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Resumo

Apresenta-se a primeira fase de concecdo e implementacdo do Observatorio das
Industrias Criativas em Portugal (ObCrei.pt), um projeto daunidade de 1& D daFaculdade
de Letras da Universidade do Porto, CIC.Digital-Porto, que visa proporcionar o acesso a
andlise de informagdo e indicadores deste setor emergente, a escala naciondl.
Especificam-se 0s pardmetros de andlise, sistematizacdo e disponibilizacdo de
informag&o e estudos na perspetiva das indUstrias criativas. Nesse sentido, concentra-se
0 debate e projecdo dos indicadores a partir de cinco elementos de andlise: industrias
culturais e criativas, dimensdes (o reconhecimento de agentes e institui¢des criativas);
ciclos criativos; escalas administrativas, temporalidades). Segue-se a apresentacéo do
modelo de visualizacdo dos indicadores e dashboard interativo, que evidencia as
correlagdes entre os cinco elementos de andlise. A guisa de concluso, destacam-se as
perspetivas de desenvolvimento desta ferramenta infocomunicacional.

Palavras-chave: ObCrei.pt; Indicador; Industrias criativas, Infocomunicacao;
Observatério.

Abstract

The am is to present the first phase of the conception and implementation of the
Observatory of Creative Industriesin Portugal (ObCrei.pt), aproject supported by aR& D
unity of the Faculty of Artsand Humanities of the University of Porto, CIC.Digita -Porto,
that aims to provide access to the information analysis and indicators of this emerging
sector at a national scale. Information analysis, sSystematization and availability
parameters are specified, aswell as studiesfrom the creative industries point of view. The
debate and projection of indicatorsis presented and focused on five elements of analysis:
creative and cultural industries; dimensions (the recognition of agents and creative
institutions); cregtive cycles, administrative scales; temporalities. It is followed by the
presentation of the indicator’s visualization model and the interactive dashboard, which
highlights the connections between the five elements of analysis. As a conclusion, it is
emphasized the devel opment perspectives of thisinfocommunicational tool.
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Introducao
A disponibilidade e 0 acesso a informac&o alcancaram dimensdes significativas
no mundo social, sendo a sua comunicagdo potenciada pelo uso de tecnologias de

visualizacdo cada vez mais interativas.

Acresce gue as politicas governamentais, associadas a disponibilizacdo de meios
de financiamento, tém valorizado de forma particular os dominios da criatividade, da
cultura e do turismo, impondo-se ndo apenas discutir conceitos e abordagens, como
também criar instrumentos informacionais de diagnéstico e monitorizagdo que
democratizem a informag&o sobre a realidade social, ampliem o didlogo dos governos
com a sociedade e promovam a avaliacdo das atuactes e a (re)definicdo de politicas e
estratégias. Estes objetivos requerem a sistematizacdo, processamento e producdo de
informacdo plausivel de compreensdo e a criacdo de indicadores que viabilizem a

traducéo de determinado aspeto da realidade social para posterior interpretacao.

O percurso desenvolvido, desde finais de 2018, em torno do Observatério das
IndUstrias Criativas em Portugal (ObCrei.pt) tem a particularidade de olhar o setor das
industrias culturais e criativas (ICC) a partir do objeto infocomunicacdo. Uma abordagem
em gue a perspetiva econdémica e a infocomunicacional se relacionam estreitamente
(Martins, 2018; Martins & Pinto, 2019), mas na qua se visa valorizar a dimenséo
infocomunicacional, no ambito da interdisciplina das Ciéncias da Comunicacéo e da
Informacéo (CCI), e éreas conexas, (Passardlli, Silva & Ramos, 2014), colocando-se 0
foco na comunicacdo publica, producdo e disponibilizacdo de informagdo para 0 acesso

publico, nomeadamente sob o formato de estatisticas e/ou indicadores.

Dosindicadoresa um observatorio

Conceituar os indicadores para as industrias criativas e culturais torna-se um
exercicio oportuno para, quando da aplicacdo de uma metodologia, ndo se esperar mais
do que o seu modelo explicativo possa dar. Por outras palavras, definir o que é um
indicador estabel ece limites e potencialidades quanto ao seu uso paraentender arealidade
criativa e cultural. Essencialmente, um indicador € um recurso metodoldgico que traz
consigo informagdo sobre algum elemento da realidade social, segja para perceber a
manutencdo ou a transformagao dessa realidade (Jannuzzi, 2017). Um indicador permite

amonitorizacso darealidade social. E

uma medida em geral quantitativa, dotada de significado social substantivo,
usado para substituir, quantificar ou operacionalizar um conceito socia abstrato,
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de interesse tedrico (para pesquisa académica) ou programdtico (para a
formulacdo de politicas). ... Os indicadores sociais se prestam a subsidiar as
atividades de plangamento publico e formulagdo de politicas sociais nas
diferentes esferas de governo, possibilitam o monitoramento, por parte do poder
publico e da sociedade civil, das condi¢des de vida e bem-estar da populacéo e
permitem o aprofundamento dainvestigaco académica sobre a mudanca social
e os determinantes dos diferentes fendmenos sociais (Jannuzzi, 2002: 55).

Existem diversas finalidades de uso, do poder publico a sociedade civil, mas com
limites na percegdo de determinada realidade. Vale dizer, o indicador capturaareaidade
como uma “representacdo simplificada desta, tao melhor quanto mais especifico o aspeto
de interesse e quanto mais confiaveis e precisas forem as informagdes utilizadas para

computo” (Jannuzzi, 2017: 22).

Contextualizados nas indUstrias culturais e criativas, os indicadores podem ser
interpretados como um tipo de indicador social em que, por exemplo, a cultura (conceito
social) pode ser percebida em relacdo a produtos culturais (significado substantivo) e
analisada sob um contexto empirico, traduzido em indicadores de oferta desses produtos

(filmes, pegas de teatro, festividades, etc.), para o interesse de determinados agentes.

Especificamente no campo cultural, Bohner (1979) compreendeu os indicadores
dentro de uma abordagem empirica da realidade para a formulacdo de politicas culturais
racionais. Assim, os indicadores deveriam gjudar a determinar a situacéo da sociedade e
prever a sua evolu¢do em direcdo as metas, sendo os indicadores ‘“instrumentos
estatisticos para a andlise do desenvolvimento cultural” (Bohner, 1979: 5)* Os
indicadores identificam situagdes, “definem os problemas culturais e ajudam a orientar
as opcOes basicas dos planos nacionais para a consecucdo de objetivos culturais
especificos” (Bohner, 1979: 5)°.

Por seu turno, Carrasco-Arroyo (1999) traz uma analogia com um barOmetro.
Com €ele, é possivel saber tendéncias, obter uma pequena previsdo. A associacdo, entdo,

sugere que o indicador cultural é uma informag&o sintese®, um mecanismo tal como o

# Tradugao livre para: “(...) indicators are statistical instruments for the analysis of cultura development”.

5 Tradugao livre para: “(...) define major cultural problems and help to guide the basic options of national
plans towards the attainment of specific cultural targets”.

6 Segundo Carrasco-Arroyo (2006:142), “un indicador es la manifestacion generalmente numérica del
analisis de un proceso de identificacion y medicion de informacion del sector através de un algoritmo més
sofisticado, que facilita el acceso de la informacién a diferentes grupos de usuarios, permitiendo
transformar lainformacion en accion™.
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barometro, que, “sem necessariamente dizer tudo, permite saber onde vocé esta e, se

possivel, perceber as tendéncias” (Carrasco-Arroyo, 1999: 6).

Ja a investigadora Fukuda-Parr (2000) posiciona os indicadores como uma
informacdo construida para avaliar e informar as politicas culturais dentro de uma
perspetiva de didogo politico. A autora exemplifica a construgdo e o uso do indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), que se tornacentra no debate publico, em grande parte
do mundo, quando ¢ publicado pela UNESCO. “Até certo ponto, isso preocupa muitos
chefes de Estado. Os jornais dao importancia aos fatos. A classificacéo do IDH € acausa
de discussdo generalizada e do exame de consciéncia em muitos paises (...)” (Fukuda-
Parr, 2000: 83). Reconhece a investigadora que o mesmo caminho deve ser percebido
quanto aos indicadores culturais. ferramenta para o didogo politico, fornecendo
informagdes de acompanhamento as politicas. Uma tendéncia exigida cada vez mais,
tendo em vista 0 uso padréo dos dados por economistas e socidlogos, por um lado, e 0

uso de indicadores por politicos, media e ativistas, por outro (Fukuda-Parr, 2000).

Por fim, um Ultimo conceito aqui exposto reconhece os indicadores como um
sinal, um signo. ParaPaul Tolilao indicador € uma ferramenta utilizada por parte da acéo
humana para atuar sobre o real, sendo, portanto, um signo eficaz, uma ferramenta
propriamente dita (Tolila, 2003). Ele compreende os indicadores dentro de um sistemade
relaghes que o0s constitui e que permite que eles segam utilizados. Decorre disso 0 seu
pensamento de que esse signo ndo existira sem uma estratégia empreendida por uma
instituicdo, um governo ou um setor da sociedade. Estratégia construida por relagdes de
forcas que falam no interior de um indicador (Tolila, 2007). Ao trabalhar precisamente
com uma base econdmica, €l e reconhece que a estruturacdo de indicadores

a partir da informag&o econdmica constitui a passagem de uma informag&o Util
mais amplaaumainformagéo mais concentrada (o indicador), usada como signo
e como sinal (¢ a ideia dos “painéis de controle” para tomadores de decisdes) para
uma acdo dentro de uma estratégia. O indicador torna-se entdo ferramenta de
didogo e de gestdo, ferramenta de convicgao e ferramenta do debate democrético
em gera (Tolila, 2007: 129).

Sinteticamente, nota-se na base conceitua dos indicadores dois momentos que
formam o todo. Naconstitui¢do do seu conceito, aleituraamontante reconhece elementos

de ordem tedrica-conceitual (conceito social, significado social); de ordem das

7 Tradugdo livre para: “(...) Sin decir necesariamente todo, permita saber dénde se esta y, s es posible,
percibir las tendencias”.
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intencionalidades dos agentes (interesse tedrico ou programatico, presencade relacdes de
forcas e estratégia expressa em objetivos); de ordem da realidade socia (regularidades
conhecidas). Portanto, a montante ha um modelo interpretativo constituido de teoria,

agentes e realidade, que condiciona a “informagao sintese”.

Por outro lado, a jusante ha, também, um modelo interpretativo que enfatiza
elementos de ordem discursiva (capacidade de interpretar a “mensagem”) e de ordem
pragmatica (subsidiar, monitorizar e aprofundar; reagir a mensagem em funcdo da
estratégia). Essas sdo partes de um mesmo processo a jusante, que também reconhecem

os indicadores por um model o interpretativo.

Assim, sinteticamente, os indicadores para as indUstrias culturais e criativas sdo
percebidos como umasintese interpretativa® construidaamontante por agentes, estratégia
e base tedrica, que procura perceber a realidade criativa e cultural, tornando-a plausivel
de interpretacdo a jusante, para o interesse tedrico (pesguisa académica), programético
(formulagdo de politicas) ou democrético (exercicio socia de controlo, participacdo e
fiscalizacdo das politicas setoriais) (Martins, 2018).

A presenca de indicadores nas industrias culturais e criativas é um tema
recorrente, especia mente pela necessidade de tornar o setor visivel para o mercado, para
0S governos e, nNnd menos importante, para a sociedade. Sistematizar, criar e
disponibilizar informagdo Util, através da configuracdo de indicadores, requerem o
desenvolvimento de um “dispositivo de observagdo do real”, nas palavras de Paul Tolila

(2007).

Trata-se, em outros termos, de criar uma pratica coletiva de estabelecer
informagdes estruturadas (Tolila, 2007), reunidas num dispositivo adequado paraaleitura

das estratégias e da atuacao de diferentes agentes nas industrias culturais e criativas.

Assumindo o indicador cultura como um instrumento que faz a ponte
interdisciplinar entre a perspetiva economica e a infocomunicacional, este dispositivo

pode, pois, corporizar-se numa plataformainfocomunicacional — um observatorio.

Da evolucio etimoldgica do termo que |he estd na origem, observare®, é de

salientar a abordagem centrada nas formas mais dinamicas sustentadas natecnologia e na

8 Sintese interpretativa por que reline elementos a montante e a jusante, formando um todo coerente em
termos de mecanismo de interpretacéo.
9 Examinar ou estudar cuidadosamente; local apropriado para fazer observagoes.
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colaboracdo e que estimulam a comunicacdo e promovem a reflexdo. Adotando a
proposta de classificagdo de observatorio de Husillos (2006)™°, este apresentar-se-iacomo
um espaco de informagdo, mas com algumas caracteristicas de centro de andlise de dados.
Na nossa perspetiva, abarca a recolha, tratamento e divulgacdo de
informacao/indicadores, proporciona 0 acesso, possibilita o conhecimento de um
temalarea em concreto e promove areflex&o em rede. Apoiaatomada de decisdo e aacdo
de agentes do setor e das comunidades educativa, cientifica, cultural/criativa, econdmica
e politica. Constituiria, ainda, uma estrutura interpretativa e de producdo de novos

indicadores.

De um framework para um “dispositivo de observacio do real”
O conceito de indicadores para as indUstrias culturais e criativas requer a

estruturacdo de um framework de analise.

Assim, para a proposta do ObCrei.pt desenvolveu-se um modelo que procura
alinhar o conceito com as diretrizes operacionais do estabel ecimento de um observatorio.

Daqui resulta uma matriz constitutiva formada por:

* uma série de dominios substantivos sobre os quais as agdes criativas e cultu-
rais sdo redlizadas, isto €, a delimitacdo tematica do que é compreendido pelo
eiXo criatividade/cultura e que enquadra o universo da observagéo;

» uma série de dimensdes do mundo socia que procuram estabelecer um reco-
nhecimento socioldgico dos envolvidos nas industrias culturais e criativas,
através de agentes (consumidores, participantes, artistas, entre outros), orga-
nizagOes e institui ¢des constitutivos de um ou mais setores dessas industrias;

» umasé&rie de fungdes que localizam as diferentes etapas que caracterizam um
fendmeno cultural, entendido como um processo que va da criagdo ao con-
sumo;

* e uma espacialidade e uma temporalidade articuladas para a andlise do caso

portugués.

1- IndUstrias culturaiscriativas
Para além do debate conceitua em torno das indulstrias culturais e criativas, um

entendimento em sentido amplo sugere a constituicdo de uma taxonomia para dominios

0Vide (Marcial, 2009).
103



substantivos de préticas culturais e criativas. Um enquadramento de setores

compreendido pelo eixo criatividade/cultura para o universo em observacédo.

A UNESCO, por exemplo, estabeleceu em 2009 os dominios culturais no
“Framework for Cultural Statistics”. No documento institucional, dominio cultural foi
conceituado como as atividades de um determinado setor cultural, sgjam elas de natureza
econdmica ou socia, inclusive as informais (UNESCO, 2009). A énfase pragmaética do
Framework buscava medir as atividades, os bens e 0s servicos culturais gerados por
processos industriais e ndo industriais, a partir de seis dominios culturais (patriménio
cultural e natural; apresentactes artisticas e celebracles; artes visuais e artesanato; livros

e produtos impressos, meios audiovisuais e interativos; desenho e servigos criativos).

O modelo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD), por seu turno, estabelece uma relacdo ampla com a criatividade ao
contemplar desde atividades que possuem um solido componente artistico até aquelas
atividades econdmicas que produzem produtos simbdlicos dependentes da propriedade
intelectual (UNCTAD, 2012). Nesses termos, a industria criativa é constituida por
atividades upstream (artes performativas, por exemplo) e downstream (como publicidade
ou atividades relacionadas com os media). Portanto, um framework posicionado no

cruzamento entre os setores artisticos, de servigos e industriais (UNCTAD, 2012).

Nesse sentido, o observatdrio optou por trabalhar com a estrutura da UNCTAD,
especificamente por buscar a propriedade de comparabilidade dos indicadores e pelo

entendimento didatico das categorias apresentadas pela organi zacéo:

= Artes performativas (musica, teatro, danca e outros);

= Artes plésticas visuais (pintura, escultura, fotografia e outros);

= Expressdes culturaistradicionals (artesanato e festivais);

= Sitios culturais (monumentos, sitios, museus, bibliotecas e galerias);
= Audiovisua (filmes, TV, radio);

» Edicdo e media impressos (livros, jornais e outros);

= Design (interiores, gréfico, produto, moda, joa haria, brinquedos);

= Servigos criativos (arquitetura, publicidade e outros);

* Novos media (software, videojogos, contelidos digitais).

2- Dimensdes

A realidade criativa e cultural € complexa em termos de interacdo e de formas de
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se objetivar (da crencaamusica). Engloba, assim, desde os comportamentos, as rel agoes,
as identidades e alteridades, até as formas de organizagdo social, as agdes politicas, as
estruturas e aos processos produtivos. Situagdo que ensgla 0 desdobramento em trés

esferas de analise: sociedade; Estado; mercado (economia).

Na sociedade notam-se | eituras de comportamentos, valores e formas de observar
e agir na redidade criativa e cultural. Os indicadores servem para entender os

comportamentos e as formas de criar, produzir e consumir criatividade/cultura.

Na dimensdo do Estado, destaca-se a compreensdo das suas estruturas,
responsaveis por atuar na normalizacéo, regulacéo e fomento das indlstrias culturais e
criativas. O uso dos indicadores esta em avaliar, medir, monitorizar as préticas e 0
desempenho de governos em diferentes escal as, tais como as despesas publicas em cultura

de uma Camara Municipal.

Por fim, na economia (mercado) ha a medicdo dos aspetos econdmicos das
industrias culturais e criativas com amobilizacdo de emprego, renda, impacto no Produto
Interno Bruto, entre outros. Além disso, é possivel identificar o uso de indicadores para

prospetar mercados, padrdes de comportamento ou valores.

Para 0 observatério, o reconhecimento de tais dimensdes tem o caréter orientador
paraaleituradosindicadores. A intencdo € possibilitar que o utilizador identifique o que
o indicador esta ainterpretar (o comportamento do publico do cinema ou a gestdo de uma

Cémara Municipal, por exemplo).

3- Ciclocriativo

Asindustrias culturais e criativas sdo reconhecidas enquanto um processo social
circunscrito pelos recursos materiais, pelos procedimentos para a producéo e pelas
relacbes sociais de producdo entre criadores, produtores, instituicbes (publicas e
privadas), publicos, etc. Trata-se de perceber que as indUstrias culturais e criativas
envolvem etapas, momentos, determinadas préticas com funcionalidades especificas e
integradas.

Em 1979, a UNESCO denominou tais etapas de “func¢des”, segmentando-as em
criagdo, producdo, transmissao, disseminagao, rececdo, consumo, preservacdo, registo e
participagcdo (UNESCO, 1982). A partir do framework de 2009, a UNESCO atualizou a

sua proposta com o emprego do termo “ciclo”.
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O ODbCre.pt optou por umasintese entre a propostada UNESCO (2009) edo Ingtituto
Naciona de Estatistica (INE, 2018):

= Criagao: atividades relacionadas com a elaboracdo de ideias e contelidos
artisticos de produtos culturais;

*» Produciao/Divulgagao: atividades que auxiliam a transformacgéo de um
trabalho original num trabalho disponivel;

» Difusio/Marketing: atividades que comunicam e difundem contetidos, de
modo atornar os produtos culturais disponiveis para os consumidores,

» Preserva¢io/Conservagao: atividades que conservam, protegem, restau-
ram e mantém o patrimonio cultural;

» Educacio: inclui educacdo formal e ndo formal na areada culturg;

»  Gestao/Regulacio: atividades desenvolvidas por organizagdes, publicas
ou privadas, cuja missio ¢ disponibilizar os meios para um ambiente fa-
voravel as atividades, operadores e espacos culturais,

» Consumo/participacao: atividades e experiéncias das audiéncias/consu-
midores/participantes com aindustria criativa (ex.: visitar galerias de arte,

ler livros, escutar rédio, etc.).

4- Escalaadministrativa
Para a dimensdo territorial dos indicadores, o ObCrei.pt segue a escala
estabel ecida pela Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos (NUTS).

Para o carater experimental do observatorio optou-se pelo nivel NUTSI.

= Norte

= Centro

= AreaMetropolitana de Lisboa
= Alentgo

= Algarve

* Regido Autonomados Acgores

» Regido Autbnoma daMadeira

5- Temporalidade
Por fim, optou-se por apresentar os Ultimos trés anos disponiveis para a

informacdo e indicadores do INE.

= 2015
106



= 2016
= 2017

A proposta de um sitio web

Enquanto resultados do projeto, resta apresentar o sitio web do Crela.Lab (Figura

1), no contexto do qual se encontra em desenvolvimento o ObCrei.pt (Figura 2), e neste

demonstrar a estrutura base do dashboard (Figuras 3 e 4).

I croane

Indastrias Culturais e Criativas

Creia.lab

Figura 1 — Péginainicial do CreiaLab

IE creatad

L) obcreipt

OBSERVATORIO DAS INDUSTRIAS
CRIATIVAS EM PORTUGAL

Figura 2 — Paginainicial do ObCrei.pt

11 Faculdade de Letras da Universidade do Porto (2019). Creia.Lab.
Disponivel em: creiaab-citcem.letras.up.pt
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Destacam-se infra dois exempl os de visualiza¢do do dashboard, ilustrativos desta
primeirafase do projeto. A suaestruturaapresentano topo superior esquerdo as categorias
que integram a Classificagdo das Industrias Criativas adotada e navegagdo na mesma,
seguidade uma possi bilidade de pesquisa por termo nareferida estrutura. O topo superior
direito destina-se a0 Modelo de Indicadores desenvolvido. Na parte inferior esquerda e
direita sdo visualizadas as representagdes gréficas, de acordo com as opgdes sel ecionadas
pelo utilizador nainteracdo com a estrutura classificativa e o modelo, isto €, ativando os
cinco elementos de andlise e a camada de meta-informac&o em desenvolvimento com os

indicadores.

Figura 3 - ObCrei.pt: Pagina do dashboard com exemplo de pesguisa em Artes — MUsica

I cresnie

Figura 4 - ObCrei.pt: Pagina do dashboard com exemplo de pesquisa em Patriménio — Museus.
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Concluséo e per spetivas futuras
Estes sGo 0s componentes principais e passos dados nesta primeira fase de um
projeto que tem contado com o envolvimento de docentes, investigadores e estudantes,

bem como uma parceria empresarial com vista a experimentacao tecnol ogica.

Na sua origem estiveram a criacdo do Mestrado em Comunicacdo e Gestdo em
Industrias Criativas da Faculdade de Letras da Universidade do Porto (2017), o projeto
de pos-doutoramento “Indicadores Culturais ¢ Comunicagdo Publica: em busca de um
model o para o controle social dasagdes governamentais” (Martins, 2018) e a cooperagdo
iniciada entre o Centro de Investigacdo em Comunicacdo, Informagdo e Cultura Digital
(CIC.DIGITAL-Porto) e o Programa de Pos-graduacdo em Comunicacdo e Indlstria
Criativa (PPGCIC), da Universidade Federal do Pampa (BR), a par do lancamento das
bases para a criacdo de um Laboratério sediado na Faculdade de Letras e direcionado as

IndUstrias Criativas, o Creia.Lab'2.

Na base do trabalho realizado estdo os indicadores, reconhecidos como uma
sintese interpretativa construida a montante por agentes, estratégia e base tedrica, que
procura perceber a realidade cultura e criativa, tornando-a plausivel de interpretacéo a
jusante, para o interesse teorico (investigacdo académica), programatico (formulacéo de
politicas) ou democratico (exercicio social de participacdo e fiscalizacdo das politicas

culturais).

No entanto, o ObCrei.pt €, ainda, um projeto experimental sobre Portugal que
pretende ser reconhecido como uma fonte de informacao aberta, interativa e proximados

agentes do setor e ao servico das comunidades especialistas e ndo especiaistas.

Sendo uma plataforma infocomunicacional, visa afirmar-se como uma estrutura
interpretativa, mas também de construcdo de indicadores culturais e criativos e um
instrumento de monitorizagdo e visualizagdo que permita a apropriacéo e compreensao
por parte de diferentes sujeitos: asindustrias culturais e criativas; o publico em geral, que
busca por termo de linguagem natural; o especiaista de dominio, que privilegia uma
abordagem sistemética e relacional. Se proporciona o acesso a informacdo e a reflexao,

devera também estimular a acéo.

Os trabalhos estédo em curso e novas etapas Se seguiréo no curto prazo.

120 CIC.DIGITAL cessou a atividade em 2020 e o projeto transitou paraa UI&D CITCEM - Centro de
Investigacdo Transdisciplinar «Cultura, Espaco e Memdria», sediado na mesma Faculdade.
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