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Resumo

O texto parte de investigacao prévia sobre a insti-
tucionalizacdo da arte urbana e sua acomodacao
no campo da cultura e das artes, para pensar as
atuais condi¢cdes de trabalho dos seus protagonis-
tas em contexto de pandemia, focalizando em par-
ticular o periodo do confinamento e do ver&o que
se lhe seguiu. Conclui-se que os artistas do campo
da arte urbana estdo a ser afetados de uma forma
generalizada pela pandemia, enfrentando uma
quebra acentuada na sua atividade. Apesar de
alguma retoma durante o verao, incluindo a rea-
lizacdo de exposicdes e festivais, o futuro de um
setor emergente da cultura e das artes em Por-
tugal, o qual tem dado um contributo relevante
para a dinamiza¢gdo econdémica, nomeadamente
ao nivel local, permanece uma incdgnita. Nao
obstante, a forte contracdo da atividade parece
dar-nos claros indicios de que havera efeitos inde-
léveis nas oportunidades, configuracdo e desen-
volvimento do trabalho artistico neste campo.

Palavras-chave: arte urbana; pandemia; condicdes
do trabalho artistico; campo cultural.

Introdugao

A pratica do graffiti comecou como uma forma
de expressao dos jovens dos suburbios das cida-
des dos Estados Unidos e da Europa. Até ao final
da década de 80, o graffiti constituia uma pratica
maioritariamente performada por jovens social-
mente desfavorecidos dos suburbios. E a partir do
final desta década que comeca a ser promovida
nos meios de comunicacao social e a suscitar um
interesse mais alargado por parte das instituicdes
culturais. Alguns writers foram reconhecidos no
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campo da arte como protagonistas de um novo
movimento de vanguarda artistica. Em Nova lor-
que, o reconhecido Andy Warhol convidou o
artista de rua Jean-Michel Basquiat para expor
em varias instituicdes consagradas da cidade. Ha
guem afirme que o graffiti chegou a ser uma atra-
cdo turistica de Nova lorque nos anos 80 (Miller
1993). De igual forma, o trabalho dos writers nova-
-iorquinos foi também promovido na Europa atra-
vés de diversas exposicdes em instituicdes cultu-
rais reconhecidas.

A semelhanca dos mecanismos descritos por
Bourdieu a propdsito do campo literario (1996)
surgiram dinamicas de legitimacado do graffiti que
levaram a valorizagcdo econdmica e simbdlica dos
seus produtos no mercado artistico. Por outro
lado, devido ao carater alternativo desta pratica
de rua, muitos dos seus atores insurgiram-se con-
tra a “comercializacao do graffiti’, reclamando
O seu cariz desviante, subversivo e de protesto
social. Assim, a producao de graffiti permaneceu
polarizada em duas vertentes: uma mais oculta,
desviante e transgressora e outra visivel, institu-
cionalizada e legitimada.

Contextualizando historicamente um novo
segmento do campo cultural

No dominio da tensdo entre a vertente transgres-
sora e institucionalizada, hd que estabelecer dife-
rencas entre os contextos europeu e norte-ameri-
cano. Comparando-os, Vulbeau (1992) constatou
gue existem diferencas importantes relativamente
a identificacao territorial, mas também no que diz
respeito ao processo de difusdo do graffiti.

No que respeita ao contexto americano, é de
sinalizar a formacdo de grupos mais ou menos
estruturados em Nova lorque (como o UGA®” ou
o NOGA®) no final dos anos 70 do século XX.
Progressivamente, alguns writers vao auferindo
de um reconhecimento social que lhes abre uma
porta de passagem do «campo da delinquéncia»

87 United Graffiti Artists.
88 Nation of Graffiti Artists.



para o «campo da cultura e da arte». Hoekstra et
al (1992) documentam como, nos anos 80, o gra-
ffiti tinha um espacgo proprio nas instituicdes cul-
turais da cidade de Nova lorque. Assim, o graffiti
nasce da rua penetrando progressivamente nas
instituicdes culturais.

Em Franca, o processo foi inverso: a expansao
do graffiti comeca quando um certo numero de
writers ja estdo «identificados» no mundo da arte
(Vulbeau 1992, 62). Antes do graffiti, foi o break-
dance que conquistou um lugar no mercado da
arte, particularmente com o uso dos movimentos
tipicos desta expressao artistica pelos coredgra-
fos da danca contemporadnea mais institucionali-
zada (Belhadj-Ziane 2008). No que diz respeito
ao graffiti, s6 em 1990, Lapassade organizou uma
pintura de muros na Universidade de Paris VIII,
intensamente divulgada nos meios de comunica-
c¢ao social (Mouchtouris 2008, 96). Mas antes disso
organizaram-se varias exposicdes que deram a
conhecer a nova pratica emergente dos jovens
dos suburbios norte-americanos. No contexto
francés, o graffiti surge na galeria e no museu e
depois espalha-se na rua.

Na Peninsula Ibérica, a pratica do graffiti desen-
volve-se a partir de finais dos anos 80 e década
de 90 do século XX e, consequentemente, o pro-
cesso de institucionalizagcdo e comercializacao da
producdo de graffiti é relativamente tardio. Em
Lisboa, o graffiti emerge no final dos anos 80 e
principios dos anos 90 nos suburbios, espalhan-
do-se depois para a cidade, essencialmente para
Belém, Campolide, Amoreiras, para destacar ape-
nas as zonas mais relevantes. Desde o seu inicio,
nos anos 90, até ao fim desta década, constroi-
-se a fase que os grafiteiros designam como ol/d
schoo/®. Nesta década, o graffiti era uma pratica
quase invisivel. UBER, um dos writers do grupo
THC, dedicava-se ao que chama de «graffiti de
domingo a tarde», assumindo a «missao» de «lega-
lizar» algumas paredes (Ferro, 2016).

No final dos anos 90 surgiu a primeira loja de
latas de spray Montana no Bairro Alto. Até entéo,

89 Velha escola, usa-se o termo em inglés tal como é usada
pelos writers.
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0Ss meios que os grafiteiros dispunham para pintar
eram muito rudimentares. Tal como em Espanha
(Berti 2009), os sprays usados para pintar graffiti
eram proprios para pintar metais, especialmente
dedicados para automoveis e eletrodomésticos.
Nao existiam caps®® especificos que permitissem
dosear a tinta, nem rotuladores que possibilitas-
sem inscricdes rapidas de forma eficaz.

Com a abertura das primeiras lojas disponibi-
lizando materiais especificos para a pratica do
graffiti, os writers passam a dispor de melhores
condicdes para pintar. UBER refere que a partir do
momento em que se inaugura a primeira loja de
sprays, o tag?®, pouco comum até entdo, comeca
a espalhar-se pela area metropolitana de Lisboa.
Comeca a valorizar-se muito mais o tag do que
o hall of fame®2. As empresas especializadas em
sprays de graffiti comercializam nas suas lojas ndo
sd as latas de spray, mas também uma diversidade
de produtos relacionados, como revistas, fanzines,
roupa streetwear e por vezes tém pequenas gale-
rias para exposicdo dos trabalhos dos writers.

A partir do momento em que o graffiti é pro-
movido nas instituicdes culturais e surgem estra-
tégias de comercializacdo em torno do mesmo,
geram-se dois grandes grupos de writers com
modos de fazer e discursos distintos. Por um lado,
0s gque se proclamam exclusivamente como atores
de rua e, por outro, os que continuam a pintar na
rua, mas que também realizam trabalhos para ins-
tituicdes culturais e empresas, procurando remu-
nerag¢ao pelo seu trabalho como artistas.

No virar do milénio, Calo (2003) refere que o
publico do graffiti era necessariamente consti-
tuido por conhecedores dos cddigos do mesmo.
Desde a pesquisa deste sociologo, temos assistido
a uma grande divulgacdo dos codigos estéticos
do graffiti, incluindo nos meios de comunicacao, e
a utilizacdo da «estética de rua» (Riout 1998) tem
sido bem-sucedida do ponto de vista comercial.

90 Valvulas difusoras de aerossol.

91 Assinatura ou pseuddnimo que identifica um escritor. Pode
ser escrito na rua com marcador ou spray.

92 Parede onde, formal ou informalmente, é permitido pintar
graffiti com alguma regularidade, incluindo sequéncias lon-
gas de pecas de graffiti.



De facto, participar num mercado nao significa
pertencer a um mesmo grupo (Simpson 2000).
Surgiu um interesse tdo generalizado no graffiti
por parte de setores diferenciados da sociedade,
fazendo com que hoje em dia seja uma estética e
linguagem conhecida e apreciada por muitos.

Ha alguns anos que diversas marcas de produ-
tos de vestuadrio streetwear e de bebidas apoiam
financeira e logisticamente eventos de graffiti em
Portugal. Por vezes, sdo os proprios writers que
procuram esse suporte, mas existem também
varias iniciativas das empresas nesse sentido.

As agéncias publicitarias entendem que o graf-
fiti e a arte urbana captam a atencao dos «targets
mais jovens» e ajuda «a estabelecer ligacdes muito
fortes entre marca e consumidor», segundo estu-
dos na drea do marketing e da publicidade (Mota
2009, 10). Paulatinamente, as empresas comeca-
ram a investir em campanhas de marketing basea-
das na linguagem estética do graffiti devido ao
facto de conceitos como «subversao», «rebeldia»,
«diversao», «urbano» serem associados a esta
forma de cultura urbana (Mota 2009, 78). Numa
estratégia de aposta na publicidade com recurso
a estética de rua, existem marcas que recorrem
frequentemente a artistas urbanos para personali-
zarem produtos e que patrocinam mesmo alguns
deles de forma permanente.

Os trabalhos em campanhas publicitarias geram
frequentemente divisdes entre os writers. Como
mencionam alguns protagonistas, a légica do
ganho econdmico acaba por gerar divisdes entre
aqueles que colocam os interesses econdmicos
a frente do facto de pertencerem a uma comuni-
dade urbana com uma histéria comum.

A popularizacdo desta forma artistica de expres-
sdo, em articulagcdo com outros formatos, levou a
formacdo de um novo segmento do campo cul-
tural, com agéncias proprias. Desde a primeira
década dos anos 2000 que o termo arte urbana
comeca a ser popular, construindo-se a partir da
heranca do graffiti. A arte urbana é assim uma
“grande familia composta por diferentes forma-
tos, que passam pelo muralismo, o graffiti e a
street art, incorporando igualmente elementos e
propostas que provém da arte contemporanea
menos informal” (Campos e Camara, 2020).
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A arte urbana, assim como outras praticas artis-
ticas emergentes na contemporaneidade, exprime
uma contradicao entre agqueles que a vivem exclu-
sivamente na rua, de modo mais informal e espon-
tadneo, e os que fazem dela um meio para ganhar a
vida, procurando vias de profissionalizacdo como
artistas ou como agentes de promoc¢cao no campo
cultural. Contudo, os dois regimes, profissional ou
semiprofissional e amador, sdo também acumula-
dos por alguns atores da arte urbana, a semelhanca
do que avang¢ou Simodes (2013) relativamente ao hip
hop. Alids a maioria dos atores que procura ganhar
dinheiro fazendo arte urbana, continua a trabalhar
simultaneamente na rua, valorizando a liberdade e
espontaneidade que a mesma oferece. Ndo exis-
tem protagonistas que tenham deixado de pintar
na rua porgue se tornaram artistas reconhecidos.

Da institucionalizacdo a profissionalizacao
artistica: algumas notas de campo

No trabalho de campo que realizei em Barcelona e
em Lisboa de 2009 a 2011, notei que era cada vez
mais consensual que se pudesse ser remunerado
pelo trabalho no dmbito da arte urbana. No domi-
nio da pesquisa, a maioria dos entrevistados sem-
pre declarou respeitar as opc¢des individuais pela
via da profissionalizacdo ou da execug¢do pontual
de trabalhos remunerados.

Uma parte consideravel dos atores mais des-
tacados obtém atualmente remuneragcao pelo
seu trabalho na arte urbana e mesmo aqueles
gue nao executam trabalhos com contrapartidas
financeiras, dizem considerar legitimo essa via
de profissionalizacdo ou semiprofissionalizacao.
No entanto, os writers tém na sua maioria um
discurso de critica as grandes multinacionais e
aqueles artistas que colaboram profissionalmente
com estes grupos econdémicos. Se, por um lado,
os atores que participam na programacao das ins-
tituicdes artisticas e culturais sdo bem acolhidos
de uma forma geral, aqueles que fazem campa-
nhas publicitdrias para grandes multinacionais,
continuam a ser alvo de criticas. A questdo nao
se resume ao facto de se ganhar dinheiro com a
arte urbana, mas sim no modo como os writers



o fazem. O consenso estabelece-se em torno de
uma identidade do artista urbano como alguém
gue deve ser critico do sistema capitalista.

Teresa Caldeira (2008) chamou a atencado para
0 processo de «estetizacdo» do graffiti, que para
além da legitimacao do graffiti no campo da publi-
cidade, envolve também uma promoc¢ao desta pra-
tica no campo da arte e da cultura, contribuindo
para a emergéncia da arte urbana enquanto seg-
mento do campo cultural. Voltando a pesquisa
desenvolvida em Barcelona e Lisboa, entre 2003
e 2006, a institucionalizacao da arte urbana na
cidade catala era visivel através da existéncia de
variadas exposicdes de artistas urbanos em gale-
rias de arte prestigiadas, da organizacdo de even-
tos nos centros civicos, nos centros culturais e
museus da cidade. A partir da implementacdo da
lei municipal para “fomentar e garantir a convivén-
cia civica em Barcelona”, a pratica do graffiti foi
concretamente proibida na via publica, com conse-
quéncias e reflexos nas oportunidades que surgiam
no campo cultural e artistico para os seus atores.

Concomitantemente, em Portugal abriram-se
espacos para a arte urbana. Em Lisboa, o Depar-
tamento de Patrimdnio Cultural da Cadmara Muni-
cipal de Lisboa, cria a Galeria de Arte Urbana,
criando mais oportunidades para os artistas urba-
nos participarem na agenda cultural municipal. A
estratégia da Camara Municipal de Lisboa contri-
buiu para a promog¢ao da arte urbana como uma
expressao artistica. Em contrapartida, no inicio
dos anos 2000, a arte urbana ainda figurava com
menos frequéncia nas programacdes das institui-
¢cdes culturais que nao eram da tutela da Camara.
Destaca-se a exposicdo «Para quem mora |, o céu
é |&d» que o Museu Colecdo Berardo organizou no
Centro Cultural de Belém com obras dos grafitei-
ros GEMEOS de Sao Paulo e que teve um grande
sucesso®. Tratando-se da primeira exposicdo
de artistas de arte urbana a ser organizada num
grande Museu em Portugal. Outros espacos expo-
sitivos acolheram trabalhos do writer portugués
VHILS, como as exposicdes da responsabilidade

93 A exposicdo decorreu entre os dias 17 de Maio e 19 de
Setembro de 2010.
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da agéncia de arte Vera Cortés® ou a que teve
lugar no Museu da Eletricidade®s. Até aos nos-
sos dias, tem sido organizado todo um leque de
eventos culturais de arte urbana, ndo sé em Lis-
boa, mas também no Porto e em algumas cidades
de pequena e média dimensdo, em parte devido
a criacdo de associacdes e entidades dedicadas a
promoc¢ao desta forma de expressao artistica.

Belhadj-Ziane (2008) refere que o grau de legiti-
macao do graffiti e dos seus praticantes depende
essencialmente do espaco em que se investe: se se
tratar de um espaco acessivel ao publico, transgri-
dem-se as «regras da organizacdo social e urbanay,
pelo contrario se se expde num espaco confinado
ou privado, torna-se um «simbolo de modernismo
artistico» (Belhadj-Ziane 2008, 24). Diversas ini-
ciativas das instituicdes culturais séo realizadas na
rua, contudo parece que a «consagracao artistica»
(Bourdieu 1996) se faz dentro das portas das ins-
tituicdes culturais. Campos (2010) referiu como
poucos writers de graffiti se interessam pelas
«telas exibidas em espacos fechados, ndo gostam
do formalismo, da rigidez e do clima religioso dos
museus e galerias, da adoracdo ao objecto» (Cam-
pos 2010, 294). Também em Paris havia writers
que afirmam preferir ser uma «estrela na rua» do
que um pintor mediocre no museu®® (Bischoff et a/
2000, 19). Contudo, chegados a 2020, uma parte
consideravel daqueles que atuam no dmbito da
arte urbana transitam com muita facilidade entre
espacos interiores e exteriores, cruzando estéti-
cas e estilos variados, trabalhando com destreza e
criatividade em meios formais e informais.

Estes “novos” protagonistas do setor cultural
procuraram formas de profissionalizacdo usando
os conhecimentos adquiridos nas suas praticas de
rua. Os saberes da arte urbana sao valorizados e
rentabilizados em varios campos, a semelhanca
do que acontece também com os tatuadores (Fer-
reira 2014). A procura da via da profissionalizacdo

94 Para mais detalhes consultar o web site da agéncia em http://
www.veracortes.com/

95 Exposicao «Dissec¢ao/Dissection» que esteve patente entre
os dias 5 de Julho e 5 de Outubro de 2014.

96 A citagcdo de Bischoff et a/ (2000) é de uma entrevista com
NASTY.



toma frequentemente caminhos diversos. Formas
comuns de rentabilizacao destes «saberes de rua»
sdo o trabalho nas dreas do design, da tatuagem,
da ilustracao e da animacao no ambito de peque-
nas e meédias empresas. Podemos acrescentar o
estilismo e producédo de vestuario vendido em
pequenas lojas. Alguns artistas também se dedi-
cam a edicdo de publicacdes especificas relacio-
nadas com a cultura da arte urbana. Em Franca
existem inclusivamente manuais que ensinam a
pintar graffiti editados por writers (Sandevoir
2008). Paralelamente, a venda de pecas de arte
urbana no mercado da arte tem seguido uma ten-
déncia crescente. Desde os anos 90 que o cami-
nho da profissionalizacdo neste campo foi identi-
ficado em Franca e nos Estados Unidos (Beuscart
e Grangeneuve 2003), tornando-se uma realidade
na Peninsula Ibérica neste novo milénio.

Como ja foi referido, os artistas urbanos conci-
liam os seus trabalhos em contexto institucionais
com a continuacao da pintura na rua. De qualquer
forma, para se ser profissional é necessario ter
provas dadas na rua, quer dizer é preciso acumu-
lar capital simbolico na rua para obter o reconhe-
cimento do seu trabalho institucional pelos pares.

A acumulacao de um duplo regime gque concilia
um registo informal, na rua, com outro mais formal
e institucional, comporta uma série de contradi-
cbes. Talvez o caso mais paradigmatico da contra-
dicdo entre uma atitude de subversao das regras
do mercado da arte e a participacdo nesse mesmo
mercado seja o de BANKSY, artista originario de
Bristol e que ficou conhecido em todo o mundo
pelas suas pecas de critica social e politica. No seu
filme Exit through the gift shop, ele satiriza a pro-
moc¢ao de um artista mediocre de rua no campo
da arte. A obra teve uma grande projecao inter-
nacional tendo sido nomeada para os Oscares.
BANKSY pintou um mural em Los Angeles com
uma mensagem subversiva e ironica quando o seu
filme foi nomeado. Assim, este artista move-se
numa légica de transgressao, usando os proprios
espacos e agéncias de consagracao do mercado
da arte para promover o seu trabalho. Em agosto
de 2015, BANKSY elevou a fasquia ao inaugurar um
parque tematico temporario em Inglaterra (Wes-
ton-super-Mare) que encerrou ainda em Setembro
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do mesmo ano, onde as contradicdes do sistema
capitalista foram expostas através do seu trabalho
e de outros artistas convidados®’.

Num mundo globalizado em que a valorizagcao
da novidade é uma prioridade, a arte urbana adqui-
riu um espaco de destaque e reconhecimento ten-
do-se consagrado enquanto um importante seg-
mento do campo cultural. A forma como os seus
protagonistas lidam com este reconhecimento
e oportunidades é heterogénea. No entanto, se
num momento de emergéncia havia muitas vozes
criticas relativamente a promocao dos atores do
graffiti no campo da arte, atualmente parece que
acumular as praticas da arte urbana na rua, infor-
mais e espontaneos, com outras formas de atua-
cdo mais institucionalizadas e comerciais, reune
um consideravel consenso. Uma coisa é certa, se
anteriormente o graffiti permanecia uma pratica
de rua, subversiva e oculta, hoje em dia vemos a
arte urbana presente nos meios institucionaliza-
dos da arte, da cultura e da publicidade, formando
um importante segmento cultural artistico com
atores, grupos e agéncias proprios.

A arte urbana na encruzilhada da pandemia

Chegados a 2020, parece claro que a arte urbana
constitui um segmento emergente em processo de
rapida consolidacdo no campo cultural. Artistas
como MaisMenos, VHILS, BORDALO II, MrDheo,
entre outros, sdo hoje atores reconhecidos no
campo cultural. Construiram carreiras profissionais
a escala nacional e internacional, sendo responsa-
veis por projetos que cruzam diferentes linguagens
e disciplinas artisticas. A sua formacao e bagagem
cultural enquanto artistas de rua e da cidade, con-
feriu-lhes um papel Unico no campo da cultura.
A par destes artistas de reconhecido prestigio
artistico e cultural, muitos outros lutam pelo reco-
nhecimento do seu trabalho, em condi¢cdes mais
precadrias e dificeis, vivendo da livre iniciativa e
autogestado financeira a partir de projetos pontuais

97 Ver


https://www.theguardian.com/artanddesign/2015/sep/25/banksys-dismaland-closes-weston-super-mare
https://www.theguardian.com/artanddesign/2015/sep/25/banksys-dismaland-closes-weston-super-mare

que vao desenvolvendo. Quais sao as condicdes
de trabalho destes artistas e como estao eles a
enfrentar o contexto de crise econdmica que tem
afetado particularmente o setor das artes e da cul-
tura? Como enfrentaram eles o periodo de confina-
mento de 47 dias imposto pela pandemia devido
a COVID-19? Quais as reflexdes pertinentes que se
impdem neste momento para pensar o futuro da
arte urbana em Portugal?

Para respondermos a estas questdes, deve-
mos olhar de novo um pouco para tras. Se apods
uma fase de progressivo reconhecimento da arte
urbana, foi possivel sinalizar cada vez oportuni-
dades de trabalho artistico, a verdade é que as
trajetdrias de trabalho destes artistas se foram
construindo a partir da livre iniciativa, implicando
frequentemente condicdes de incerteza e preca-
riedade, como foi referido.

No meio de uma pandemia inesperada, a rua
enguanto espaco primordial de trabalho e inspira-
cao para estes artistas, ficou deserta. No confina-
mento devido a COVID-19, a rua foi “cancelada” e,
por isso, muitos dos trabalhos de arte urbana tam-
bém. MaisMenos refere como algumas pessoas se
viram em situagcdes socioecondomicas complicadas:

“Tenho amigos, e eu também passei essa fase
inicial, que estiveram com grandes dificuldades,
tiveram que pedir apoios a Seguranc¢a Social,
aqueles apoios da treta [..] apoios de 100 ou
200 euros mensais e andaram praticamente
assim até junho e depois entdo ja comecaram a
arranjar alguns trabalhos.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)

MaisMenos refere que muitas iniciativas foram
adiadas e canceladas, acrescentando que a arte
nao é uma prioridade neste momento, principal-
mente para o setor privado:

“Falando do meu exemplo de algumas pessoas
gue me sdo proximas (...) houve muita coisa que
foi adiada, interrompida ou anulada. Eu pessoal-
mente tive projetos que foram cancelados, tinha
a uma ida a Berlim que foi cancelada, tinha um
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trabalho em Lisboa para uma empresa que tam-
bém foi cancelado. E s&o trabalhos que eu sei
gue ndo vao voltar, porque neste momento néo
sdo prioritarios... Ou seja, a arte também sofre um
pouco neste momento por isso. Ndo é propria-
mente uma prioridade, nomeadamente ao nivel
empresarial, porque se estamos em periodos
de lay-off, despedimentos, etc., o lado artistico
acaba por sofrer mais pois passa por uma ativi-
dade mais secundaria para muitas empresas.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)

No rescaldo do confinamento, a aposta na ativi-
dade online constitui um meio para muitos artis-
tas continuarem a trabalhar. Em maio de 2020,
a imprensa portuguesa estava atenta a estas
mudancas, reportando esta alternativa de traba-
lho num momento considerado por alguns artistas
como MisterDheo, AkaCorleone, Frederico Draw e
Hazul, uma oportunidade para repensar algumas
ideias que estavam no “bau” (Dias, 2020). Mais-
Menos refere que através das exposicdes online,
promovidas pela Galeria Underdogs, entre outras,
foi possivel continuar a divulgar os seus trabalhos
e a vender algumas pecas:

“Foi muito estranho aquele periodo, porque
o trabalho parou completamente. Entretanto,
pessoalmente eu tive a sorte de entrar em duas
exposicdes online, que foi uma coisa nova que
apareceu. Uma delas foi com a Underdogs e
acabei por fazer mais coisas com a Underdogs...
[..]lancamentos de pecas.... Sendo que o online,
no que toca a Underdogs esteve a funcionar
muito bem. Porgue as pessoas como estavam
em casa, queriam coisas e como nao podiam ir
as exposi¢codes [...] acabaram por entrar muito no
espirito da coisa, ou seja, estarem muito aber-
tos a questao do online, compraram coisas. [...]
marco/abril foi muito complicado, mas senti que
em maio, junho e julho se retomou [a atividade],
um pouco por causa disso.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)
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Figura 1 — “New World Border”, peca de MaisMenos vendida no ambito da exposicdo online “Right Now”, organizada pela Galeria
Underdogs. - (Miguel Januario © 2020)
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Quando analisa a estratégia politica de apoio aos
artistas do setor cultural, o artista considera que
a mesma foi manifestamente insuficiente, tendo
deixado varios profissionais das artes e da cultura
em situacdo de necessidade. Segundo MaisMenos,
o Ministério da Cultura, revelando algum desco-
nhecimento da realidade vivida, mostrou distan-
ciamento face as necessidades imediatas que se
sentiram no dominio das artes e da cultura:

“A estratégia foi péssima. Os atrasos, os apoios
quase de gozo, porque ninguém vive com 100
euros, ou seja a forma como calcularam os
apoios foi ridicula, as pessoas tiveram mesmo de
se virar.. H4 gente que passou fome, ha gente
que teve de ir para casa de amigos, ha gente que
perdeu casa, ha gente que teve de pedir ajuda,
e conheco gente de varias areas [da cultura e
das artes] que ndo tinha por onde se virar, que
se aguentou um més mas nao aguentou dois...
[...] E depois tivemos toda uma atitude elitista e
de distanciamento, mais um distanciamento, por
parte do Ministério da Cultura.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)

A seguir ao confinamento houve um lento reto-
mar das atividades, em particular dos festivais de
arte urbana que decorreram em diferentes loca-
lidades, sofrendo algumas alteracdes no que diz
respeito a sua configuracdo. No caso do Festival
Iminente, apostou na organizacdo de oficinas,
numa légica de aproximacdo a comunidade e na
linha do que se tem feito em iniciativas de educa-
cado artistica informal:

“Os festivais também voltaram. Tenho conhe-
cimento de algum pessoal que voltou a ir a
festivais, a Vila Real, Estarreja... Coisas organi-
zadas pela Mistaker... Eu vi que o MAR foi, falei
com ele, e estava a ter trabalho, uma ou outra
encomenda de colecionadores. Portanto a coisa
parou inicialmente, mas depois lentamente
comecou a arrancar outra vez. Eu tive a sorte de
ser convidado a ir ao Festival Iminente, agoraem
setembro.... Foi porreiro [...] fui dar duas oficinas
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[...] me garantiu ali mais algum dinheiro e a coisa
aconteceu apesar de ser uma coisa especial. Isto
tem um lado positivo que é trouxe novas for-
mas de pensar, ou seja, 0 online era uma coisa
qgue nao existia e existiu e correu muito bem. A
aposta no online, ou seja de fazer lancamentos
online também foi algo que parece mais pro-
missor agora e a questdo das oficinas no Imi-
nente: o Iminente ndo fazia oficinas, arranjou
uma forma de se realizar ainda este ano [...] que
foi criar oficinas, workshops, ora em bairros ora
no Panoramico [de Monsanto], com inscricdes.
Teve algum sucesso, correu bastante bem e foi
muito interessante, o que deu novas perspeti-
vas também ao proprio Festival Iminente para
0S proximos anos, e se calhar alargar-se mais
a esta questao da proximidade com as pessoas
[...] e a inteirarem-se mais com a arte urbana.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)

O artista mencionou como o espirito coletivo de
entreajuda se intensificou nos momentos dificeis
gue se viveram e vivem. A solidariedade entre os
artistas e os agentes culturais da arte urbana tem
sido o motor deste campo de atividade:

“Nesta altura, eu partilho atelier com alguns
artistas e alguns deles de arte urbana e que cria-
ram entre eles, entre artistas, nlcleos muito for-
tes e que conseguem criar lacos de entreajuda,
ou seja, trabalhos, exposi¢cdes, encomendas em
que eles préprios acabam por se entrelacar e
ajudar. [...] Acho que ha um reforc¢o disso. E esta
tudo a tentar puxar para a frente. Estd tudo a
tentar retomar a atividade. Quem tem uma
galeria com um espaco expositivo dedicado a
arte urbana, estd a tentar continuar com a sua
atividade, ou seja, estd a puxar pelos artistas e
os artistas estdo a puxar para a venda, por isso
também puxam por esses espacos e ha aqui
uma entreajuda muito interessante. [...] Ha aqui
uma tentativa de retomar os trilhos.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)



Salientando que ainda permanece uma grande
incerteza relativamente a evolu¢do do campo da
arte urbana neste momento, o artista entrevistado
afirmou que os artistas mais consagrados terdo
melhores recursos para enfrentar a crise. Afirma
ainda que inevitavelmente vamos assistir a um
retrocesso neste dominio, no sentido em que as
oportunidades para os novos artistas vao neces-
sariamente diminuir devido a contracdo do setor
da cultura e das artes:

“Sinceramente acho que [o campo da arte
urbana] vai retroceder uns anos no sentido em
que, artistas que de alguma forma estejam ins-
titucionalizados e que ja tenham carreira, atelier
de artista, estudio de artista ja de alguma forma
garantidos, acho que a coisa vai continuar. Por-
qgue estamos a falar de percursos muito gran-
des, de relacbes muito dinamicas com capaci-
dade financeira e com colecionadores, rede de
contactos... Ou seja, as colecdes vao continuar,
as galerias vao continuar, os festivais vao conti-
nuar, portanto esses artistas vao continuar a ter
trabalho. Em geral, os artistas vao continuar a
ter trabalho na arte urbana. Até acho que a arte
urbana pode ser das artes que menos venha a
sofrer em relacdo, por exemplo, a musica ou ao
teatro, por exemplo. [...] Acho que as coisas vao
estar mais dificeis para quem de alguma forma
vivia de forma mais precdria com a arte urbana
e que ja tinha que fazer outros trabalhos, acho
que vai ter de garantir isso mais. Para guem nao
tinha uma galeria ou nao tinha um estudio que
funcione ja quase em termos empresariais [...]
vai ter mais dificuldades. [...] Ou seja vai haver
um retroceder... Se havia procura, havia expo-
sicbes a acontecer, agora vai haver menos.
[...] Para quem tem muito, um pouco menos
ndo é assim tanto, para quem tem pouco, um
pouco menos é muito. [...] Ainda é dificil per-
ceber de que forma é que a arte urbana se vai
reconfigurar.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)
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O confronto com a rua vazia, a rua em que mui-
tos escondem a face e se desviam do outro, a rua
regulamentada na qual temos 0s Nossos passos
criteriosamente orientados e planeados, conti-
nua a ser um exercicio inspirador para os artis-
tas urbanos (Dinis, 2020). Alguns tomaram esta
oportunidade para intervir na rua. MaisMenos
optou por ndo pintar fora de casa durante o con-
finamento, apesar de ser “uma altura excelente
para pintar”, pois considera que tal “ndo teria
um impacto positivo”. O artista sublinha a rea-
lidade anti-situacionista que vivemos na rua das
nossas cidades, constituindo um cenario novo de
inspiracao:

“A rua continua a ser um palco de inspira-
cdo, entdo com tudo isto que esta a acontecer,
a rua tornou-se num novo cenario. [...] Ja viste
o0 quanto isto se tornou anti-situacionista? Obri-
gam-te a andar pela direita, com setas no chao,
“entre por aqui e saia por aqui” [..] Tu ja ndo
andas na deriva. [...] Tudo isto é inspirador no
sentido em que questionas o que se esta passar.”

(MaisMenos em entrevista, 2 de outubro de
2020)

A reflexdo sobre a pandemia e as suas implica-
¢des sociais, culturais e econdmicas encontra-se
plasmada na arte urbana. Muitas sao as pecas que
refletem as contradicdes e dificuldades do periodo
pandémico. Em junho de 2020, em pleno “descon-
finamento”, VHILS pintou um mural no Hospital
de Sd0 no Porto, em homenagem aos profissio-
nais de saude (Costa, 2020) e outros trabalhos
de arte urbana tém sido realizados numa rua dife-
rente e desafiante. As dificuldades destes artistas
mantém-se agora num periodo em que vivemos
uma segunda vaga de infecdes que coloca graves
problemas a nossa sociedade e economia. Os pro-
tagonistas do campo cultural encontram diversos
problemas a sua atividade profissional desde a
primeira vaga de infecdes. O acumular de carén-
cias varias e a degradacdo das condicdes de tra-
balho e de vida destas pessoas num inverno longo
e dificil como o que temos pela frente, podera dei-
xar marcas indeléveis na cultura em Portugal.



- =
Figura 2 — Mural de homenagem aos profissionais de saude da

autoria de VHILS, Hospital de Sdo Joéo, Porto.
(Filipa Brito © 2020.
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Reflexodes finais

A arte urbana contribuiu para a geracdao de um
determinado «capital cultural» das cidades (Zukin
1998) e sabemos como a oferta cultural se confi-
gura como um dos principais atrativos das «cida-
des mundiais» (Hannerz 1996). O novo consumo
urbano veio intensificar a competicdo entre «capi-
tais culturais pelos doélares dos turistas, as bouti-
ques e as empresas caras, os eventos individuais
e dos media que tém um efeito na inovac¢ao cultu-
ral» (Zukin 1998, 826).

Depois de um momento em que o graffiti cons-
tituiu a cultura de base para a formacado do campo
da arte urbana, atravessado por fortes processos
de institucionalizacao e comercializacao, tornou-se
evidente a existéncia de trajetdrias profissionali-
zadas neste setor, apesar de estarmos a falar de
trajetorias com diferentes graus de profissionali-
zacdo. Sabemos que uma parte consideravel des-
tes artistas trabalha em regime semiprofissional,
acumulando a atividade artistica com outras ati-
vidades profissionais, para poder enfrentar o seu
orcamento mensal. De resto, esta tendéncia tem-
-se vindo a verificar nos dominios mais precarios
do campo cultural e artistico, afetando particular-
mente os artistas imigrantes em Portugal, prove-
nientes de paises de fora da EU (Ferro et al, 2016).
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Em tempos de pandemia devido a COVID-19,
estes artistas encontraram-se em situacdées com-
plexas de vida, ficando sem qualquer meio de sub-
sisténcia e vivendo com alguns parcos apoios da
Seguranc¢a Social. O espirito coletivo de solidarie-
dade saiu reforcado desta crise, a0 mesmo tempo
gue alguns eventos importantes neste setor apos-
taram mais em iniciativas focalizadas no estimulo
de lacos com a comunidade, dando protagonismo
aos artistas urbanos neste ambito (caso do Festi-
val Iminente). Por outro lado, parece evidente que
os artistas mais consagrados terdo mais recursos
para enfrentar esta crise pandémica, ao contrario
dos artistas semiprofissionalizados, para guem
este momento pode significar o fim de um per-
curso. Certamente a perda de atividade no domi-
nio da arte urbana terd impactos consideraveis
nas condi¢cdes de trabalho e de vida destes artis-
tas, mas também influenciard de forma negativa
a economia, nomeadamente as economias locais,
para as quais este segmento emergente se tornou
tdo importante. E essencial pensar politicas publi-
cas capazes de garantir condicdes minimas de
trabalho e de vida para estes artistas. Urge pen-
sar as artes e a cultura em tempos de pandemia,
olhando ndo so para o seu valor econdmico, mas
também para o seu valor societal.

Qutubro de 2020

*A autora segue as normas do Acordo Ortografico da Lingua
Portuguesa de 1990.
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