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Resumo

Talvez inesperadamente, comega-se por citar um
provérbio popular, “Se Deus te assinalou algum defeito
te achou”, ndo é por acaso. S6 se sinaliza algo que se
tornou equivoco ou desordenado, pois é desnecessdrio
assinalar o intuitivo. O que ndo é imediato depende da
tradicdo e cultura locais para ser interpretado. Partindo
das sinalizagbes existentes na cidade, o local, estabeleceu-
-se um conjunto de guias genéricas, o sistémico, de forma
a contribuir para a melhoria dos projetos de sinaliza¢do
urbana. Assente nos conceitos de lugar e ndo-lugar de
Marc Augé, este estudo tem como objetivo, a sustentacdo
de projetos de design de sinaliza¢do, para a cidade, em
espacos habitados. Numa tentativa de aproximacdo
antropoldgica, identitdria, histérica e relacional que se
diferencia da sinalizagéo normalizada e consequentemente
normalizadora da comunica¢do na cidade. O objeto
de estudo é a sinalizacéo e consiste na elaboragéio de
guias de trabalho para projetar sinais coerentes com as
estratégias de orientac¢do e hdbitos de percurso jd usadas
pelos utilizadores locais. Joan Costa define o conceito de
sinalética como sendo uma reflexdo ampla e profunda,
num contexto elevado de implicacbes sécio ambientais
e econdmicas, que se distingue da prdtica de projetar
alfabetos de pictogramas para formar colecdes de sinais
utilizados na cidade. A existéncia da sinalizag¢éo informal,
papéis colados com fita-cola a contrariar a orientacéo
da sinaliza¢do é um sintoma, mais do que uma solugéo.
Anuncia a desatualizacdo da sinalizacdo. A sinalizacdo, ao
ponderar conjuntamente nos sinais, as crengas e culturas
locais, agrega informag¢es que véo além da funcionalidade
de facilitar a auto-orientacgéo, evidenciando tracos culturais
presentes nas estratégias de orientacdo dos utilizadores
locais. Tal como uma vacina, a sinalizagéo tenta antecipar a
ajuda ao cidadéo e desenvolve-se no territdrio das prdticas
de boa cidadania.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

This article begins by quoting a popular proverb, ‘If
God pointed you some defect found you, it is not by chance
or mere rhetoric, only signals something ambiguous or
confusing, it is unnecessary to point out the obvious and
this depends on the tradition and local culture, then from
the local, as in the proverb, we intend to get to the generic
or systemic, urban signage.The object is a wayfinding that
allows the consistent orientation. The starting point of this
study is also the goal, create living spaces near an identity
anthropology, historical and relational. Starting from the
principle that the signaling refers to a broad and deep
reflection, because it has a large number of environmental
and socio economic implications and that informality
orientation is a symptom rather than a solution because
announces the existence of difficulty continuous updating
signaling. Isn't for the designer the role of public manager,
but surely that should be the quality improvement acting
in city life and be a catalyst performance citizenship.
Facilitate self-guidance reflecting the beliefs and cultures.
The failure of urban signage is not in its complete absence,
it is the vague and little systematic diagnosis and semantic
complexity of morphological attributes. But if a vaccine
cannot kill the living organism that want to protect or
strengthen the wayfinding cannot mischaracterize what
helps build the practices of good citizenship.

KEY WORDS
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Introducao

Comece-se com um proveérbio popular portugués, “Se Deus te assinalou algum defeito te achou”, s6
se assinala quando algo ou alguma coisa pode ser ambigua ou confusa, ndo ha necessidade de assinalar o
obvio. A questao &, para quem é dbvio e para quem é confuso? Qualquer sistema de sinalizagao parte sempre

de principio que este se destina a estranhos a orientagao.

O estudo da sinalizagéo na otica projetual € uma fonte quase inesgotavel de reflexdo, pelo que
expde de relagbes socio ambientais e econdmicas. Ja nos deparamos certamente com um papel indicando
grosseiramente uma informag&o que contraria a sinalizagdo projetada e implementada nos espagos. Este
fendmeno, de deslegitimagao da sinalética formalmente projetada, & percepcionado intuitivamente como uma
excepcao a regra. Porém quando ndo existe qualquer regra, como se estabelecem as condi¢des e melhorias

de orientagdo num espago?

O conhecimento sobre sinalizagao é uma tarefa complexa isto porque as opg¢des que levam a sinalizagao
sdo tudo menos lineares. Para que se possa minimamente entender uma realidade multifacetada como o da
sinalizagao Costa( 2007) prop&e a criagao da ciéncia que se ocupa do seu estudo. O seu objeto é certamente
o processo de constituicao de sistemas de sinalizagbes mais ou menos coerentes para a orientagéo, publica

quer em espacos fechados quer ao ar livre.

N&o restam duvidas quanto a sua natureza projetual e da sua estreita relagdo com a comunicagéo
visual, mas nao se deixa de enfatizar que pela sua condigao ambiental, o seu carater tridimensional, ambiental
e até dinamico resulte numa dificuldade para o designer grafico, mas também para o designer de produto ou
o arquiteto. Nao vimos propor novos métodos de abordagem ou de ensino diferentes, dos que se aprendem
nas universidades que ensinam disciplinas projetuais, apenas realgamos a necessidade de atencdo as

componentes que individualizam esta atividade.

Para clarificar o objeto de estudo recorra-se a definicdo de Augé (1992) “se um lugar se pode definir
como identitario, relacional e histérico, um espago que ndo pode definir-se nem como identitario, nem como
relacional, nem como histdrico definira um n&o lugar’. Como refere (Chamma e Pastorelo, 2014) o principal
objetivo da sinalizagéo é o de servir sobretudo para informar os utentes menos habituais, pois os habituais
dominam o ambiente e a sua orientagdo, construindo estratégias de navegacao pelo lugar. Precisamente
porque é um lugar, onde ocorre troca de cultura e ndo, um n&o-lugar. Assim, as rela¢gdes comunicacionais
sobre uma orientacao espacial sdo muitas vezes néo so o pretexto para estabelecer a comunicagdo com um
desconhecido mas, e sobretudo, partem do pressuposto que quem esta, quem ocupa um determinado local,

pode ajudar na orientagdo de um percurso.
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Objetivos

O objetivo de um projeto de sinalizagao é o de melhorar a propagagéo da mensagem de forma rapida
e coerente. Um projeto de sinalizagdo suporta-se num método que facilite a navegagéo e auto-orientagéo
de determinado lugar, de maneira eficiente, constante e para uma variada gama de utentes. Nesse sentido,
varios modelos de classificagao para metodologia de design tem sido gerados, dentro dos que tem abordado
o tema destacam-se (Follis & Hammer, 1979) com quatro fases de organizagéo e gestao projetual, (Mollerup,
2005) que separa dez fases, ndo lineares e onde se destaca uma fase de pré-projetual de aquisigéo e analise
de informacgdes, seguindo-se uma fase estratégica, uma projetual e por fim a fase de implementacao e analise
do projeto. Ja o o modelo de Ubele (2007) aponta dez fases com forte enfoque no processo contratual, onde
a abertura e encerramento do projeto € explicita e evidente. No método de (Calori & Vanden-Eynden, 2015)
é em tudo semelhante aos projetos de arquitetura, destaca trés grandes etapas, pré-design, design e pés
design e dentro de cada uma detalha varias agdes. Smitshuijzen (2007) propde uma metodologia com seis
fases e realga a importancia das passagens entre cada uma das seis fases. Joan Costa (2007) apresenta-
nos uma reflexdo exaustiva sobre aquilo que € uma pesquisa humanista do ato de sinalizar e apresenta
um método dividido em seis etapas, onde é possivel separar dois tempos o entendimento do problema e a
intervencao propriamente dita. No manual de wayfinding de (Gibson, 2009) as trés fases sdo denominadas
de planeamento Design e Implementagédo. Em (Cardoso, et al, 2011; Follis & Hammer, 1979) apresenta um
modelo sincrético de todos os modelos com uma forte enfase em Gibson e Costa com a possibilidade de

retorno e reformulagéo sistematica as etapas anteriores.

Qualquer que seja a abordagem metodolégica, apresentada anteriormente, de projetos de sinalizagao,
o intuito repete-se e consiste em padronizar, sistematizar o fluxo das informagdes, independentemente do

grau da variabilidade local.

Neste trabalho o que é apresentado € a partir de uma abordagem da antropologia da supermodernidade,
desenvolver uma pratica em projetos de sinalizacdo, que abarque ndo s6 complexidade da sinalizacéo,
mas também uma tentativa de fortalecer a identidade dos locais a identificar, contribuindo tanto no contexto

académico, quanto profissional.

Desta forma, tém-se como objetivos da presente pesquisa:
Identificar, caracterizar e descrever a pratica utilizada na area de design ambiental tendo por base a

experiéncia do utilizador local.
Metodologia

Foi realizada uma resenha da Informag&o sobre conceitos genéricos de sinalizagao, sinais urbanos,

sinalética seguranca e aviso. Para a resenha global tornou-se fundamental o levantamento de dissertagbes
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de doutorado em areas de design, seguranca no trabalho e nos edificios, ergonomia e antropologia visual.
O tempo da recolha genérica foi mais prolongada face a necessidade de aferir estruturar e refletir sobre
denominagdes em campos do conhecimento diferentes, mas ainda assim fundamentais para a estruturagao

consistente de nomenclaturas e conceitos.

Os trés lugares

Lugar das pessoas

Para quem é?

O que é a sinalética ou melhor, para quem é? Na definicao proposta por Joan Costa (2011) “A sinalética
€ uma disciplina da comunicagdo ambiental e da informacgao, que tem por objeto orientar as decisées e as
acoOes dos individuos em lugares onde se prestam servi¢os.” Fica clarividente que o estudo da sinalética tem
um propésito tornar mais agradavel e dar mais qualidade aos lugares. Gui Bonsieppe (2011) coloca as coisas
assim “o cuidado publico € um dever politico que deve ir além dos interesses momentaneos do governo —
ou pelo menos, deveria ser orientado além dos programas de curta duragdo”. No Brasil o Decreto-lei 5296
de 2 de dezembro de 2004 regulamenta estabelece normas gerais e critérios basicos para a promogao
da acessibilidade enquanto “condigédo para utilizagdo, com seguranga e autonomia, total ou assistida, dos
espacos, mobiliarios e equipamentos urbanos, das edificagdes, dos servigos de transporte e dos dispositivos,
sistemas e meios de comunicacdo e informacdo, por pessoa portadora de deficiéncia ou com mobilidade

reduzida”.
Desorientagao

Qualquer um de nos ja experimentou a sensacdo desagradavel de se ter perdido. Porém em
determinadas situagdes ou contextos ela pode ser bem mais do que desagradavel, ela pode ser muito séria
ou colocar mesmo em risco fisico ou provocar sérios danos materiais. Por exemplo entrar numa auto estrada
em que o retorno é a alguns quildmetros e falta pouco tempo para encerrar o servico ou uma reunido em que

os intervenientes deixam de ficar disponiveis se nos atrasarmos.

Orientagao
A orientacdo geografica rigorosa e precisa, por exemplo a informacgao cartesiana de latitude e longitude,
obtida por um sinal de GPS, pode ser confusa e pouco eficiente se o objetivo é andar ou descobrir como se
orientar numa cidade. Por isso, e também, porque cada pessoa, pode ter motivos e destinos diferentes de

orientagao, o sistema de sinalizagdo deve ser mais genérico ou seleccionar parte da informagéo a disponibilizar.

a»p 682

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



Alcobia Simoées, Paulo

25-27 JANEIRO 2017 1

Orientacgao e deficiéncia

O conceito de deficiéncia tem vindo a ser amplamente questionado, quer pela sociedade quer pelas
ciéncias sociais e pela medicina. Este questionamento tem permitido, ao longo das ultimas décadas, realcar
mais do que a natureza multidimensional da deficiéncia, a sua complexidade de analise e o proprio dinamismo
resultante da evolugédo do conceito. Porém neste contexto, o do nosso trabalho sobre sinalizagéo, o mais

importante é sublinhar o papel que a diminuigdo de barreiras fisicas e sociais tem p...

Lugar da sinalética e o espectro da atividade projetual

A dificuldade de gerir sistemas de sinalizagédo e orientagdo levanta varias questdes, que grosso modo

se estruturam em trés dimensdes, a estratégica, a sistémica e a semidtica.

A postura estratégica enfatiza os objetivos das organizagdes proponentes, ou com interesse na
promogdo do design ambiental, normalmente tende a materializar-se na proje¢gdo e apreciagao que 0
publico faz da mensagem visual, bem como, os seus significados e valores no contexto onde se pretendem
inserir. A qualidade da estratégia tende a medir-se em notoriedade e na oportunidade de maximizagao de
resultados. A notoriedade possui uma natureza simbdlica feita do somatério das percegcdes que o publico
tem da organizacdo. A rentabilidade resulta das contribuicbes que a eficiéncia do sistema permitiu. Mais

sucintamente consubstancia-se em legitimidade e poder.

Uma visao sistémica a capacidade que resulta em unidade de conjunto decorre das interarticulagcoes
permitida pelo design, para isso contribui a estrutura, a forma e a consisténcia dos elementos, como se

representam e agrupam.

A orientagdo semidtica € uma matriz de elementos préprios e Unicos, com valores e significados,
produz efeitos funcionais, cognitivos e emocionais. Por exemplo, os aspetos funcionais da semiotica tem que
ver com leitura legibilidade, operabilidade de producgéo etc., ja os cognitivos prendem-se diretamente com
caracteristicas presentes no publico e independentes da vontade do designer, por fim os aspetos emocionais
ou efeitos de tom da mensagem, o ruido visual que provoca e o impacto que gera, nas percecgdes, opinides e

atitudes dos intervenientes, proponentes, designers e publicos.

Afirma (Neves, 2008)“A qualidade coletiva, em relagdo ao design, manifesta-se de diversas formas.
Distintos elementos podem combinar-se em formas funcionalmente relacionadas, como nos sistemas de
transporte.” Sistema é um conjunto de elementos interconectados, de modo a formar um todo organizado
pode ser definido como um conjunto de elementos interrelacionados que interagem no desempenho de uma
fungcdo. No caso da sinalizacdo visam permitir a auto-orientagdo de forma coerente. Onde “cada artefacto

unitario (sinal) concorre para formar um todo (o sistema), isto €, os sinais (objetos construidos pelo homem)
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nao sao concebidos individualmente, mas sim tendo em conta a entidade coletiva que os une” (Neves, 2008).

Joan Costa (2011) refere que “A sinalética ndo tem nada que ver com sinalizagéo urbana e viaria, que sédo
problemas ja resolvidos (embora nem sempre da melhor forma) do ponto de vista do design, e homologados
internacionalmente por acordo entre paises, para o controlo do transito e da seguranca rodoviaria.” Assim
concordamos e enfatizamos que a sinalética € mais do que a operacionalizagdo, producéo e implementagao
de sistemas de sinalizagdo. O territorio da sinalética € o mesmo do design, neste caso e por, sua (Joan
Costa), definicdo o design da comunicagdo ambiental, onde se processam sempre novas problematicas;
com caracteristicas individuais, especificas, e que pela sua melhor ou pior capacidade de caraterizagdo de
especificidades (que deram origem a necessidade do sistema), regulamentagdes e condicionantes fisicas,
econdmicas ou outras de natureza mais humanista, assim se projeta, desenvolve e implementam novas

formas de pensar a comunicacgao, para a orientar as decisdes e as agdes dos usuarios.

Na experiencia de (Zimbardo et al., 1969), que ficaria conhecida como teoria das janelas quebradas,
grosso modo dois carros idénticos eram parqueados em dois bairros distintos um com as janelas a abertas
e capot levantado outro de janelas fechadas, o primeiro era depredado em poucos minutos o segundo ficava
intacto mas se lhe fosse quebrado um vidro também seria vandalizado, decorre-se assim que algo descuidado
e deixado como se estivesse fora de controlo é rapidamente vandalizado. Entretanto como é referido em
(Mendes, 2006) citando Zellmeister a poluicdo visual é fruto do desleixo e erros de legislacdo do poder
publico. Se “a legibilidade resultante do processo de comunicacdo entre usuarios e o espago urbano conduz
a formagdo de uma “imagem ambiental”’, que, juntamente com outros aspetos fisicos e o uso do espaco,
adquire sentido de lugar” entdo depreende-se, com facilidade, que um lugar onde impera o caos e o desleixo
publico, nomeadamente no que diz respeito aos processos de orientagdo e informacgao fica a mais facilmente
exposto a degradacdo. Segundo (Costa, 1998) “Pensar visualmente é uma faculdade projetiva, comum a
todos os individuos, e baseia-se na aptiddo de reconhecer formas e estruturas e reté-las; aptidao que se
sedimenta na memoaria imaginativa” mas depreende-se também que pensar visualmente em algo penoso,

desagradavel ou confuso tem efeitos negativos sobre a forma como estruturamos e memorizamos os lugares.

Nota Cabau (2011) “a contemporaneidade é caraterizada pelo nivelamento das imagens — associado
ao seu consumo voraz e vertiginoso.” Nao importa o que os objetos carregam de significado mas sim a
experiencia de significados que os usuarios neles projetam”. A experiencia que o usuario transporta € como
se tratasse de uma imensa base de dados de imagens e recursos formais que usamos contextualmente em

cada situagao, organizados pela hierarquia que lhes foi sendo atribuida ao longo de cada vivéncia individual.

Como observou Santos (2008) as marcas sdo um espago retoérico propicio a utilizagdo de figuras
retéricas ou especificamente Trocadilho Verbo-visual. Isto ocorre também, mas em menor grau na sinalizagao,
0s signos cuja natureza contextual permitem variagbes semanticas que sem dificuldades operatérias e

funcionais mantém o teor da mensagem, tomemos como exemplo os signos usados nos banheiros, porque, e
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sé porque, a mensagem é esperada pelo utente, entdo ao designer permite-se utilizar imagens menos comuns
ou pelo menos nao tao diretas. Ainda que para Neves (2008) “existam dois casos distintos na transmissao
de significados através de formas concretas. Um deles pode apelidar-se de dictionary type meaning e que
poderiamos traduzir por “sentido literal” de um signo figurativo; o outro a um derivalive meaning” o sentido
derivado ou metaférico ndo é tdo recorrente na linguagem da sinalizagdo, o duplo sentido pode passar

despercebido ou manifestar um tom menos coloquial.

Conforme observa e define Mendes (2006) “Quando ha predominio dos elementos fixos, que favorece a
supremacia de uma mesma familia signica (hegemonia signica); tem-se a paisagem hegemonica.” A paisagem
hegemonica pode e é em alguns casos estéril, porque nao da lugar a uma resposta individual, criativa. Num
espaco funcionalista, metonimia de um lugar de trabalho, a sinalizagdo padronizada e, diria morfologicamente
hegemodnica produz efeitos, maximiza rentabilidade. Porém, como também ¢é definido pela mesma autora
“a paisagem heterogénica resulta da mistura de signos informativos de familias distintas, caracteristica dos
elementos semifixos, os mais comuns na paisagem urbana das grandes cidades contemporaneas”. Nao é
nosso proposito estabelecer um padrao axiomatico sobre a heterogeneidade ou hegemoneidade signicas,
estara o assunto para além da moral valorativa, no entanto fica uma questao por levantar; Conjuntos diferentes,
de familias signicas hegemonicas, contribuem para uma paisagem heterogénica? — sim e ndo — se o usuario
for incapaz de estratificar e estruturar cada uma dessas familias signicas como fazendo parte de um todo
artificial mais complexo, entdo sim, contribui pra a heterogeneidade do local, mas se por outro lado permitir
estruturar, identificar e distinguir elementos diferenciados com identidades morfolégicas histéricas e culturais
diversas, entdo ndo. O que ocorre é que aquele lugar tende a ser visto como mais complexo ou multifacetado

mas, ndo necessariamente heterogéneo.

Qualquer que seja um design de sinalizagao produzido, com sentido conotativo ou denotativo, certo
€ que este produzira efeitos no meio em que se insere. Assim se notou no livro da Associagao dos Designer
Graficos do Brasil e que se reforga neste pensamento (2010) “Um projeto de sinalizagdo sempre participa da

construcdo de mensagem ambiental do prédio em que ele esta inserido”.
Lugar do designer

Provavelmente sobra literatura acerca de métodos e caracterizagdo metodoldgica do processo de
design (Simdes, 2011), o proprio Christopher Jones critica a metodolatria em que caiu o design, numa visao
esclarecida e esclarecedora de quem escreve uma obra que ainda hoje é de referéncia na area, passados
quase meio século, (1982) “uma caracteristica comum as criticas dos métodos tradicionais e as propostas
de novos, € com a intengdo de deixar a esséncia do design e reduzi-la a um método normativo, receita,
que possa ser valida em qualquer situagdo” depreende-se que isso ndo sb, ndo é possivel, necessario ou
desejavel. Cientes de que é pelo processo em si, pelo planeamento, mais do que qualquer método usado

irrefletidamente, é pela atitude prospetiva, fundamentada — em objetivos, tempo, restricdes de varia ordem,
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financeiros, legais e simbdlicos — que o projeto se estabelece e implementa. Portanto cabera a cada designer
indagar sobre a durabilidade material, a fragilidade de uma ligagdo ou articulagdo ou simplesmente que

apoios estao disponiveis no momento.

Na definigcdo de Gibson (2009) “o designer de sinalizagdo é o responsavel por melhorar como um espago
— seja publico, comercial ou privado — é experienciado ao encontrar ordem no caos sem lhe destruir o carater”
visto desta forma cabe ao designer distinguir e evidenciar uma sequéncia maior ou menor (correspondente a
dimenséao da proposta) de escolhas, definir corretamente as prioridades e ordenar funcional e esteticamente

a importancia de cada elemento.

Concordamos com (Albuquerque, 2012) “No campo cultural, a interagcdo entre design e cultura é
essencial para que os objetos produzidos estejam em sintonia com as necessidades das pessoas que 0s
utilizardo.” E design de sinalizagdo porque se destina a fins publicos, em contexto ambiental, tem um papel
fundamental nessa interagao. Cabe ao designer entender como realizar essa integragcao cultural, se pela
eliminacdo daquilo que é supérfluo aos objetivos, conteldo e determinantes técnicas, ou, apenas, na esfera
do politicamente correto, listar, refletir sobre as alternativas, tendo em vista, futuramente, suprir as barreiras

e deficiéncias intransponiveis.

Conforme reparou Bergstrom (2009) “Nem sempre é facil refletir, expressar e concordar com o que
uma imagem contém e significa, e as interpretacdes de qualquer grupo de espectadores muitas vezes
serao divergentes de uma maneira tempestuosa” toda a preparagcdo no ante projeto, individual coletiva
organizacional ou interinstitucional requer organizagao. Esta ndo € panaceia do projeto é determinante nele.
A organizagéao deficiente contribui para aumentar o custo. Porém sabera o sistema — proponente, designer,
utente — determinar rigorosamente que valores, quantitativos e qualitativos, estdo envolvidos na materializagao
de uma ideia? As alternativas concorrentes, poderiam ser cronolégica e financeiramente viaveis? E como
determinar a obsolescéncia e medir o seu impacto? Certamente que nao séo trés perguntas retéricas, antes
legitimam a importancia de pensar o design antes de agir — requerer alternativas, no ambito de um projeto

significativo, design para a cidadania.
Conclusoes

A cidade é o espacgo da sociedade que a habita, onde se transformam, sintetizam, heterogenizam e
se manifestam as suas crengas. Diversificam e apropriam-se de cédigos arbitrarios usados na cultura local.
Assim ao esforgo de homogeneizagdo da comunicagao para a orientagao publica op6em-se invariavelmente,
diria que por compensagao, uma outra energia mais vernacula, impregnada da cultura do local que o completa
ou o desgasta. Ao esforco normalizador publico opde-se quase sempre um outro que tem necessidade de o

recriar, ndo porque ele seja insuficiente, mas porque precisamente nao individualiza.
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A sinalizagao arbitraria € emergente na cidade, é desregulada e sem qualquer padronizagado. Nesta as
diversidades comunicacionais, podem ter a sua origem em cambiantes geograficas, etnoldgicas, linguisticas,
semanticas, ou simplesmente pretender ter um carater ético-poético. Asinalizagao urbana, arquiteténica, viaria,
etc., marcam e demarcam novos territorios que se adicionam a histéria e a cultura do lugar. A sinalizagéo altera
a forma como se testemunham as relagdes individuais. O esvaziamento das relagdes entre individuos nos
nao lugares, manifestam-se na sensacao de isolamento e solidao e estas contribuem significativamente para
desvirtuar a memoaria, o tempo e a identificagdo com os lugares. Desta maneira a sinalizagdo pode interferir
na identidade do lugar onde é adicionado. Um sistema de sinalizagcdo por definicdo é prenunciado — porque
requer e impde o conhecimento normativo dos codigos. Reconhecer a tradigdo de orientacéo locais, inter-
relagdes que se ja se estabeleceram, mesmo sem a sinalizagado intencional é permitir gerar usos diferentes

do espago sem o transformar num nao lugar.

E possivel e desejavel diminuir o esforgo da comunicagio visual entre a cultura local e a global. No meu entender
cabe a gestdo publica implementar solugdes para fomentar melhorias na orientacdo e navegabilidade de uma cidade
tendo como finalidade melhorar a qualidade de vida urbana. Assim, fica responsabilidade do gestor publico a delegacao
técnica e cientifica, da construgdo de projetos de sinalizagdo urbanos ou de espacgos publicos. O planeamento
de sinalizagao publica, € compativel com debate sobre o papel dos cidadaos. Trata-se da validagao ou
aniquilamento de circuitos de orientagdo e uso da cidade. Quando se implementa e legitima, substitui-se e
deslegitimam-se antigas funcionalidades e relagdes simbdlicas. Da perca ocorrem alteragdes conflituantes
de identidade, decorrentes das relagdes histéricas com as da reconstrugdo de uma nova organizagéo. O
designer de sinalizagdo tem a competéncia e a sensatez de projetar o sistema de mensagens, expresso

através de signos visuais e verbais, que contribui para melhorar a orientagdo e navegabilidade individuais.
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Resumo

Existem na literatura diversas abordagens & pobreza.
De um modo geral existe consenso, de que a conceptualizagéo
da pobreza néo estd confinada a questdo pecunidria, incluindo
necessidades e circunstéancias imateriais tais como a integracdo do
individuo no trabalho, na familia, a participa¢do na comunidade
€ 0 acesso aos servicos publicos, bem assim como as condi¢cbes
de saude, educacdo, emprego e habita¢do. A habitagcGo é uma
necessidade bdsica e um importante indicador que pode refletir a
qualidade de vida e dignidade de um individuo/familia. A pobreza
habitacional é um problema global, mas com especificidades
locais e dimensbes socioculturais que exigem a participacdo de
stakeholders locais.

Partindo da sistematizacGio de importantes conceitos
relacionados com pobreza habitacional, esta investigag¢do pretende
apresentar e comparar tipologias de resposta, considerando um
contexto especifico, o concelho de Braga, de forma a perceber
os contornos das solugdes locais para as questoes de habitagbo
e de que forma estes podem contribuir para a reducdo desta
problemdtica. Para além de uma andlise documental, centrada
no estudo de informacdes que permitem reconhecer os formatos
de atuagdo das duas organizag¢bes investigadas - a BragaHabit
(empresa municipal) e a Habitat for Humanity (organizag@o
sem fins lucrativos), o trabalho é complementado com duas
entrevistas aos responsdveis destas organiza¢bes. A abordagem
empirica permite-nos identificar, analisar e comparar os modelos
de funcionamento das organiza¢ées, as relagbes existentes com
outras estruturas, a forma como as familias sGo consideradas e
as expetativas existentes relativamente a dimensdo futura das
proprias organizagdes e da problemdtica. Pretendemos identificar
orientagbes no sentido de robustecer as politicas de apoio a
habitacho, bem assim como contribuir para o (re)desenho de
respostas que possam ir de encontro aos desafios inerentes a
pobreza habitacional.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

Literature presents several approaches to poverty. There is
generally a consensus that the conceptualization of poverty is not
confined to the pecuniary issue, and might include intangible needs
and circumstances such as integration of the individual into work,
family, community participation and access to public services, as
well as the health, education, employment and housing conditions.
Therefore, housing is a basic need and an important indicator
that can reflect the quality of life and dignity of an individual /
family. The housing poverty is a global problem, but with specific
local conditions and socio-cultural dimensions that require the
participation of local stakeholders. From the systematization of
important concepts related to housing poverty, this research aims
to present and compare response types considering a specific
territorial context (the city Braga) in order to understand the
contours of local solutions to housing issues and how these can
help to reduce this problem. In addition to a document analysis,
focused on the study of information for recognizing the role formats
of the two investigated organizations - BragaHabit (municipal
company) and Habitat for Humanity (nonprofit organization), the
work is complemented with two interviews with the responsibles for
these organizations. The empirical approach allows us to identify,
analyze and compare the operating models of organizations, the
relations with other structures, the way families are considered and
existing expectations regarding the future size of the organizations
themselves and problematic. We intend to identify guidelines to
strengthen the housing support policies, as well as contribute to
the (re) design responses that can meet the challenges of poverty
housing.

KEY WORDS
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Introducao

A conceptualizagao de pobreza é dificil. A pobreza nao se restringe a questao pecuniaria, pode também
abranger necessidades e circunstancias imateriais tais como a integragéo do individuo no trabalho, na familia,
a participagdo na comunidade e o acesso aos servigos publicos, bem assim como as condi¢gbes de saude,
educacéo, emprego e habitacdo. A habitacdo é uma necessidade basica e um importante indicador que
pode refletir a qualidade de vida e dignidade de um individuo/familia. A pobreza habitacional € um problema
com importantes repercussdes individuais, familiares e sociais. Atualmente, a habitagdo é a maior despesa
no rendimento de muitas familias, que sentem grande dificuldade em obter e manter as suas habita¢des. A
pobreza habitacional € um problema global, mas com especificidades locais e dimensdes socioculturais que

exigem a participacao de stakeholders locais.

Este trabalho de investigacao pretende apresentar e comparar tipologias de resposta, no concelho de
Braga de forma a perceber os contornos das solugdes locais para as questdes de habitagdo e de que forma

estes podem contribuir para a reducéo desta problematica.
Objetivos

O objetivo fundamental deste trabalho é contribuir para melhor compreender esta realidade, a dimensao
da pobreza habitacional e as diferentes respostas sociais de apoio, para que se possa combater este
mesmo problema de forma mais eficaz. Os objetivos deste trabalho de investigagéo incluem a apresentagéo
e comparacao de respostas publicas e privadas de apoio a pobreza habitacional. Este objetivo passa por
explicar as tipologias de resposta e, posteriormente, realizar uma comparacéo que ira incidir em diversos
parametros: conceito de pobreza habitacional, missdo/visao/valores, modelos de atuagéo, parceiros, familias
e expetativas. De forma a conseguirmos alcangar estes objetivos pretendemos analisar as dimensotes
previamente referidas, sendo que cada uma delas impde certas especificidades. Assim, considerando a
reviséo da literatura, bem assim como os objetivos expostos, apresentamos as principais dimensdes que irdo

ser estudadas, tal como podemos analisar na figura e no texto que se segue.

Misséao
Pobreza Visdo Modelos Parceiros Familias Expetativas
Habitacional
Valores

Figura 1 - Dimensdes de analise

Pobreza Habitacional - Apesar dos varios estudos efetuados, a pobreza habitacional continua a ser

um problema que afeta varias pessoas pelo mundo, sendo que na literatura existe uma falta de concordancia
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e dificuldade na sua definicdo. Esta dimensao de analise pretende ser um ponto de partida para o debate e

reflexao da pobreza habitacional.

Missao/Visdo/Valores - Compreender a importancia, sucesso e caminho das organizagdes que

desenvolvem os seus trabalhos nesta area.

Modelos - O modelo de financiamento das respostas privadas e publicas é substancialmente diferente,
ou seja, 0s recursos financeiros e econémicos podem variar de acordo com diversas variaveis, como por
exemplo as rendas sociais/arrendamento que sdo cobradas aos moradores, doagdes ou fundos monetarios.
Também o modelo de acdo apresenta formatos distintos, naturalmente influenciados pelas estratégias

definidas pela organizagao.

Parceiros - O fendmeno da pobreza deve ser encarado, ndo s6 pela intervengéo do Estado e das suas
politicas mas pelo envolvimento de parcerias locais, bem assim como atuagdo de organizagdes sem fins
lucrativos, permitindo uma melhoria no bem-estar social e no funcionamento atual e futuro. Além disso, as
parcerias enriquecem a interpretacao e explicagao de processos e resultados organizacionais, sendo que as

familias poderdo, também, ser consideradas como parceiras.

Familias - Devido aos problemas habitacionais, as familias recorrem a diferentes respostas sociais.
O processo de selegcdo, e o acompanhamento podera ser distinto dependendo de cada resposta. Além
disso, existem diversos fatores, nomeadamente, a participagéo, responsabilidade, cultura (etnia) que podem

condicionar ou ndo o processo de admissao/ajuda de cada familia.

Expectativas - Pretende-se compreender a motivagdo das diferentes respostas sociais, analisar os

seus desempenhos e perspetivar possiveis resultados futuros.
Metodologia

O presente trabalho apresenta uma abordagem de investigagéo qualitativa, uma vez que este tipo de
investigacdo da maior énfase a descrigdo e a compreensio dos fendmenos sociais através da interpretagédo
do seu sentido, na realidade onde se inserem. Assim, neste trabalho procuramos centrar a nossa investigagao
na compreensao da realidade em estudo, a pobreza habitacional. As ferramentas a adotar neste trabalho de
investigacdo sdo as entrevistas e a analise documental. Foram identificados pelas préprias organizacoes
os seus principais interlocutores e depois disso os mesmos foram contactados pela investigadora. Para a
realizagdo das entrevistas, utilizamos um guido com diferentes dimensdes para facilitar a organizagédo da
entrevista. As entrevistas foram transcritas e posteriormente tratadas de acordo com o método de analise
de conteudo. Relativamente a pesquisa documental, esta investigagao ira analisar detalhadamente, o plano

estratégico de habitagdo do municipio de Braga, bem assim como os planos estratégicos e de agdo da Habitat
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for Humanity Portugal - Associagdo Humanitaria Habitat. Estes métodos sdo concebidos para ajudarem o
investigador a adotar uma abordagem penetrante do objeto de estudo e, assim, encontrar ideias e pistas de

reflexdo esclarecedoras.

1. Pobreza Habitacional

A evolugao do conceito de pobreza, reflete a evolugdo do pensamento econdmico e social e a crescente
complexidade do fendmeno. Nesse sentido, o conceito tem evoluido de uma abordagem monetaria para
uma abordagem multidimensional e identificagdo de novas formas de pobreza. Como se conceptualiza ou
se mensura a pobreza tem relevancia para a sua analise e compreensao, mas também para a definigdo de

grupos-alvo e politicas sociais.

As condigdes de habitagdo sdo um dos quatro dominios de pobreza, juntamente com as condigdes de
saude, educacao e emprego/desemprego (Simodes, 2011). A habitagdo é uma necessidade basica que reflete
a satisfagdo, qualidade de vida e dignidade de um individuo/familia (Caritas, 2014; Maryse, 2008). No mundo,
apenas nas zonas urbanas, estima-se que cerca de mil milhdes de pessoas vivam em situagdo de pobreza
habitacional (Diogo e Guerra, 2013). As familias em condi¢des de pobreza habitacional, mesmo que possam
ascender a niveis de rendimento acima dos limiares de pobreza s&o, em geral, consideradas pobres em
fungdo do grau de privagao que as carateriza em aspetos fundamentais de habitagdo e meio ambiente. Este
tipo de pobreza apresenta uma forte tendéncia para transmitir-se inter-geragdes (Bruto da Costa, 1985). Os

sem-abrigo sdo o caso extremo de pobreza habitacional (e, em geral, outras dimensbes de pobreza).

Apesar da importancia desta dimensao da pobreza, existe dificuldade na sua conceptualizacdo. De
acordo com a OCDE (2006), uma habitagdo deve oferecer um local para dormir e descansar em que as pessoas
se sintam seguras, tenham privacidade e espaco pessoal. Deve ainda ser um local onde se possa criar uma
familia e viver em condigbes satisfatorias. Uma habitagdo que ndo tem o minimo de conforto, considerando as
variaveis: seguranga, higiene, equipamentos e elementos de conforto (aquecimento, sanitarios, cozinha entre
outros), indicia pobreza habitacional (Maryse, 2008). De acordo com Lopes (2012), a dimenséo do conforto
da habitagdo pode ser perspetivada tendo em conta trés categorias: as condi¢des internas do alojamento
(estado de conservacédo, agua canalizada, esgotos, eletricidade, gas), as condi¢gdes externas do alojamento
(acessibilidade, equipamentos sociais, servigos publicos, transportes, espacos verdes, criminalidade) e os
bens de conforto (essencialmente bens duraveis). Consideram-se precarias as habitagdes construidas com
material improprio, as que estdo localizadas em locais incorretos e as que obrigam os seus habitantes a
dividir equipamentos e instalagdes sanitarias ndo satisfazendo os requisitos minimos de habitagdo (Genevois
e Costa, 2001).

A relacdo entre as outras dimensdes de pobreza e a pobreza habitacional € complexa porque a

pobreza habitacional pode igualmente contribuir para agravar outras dimensdes da pobreza. De um modo
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geral, a vivéncia em zonas degradas e em habitagdes precarias sdo um elemento que coexiste e reforca
a pobreza. Existe uma vasta literatura sobre os efeitos nefastos da pobreza habitacional na saude (World
Health Organization, 2016). Os efeitos negativos de vizinhanga, normalmente associados a concentragcéo
de pobreza habitacional no espacgo, podem também reforgar o quadro geral de pobreza do individuo (Yinger,
2012). Por outro lado, os custos relacionados com a manutencgéo de condi¢des de dignidade nas habitagdes
representam, em geral, uma grande fatia dos orgamentos familiares, incluindo custos relacionados com
gas, energia elétrica, agua, moéveis, entre outros. O peso destes custos nos orgamentos familiares, podem

contribuir para a pobreza nos agregados familiares (Tunstall et al, 2013).

Os instrumentos fundamentais para medir a pobreza habitacional incidem nos seguintes parametros:
tipos de alojamento, regime de propriedade, qualidade da habitagao e acessibilidade da habitagdo em termos
de custo. As medidas mais comuns de pobreza habitacional, usadas em geral na analise dos dados na

Europa séao:

Aspetos de privacdo — Este(s) indicador(es) referem- se a falta de casa de banho, infiltragcdes no telhado

ou falta de luminosidade.

Sobrelotacdo - Um dos principais indicadores para avaliar a qualidade das condi¢des de habitagéo é
a disponibilidade de espacgo suficiente no alojamento. A taxa de sobrelotagdo descreve a percentagem de
pessoas que vivem em alojamentos sobrelotados, definidos pelo nimero de divisdes a disposi¢do do agregado
familiar, a dimensao do agregado familiar, bem como as idades e a situagao familiar dos seus membros. A taxa
de privacao habitacional grave € dada pela percentagem de pessoas que vivem num alojamento sobrelotado

e que simultaneamente apresentam, pelo menos, uma dos aspetos de privagao.

Acessibilidade em termos de custos - Este indicador é fundamental. Refere-se ao peso dos gastos com

habitacdo no rendimento (equivalente) disponivel das familias.

Estado dos edificios - O presente indicador reflete-se sobre a qualidade da habitagcdo, ou seja, as

condicdes externas e internas do alojamento que foram mencionadas anteriormente para que possam garantir

o bem-estar das familias.

Em Portugal, os dados da pobreza habitacional sdo também analisados pelo Recenseamento Geral
da Habitacdo que fornece, informagao sobre o tipo de propriedade, as formas de ocupagdo, o estado de

conservagao e as caréncias habitacionais (INE, 2012).
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1.1. Pobreza habitacional em Braga

Os dados que temos disponiveis sobre pobreza habitacional sdo apresentados por Distrito. O concelho
de Braga é parte integrante do distrito de Braga. Segundo, os dados do INE, entre 2011 e 2012, no distrito
de Braga existiu uma diminuigdo no numero de edificios concluidos (de 2 624 edificios para 2 558 edificios).
Sendo que 85.3% corresponde a construgdes novas. Segundo o V Recenseamento Geral da Habitagdo do
INE, em 2011, existiam 268 462 edificios. A maioria destes edificios (57.4%) referia-se a edificios com dois
pisos (154 001 edificios), seguindo-se os edificios com um piso (28.1%, 75 403 edificios), os edificios com trés
pisos (10.7%, 28 854 edificios) e, por ultimo, os edificios com quatro ou mais pisos (3.8%, 10 204 edificios)
(Alves, 2015). Entre 2001 e 2011, diminuiram os alojamentos familiares classicos ocupados como residéncia
habitual, sem agua canalizada, duche/banho, instala¢gdes sanitarias, o que representa 13.6% do total de

alojamentos familiares ocupados na regido Norte, sem qualquer tipo de instalagdes.

Mais especificamente, em 2011, registaram-se 1 225 alojamentos sem retrete/esgotos, 1 458
alojamentos sem agua canalizada, 5 545 alojamentos sem instalagao de banho/duche, 254 362 alojamentos
sem ar condicionado e 32 722 alojamentos sem aquecimento, eletricidade, cozinha e/ou esgotos. Apesar
disso, ainda existiam, em 2011, 289 alojamentos sem nenhuma destas instalagdes. Em 2010, 10.4% dos
agregados privados possuiam ar condicionado, 99.7% possuiam fog&o, 82.9% tinham micro-ondas, 99.5%
tinham frigorifico/combinado, 54.2% arca congeladora, 80.9% tinham aspirador, 95.5% tinham maquina de
lavar roupa e/ou secar roupa, 41.4% maquina de lavar loica, 67.7% tinham telefone, 99.3% tinham televiséo
por cabo ou satélite, 43.3% tinham leitor de CD, 64.3% tinham radio, 55.5% tinham leitor de DVD, 16.9%

tinham camara de video, 49.1% tinham material fotografico e 57.2% tinham computador (Alves, 2015).
Conclusdes

A revisdo da literatura enfatiza a dificuldade de definir pobreza e a sua natureza complexa e
multidimensional. Este trabalho debruga-se sobre a pobreza habitacional. Ao isolar uma dimensao da
pobreza, sublinhamos a sua importancia, reconhecendo, no entanto, a importante relagido desta com as
diferentes dimensdes. Apesar do reconhecimento crescente do direito a habitagdo, existem, ainda, muitas
familias portuguesas que defrontam sérias dificuldades para conseguir uma habitagdo com padrées minimos
de qualidade e acessiveis aos seus rendimentos, ndo podendo, usufruir de qualidade de vida e bem-estar
individual e social. Referimo-nos, concretamente, a caréncias ou auséncias de infraestruturas basicas, a

superlotagao dos alojamentos e/ou sem instalagbes adequadas.

De forma sucinta, podemos referir que a Bragahabit € uma empresa municipal, financiada pelo municipio
(contrato programa com o municipio) e pelas rendas sociais que cobra as familias. O apoio a habitagéo incide
sobretudo no arrendamento com rendas calculadas em fungéo dos rendimentos dos agregados familiares,

atribuicdo de um subsidio destinado a comparticipacdo do pagamento mensal da renda.

a»p 694

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



Pereira G, Patricia F; Veiga, Paula; Ferreira, Marisa R

25-27 JANEIRO 2017 1

Em contrapartida, a Habitat for Humanity € uma organizagcdo sem fins lucrativos e por esse motivo
os fundos angariados tornam-se essenciais para a realizagdo dos seus objetivos. O principal objetivo é a
construgdo ou reconstrugdo de casas para familias carenciadas, num modelo que confere propriedade as
familias, tendo por base de apoio o trabalho voluntario. Neste contexto, as familias participam na construcédo e
nas atividades da organizagao. Esta organizagao considera que os mais importantes problemas habitacionais
devem estar integrados numa visao holistica que deve ser delineada de acordo com as particularidades de
cada familia, considerando as especificidades dos varios contextos, promovendo a dignidade e a autonomia

das familias.

De forma lata pode-se afirmar que o trabalho em parceria tem sido referenciado como um importante
elemento da intervencgao local, a Habitat for Humanity tem um maior nimero de parcerias e uma grande parcela
da sua atividade é desenvolvida em conjunto com os seus parceiros que atuam a montante e a jusante da sua
atividade mais central. Este formato organizativo é bastante exigente e imp&e umarigorosa dindmica, ainda que
seja importante sublinhar que a cooperacgéao existente entre parceiros podera proporcionar beneficios mutuos.
No modelo de agéo apresentado pela Habitat for Humanity, as familias participam na prépria construgédo da
habitacdo, ou seja, um dos principios da organizac¢ao é a familia trabalhar um determinado niumero de horas
na construgao das préprias casas e, por vezes, também na constru¢ao de outras habitagdes, juntamente com
os voluntarios. A Habitat tem estabelecido ao longo dos anos varias parcerias com empresas e entidades
através do voluntariado, apoio financeiro ou doacao de materiais de construgdo. A nivel nacional, as parcerias
referidas como as mais importantes sdo as existentes como a Fundagdao Manuel Anténio da Mota, a empresa

Mota-Engil, algumas empresas e autarquias locais.

Por sua vez, a Bragahabit refere muito especificamente a sua parceria com o municipio de Braga,
sublinhando a natureza juridica da organizagéo, bem assim como a sua natural proximidade com o0 municipio
ao qual pertence. A Bragahabit da énfase a uma grande parceria referindo o seu envolvimento com a camara
municipal de Braga. De facto esta parceria assume contornos fundamentais e influencia grandemente a

atuagao da organizagao.

No que diz respeito as familias, a candidatura e os critérios de selegao, ambas as organizagdes tém
praticas seletivas que visam servir populagdes necessitadas, no entanto a Habitat for Humanity, ndo orienta
os seus esforgos para as pessoas mais pobres, sendo que as familias devem assegurar a capacidade de
pagar a casa. A selecdo das familias é realizada mediante um processo que envolve varias estruturas e
que tem como objetivo principal selecionar as familias que realmente precisam de uma habitagdo. Este
processo comega com o preenchimento de uma ficha de candidatura e da entrega de varios documentos,
que posteriormente serdo analisados pela Comissao de Selecdo e acompanhamento de Familias. Para
serem selecionadas as familias tém que cumprir 3 requisitos: necessidade de uma habitagao digna; a familia

deve possuir rendimentos suficientes que Ihes permitam o pagamento da sua futura casa e ndo possuirem
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dividas avultadas que venham a comprometer o seu compromisso estabelecido com a Habitat; estejam
dispostas a serem voluntarias, ndo s6 na construgdo da sua casa mas de todo o projeto. A Bragahabit rege-
se por regulamentos oficiais, enquanto a Habitat por principios orientadores. Para usufruirem do apoio da
Bragahabit, as familias devem preencher um pedido habitacional. Apds esse procedimento as candidaturas

sao avaliadas de acordo com alguns parametros estabelecidos pela empresa municipal.

Quando questionados acerca dos casos de sucesso percebemos que a empresa municipal e a
organizacgao sem fins lucrativos conseguiram alcancar o principal objetivo que € comum nos dois entrevistados:
ajudar a minimizar as dificuldades de habitacdo para as familias mais carenciadas. Com modelos de agao
distintos, isto &, a Bragahabit com modelo de arrendamento e a Habitat for Humanity com um modelo de
propriedade que consiste na construgcdo/reconstrugdo da prépria casa, as organizagdes conseguem ir de

encontro aos objetivos que estdo na génese da sua criacéo e dar respostas a diversas solicitagdes.

Relativamente as expetativas futuras de ambas as organizagdes podemos afirmar que ambas pretendem
continuar a trabalhar num formato de intervencgao local pois consideram que a sua proximidade a comunidade
facilita e melhora a intervengao em termos de respostas aos problemas habitacionais. A Bragahabit refere a
sustentabilidade financeira e a fraca intervengao estatal como as principais barreiras a sua intervengcéo no
futuro, sendo que a Habitat for Humanity espera conseguir novos parceiros de forma a poderem alargar a sua

capacidade de resposta.
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Resumen

En esta comunicacién tratamos de demostrar como la
ciudad de A Corufia (Espafia) estd reconfigurando su modelo
productivo a raiz de potenciar la dimensién cultural como elemento
transversal en el conjunto de las politicas publicas de gestién y
regeneracién urbana. Por una parte, esta estrategia refuerza la
imagen-marca de la ciudad y su capital simbdlico y, en segundo
lugar, potencia los modelos de consumo cultural derivados del
incremento de las clases creativas en la ciudad.

Primeramente, analizamos y localizamos a nivel de Distrito
el incremento de las denominadas clases creativas a través del
criterio inicial de Richard Florida y proponemos un indicador de
elaboracién propia. Caracterizamos la implementacion de politicas
publicas de produccidn cultural sustentadas en el disefio de grandes
proyectos de regeneracién urbana y desarrollo tecnoldgico en tres
escenarios paradigmdticos que confirman como la cultura se ha
constituido en la piedra angular del planeamiento y el marketing
urbano. Primero, un escenario de instrumentalizacién cultural
ejemplificado en el caso del proyecto de la Avenida de la Innovacién
y el Distrito Creativo; segundo, un fenémeno de turistificacién de
las dreas centrales de la ciudad con las conocidas como “Obras
de La Marina”; y, finalmente, un proceso de espectacularizacién
de la gestion urbana mediante la introduccion de aplicaciones
tecnoldgicas a través del programa “Corufia Smart City”.

PALABRAS CLAVES

Abstract

In this paper we try to demonstrate how the city of A
Coruna (Spain) is reconfiguring its production model as a result of
enhancing the cultural dimension as a transverse element in the
overall of public policies of management and urban regeneration.
On the one hand, this strategy reinforces the brand image of the
city and its symbolic capital and, secondly, strengthen models of
cultural consumption resulting from increased creative classes in
the city.

First, we analyse and located at District level the increase
of so-called creative classes through the initial approach of
Richard Florida and propose an indicator of own elaboration.
We characterize the implementation of public policies of cultural
production in the design of large urban regeneration projects and
technological development in three paradigmatic scenarios that
confirm how culture has become the cornerstone of planning and
urban marketing. First, a scenario for cultural instrumentalisation
exemplified in the case of the Project of an Avenue of Innovation
and a Creative District; second, a phenomenon of touristification
of the central area of the city known as “Works of La Marina”; and
finally a process of spectacularisation of urban management by
introducing technology applications through the “Corufia Smart
City” program.

KEY WORDS
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Introduccion

El concepto de ciudad creativa se ha consolidado de manera generalizada en las diversas agendas
politicas, académicas y econdémicas relativas al ambito urbano (Landry y Bianchini, 1995). Al asumir un rol
mas activo en la generacién de recursos e inputs econémicos, la ciudad industrial ha ido transformandose
progresivamente en una suerte de “ciudad del conocimiento” que Méndez (2007) caracteriza en base a cuatro
indicadores: el capital humano, la economia del conocimiento, el esfuerzo innovador y las redes digitales.
Las ciudades del conocimiento se definen como aquellas donde la produccion, el intercambio y la aplicacién
de conocimiento se convierte en un objetivo para hacerlas mas habitables y competitivas (Winden, Berg y
Pol, 2007; Méndez 2012). Es decir, se trataria de ciudades que ‘pretenden promover su desarrollo mediante
el reforzamiento de su dotacion en recursos de conocimiento, la capacidad creativa de su poblacién y sus
instituciones, la existencia de redes de cooperacién entre ellos y la generacién de procesos de aprendizaje
colectivo” (Méndez et al., 2008: 119).

Ante la diversidad de etiquetas que se pueden aplicar al nuevo formato de ciudad contemporanea
(ciudad del conocimiento, smart city, ciudad informacional, ciudad en red, etc.), el término de “ciudad creativa”,
que no deja de responder a un determinado perfil dentro de la poliédrica morfologia de la ciudad capitalista’,
se situd con fuerza en el centro del debate a raiz del trabajo de Richard Florida (2005a, 2005b) y constituye un
buen marco conceptual para englobar al resto de propuestas. A través de diferentes politicas instrumentales, el
aparato politico-econémico de una ciudad puede reorientar su “creatividad” y su “cultura® como herramientas

extractivas para alcanzar fines no culturales (Rubino, 2009).

En la presente comunicacion vamos a identificar los principales elementos que caracterizan el proceso
de constitucion de A Corufia como una ciudad creativa en el marco del desarrollo de férmulas de crecimiento
econdémico aparejadas a aspectos creativos, innovadores y culturales. Comenzaremos demostrando,
brevemente, el incremento de clases creativas en el sistema laboral de la ciudad a través del andlisis de la
estructura de trabajo. Analizaremos, a continuacion, tres ejemplos de politicas de regeneracion y gestion urbana
con un marcado cariz cultural orientadas a substantivar la “imagen-marca” de la ciudad: instrumentalizacién
cultural mediante el proyecto de un Distrito Creativo y una Avenida de la Innovacion; turistificaciéon del area
central a través de las conocidas como “Obras de La Marina”; y, finalmente, espectacularizacion de la gestion

urbana mediante el programa “Corufia Smart City’”.
Objetivos

Con esta comunicacion tratamos de evidenciar el desarrollo de grandes proyectos de regeneracion y

gestion urbana en A Corufia fundamentados en politicas de produccién cultural afines a los nuevos modelos

1 En el caso concreto de la “ciudad creativa”, se nos presenta la ciudad capitalista desde su lado mas “humano” y
“cultural” (Pratt, 2011: 2).
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de consumo y de estilo de vida ejercidos por el incremento de colectivos creativos y que, en ultima instancia,
promueven significativos episodios de segregacion, gentrificacion y cambio social. Clasificamos estas politicas
en tres modelos: de instrumentalizacion cultural, de turistificacion y de espectacularizaciéon de la gestion

urbana.
Metodologia

Para la estimacién del porcentaje de clases creativas en la estructura laboral coruiesa consultamos a
McGranahan y Wojan (2007a, 2007b), Boschma y Fritsch (2007, 2009), Lorenzen y Vaarst Andersen (2007,
2009) y McGranahan et al. (2010), hallando las correspondencias entre las categorias laborales empleadas
por Richard Florida en sus investigaciones y la clasificacion norteamericana de la SOC2000. Navarro y Mateos
(2010) realizaron la traslacién hacia clasificaciones internacionales de ocupacién europeas como la ISCO88.
Una vez comprobado este paso, y afiadiendo otros estudios (Pesquera et al, 2010 y Casares et al, 2010),
extrajimos las equivalencias con la Clasificacion Nacional de Ocupaciones que ofrece el Censo espaiiol
de 2001 (CNO94). Finalmente, nuestra aportacion en este punto fue la de actualizar y hacer la pertinente

correspondencia medida a través del Censo de 2011 y la Clasificacion Nacional de Ocupaciones (CNO11).

Por otra parte, la comunicacion se completa con un analisis cartografico de elaboracién propia y el
tratamiento de informacién secundaria extraida del Instituto Nacional de Estadistica (INE), principalmente la

Clasificacion Nacional de Ocupaciones y el Censo de Poblacion y Vivienda de 2001 y 2011.
1. El auge de las clases creativas en la estructura laboral coruiesa.

La reconfiguracion global del trabajo fruto del desarrollo del capitalismo urbano flexible a partir de la
década de 1970 ha dado como resultado una recomposicion de la estructura social a nivel mundial. En el
plano académico, fueron incontables los términos propuestos para poner en perspectiva las emergentes
expresiones de la identidad urbana (Yaccoub, 2011). El concepto de “nueva clase media”, a la postre el
término que goza de un mayor consenso, vendria definido por su caracter reflexivo (Bridge, 2001: 211) y por
sus practicas publicas, discursivas y autoconscientes (Rubino, 2009: 34). Desde un inicio algunos autores
la interpretaron como un estamento entre los/as trabajadores/as de cuello azul y la clase capitalista que
participaba ideoldgica y politicamente en la dominacién de la clase trabajadora (Poulantzas, 1981). Sin
embargo, el concepto de nueva clase media ha ido evolucionando y perdiendo, hasta cierto punto y de manera
progresiva, las connotaciones negativas que le caracterizaron histéricamente. Siempre interrelacionadas con
las nuevas ingenierias productivas de trasfondo neoliberal, las “nuevas clases medias” han sido asociadas
con los colectivos yuppies en los '80 en pleno avance del capitalismo financiero (Smith, 1987), y, finalmente,

con las “clases creativas” propuestas por Richard Florida a comienzos de siglo.

Empleando la metodologia de la teoria de las clases creativas aplicada al analisis de la estructura
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laboral de A Corufa, confirmamos el incremento de esta subclase o fraccion de clase media? cuya tarea
fundamental es la de “generar nuevas ideas, nuevas tecnologias o nuevos contenidos creativos” (Florida,
2010: 47), por lo que esta asociada a aquellas actividades relacionadas con la innovacion, la creatividad, el

I+D, el conocimiento especializado y la estética (véase figura 1).

0 10 20 30 40 50 60
(D3) Ensanche-CatroCamifios
(D3) Riazor-Labafiou-As Roseiras
(D10) Agrela-Bens
(D1) Cidade Vella-Peixeria-Orzan
(D8) Eiris-As Xubias
(D9) Mesoiro-Castro del Elvifia
(D2) Atochas-Monte Alto
(D7) Os Castros-Elvifia-Castrillon
(D4) Os Mallos-Sagrada Famiha

| (D6) Agra do Orzan

Figura 1. Clase creativa por Distritos (2011). indice de Florida-Navarro y Mateos. Elaboracién propia.

Desde esta comunicacion proponemos otro criterio interpretativo a partir de aplicar un enfoque
selectivo distinto al planteado por Navarro y Mateos, fiel al modelo de Florida, y que consideramos demasiado
generoso y ambiguo. En esencia, suprimimos las categorias técnicas y de apoyo y las actividades educativas

no universitarias (véase figura 2).
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(D9) Mesoiro-Castro del Elvifia
(D8) Eiris-As Xubias
(D7) Os Castros-Elvifia-Castrillén
(D6) Agra do Orzén

‘ (D4) Os Mallos-Sagrada Familia

Figura 2. Clase creativa por Distritos (2011). Indice de elaboracién propia a partir de la CNO11.

2 Hay que sefalar que la correspondencia entre la CNO94 utilizada por Navarro y Mateos con la CNO11 empleada

en este articulo tiene algunos desajustes. Por ejemplo, la categoria 531 - “Modelos de moda, arte y publicidad” en la
CNQO94 aparece englobada con el mismo titulo en el apartado 5493 dentro de la categoria 549 - “Otros vendedores”. Es
decir, se transforma en una categoria de cuatro cifras a la que ya no podemos tener acceso directo debido al secreto
estadistico. Por este motivo, debemos incorporar la categoria conjunta 549, la cual engloba otras ocupaciones que

no encajan en sentido estricto con la definicion de clase creativa, por lo que debemos interpretar el resultado final con

cautela.
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Como resultado observamos una concentracion significativa tanto en ambitos disefiados histéricamente
para albergar a la alta burguesia corufiesa (parcialmente Distrito 3 y 5) y areas comerciales de prestigio
(parcialmente Distrito 3), como en los distritos que componen el centro histérico de la ciudad (Distrito 1 vy,
parcialmente, Distrito 2). Estos colectivos sociales van a definirse, mas alla del componente creativo de su
actividad laboral, por sus modelos de consumo, visiblemente distintivos de los desarrollados por la clase

media tradicional.

Las clases creativas se alejan de los elementos configuradores de clase que poseian los espacios
urbanos periféricos y los cinturones industriales periurbanos mediante un proceso de re-escalamiento (Peck,
2002) en clave postfordista. Las areas centrales, predominantemente barrios populares, atraen a estos
colectivos sociales por aspectos relacionados con el consumo visual, el capital simbdlico y cultural, el contraste
social, el ocio, la multiculturalidad, etc. El centro sintetiza la imagen marca de la ciudad -a partir de articular
micro-espacios o “barrios marca’- y la proyecta para su consumo cultural y turistico ejercido tanto por los/as

propios/as residentes como por los/as visitantes foraneos.

El consumo es, por lo tanto, el aspecto clave que conecta a las clases creativas con el centro urbano.
Frente a un modelo de consumo serializado y homogéneo propio de la etapa fordista, en el marco del capitalismo
urbano flexible el consumo viene determinado por la fragmentacién y la heterogeneidad. La cultura, a través
de la dialéctica produccion-consumo cultural, sera el eje transversal que encauce los modelos de consumo
“neo-bohemio” (Florida, 2010; Lloyd & Clark, 2001; Lloyd, 2006) dirigidos por la busqueda de la originalidad,

la autenticidad, las experiencias unicas e irrepetibles, la unicidad y la innovacién.

2. De ciudad de servicios a smart city: construyendo la ciudad
creativa

Desde finales del siglo pasado, A Coruia ha reconfigurado sensiblemente sus directrices productivas
para potenciar el componente cultural como base de sus estrategias de crecimiento econédmico apoyadas,
substancialmente, en los nuevos modelos de consumo (cultural) anteriormente sefialados. Si bien el incremento
del sector servicios es una constante reconocible de manera generalizada en el modelo contemporaneo
de ciudad occidental, la transformacion corufiesa ha sido especialmente sobresaliente en el contexto de
su entorno urbano inmediato. El modelo productivo de los afios 90, volcado en la actividad terciaria con
vocacion turistica y empresarial, ha avanzado hasta potenciar la dimensién cultural como elemento nuclear
sobre el que articular una ingenieria productiva basada en la intensificacion de aquellas variables, materiales
e inmateriales, que incorporan valor anadido a la cadena productiva y construyen el capital simbdlico y la
“imagen-marca” de la ciudad. Esta imagen-marca constituye, a la postre, la carta de presentacién necesaria
para introducirse en los diferentes mercados urbanos (regionales, nacionales e internacionales) y capturar los

diversos flujos laborales, turisticos y de inversiéon econémica.
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El reclamo incesante de trabajadores/as cualificados/as y oportunidades de negocio justifica la bateria
de medidas que persiguen la mercantilizacion de ciertos aspectos de la ciudad en aras de articular el concepto
abstracto de “calidad de vida” (seguridad, tranquilidad, gastronomia, ocio, turismo, etc.) y que puede decantar,
en ultima instancia, la opcion residencial de las clases creativas ya no predeterminadas, unicamente, por
factores de racionalidad econdémica y salarial. Por este motivo, A Corufia ha mutado de una ciudad de servicios
en los '90 a una ciudad creativa en la actualidad siguiendo légicas de gestidn neoliberal del espacio urbano

que tienen implicaciones directas en ambitos como el mercado de la vivienda o el derecho a la ciudad.

DistritoCreativo

Avda. de la
Innovacion

It

Ciudad del
Conotimiento

Figura 3. Proyectos del Distrito Creativo, Avenida de la Innovacién y Ciudad del Conocimiento. Elaboracién propia.

Como ejemplos paradigmaticos de esta trasformacion, proponemos tres escenarios de regeneracion
urbana apuntalados en los nuevos modelos de ocio y consumo cultural que definen la matriz sociologica
de las “nuevas clases medias” corufiesas. Primeramente, analizaremos un ejemplo de instrumentalizacién
cultural con implicaciones directas en el territorio como fue el proyecto integral denominado “Corufia Futura”
(véase figura 3). La primera fase de este proyecto consistia en la construccion del Laboratorio Cultural Corufia
Idea (CIDEA) que pretendia localizarse en los terrenos de la Antigua Comandancia de Obras (terrenos de

caracter militar pertenecientes al Ministerio de Defensa) entre los barrios de las Atochas y la Cidade Vella.

El propésito era articular un Distrito Creativo que atrajera a los/as trabajadores/as cualificados/as en el
campo de la creatividad y la innovacion, al modo, por ejemplo, del Temple Bar en Dublin, el CIQ en Sheffield,
o del Distrito Creativo de San Telmo en Buenos Aires. El proyecto de Distrito Creativo en A Corufia asumia el
disefio de un corredor cultural que comenzaria en el barrio de las Atochas con la Escuela de Arte Superior y
Disefio Pablo Picasso, a lo largo de la calle Orillamar -reconvertida recientemente en una especie de bulevar
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urbano- pasando por el propio proyecto del CIDEA, el rectorado de la Universidad de A Corufia -ya en el barrio

de la Cidade Vella- y la Fundacion Cultural Luis Seoane, entre otros espacios culturales menores.

Pero, ademas, este Distrito Creativo estaria a su vez insertado dentro de la llamada Avenida de la
Innovacién que consistiria en la articulacion de un gran eje que conectaria el Distrito Creativo, en el centro
histérico, con la llamada Ciudad del Conocimiento en el sur de la ciudad. Esta Ciudad del Conocimiento
englobaria otras areas solemnemente etiquetadas como el Distrito Digital, la Fabrica de la Innovacion, el
Campus de la Salud o el Parque Ofimatico. Finalmente, este proyecto quedd abortado con el cambio de
corporacion municipal tras las elecciones de mayo del 2015. Los terrenos de la antigua Comandancia de
Obras iban a ser, en un principio, cedidos por el Ministerio de Defensa al Ayuntamiento. Al suprimirse el
proyecto, el Ministerio ha optado finalmente por vender los terrenos a precios muy por encima del precio
estipulado de mercado para la promocién de viviendas privadas de alto standing que podrian incentivar,
todavia mas, los episodios de gentrificacion residencial que se estan desarrollando en el casco viejo de la
ciudad. El precio inicial de la puja recientemente finalizada fue de 25 millones de euros y quedo desierta sin
que se realizara ninguna oferta al respecto. Unicamente desde la plataforma de vecinos de la Cidade Vella,
en consorcio con la nueva corporacion municipal, se realizé una oferta simbdlica para reclamar la cesion de

los terrenos para uso publico y cultural, una reclamacion que se retrotrae hasta 1840.

Un segundo escenario de aplicacion de politicas publicas de produccién cultural lo encontramos en el
megaproyecto de remodelacién integral del area Parrote-Marifia -centro turistico por excelencia de la ciudad
y “milla de oro” residencial- conocido popularmente como “Obras de la Marifia” (véase figura 4). Se trata,
en esencia, de un caso paradigmatico de turistificacion de un area central donde se intensifica el, ya de por
si, elevadisimo indice de terciarizacion de la zona configurando un escenario pensado principalmente para
el disfrute turistico y que agrava procesos de vaciado y artificializaciéon del tejido sociologico; pérdida de
elementos pertenecientes a la memoria colectiva de la ciudad (como el antiguo edificio de sanidad); pérdida
de servicios (aparcamiento publico); eliminacién de espacio verde; elevado coste publico en un contexto de

crisis financiera y de propagacion de episodios de cambio social y gentrificacion residencial y comercial.

Este megaproyecto se estructurd, fundamentalmente, en dos grandes fases: una primera a partir de
la cual se disefid un gran tunel subterraneo para el soterramiento del trafico rodado y la construccién de un
parking privado; y una segunda en la que se peatonalizo la superficie con pocos, pero onerosos, elementos
decorativos y algunos espacios de hosteleria. El presupuesto general fue de mas de 53 millones de euros en
colaboracién publico-privada. Existia, ademas, la posibilidad de afiadir dos fases mas -de 15 millones cada
una- en elementos turisticos como la construccién de una pasarela maritima sobre el mar, elevando el coste
total hasta los 80 millones en plena época de austeridad presupuestaria y recortes en servicios municipales

quedando, finalmente, suprimidas con el cambio de corporaciéon municipal.
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Mot CIDADE VELLA

I Obras da Marifla

Figura 4. Mapa de las obras de la Marina-Parrote en el centro historico. Elaboracion propia.

Podemos hablar de un tercer escenario de espectacularizacién de la gestién urbana a través de la
aprobacion del proyecto “Corufia Smart City” por el cual A Corufa se introduce en la dinamica de las conocidas
como smart cities o “ciudades inteligentes” como una etapa evolutiva mas en la construccion del marco general
de la ciudad creativa. La smart city un concepto aplicado a las ciudades por el cual se introducen aplicaciones
tecnoldgicas con el objetivo de mejorar ambitos como la sostenibilidad, la accesibilidad, los servicios publicos
o las oportunidades de negocio. La tecnologia optimiza la interaccion entre la ciudadania, el tejido empresarial
y la administracién publica. Uno de los propésitos principales que podemos encontrar de manera recurrente
en la publicidad municipal en relacion a este tema, es el de convertir a Corufia en un “referente internacional

y un socio deseado por empresas e instituciones para generar iniciativas innovadoras™.

El programa “Corufia Smart City” se divide en dos fases. La primera, ya finalizada, comenzé en abril
de 2013. Consistid, en esencia, en la recopilacion de multitud de datos e informacién cuantitativa a través de
una Plataforma Tecnolégica y diversos sensores esparcidos por toda la ciudad. El propésito es procesar esta
informacion de caracter cartografico, socioldgico, demografico, urbanistico, etc., y ofrecerla publicamente a
través de un portal online*. La segunda fase, aun en elaboracién, incluye el desarrollo de 14 proyectos piloto
orientados a ofrecer servicios avanzados a la ciudadania en diferentes areas: movilidad, ocio, turismo, cultura,
administracion electrénica, medio ambiente, agua, educacion, vivienda y energia. Hasta el momento se han

validado 10 proyectos piloto que han sido gestionados en su totalidad por la empresa municipal de aguas

3 ACoruiia pertenece a la Red Espafiola de Ciudades Inteligentes (RECI) que comenzd con 25 ciudades en junio de
2012 y a dia de hoy la conforman 60.

4 https://smart.coruna.es/OpenData/COR/index.html
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Emalcsa, adjudicataria de fondos europeos para tal propésito®, y que costaron a las arcas municipales en torno
a tres millones de euros. Los proyectos validados son: un sistema multicanal de informacion sobre eventoss®,
visitas guiadas por la ciudad a través de la “realidad aumentada” e interaccion 3D, controles de calidad del
aire y del ruido, control del riego inteligente y del alumbrado publico, la telegestién de los contadores de agua
y de su calidad, del gas y de las redes de almacenamiento y saneamiento, monitorizacién del nivel del agua
en estanques y presas, sistemas de ayuda al aparcamiento y de regulacién del trafico, vigilancia de edificios
publicos y areas prioritarias y, finalmente, la administracién electrénica local. En la primera fase colaboraron,
por requerimiento de la normativa, ademas de varias empresas privadas (4 grandes empresas y 15 empresas
locales de las cuales 4 son spin-off de la Universidad), 4 grupos de investigacién de la Universidade da
Corufia’. El objetivo planteado en el discurso inicial por parte del gobierno local era el de atraer una inversion

en 1+D de 20.500.000 €, 50 empresas TIC y generar unos 2.000 empleos directos e indirectos.

El arquitecto holandés Rem Koolhaas sostiene que, a medida que la gestion neoliberal ocupaba los
espacios urbanos en la década de los ’70, la ciudad (y el urbanismo) como objeto de estudio y reflexién era
usurpado a los/as arquitectos/as. La interpretaciéon de lo que debe ser una ciudad ya no es ejercido por los/
as cientificos/as sociales o urban planners. Esa tarea es ahora desarrollada por las smart cities mediante
corporaciones comerciales que supervisan y monitorizan cada paso que damos dentro de la ciudad. Mediante
una multitud de dispositivos tecnolégicos, y sobre el discurso perenne de la sostenibilidad y la eficiencia, la
ciudad se asemeja cada vez mas a un gran sensor gigante que registra todas sus funciones y que deja cada
vez menos margen para la transgresion, la imprevisibilidad, la diversidad y el conflicto, aspectos todos ellos

inherentes a la propia condicién urbana.

5 La elaboracién de la “Plataforma Smart Corufia” salié a concurso con un importe de casi cinco millones de euros,
siendo la Unica ciudad del noroeste espafiol que recibié fondos europeos para su desarrollo.

6 Incluye un canal propio de television “inteligente” llamado “A Coruiia Smart City” dentro del operador R. En teoria,
a través de este canal la ciudadania podréa informarse de los eventos culturales, noticias relacionadas con la ciudad,
estado del tiempo, etc.

7 Para obtener financiamiento europeo, normalmente se articula un consorcio liderado por una gran empresa, varias
pequenas y, por requerimiento europeo, alguna universidad. Como ejemplo de alguno de los proyectos financiados: A
Coruia, proyecto integral, 12 millones; Burgos, gestion de aguas, 1 millén; Caceres, rehabilitacion de un edificio, 4,6
millones; Badajoz, eficiencia energética, 6 millones; Malaga, también eficiencia energética, 54 millones. A los contratos

que lideran Indra (A Corufia, Gijén, Rivas Vaciamadrid, Torrejon de Ardoz) y Endesa (Almeria y Malaga), hay que afadir

IBM y Telefénica.
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Figura 5. Principales aspectos a mejorar con la aplicacion del programa “Corufia Smart City”. Concello da Corufia.

Sin negar sus enormes potencialidades, hasta el momento las soluciones propuestas en materia
de eficiencia, inclusién social y sostenibilidad planeadas por las smart cities parecen mas destinadas a la
acumulacion de capital simbolico y mercantilizacién de una “imagen-marca” relacionada con las nuevas
tecnologias “a la moda”, que un verdadero instrumento para abordar los problemas reales de las ciudades
contemporaneas. La intencidn ultima, mas alla de dotar de herramientas de gestién a la ciudadania, es la de

posicionar A Corufia como un referente de la tecnologia aplicada a la gestién urbana.
Conclusiones

En esta comunicaciéon demostramos la existencia, desde el ambito politico, de transformaciones
profundas y recientes en la conceptualizacion y gestion de la ciudad de A Coruna. Comprobamos, primeramente,
como es posible identificar y localizar territorialmente a nivel de Distrito el incremento de ciertos colectivos
sociales, definidos a través de su actividad laboral, que desarrollan patrones de consumo y de estilo de vida

claramente distintivos de los que caracterizaron histéricamente a la clase media tradicional. Seran las pautas
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de consumo cultural, la actividad econdmica y el comportamiento espacial de estas “clases creativas” las que
condicionen la recualificacion material y simbolica de ciertos enclaves privilegiados de la ciudad en el marco

global de la construccion de la ciudad creativa.

Por otro lado, esta demanda de nuevos estimulos de consumo, de nuevas alternativas de ocio y
entretenimiento, y de revalorizacién de ciertos activos en funcién del incremento del turismo interno y externo,
no seria posible sin elimpulso de politicas publicas de produccion cultural que compiten, en diferentes mercados
a multiples niveles, por atraer y retener, en la media de lo posible, a los flujos globales de inversién econdémica,
turismo y trabajadores/as cualificados/as. Para ello se implementan politicas orientadas a incrementar el
capital simbdlico de la ciudad y proyectar su “imagen-marca” como reclamo al exterior que, al mismo tiempo,

estimulan y fomentan el desarrollo de clases creativas “autoctonas”.

Hemos presentado, a modo de ejemplo, dos proyectos de regeneracion urbana y otro de gestion para
evidenciar como se ha interpretado a la ciudad tradicionalmente desde la administracion local -al menos hasta
el reciente el cambio en el gobierno- como una maquinaria productiva capaz de extraer rentas de monopolio
a raiz de potenciar aspectos como la “cultura” y la “creatividad”. Asi, hemos analizado primeramente el
proyecto -finalmente abortado- de construccién de un Distrito Creativo en el centro histérico -inserto a su vez
en una gran Avenida de la Innovacion- que atravesaria de norte a sur la ciudad, y que refleja un modelo de
instrumentalizacion cultural. En segundo lugar, observamos el macro-proyecto de regeneracion integral del
centro, conocido como “Obras de La Marina”, y que incide en la potenciacién de un proceso de turistificacion
muy agudo en el area. Finalmente, escrutamos el desarrollo del programa “Corufia Smart City” por el cual
Corufia espectaculariza la gestion urbana mediante el desarrollo de aplicaciones tecnolégicas y se introduce

en la dinamica de las “ciudades inteligentes”.

Los tres fendmenos aqui analizados expresan la asunciéon de un modelo de gestiéon neoliberal del
espacio urbano, sintetizado en su centro histérico, y promueven, en consecuencia, fenémenos como: el
crecimiento asimétrico de la ciudad, la aplicacidon desigual de los servicios y recursos municipales, procesos
de desestructuracion social y artificializacién del centro urbano, escenarios de gentrificacion residencial y
comercial, un excesivo peso de la industria cultural y del turismo en la vida econémica de la ciudad, o la

negacion del derecho a la ciudad a los grupos sociales mas vulnerables de la ciudadania.
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Resumo

Estudamos as principais caracteristicas de um Hub criativo
e a sua utilizagdo como instrumento de regeneracéo do Centro de
Amarante.

Localizada no Distrito do Porto, Amarante foi um
importante centro econdémico de industrias. No entanto, como
algumas inddstrias foram desativadas e a cidade perdeu o
dinamismo, tornou-se necessdrio proceder-se a sua regeneragéo,
sendo que a cultura é o factor principal e o valor essencial para a
sua concretizagio uma vez que existem elementos diferenciadores
na cidade. Amarante foi a cidade natal (ber¢o) de inimeros artistas
como Amadeo de Souza-Cardoso e Teixeira de Pascoaes e a eles
podemos acrescentar o valor cultural da gastronomia, paisagens
e patriménio.

O projeto regenerador opera por via da implementagéo de
um Hub criativo de base cultural, o MudAm, entendido como uma
unidade territorial e arquitecténica que visa conectar os valores
culturais existentes, atuando como concentrador e distribuidor
de programas e conteudos por toda a rede de unidades culturais,
assumindo-se como pega central da afirmacdo do genius loci
amarantino. Funcionard como incubadora de empreendedorismo
criativo cultural, ou seja uma unidade disseminadora de projetos
criativos comprometidos com a cultura, o valor social e econémico
local.

O MudAm, enquanto hub criativo urbano articula um
programa de mdltiplas unidades culturais, e serd um equipamento
composto por 2 edificios que contém espagos expositivos,
incubadoras, espagos coworking e Fablab para fixa¢do da classe
criativa.

Com este instrumento esperamos a promo¢do da

regeneracéo urbana, social, econémica e cultural, enquanto
matriz de uma regiéio e de uma comunidade.
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Abstract

We have studied the main characteristics of a creative Hub
and its use as a way to regenerate the city centre of Amarante.

Based in Oporto County, Amarante was an important
economic centre of industries. However, as some industries were
disabled and the city lost its dynamism, it had become necessary to
regenerate it, as culture is the main factor and the essential value to
its achievement once there are differentiating elements in the city.
Amarante was the hometown for countless artists such as Amadeo
de Souza-Cardoso and Teixeira de Pascoaes and to them we can
insert the cultural value of gastronomy, landscapes and heritage.

The invigorating project works throughout the execution
of a creative cultural Hub, MudAm, established as a territorial
and architectural unit that wishes to connect the current cultural
values. MudAm will act as a hub and a programme and contents
supplier across the cultural units network, becoming the main
part for the Amarante’s “genius loci” statement. It will work as an
incubator for the creative and cultural entrepreneurism, meaning,
a spreader unit for creative projects committed with culture, social
and economic local values.

MudAm, as a creative urban hub, coordinates a programme
of multiple cultural units and it will be a facility that include two
buildings with exhibition spaces, incubators, co-working spaces
and Fablab for the setting of the creative.

With this working tool we hope to get the urban, the social,

the economic and cultural regeneration whilst a region and a
community matrix.
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Introducao

O presente estudo tem como objeto de estudo o centro urbano de Amarante, uma realidade urbana
determinada por um contexto territorial disperso composto por dois nucleos urbanos e pequenos aglomerados
populacionais dispersos nas freguesias. Conta ainda com uma populagéo envelhecida e uma vincada relagao

com a cultura traduzida nos elementos que constroem fisicamente o seu Centro historico.

Ainvestigac&o assenta no conceito de Hub criativo urbano como meio ou metodologia para intervengdes
regeneradoras de tecidos urbanos e muito em particular de centros histéricos, em vista da sua sustentavel
dinamizagao. Assim, ensaiamos o desenvolvimento de um Hub criativo no centro de Amarante, o MudAm,
para potenciar a matéria cultural existente e associar-lhe novos valores indutores de valéncias que promovam

a regeneracao e dinamizacéo pretendida.

O estudo insere-se nas tendéncias de estudo da reabilitagao, regeneragéo, renovagéo e dinamizagao
dos centros de cidade, por via dos paradigmas das cidades criativas, do conhecimento e da inteligéncia
(smart cities), tomando como referéncia casos como Barcelona com o projeto 22@Barcelona, Guimaraes

cidade criativa e capital da cultura ou os territérios inteligentes de Alfonso Vegara.
Objetivos

A investigacdo visa o estudo e compreensdo do Hub Criativo, assente nas industrias criativas como
fator de criagdo de conhecimento e de redes facilitadoras da afirmagao local e regional, bem como instrumento
de regeneragao de Centros Historicos. Objetiva ainda o estudo de um Hub Criativo, enquanto equipamento
congregador de projetos criativos comprometidos com a regido de Amarante, que seja capaz de reverter
algumas das problematicas existentes e permita a atracdo de servicos que complementem a rede de cultura

criativa.
Metodologia

Em termos metodoldgicos a investigagéo assentou na consulta de fontes bibliograficas para a construgéo
do entendimento sobre o hub criativo, seguida da sua aplicacdo a arquitetura urbana por via da construgéo de
analogias. A etapa seguinte assenta no desenvolvimento de um diagndstico a cidade de Amarante por via da
utilizagdo de um diagnéstico SWOT aplicado ao territério, a populagéo, a economia da cultura, a mobilidade
e aos atores em presencga, através de inquéritos, entrevistas, fontes bibliograficas e consulta do Arquivo

Municipal.
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1. O Hub criativo e o seu potencial como instrumento

O Hub é um termo informatico de origem anglo-saxénica utilizado para ligar fisica ou virtualmente

varios dispositivos que compéem uma rede.

Se “O hub encarrega-se de amplificar e repetir o sinal, transmitindo-o para os restantes portos.”
(Monteiro & Boavida,2000, p.376), partilhando informagéo, poderemos entéo transpor o conceito e a fungao
de conexao, para a area disciplinar da arquitectura, promovendo centros constituidos por um edificio ou
um conjunto de edificios (area urbana), que articulem atividades ou fungbes urbanos em rede, originando

dindmicas revitalizadoras da vida nesses centros.

Fig. 1: Ligagdes Hub
(desconhecido, 2015)

Assim, a metodologia de abordagem passa a incorporar uma dimensdo estratégica, que organiza o
conjunto de valores diferenciadores e a outra fisica, que organiza o edificado e o espago entre esse mesmo

edificado.

Se o valor diferenciador ¢ a cultura, o hub resultante é o cultural, sendo que se for o Patrimonio teremos

o hub patrimonial, passamos a ter o criativo se aquele valor for a criatividade.

Daqui resultara a organizagdo de uma rede urbana, dinamizada pelo hub, por exemplo cultural, que
articulara toda a oferta cultural da cidade através de trocas e complementaridades funcionais traduzidas em
espacos que promovam eventos e atividades de base cultural que dinamizem a economia da cultura e da

criatividade, enfatizando o existente e acrescentando a nova oferta.

A operacionalizagédo deste conceito, pode traduzir-se no desenvolvimento de uma solugéo projetual

que promova a transformacao da realidade existente numa outra mais focada na dimensao criativa, mas nao
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esquecendo as restantes dimensdes.

Assim, imaginemos um Centro Urbano ou Histérico com uma populagédo envelhecida, com uma fragil

dindmica econdmica e um parque habitacional também envelhecido e em mau estado de conservagéo.

Em vista da sua regeneragao, poderemos optar por utilizar um hub criativo que permita:

1. Atrair populagdo mais nova e o desenvolvimento de atividades econdémicas criativas atraindo a
designada classe criativa.
2. Desenvolver uma oferta habitacional, nova ou por via da reabilitacdo da existente, que satisfaca as

necessidades habitacionais dos jovens e cumulativamente da classe criativa.

3. Introduzir unidades empresariais orientadas para o trabalho e a economia criativa.

4, Introduzir equipamentos destinados a satisfacao de uma oferta de servigos ao cidadao jovem e
criativo.

5. Uma rede de mobilidade alinhada como o modus operandi do publico a atrair: ciclovias, pedovias e

outras infraestruturas que promovam esse tipo de mobilidade.

6. Criacao de espacos publicos para o lazer criativo.

A criagdo desta realidade esta “(...) dependente, segundo a abordagem criativa, da existéncia tanto
de um conjunto de infraestruturas hard, como de um conjunto de infraestruturas soft no territério urbano”
(Furtado, Alves, 2010, p.132), sendo que consideramos como hard a infraestrutura edificada e o soft como a

programatica urbana.

Se o programa que dinamizara o hub é criativo, entao o upgrade ao hardware urbano devera traduzir-se
em ampliagdes do edificado existente e/ou a introdugdo de novos mdédulos edificados, no sentido de garantir

as necessarias combinacgdes entre a rede constituinte o hub e o restante conjunto urbano.

Daqui resultara a regeneracéao de todo o tecido urbano, por via da criagao de incubadoras de empresas
criativas, centros de conhecimento, espagos para a promogao de atividades culturais e criativas, bem como

os espacos de habitar e lazer para pessoas com este perfil.

Desta forma, as intervengdes levadas a cabo, desde que apoiadas no pré-existente, permitem induzir
novos habitos, novas dindmicas, novos moradores e visitantes, incentivar a mudancga e a revitalizagdo sem

perda da identidade prépria de cada centro urbano ou histérico.

Esta perspetiva regeneradora constitui-se como uma metodologia ja utilizada em diversas cidades, com
resultados muito interessantes e que protagonizaram verdadeiras transformacdes urbanas, econémicas e

socioldgicas, de que destacamos “Bilbao Ria 2000” e “22@Barcelona”, em Espanha, o projeto “Arabianranta”,
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"«

na Finlandia, “Obidos criativo”, “Cidade de Paredes” e “Cidade de Guimarées”, em Portugal.

Arelevancia dos resultados, levou a UNESCO a criar em 2004 uma Rede de Cidades, contando no ano

de 2014 com 28 cidades e 19 paises.

No nosso entender, as razdes anteriormente explicitadas permitem-nos pensar a aplicagao do conceito
a outras dimensdes urbanas como o Patrimonio, a Cultura ou a Economia Criativa, desenvolvendo programas
e planos de regeneracao aplicados a Centros Histéricos ou de cidades tendo como base a sua propria
identidade no processo de decisdo e desenvolvimento urbano, maximizando as suas oportunidades como
motores e influenciadores da mudanga, da criagdo, da inovacdo e do desenvolvimento constante dessas

mesmas zonas.

Fig. 2:Diferentes Valéncias da Cultura Local
(produgao propria a partir de varios)

1.1 Projetos exemplo

Pela relevancia dos resultados obtidos, tomamos como projetos exemplo, os casos da Vila de Obidos

e o distrito 22 de Barcelona.

Obidos ¢ uma vila medieval do distrito de Leiria que contém um vasto Patriménio Cultural e Natural,
razao pela qual, muito tem apostado no sector criativo, desde o nivel urbano e em particular no que diz
respeito a equipamentos. Segundo Telmo Faria (2009) presidente da Camara de Obidos, o Municipio tem
apostado muito no ordenamento do territério de modo a garantir um conjunto de condigdes imateriais como
o da qualidade de vida, e feito uma aposta numa rede de equipamentos sociais que tem sido de grande

importancia para a estruturagdo deste territério criativo. Obidos criou, tendo como base a criatividade, varios
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projetos de que destacamos o projeto Escolas d’Obidos que consiste num grande complexo escolar que
se constitui como um pilar da estratégia criativa apostando na educacgao criativa, espagos co-working que
promovem o trabalho criativo, reabilitagdo do antigo convento, transformando-o num parque tecnolégico
com incubadoras de empresas e centros de inovacao, levando a emergéncia de um cluster criativo. Outro
dos investimentos do Municipio é a construgao de uma rede de habitagdes criativas, desafiando o mercado
da habitagdo para uma nova oferta. Antigas casas, fabricas, armazéns ou outros «vazios urbanos» foram
aproveitados para novas funcdes a partir de ideias inovadoras criando um produto final de grande mobilizagao
dos talentos e de criativos. Obidos implementa varios projetos ancora com o objectivo de valorizar a vila,
e captar a classe criativa, com projetos que fazem a articulagao entre a criatividade a sustentabilidade e a
educacéo, tais como a praga da criatividade, parque tecnoldgico, armazéns de ideias, habitagdes criativas,
ateliers, a que se adicionam eventos mediaticos e uma aposta nas Tecnologias de Informagédo e Comunicacao,

Design e Arquitectura.

A estratégia “Obidos criativa” passou inicialmente pela aposta no ordenamento do territrio
salvaguardando os recursos naturais mais sensiveis e protegendo o territorio do investimento turistico e da

promocgao imobiliaria, para além da aposta no ordenamento de territério através da revisao do PDM.

O projeto 22@Barcelona, foi desenvolvido num antigo bairro industrial de Barcelona, tendo como
principal objectivo a consolidagéo do desenvolvimento econémico inserido no novo paradigma da sociedade
da informacao, que levaria desta forma, tanto a um posicionamento da cidade a nivel internacional, como
traria qualidade de vida e coesao social. Este projeto tinha como principal premissa garantir um nivel de
modernizagao infraestrutural e das telecomunicagdes, entre outros, de forma a servir de impulso as atividades

economicas.

22@Barcelona foi um projeto de regeneragéo urbana que transformou 200 hectares de solo de uma
anteriormente zona industrial e hoje em dia obsoleta num distrito inovador com uma elevada qualidade urbana
e ambiental. Este projeto levou a constru¢do de uma cidade compacta que tem como objetivo dar resposta
a sociedade do conhecimento onde as empresas mais inovadoras devem coexistir. Nesta linha, neste
distrito foram construidas 4.600 habita¢des, recuperadas cerca de 4.000 novas habitagdes, 145.000 m2 de
equipamentos e 114.000m? de zonas verdes orientados para um novo perfil de usuario. Este distrito de origem
industrial foi assim recuperado, conservando alguns edificios, em particular os de interesse arquitecténico.
O distrito 22 de Barcelona é hoje considerado um laboratério urbano, sendo possivel neste distrito por em
pratica varios projetos piloto devido as condi¢des infraestruturais avangadas oferecidas. Para além das
infraestruturas ocorreu um significativo investimento no que diz respeito aos espacgos publicos e espacos

verdes, bem como no que diz respeito a mobilidade.

O distrito opera como um “laboratério urbano” onde é possivel testar alguns servigos inovadores para

uma possivel cidade do futuro. Estamos perante um relevante projeto de inovagéo criativa urbana. Varios
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sao0 0s projetos que mereceram apoio para teste em contexto real, de que destacamos o sistema eletrénico
de leitura do consumo de agua e gas, sensores em semaforos para deficientes visuais, micro sensores de
monitoramento da poluigdo sonora, bem como um sistema de inteligéncia na gestdo de residuos. Toda esta
dindmica urbana é apoiada numa tripla base constituida pelo governo, a universidade e a industria, fazendo

do conhecimento, da tecnologia e da criatividade a matéria fundamental da inovagao.

2. O Hub articulador de um programa de multiplas unidades culturais.

O territério objeto de intervengéo, por via de um hub criativo, é a cidade de Amarante, Sede do Concelho

com 56264 habitantes e constituido por 26 freguesias.

Situado na regido norte do distrito do Porto e na sub-regido do Tamega, o Concelho caracteriza-se por
um sistema econémico constituido e dinamizado fundamentalmente por micro, pequenas e médias empresas,
um sistema ecoldgico constituido por um nucleo paisagistico com forte impacto na cidade, que conta com
do Rio Tamega, vastas areas arborizadas, significativas areas expectantes e uma ilha emblematica para a
cidade. A zona, promove uma cultura piscatéria e uma interessante atividade turistica, através de passeios
de “gaivota” e de barco, bem como uma forte atividade desportiva traduzida por competicbes de canoagem e
com impacto na dindmica econémica urbana.

Adinamica econémica assenta hoje de forma decisiva na dimenséo cultural, fruto de um significativo valor
das componentes religiosa e a artistica, sendo que estas assumem um papel fundamental na dinamizagao

da economia turistica do Concelho.

A componente artistica e o patriménio a ela associada constituem a principal &ncora de atragao turistica
de Amarante e conta com nomes como Amadeo de Souza Cardoso, Teixeira de Pascoaes, Agustina Bessa
Luis, entre outros. E em torno destas grandes figuras que o Municipio e as associagdes locais vdo criando

dindmicas, espacos e programas de crucial importancia para a economia, a cultura e a dinamica local.

Esta cultura criativa amarantina originou uma quantidade de associagdes e empresas inovadoras

localizadas no Centro Histérico bem como na periferia da cidade.

A partir desta criatividade de base cultural, Amarante criou nos ultimos anos um ambiente econémico
criativo gerando uma rede de ligagdes e partilha de conhecimento entre diferentes organizacées e cidadaos,
resultando na implementagao de programas como o Ignite, TEDx, Orgamento Participativo Jovem entre outros,
que dinamizam uma cultura de empreendedorismo criativo. Esta assim aberta a porta para a criagao de um

instrumento decisivo na constru¢cdo de um hub criativo para a cidade, o Concelho e a regiao.

Surge assim o projeto de implementagao de um Hub criativo, entendido como instrumento que permitira

revitalizar o centro histérico através da criacdo de uma conexdo urbana entre os diferentes espagos de
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caracter criativo de base cultural existentes e os propostos, permitindo a criagdo de massa critica criativa que
faga emergir uma dindmica econémica inovadora e reabilitadora da economia local envolvendo os segmentos

existentes e os jovens empreendedores.

O projeto Hub criativo articula as unidades pré-existentes identificadas na fig. 3, com o MudAm, fig.
4, conectando a rede gerada e permutando a atragao, fruigdo e o trabalho, induzindo na zona urbana uma
nova dinamica, assente nos valores culturais e criativos da cidade e assumindo-se como a pega central numa

cidade que evidenciara o genius loci local por via da cultura criativa.

t
|
GATILHO l

oLl r Museu Amodeo de Souza
T m Cardoso
# i \ /

Gatilha- O espago para os Museu de Arte Socra Casa da cultura /’
artistas da tara 1 /

Cenfro  MNacional
Sermentes Flarestais

Casa  da  Juvenfude |
[recebe intercambios

mundigis & desenvolve ¢ -
Crquestma do Norte vanos projectos de base Comércio Local

criafiva

Fig. 3: Dinamicas criativas-culturais no Centro Histoérico
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(produgéo propria)
Desta forma, o Hub devera assumir a fungédo de concentrador e distribuidor das dindmicas criativas
geradas pelas principais ancoras locais da regido e da sociedade, fazendo a jung¢ao e respectiva ligagao
entre os diferentes pontos caracteristicos, criando uma rede de ligacao entre eles e fomentando a criagéo de

clusters criativos.

Constituir-se-a como um polo concentrador comprometido com a cultura e o valor social, que crie
espacos que acolham diferentes pessoas e empresas com ideias e projetos criativos e inovadores. O principal
objectivo é funcionar como um disseminador de projetos criativos e da cultura local, potenciando a economia

criativa do Concelho e da Regiao.

Neste contexto global, a diversidade cultural é potenciada pelos inUmeros contactos interculturais, pelo
que se torna indispensavel a criagdo de estratégias que para além de preservarem a identidade dos locais,
permitam que as populagdes menos vinculadas respondam mais eficazmente a mudanca cultural, pelo que o

hub permitira uma conexao para além das fronteiras.

A arquitectura, enquanto ciéncia da organizagdo e planeamento dos espacos, tem uma enorme
responsabilidade no que diz respeito a transformagdo da imagem urbana e a regeneragdo dos Centros
Histéricos. Assim, pretendemos que o Hub Criativo participe decisivamente na regeneracdo criativa e
competitiva do Centro Histérico de Amarante, introduzindo uma dinamica criativa de base cultural que promova

a aceleragéo da economia criativa local.
2.1. Projeto MudAm

No contexto do projeto Hub Criativo para o Centro Histérico de Amarante, o MudAm (fig. 4) surge como
0 ‘equipamento-coracdo’, que tem como objetivo mudar o pensamento, as atitudes e o investimento de forma
a introduzir e potenciar as industrias criativas, criar conhecimento e uma rede facilitadora e articuladora da
industria criativa, para que seja entendida e promovida a regeneracdo do Centro Histérico, tendo em conta a

evidente necessidade de dinamizag&do dos seus espagos.
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g
Regenerar os Centros Histoncos
Fig. 4: Entendimento do MudAm
(produgéo propria)
O programa geral para o MudAm (fig. 5), tem como objetivo a interagdo com um conjunto de edificios

que formalizam uma estratégia de empreendedorismo cultural criativo.

Assim, o MudAm incorpora estacionamento automoével, de modo a promover o conforto em termos de
mobilidade as pessoas que vao usufruir dos espagos do edificio e do Centro Histérico, contribuindo para a
melhoria da mobilidade na cidade. Conta ainda com espagos culturais e espacos expositivos para a divulgagao
da producdo gerada na incubadora de industrias criativas, bem como para as associac¢des e particulares da
Cidade. Contara também com espagos de estar, lounge, que possibilitem um outro registo de utilizagdo do

edificio e da paisagem que o rodeia; espacgos co-working e incubadoras de empresas criativas.

Um outro edificio, devera conter um Fablab e espacos amplos destinados a trabalho e manuseamento

dos materiais e produtos acabados.

Fig. 5 : Algado su-sudoeste e nor-nordeste (produgéo prépria)
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Teremos constituido um ponto centralizador que comprometido com a cultura criativa e os valores social
e econémico, potenciara o genius loci e a competitividade local. Por esta via, promover-se-a a capacidade de

atrair, de uma classe que funcione como motor de desenvolvimento local e regional, a classe criativa.

A cidade tornar-se-a entdo mais competitiva ao atrair, criar e aplicar conhecimento, criando desta forma

um cluster regional de atividade criativa.

Espera-se que esta intervengao configure uma vantagem para a cidade e seja capaz de reverter
o problema da falta de fixacdo populacional jovem e ainda seja capaz de atrair um conjunto de servigos

complementares.

Conclusoes

Estudada a regeneracao criativa como forma de encontrar uma solugéo para a dificuldade de fixacédo
populacional nos centros histéricos através do Hub Criativo de base cultural, concluimos que por esta via
conseguiremos obter um factor diferenciador e dinamizador dos centros e das cidades em processos de

perda de dinamismo e de base econdémica.

Tendo em conta o enfoque da abordagem, parece-nos que pode existir o risco de perda da autenticidade
e identidade local se ndo for acautelada a preservacao da identidade e autenticidade que constitui a matriz

fundante do local.

Assim, importa ‘tirar partido’ desses valores de forma criativa.

Tendo em conta que a fileira cultural assume hoje relevante significado na economia do turismo, passou
também a assumir relevante interesse na criagdo de emprego, aumento de qualidade de vida e promogao das
cidades, tornando-se um fator de competitividade fundamental para o posicionamento das cidades e regides
no que diz respeito a competitividade econdmica. Assim, a matéria criativa e cultural constitui a esséncia da
acado em matéria de regeneracgao criativa das cidades, no sentido da preservagao dos valores que enformam
o habitar, o trabalhar, o estudar, o investir e o visitar. Daqui resultou a procura de uma solugéo, através do Hub
Criativo baseado na cultura, visando a regeneragao e a dinamizagédo dos centros histéricos e das cidades.
Chegamos a este ponto convictos de que este é certamente um dos caminhos que permitem a resolugao da

questao em apreco.

Esperamos que esta intervengao configure uma vantagem para a cidade de Amarante e seja capaz de
reverter o problema da falta de fixagdo populacional jovem no Centro Histérico e na cidade, e ainda seja capaz
de atrair um conjunto de servigos complementares ao projeto desenvolvido que usa a criatividade e a cultura

como fator diferenciador e promotor de uma pujante economia de base criativa.
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Resumo

“Firenze citta d‘arte, Firenze bella, Atene d ltalia”
(Borsi, 1984:9) sufrié una gran transformacién urbanistica en la
segunda mitad del s.XIX tras haber sido elegida capital del reino
de ltalia. Parte de esta nueva configuracion tuvo como objetivo
mejorar las condiciones de higiene y salubridad de ciertas zonas
centrales que se encontraban en muy malas condiciones, debido
entre otras cosas, a los mercados al aire libre. Para mejorar
esta situacién se ejecutaron tres nuevos mercados cubiertos: el
mercado central de San Lorenzo, el mercado de Sant Ambrogio y
el mercado de San Fedriano (demolido pocos afios después).

En la actualidad, segun Giancarlo Paba, Florencia se
ha convertido en “una mdquina de belleza”; “un museo frio
de la muerte” representado por mil mapas y guias que “hiper-
representan” una imagen banalizada, carente de significado de la
comunicacion de Florencia con el mundo. (Paba, 4). En esta “ciudad
museo”, de dificil supervivencia para sus ciudadanos -sobre todo
para los que habitan en el centro que parecen vivir en un parque
temdtico entre el Renacimiento y un centro comercial- ain se
pueden sentir las relaciones sociales mds cotidianas, como son
hacer la compra en el Mercado de Sant Ambrogio. Alli, la vida
en la ciudad se siente mds alld de los numerosos turistas que en
un solo dia visitan Florencia. Sin embargo, el mercado central
de San Lorenzo se ha convertido en un espacio multifuncional
muy cuidado y exquisito en el que se ha combina la esencia del
mercado con un espacio de ocio y entretenimiento en el magnifico
edificio decimondnico no sélo orientado a las gentes del barrio sino
a todos los florentinos en general. Se pretende con este articulo
contribuir en el discurso generado en torno a los nuevos mercados
de abastos.

PALAVRAS CHAVE

Abstract

“ Firenze citta d “arte, Firenze bella, Atene d 'Italia “(Borsi,
1984:9) suffered a great urban transformation in the second half
of the 19th century after having been chosen capital of Italy. Part of
this new configuration aimed to improve the conditions of hygiene
and healthiness in certain central areas which were in very bad
condition, due to the fact of outdoor markets. They built three new
covered markets to improve this situation. They were called: San
Lorenzo market, Sant’ Ambrogio market and San Fedriano market
(which was demolished a few years later).

Currently, according to Giancarlo Paba, Florence has
become a “beauty machine”; “a cold museum of death” which
is represented by thousand of maps and guides as a trivialized
image without communication meaning between Florence and the
world. (Paba, 4). In this City Museum is difficult to survive for its
citizens. Most of them who live in the city centre seems to be living
in something similar to a Renaissance theme park or a shopping
centre. You can still feel the most daily relationships as buying on
the Sant Ambrogio market. There, life in the city feels beyond the
numerous tourists who visit Florence just for one day.

However, San Lorenzo Market has become in a careful
and exquisite multifunctional space which combines the essence
of the market with the leisure in the beautiful building completed
in the nineteenth-century. Also, not only oriented to people from
the neighborhood but to Florentine inhabitants in general. This
article try to contribute to the discourse generated around the new
markets.

KEY WORDS
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Introduccion

El futuro de la venta en los mercados de abastos es incierto. Son muchos los mercados que no

completan con comerciantes sus puestos o que no abren todos los dias. Su ciclo de vida esta cambiando.

Después de la ultima tendencia que tuvo lugar aproximadamente durante los afios 70-80 del siglo
pasado en la que se ampliaron y reformaron numerosos edificios, en la actualidad tras haber pasado por
un periodo de descuido y nulo mantenimiento en muchos casos, la propension esta siendo rehabilitarlos
y convertirlos en “mercados gourmet”, en un nuevo concepto de mercado en el que los usos relacionados
con la restauracion ocupan mas de la mitad de los puestos y en el que en su mayoria se venden productos

delicatessen a precios mucho mas elevados que en los mercados tradicionales.

Poniendo como caso de estudio la ciudad de Florencia, con este articulo se pretende que valoremos
la importancia de los mercados en el planeamiento urbanistico de la ciudad desde el siglo XIX. Para ello,
se analizan las manifestaciones comerciales y su influencia en el trazado urbano de manera previa a los
primeros mercados cubiertos de la ciudad que fueron el mercado central, el mercado de Sant’Ambrogio y el

mercado de San Fedriano asi como el origen de estos.

Objetivos
Este articulo ademas de mostrar la influencia que han tenido los mercados en la configuracion
urbanistica de la ciudad florentina desde el s.XIX quiere que reflexionemos sobre sus nuevos usos, su valor y

su futuro de una manera transversal ya que son motores de actividad de nuestros barrios.

Por lo tanto, no se trata de plantear una investigacion acotada y definitiva de este trabajo sino de

intentar contribuir en el discurso generado en torno a los nuevos mercados de abastos.

Metodologia

Con la intencion de cumplir los objetivos planteados la metodologia utilizada en esta investigacion se ha
basado en una consulta bibliografica exhaustiva para entender el estado de la cuestion sobre los mercados
en el centro histérico de Florencia. Especialmente se ha estudiado la influencia que estos tendran en el
crecimiento de la ciudad durante el siglo XIX asi como la literatura referente al estado en el que se encuentran

en la actualidad.

Ademas, se realiz6 una estancia de investigacion en la ciudad florentina durante el verano de 2015 para

poder realizar la busqueda de las fuentes, el trabajo de campo y el analisis de los resultados in situ.

1. Los mercados de abastos florentinos. Antecedentes historicos.
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Decia Aldo Rossi que concebia la ciudad como una arquitectura. Se referia a la construccion de la
ciudad en el tiempo, a una “creacion inseparable de la vida civil y de la sociedad” que adquiriria conciencia
y memoria de si misma “entre lo particular y lo universal, entre lo individual y lo colectivo, [...] en la esfera
publica y la privada, en el contraste entre el disefio racional de la arquitectura urbana y los valores del locus,

entre edificios publicos y edificios privados”. Ponia como ejemplo a la ciudad de Florencia:

“Florencia es una ciudad concreta, pero la memoria de Florencia y su imagen adquieren
valores que valen y representan otras experiencias. Por otra parte, esta universalidad de su
experiencia nunca podra explicarnos concretamente aquella forma precisa, aquel tipo de cosa

que es Florencia” (Rossi, 1982: 61)

Hablaba A. Rossi de la ciudad como memoria colectiva de los pueblos ligada a hechos y a lugares.

Como un espacio en el que interaccionar e intercambiar experiencias.

Los mercados son los espacios por excelencia en los que se producen un mayor numero de
intercambios. Son edificios en su mayoria sin valor arquitectonico reconocido cuando representan nuestra
cultura, nuestra evolucion histérica y nuestra manera de vivir. Hablamos de una de las construcciones publicas
mas “publicas”, comunes a todo el pueblo, en las que se produce el mayor intercambio entre las personas:
intercambio de dinero, de alimentos, de sonrisas, de charla, de luz, de relacion, de encuentro, de evolucion.
Suelen ser edificios que guardan mucha historia; suelen ocupar antiguas plazas del mercado donde se
producian todos estos intercambios pero al aire libre y de manera insalubre o solares desamortizados. Surgen
estos mercados desde la necesidad higiénica, desde la evolucién humana y urbanistica, y se manifiestan

muchos de ellos como verdaderas joyas arquitectonicas. (Palomares, 2013:14).

En Florencia desde la Edad Antigua fueron diferentes y numerosos los espacios destinados a la compra
y venta de productos aunque durante la Edad Media el Mercado Vecchio se convirti6 en el mercado mas
importante de la ciudad. Con el paso del tiempo y el aumento de la poblacion y las necesidades sociales se
construyé un segundo mercado muy préximo al original denominado Mercado nuovo' que fue construido en
el siglo XVI (Figura 1). En este periodo las calles hacian de mercados, durante la Edad Media la ciudad era

un mercado en si, motivo por el que muy cerca de sendos mercados también existia la loggia del grano (que

1 El Mercado nuovo se denominé de esta manera para diferenciarlo del antiguo (Vecchio). Su lo-
gia la disefid en 1564 Bernardo Tasso y se pensd en su origen para vender seda, sombreros de paja
y objetos preciosos; se ubicaba muy proximo al mercado viejo donde se vendian los comestibles.
El edificio se construyo en la linea de los mercados florentinos. La planta estaba dividida y ritmada por veinte columnas
gruesas de piedra de orden compuesto recubiertas por bovedas vaidas que organizaban el espacio interior en tres es-
pacios contiguos que dividian la circulacion de las personas en tres zonas. En una nave se reunian los viejos vendedo-
res, en otra los hombres de mediana edad y en la tercera los jovenes “Giovanni di primo pelo”. En las cuatro esquinas,
en dos de las caras de cada pilastra, diferentes hornacinas cerraban los angulos. En estos ocho nichos tendrian que
haber habido ocho estatuas de marmol que representaran actos mercantiles en su origen pero no se realizaron hasta
el s.XIX, que son las que vemos hoy. En el centro exacto de la logia se puso una piedra redonda de marmol blanco y
negro para conservar la memoria del lugar exacto en el que se condenaban a los deshonrados con burlas publicas.
Con el paso del tiempo se ha colocado en un lateral (en la calle Por S. Maria, por deseo de Ferdinando Il) un jabali
de bronce que se ha convertido en la “marca” de este mercado denominado “El Porcellino”. Se trata de una fuente
que servia para dotar de agua a los comerciantes y que esta documentada al menos desde 1640. (Borsi, 1984: 68-70)
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a posteriori fue reconvertida en la Iglesia de Orsanmichele) o la sede corporativa de los diferentes gremios,
razén por la que aun se conservan nombres de calles vinculados a la actividad comercial como la Plaza del

aceite o la Plaza del vino.

Figura 1. Mercado nuovo de Florencia. Imagen de la autora. Agosto 2015

El Ayuntamiento a partir de 1864 empieza a replantearse la demolicion del mercado Vecchio por
“grasiento, maloliente bubdn en el corazén de la ciudad”, “excrecencia monstruosa que del antiguo esplendor
so6lo se conservan miserables vestigios” (Borsi, 1984: 93) para sustituirlo por tres mercados nuevos: uno central
y dos periféricos de manera que se descentralizaria la actividad que se producia solo en el mercado vecchio

y podria reordenarse el centro poco a poco.

El mercado central (1874) se ubicaria préximo a la Iglesia de San Lorenzo, en la zona denominada / Camaldoli
de San Lorenzo para lo que se tendrian que demoler una serie de “laberinticas y sucias calles y casuchas” que serian el
reflejo de una ciudad en la que predominaba la miseria, el mal estado de los edificios e insalubres condiciones de vida
segun denunciaban varios historiadores y periodistas en el momento (Borsi, 1984: 93). Este proceso fue muy rapido ya
que la construccion del mercado central se situd en el primer plano de entre las propuestas de reestructuracién de la

nueva capital italiana.
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De los otros dos mercados uno se situaria cerca de la Puerta La Croce (que eliminaria el mercadillo de San Piero)
y se denominaria Mercado de Sant’Ambrogio y el otro se ubicaria en | Camaldoli di San Frediano para la comodidad

de las gentes de Oltrarno y se denominaria Mercado de San Frediando. (R.M.; G.P., 1874: 11)

Figura 2. Mercado de las Pulgas en via Pietrapiana. Logia vasariana situada en el antiguo Mercado Vecchio de Florencia. Imagen de la
autora. Agosto 2015

En 1866 el municipio aprobo el Piano Regolatore Edilizio ya que el traslado de la capital de ltalia
a Florencia hizo que las ambiciones de la ciudad fueran numerosas, y que la mejora de las condiciones
urbanisticas se convirtieran en una prioridad. Sin embargo, Florencia sélo fue capital durante seis afios y
muchos de los proyectos previstos no se llevaron a cabo, o tardaron mas tiempo en realizarse. Por este
motivo, la intencion inicial de demoler el mercado vecchio debido a las preocupantes condiciones en las que
vivian sus habitantes no se pudo realizar hasta 1888, momento en el que evacuarian la zona, se expropiarian
los inmuebles y se demoleria el mercado vecchio del que se conservaria la loggia vasariana (la loggia del
pescado proyectada por Giorgio Vasari en 1567) que se reconstruiria en la via Pietrapiana en el siglo XX.
(Figura 2)

1.1. El mercado central de San Lorenzo

El edificio del Mercado central de San Lorenzo fue una de las primeras construcciones metalicas
realizadas en ltalia. Abrié sus puertas el primero de mayo de 1874 con motivo de la Exposicion Internacional
de Horticultura tras cuatro afios en obras. El proyecto fue redactado en 1869 por el ingeniero Mengoni (quien

también proyecto la galeria Victor Manuel Il de Milan). (Romano, 1978: 4)

El mercado central se situa en una parcela trapezoidal en la que ocupa un espacio rectangular de 81

m de ancho por 69 m de largo alcanzando mas de 5600 m? de superficie (R.M.; G.P., 1874: 17) (Figura 3).
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Figura 3. Mercado central San Lorenzo. Planta. https://www.bing.com/mapspreview

El proyecto se inspiraba totalmente en les Halles de Paris? tanto en las caracteristicas formales como
en el lenguaje arquitectonico. Se trataba de un esqueleto estructural de vidrio y cristal en cuyo interior se
distribuian los puestos de venta modulares. Sin embargo, Mengoni introdujo una diferencia importante con
respecto al mercado francés al proyectar en la planta baja un cerramiento exterior de sillares de piedra de 14,5
m de altura y 1,5 m de espesor de lenguaje arquitectonico neo-renacentista. La fachada esta perforada por
los diferentes huecos rematados con arcos de medio punto que conjugan armoniosamente con la estructura
de hierro fundido. (Figura 4). El ingeniero combiné a la perfeccion la técnica tradicional y las decoraciones
clasicas como por ejemplo en las columnas de hierro, cuyos capiteles son de orden corintio con motivos
florales de lirio entre las volutas o en el resto de la estructura metalica donde los juegos de traceria introducian
el estilo liberty. De esta manera consiguio aliar el clasicismo renacentista predominante en el barrio de San

Lorenzo con los nuevos materiales metalicos.

Figura 4. Mercado central San Lorenzo. Fachada exterior. Imagen de la autora. Agosto 2015

2 Les Halles lo formaban 14 pabellones de hierro y cristal unidos por bévedas y proyecta-
dos en 1845 por Victor Baltard. Las cubiertas estaban sostenidas por un numero minimo de sopor-
tes de fundicion con linternas sobre elevadas que permitian un circuito de ventilacién cruzada. Tuvie-
ron un papel muy influyente en los mercados del resto de Europa y se demolieron en 1972. (Castafier, 2006)
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El edificio esta dividido en tres naves con cubiertas a dos aguas cuyos soportes son de hierro fundido
de seccion variable (incluyendo perfil octogonal, circular y cuadrado de abajo hacia arriba). La nave principal
alcanza casi 30 m de altura y las naves laterales 24 m que eran unas dimensiones excepcionales para la
época. Todas las cerchas de las cubiertas son de hierro y estan delicadamente decoradas. (Figura 5). En la

carpinteria utilizé vidrio esmerilado que dotaba de gran iluminacién al espacio. (Romano, 1978:5-6)

El mercado en un principio se utilizé como un gran hall para exposiciones en el que se celebro la
Exposicién Internacional de Horticultura (con la que se inaugurd) y a posteriori, después de estar dos afios sin

uso, se organizoé la Feria Industrial de 1876 y empez6 a utilizarse como mercado de abastos.

Su construccion desperté criticas en la sociedad como las de Comparini, en 1881, quien decia que
en Florencia el mercado se habia hecho siempre en la plaza, en las tiendas, a cualquier hora del dia y de la
tarde, por lo que con el nuevo mercado hecho a la francesa la obra resultaba incompleta, insuficiente y sin
adaptar. (Borsi, 1984: 93) Canestrelli escribioé que siguiendo los ejemplos de Viena, Berlin y Frankfort también
Florencia se habia dado el lujo de tener un mercado cubierto al estilo del de Paris aunque las construcciones
enteramente en hierro y cristal no se correspondian con los florentinos ya que los espacios asi cerrados son
demasiado calientes y se adaptaban mal para la conservacién de comestibles. Sugeria que la tipologia que
tenian que utilizar era la de los mercados a la italiana, es decir, compuestos por pérticos bajo los cuales se
abrian muchas tiendas en las que los espacios serian amplios, secos y bien ventilados para la conservacion

de los productos alimenticios.

El mercado estuvo utilizandose durante 100 afios hasta que en 1976-1980 se realizaron una serie
de obras de restauracion debidas al mal estado en el que se encontraba la estructura. (Romano, 1976: 5).
El objetivo fundamental de la intervencion fue respetar el caracter histérico del edificio para lo que crearon
en la cubierta una subestructura de acero que revestirian con paneles sandwich y crearon en el interior una
planta intermedia. En 2014 fue de nuevo intervenido por Archea Asssociati quienes manteniendo la estructura
original y restaurando el edificio, diversificaron los usos, es decir, el uso de mercado propiamente dicho
se mantuvo en la planta baja y en la planta superior (Il primo piano) crearon un espacio de ocio orientado

fundamentalmente a la restauracion.
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Figura 5. Mercado central San Lorenzo. Interior. Imagen de la autora. Agosto 2015

1.2. Los mercados periféricos: San Fedriano y Sant’ Ambrogio

Mengoni, el arquitecto que proyectara el mercado central de San Lorenzo, también hizo el proyecto
de los otros dos mercados periféricos: Sant’Ambrogio y San Fedriano. Los disefié en la misma linea que el
mercado central pero mas simplificados y mas pequefios ya que no tenian que resolver el problema de la

“monumentalidad” que suponia estar cerca de San Lorenzo.

El mercado de Sant’Ambrogio se inauguré en mayo de 1873 (es el mercado mas antiguo de Florencia)
solucionando con acierto desde el punto de vista urbanistico la congestion de flujos que habia en torno a la
Plaza Ghiberti y sus calles adyacentes en las que se colocaban los puestos ambulantes y los cajones sucios
con el suelo. En el nuevo mercado cubierto todos los puestos se ubicarian en su interior y la circulacion en el

exterior seria mucho mas facil.

Figura 6. Mercado central San Lorenzo. Planta. https://www.bing.com/mapspreview

Se trata de un edificio de planta rectangular de una sola nave de estructura metalica cerrada por un

sencillo lucernario en la cubierta, que ilumina y ventila el conjunto, sostenida por unas sencillas cerchas a dos
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aguas y tirantes horizontales de hierro. (Figura 5).

Figura 7. Mercado central San Lorenzo. Interior. Imagen de la autora. Agosto 2015

El cerramiento exterior evidencia la sutileza de los pilares portantes de la estructura situados entre unos

paneles de yeso a dos caras que cierran la planta baja con 3 m de altura asi como un cerramiento superior de
persianas fijas metalicas y el resto de la estructura portante. (Figura 6).

Figura 8. Mercado central San Lorenzo. Interior. Imagen de la autora. Agosto 2015

Estuvo desempefiando su papel principal de mercado de frutas y hortalizas hasta que se realizara

un nuevo mercado para ese fin en la zona del Novoli (1955). Desde entonces, y después de varias obras

de rehabilitacién y mantenimiento, sigue en uso como mercado de abastos de la zona y vende todo tipo de
género.(Figura 7).

El mercado de San Frediano se inauguré en 1875. Fue idéntico en forma y dimensiones al de

Sant’Ambrogio y se situd proximo a la muralla y a la puerta de San Frediano. Después de restaurarse en
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1889 fue demolido al inicio del siglo XX. (Borsi,1984: 98)

2. ;Qué papel tienen en la ciudad florentina el mercado central
de San Lorenzo y el mercado de Sant’ Ambrogio en la actualidad?

En la actualidad el mercado de Sant'Ambrogio contintia siendo el centro neuralgico abastecedor de
la plaza Ghiberti y sus alrededores. En su interior se vende fruta, verdura, carne, pescado y otros productos
alimentarios (pasta fresca, embutidos, quesos, legumbres, panaderia, pasteleria, etc). Hay 3 locales hosteleros
donde puedes comer o tomar un café. Alli los precios son econémicos, adaptados a la cotidianeidad. Sus
gentes se conocen; el trato es cercano y personal. La mayoria de los negocios tienen el nombre o el apellido
de sus duefios. Abre de lunes a sabado en horario de 7:00-14:00h® y desde las 6 de la mafiana se escucha
el barullo de los transportes con la mercancia y todo el género empieza a ser colocado. Los coches ya se
han ido, si, porque en los aledaios del mercado, unas grandes marquesinas en tres de sus lados funcionan
como aparcamiento por la tarde y por la noche; y por la mafiana son el mercado al aire libre de Sant’Ambrogio
donde puedes encontrar verduras, frutas, flores, ropa o antigiiedades. La vida en el mercado esta mas alla de

su interior, invade la plaza y los alrededores con sus gentes, su ruido, sus olores.

Sin embargo, el mercado central de San Lorenzo es un espacio multifuncional orientado no sélo a los
habitantes del barrio sino a toda la ciudad. Ha integrado el espacio de compra y venta con el entretenimiento,
nuevas experiencias, servicios de restauracién y espacio de encuentro. Forma parte de las listas turisticas

florentinas tanto de espacios para ver como para comer.

En su interior estan divididos los usos en dos niveles: en la planta baja se ubica el mercado de abastos
con conexion directa al aparcamiento subterraneo que abre de lunes a viernes de 7:00-14:00h y los sabados
de 7:00-17:00h y en la planta primera esta la zona de restauracién con horario diario de 10:00-24:00h. En la
zona de mercado hay alimentarios, herboristerias, floristerias, fruterias, carnicerias, panaderias, pastelerias,
tiendas de frutas secas, frutos secos, embutidos, etc. Hay 3 enotecas, 6 restaurantes, 3 zonas libres donde
comer y varios espacios donde comprar pizza y pastas*. La mayoria de los negocios tienen el nombre o el
apellido de sus duefios al igual que en la planta primera que se enfoca como una plaza cubierta destinada a
la restauracion, el ocio y el entretenimiento donde hay 12 tiendas de profesionales artesanos y otros servicios
como banco, libreria, “una escuela de cocina, otra para degustaciones de vino y un servicio de entrega a
domicilio. Tiene 500 sillas donde sentarse a comer alguno de los platos que cocinan con los mismos productos
que se venden en el mercado. Ademas, el mercado es un espacio expositivo y se desarrollan en él numerosos

eventos culturales y talleres.

3  http://www.mercatosantambrogio.it/il-mercato/
4 https://mercatocentralefirenze.wordpress.com/
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La restauracion del edificio de Mengoni ha sido muy cuidada, respetuosa y con buen gusto. Ha vuelto a
re-habitar un espacio que estaba abandonado y ha conservado la multifuncionalidad que lo ha caracterizado
desde que se construyo (recordemos que fue sede de diferentes Ferias y Exposiciones). Sin embargo, no es

un mercado para los habitantes del barrio sino que tiene un caracter mas exclusivo y turistico.

Conclusiones

En este articulo hemos podido mostrar la influencia que han tenido los tres primeros mercados cubiertos
en la configuracion urbanistica de Florencia, es decir, contribuyeron en el nuevo planeamiento de la ciudad
del siglo XIX reorganizando los espacios comerciales que se estaban desarrollando al aire libre y en cajones
desde tiempos inmemoriales, pero que en ese momento, derivado del crecimiento demografico de la nueva
ciudad industrial, se habian generado espacios insalubres y dificultaban los flujos de las nuevas circulaciones

en los diferentes barrios.

En la actualidad so6lo existen dos de los tres originales: el mercado de Sant "Ambrogio que conserva su
uso original como mercado de abastos y da servicio al barrio y a sus gentes de manera horizontal manteniendo
el fuerte vinculo entre los ciudadanos y la ciudad a pequenfa escala; y el mercado central de San Lorenzo que
se ha convertido en un espacio multifuncional que combina el espacio de abasto con el de restauracién, ocio

y usos culturales.

Pese a la tendencia que se ha tenido en numerosas ciudades europeas de convertir antiguos mercados
de abastos, en mercados “gourmet” solamente, en Florencia han sabido combinar los usos mercantiles
adaptandolos a las necesidades actuales con una rehabilitacion muy cuidada que pone en valor y re-habita el

espléndido edificio decimondnico.

Es decir, las necesidades de abasto actuales han cambiado con respecto a las del siglo XIX (Palomares,
2013: 143) momento en el que no habia centros comerciales ni supermercados ni la ciudad estaba tan
fragmentada como lo esta hoy (motivo por el que 5600 m? podrian haberse considerado demasiada superficie
para ocuparla sélo con puestos a la manera tradicional). La ciudad ha cambiado y se ha transformado
profundamente (Paba, 2002: 591) y pienso, que la solucién de utilizar las dos plantas del edificio de manera
independiente, manteniendo el mercado de abasto e introduciendo en la planta primera otro uso con otro
horario, ha sido acertada ya que da vida al edificio en su totalidad. Ademas, el enfoque gastronémico y
artesanal que potencia y da visibilidad a la cultura italiana mediante exposiciones, talleres y un sinfin de

eventos hacen que el espacio no se haya convertido en un “mercado gourmet”, simplemente hostelero.

Otro debate sobre el que reflexionar (si bien no es el objeto de esta investigacion) seria qué ciudadanos
son los que van a comprar al mercado central de San Lorenzo en una ciudad histérica en la que segun

Giarcarlo Paba se transforma progresivamente en el centro de la vida social y ha generado un punto de
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encuentro detras de un parque tematico del renacimiento y en un centro comercial en el que las calles y los
espacios publicos, mas que para ser vividos, se han convertido en un espacio de transito de camino al trabajo

0 a casa (Paba, 16) .

Segun los florentinos mas ancianos el mercado antes de su Ultima reforma habia perdido su “caracter
popular” influido entre otras cosas por las nuevas poblaciones que habian llegado como consecuencia de las
nuevas mercancias que se vendian en los aledafios del mercado (Frantz, 2006: 1). En la actualidad, es un
“mercado cosmopolita” (Frantz, 2006: 2) que vende a precios mas elevados que en otros mercados y en el

que sus vendedores estan también orientados a atender bien al turista.

Con este trabajo se ha intentado contribuir en el discurso generado en torno a los usos y reusos
de los antiguos mercados de abastos poniendo como estudio de caso la ciudad florentina que conserva la
originalidad del mercado de Sant’Ambroggio y ha cambiado su uso original en el mercado central de San
Lorenzo. En este ultimo, después de la rehabilitacion, y pese a tener una orientacion mas bien turistica ha
conseguido conservar el espacio de abasto y la dinamica del mercado como lugar de suministro, generando

un espacio de reunién adaptado a la transformacion social del barrio en la actualidad. Contribuyendo a hacer

ciudad.
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Resumo

Barcelona, la cuarta ciudad mds visitada en Europa, tiene
una historia larga de maravillas arquitecténicas. Muchos/as
turistas han sido atraidos/as a la ciudad por su  proximidad al
mar Mediterrdneo mientras otros tratan de aprender mds sobre la
cultura catalana en las giras especializadas.

Las obras literarias basadas en la ciudad (como La catedral
del mar, La plaga del diamant, La sombra del viento y La ciudad de
los prodigios) han creado interés en Barcelona como ciudad y en
la historia que se encuentra en ellas. El desarrollo de la ciudad, y
su efecto en la historia, son evidentes en las novelas y en las giras
que florecieron en la dltima década. Estas obras se enfocan en
diferentes épocas y dreas de Barcelona.

Barcelona se considera una de las mds ricas y diversas
ciudades en términos arquitecténicos. Los contrastes entre el Born,
Eixample, Gracia y Port Olimpic atraen a muchos/as turistas.

Barcelona, como destinacién turistica, tiene mucho que
ofrecer: las ruinas romanas, el centro medieval, las iglesias, la
arquitectura modernista, las empresas y los sitios culturales. Los
tradicion, musica, arte, literatura, y una visién hacia el futuro, son
sus inspiraciones. Los/las turistas pueden encontrarlo todo en esta
ciudad vibrante.

Barcelona tiene un promedio de siete millones de visitantes
por afio; la mitad en viajes de ocio. En esta presentacién, nos
concentramos en dos tipos de turismo: 1) las giras literarias que
siguen los pasos de una novela y 2) las giras arquitectdnicas.
Vamos a enfocarnos en los/las turistas que gozan de la historia y
belleza de una ciudad llena de cultura y nacionalismo.

PALAVRAS CHAVE

25-27 JANEIRO 2017 1

U. THERESA ZMURKEWYCZ

Spanish Language Coordinator
Saint Joseph’s University
Philadelphia, Pennsylvania, USA

tzmurkew@sju.edu

Abstract

Barcelona, the fourth most visited city in Europe, has a
long history of architectural wonders. Many tourists have been
attracted to the city because of its proximity to the sea while others
strive to learn more about the Catalan culture through the walking
(or biking) tours specifically developed to fill this niche.

Literary works based on the city (such as La catedral del
mar, La placa del diamant, La sombra del viento and La ciudad
de los prodigios) have created interest both in Barcelona as a city,
and in the history recounted in them. The growth of the city, and
its effect on history, are evident in the novels and in the tours that
have flourished in the last decade. These works focus on different
time periods and areas of Barcelona.

Barcelona is considered one of the richest architecturally
diverse cities. The contrasts between the Born, Eixample, Gracia
and Port Olimpic have attracted many to the city.

Barcelona as a tourist destination has much to offer: the
Roman ruins, medieval center, churches, Modernist architecture,
business facilities and cultural sites. Tradition, music, art, literature,
and a vision towards the future, are its inspirations. Tourists will
find everything in this vibrant city.

Barcelona averages over 7 million visitors a year; about
half of these are leisure travelers. In this presentation, we will
concentrate on two types of tourism: 1) literary tours that follow
in the steps of a novel; and 2) architectural tours. Our paper will
focus on the tourists who appreciate a historical and nationalistic
city steeped in culture and whose roots are firmly set in the
Mediterranean that bathes its shores. The people who settled here
left their imprint on a city that tourists can enjoy.

KEY WORDS
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Introduction

Barcelona, the favorite destination for tourists in the 3 most visited country of the world, has undergone
a boom in the last twenty five years. In a city of 1.6 million inhabitants, the growth from 1990 to today has

jumped from 1.7 million tourists to a record 7.4 million this year

One of the reasons for this change is the increase in cruise ship arrivals. When these dock, over 30,000
people flood the city in a single day. Barcelona has thebusiest port in Europe which means that the majority
of the trips begin or end here. Passengers can extend their stay or many of these tourists try to visit the most

touted tourist attractions in the matter of twelve hours.

In this presentation we will highlight two types of visits to Barcelona, one that features a walking tour
that follows the steps of La catedral del mar by lldefonso Falcones and the other the Ruta del Modernisme

that follows the works of Catalan Art Nouveau. We will focus on the areas of the Born, Eixample and Gracia.
Aim of the research

+ To analyse the popularity of Barcelona as a magnet for students, leisure visitors and professionals.

+ To examine the cottage industry that lidefonso Falcones’ La cathedral del mar has created.

 To study the effect that the millions of tourists have on the population of Barcelona and on the
architecture itself.

* To show how Falcones’ work, and the Modernisme movement, are symbols of Catalan nationalism.
Methodology

For this presentation, a semiotic analysis was used.

Since semiotics analyzes unconscious cultural patterns that shape behavior and can be applied to
everything that has meaning within a culture, this is an ideal format for our research. We delved into the
reasons why tourists were being drawn to Barcelona in such large numbers and what they were doing during
their visit. What has caused the shift from beach tourism to that of tourists who are interested in learning more
about the Catalan culture through the numerous literary and architectural walking or riding tours? Does this
phenomenon reflect or depart from present day tourism? Semiotics takes nothing for granted when analyzing

an activity; this study followed along the same lines
1. The Demographics

According to the 2014 Annual Report of the Turisme de Barcelona i Cambra de Comerg¢ de Barcelona

(under the direction of Joan Gaspart i Solves, Executive President of Turisme de Barcelona and Miquel Valls
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i Maseda, President of Barcelona Chamber of Commerce) the architectural offerings are the main reason for
tourism to Barcelona. This is closely followed by the culture of the city. The Sagrada Familia was more popular

than the Barceloneta.

Even though the overwhelming number of tourists still come from Spain, Barcelona is attracting a wider
array of nationalities. More than half of those surveyed admitted to visiting the city for the first time, although

a quarter of the participants had been to Barcelona at least three times.
Although a third of the visitors are ages 25 — 34 years old, the second largest contingent is students,
from 18 to 24 years of age. They come for vacation or to study abroad in Barcelona. Barcelona is an especially

popular destination for students who’ve gotten an Erasmus scholarship.

The University of Barcelona is one of Spain’s oldest and best ranking around the

world...winning Best University of Spain in 2011. It's been recognized by the Spanish Ministry of
Education in 2009 as a Campus of International Excellence, catering to meet the growing needs

of a globalized world.” Niesen
2. Literary Tourism

Literature has played a significant role in the development of interest in the city as it is presented
through the eyes of the author. Barcelona has been a city at the heart of literature for centuries but, in the
novels of Falcones and Ruiz Zafén, the city developed its own unique personality and mystique that attract

tourists in their pursuit to relive the sounds, places, sights, and smells that the novels have brought to life.

Even though the two novels take place at different historical times, the ambience they create calls to the
readers to delve into the cities that hold their interest and attention throughout the novel. Both authors have
captured a time and a space, and they have fascinated the public with the characters and their associations

with the city that gave them life and served as their stage before the reader of each novel.

Barcelona, as it is seen through the eyes of each author, is a city that captures the imagination and
mystifies the reader with its rich culture and exotic allure. The foggy streets, the damp and rancid air, the
silence of the cemetery, the screams of the dying, the push for life, the cruelty of death and the call for justice
and love are all played out before the reader in the unique setting of a vibrant city that supports its cast of

characters and influences their destiny.

The authors have drawn images that captivate the imagination of the readers and draw them to the
object of their creation; a city presented as a mixture of truth and fiction. The image held in the mind of the

author and placed on paper for the reader to recreate with his/her own images as a point of reference is as
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unique as each reader. The reader’s knowledge of the city, or lack of it, is immaterial to the success of the
novels and their attraction to the reader. The author is the creator and the reader recreates the words of the
author to his or her own interpretation. The author’s ability to draw a vibrant image in the mind of the reader
is what attracts the reader to the experience of the city as it is portrayed in the reader’s mind. The symbiotic
relationship between the author, the city, and the reader is where the literary world and the physical reality of
the city intersect in the sites and sound the tourist experiences in Barcelona. The object of the reader’s quest
for concreteness in an abstract, imaginary city is found in the visits the tourist pursues as he follows in the
footsteps of the characters the reader has come to know. What is portrayed in the novel is brought alive in
tours and visits through the city. Falcones’ first novel La Catedral del Mar (The Cathedral of the Sea) has sold
over 5 millon copies in 43 countries. Falcones” novel has been so successful that it will soon be the setting of

a TV series and will bring even more tourists to Barcelona once it is aired nationally and internationally

One of the top recommended tours on the website Trip Advisor is the walking tour of La Catedral del
Mar. There are over 8,500 reviews on the website for this tour. It is very highly recommended and receives
high scores (4.5 out of 5) from those posting on the site. The walking tour is a three-hour tour that will take
tourists to the Cathedral and to other churches such as Sant Pere de les Puelles, La Iglesia de Santa Ana,
Catedral de Santa Lucia, Santa Maria del Pi, and other sites of interest to those who have read the book and
desire to experience the plazas, churches, and barrios brought to life in the novel. The tour stops at the sites of
the 14™ century city of Barcelona and follows the struggle of its main character, Bernat, as he seeks freedom
and finds fulfillment as he participates in the building of one of the greatest churches of Barcelona, Santa Maria
del Mar.

The novel La sombra del viento (The Shadow of the Wind) has also created a following among its
readers who travel to Barcelona to discover the streets, mansions, abandoned houses, and cemeteries that
come to life as the tourist seeks the concrete reality portrayed in the novel. The tourists walk for hours and
pursue an ephemeral glimpse of a city that exists in another reality but that the tourist can feel and bring to life

in the tangible reality of a modern city, Barcelona.

La sombra del viento , a novel by Ruiz Zafén, set in Barcelona in 1945, brings the mystery and intrigue
from the heart of the old city to Paris to life for the readers. Daniel Sampere, Julian Carax and other characters
are brought to life by the guides as the tourists walk through the city to rediscover the sites at the center of
the novel. Ruiz Zafén has enjoyed the success of both national and international audiences and his novel
has created a following that has brought tourists to Barcelona to follow in the footsteps of the characters in his

novel.

3. The Route of Modernisme and Catalan Nationalism

Catalan Modernisme is one of the most obvious examples of Catalan nationalism. The beginnings
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were in the 1880s, which coincided with the 1988 Barcelona Universal Exposition, that, in addition to being
Spain’s first International World’s Fair, was also a symbol of Catalan patriotism. This version of Art Nouveau
dominated Barcelona’s architectural movement for the next two decades. The three major architects, Antoni
Gaudi, Lluis Domenech i Montaner and Josep Puig i Cadafalch, not only created outstanding designs but tried
to encompass the Catalan character and both Domeénech i Montaner and Puig i Cadafalch were also active

in political Catalan society.

As Catalonia grew in wealth and power around the mid-19th century, the region strove to
re-establish its national identity, separate to Castilian Spain, firstly by restoring its language...but
equally by a conscious injection of modern ideas designed to invigorate and lift Catalan society

and culture as it approached the 20th Century. Modernisme: Catalan Art

Gaudi’'s Casa Batllo, for example, celebrates the patron saint of Catalunya, Sant Jordi, as he
plunges his cross into the dragon. Although the significance of this detail might be unknown to most tourists,
every Catalan understands the importance of this symbol. Sant Jordi fights against the dragon, who always

demands more, as Catalunya fights for its independence.

Domeénech i Montaner’s Palau de la Musica Catalana integrates all of the arts to create a whole, a

typical characteristic of Catalan Modernisme.

Professional architects, students, children and people of all ages and nationalities have become
mesmerised by the intricate and varied examples of these works. UNESCO has honored nine of these
designs as World Heritage Sites (all but two planned by Antoni Gaudi). The UNESCO list may be the motivator
for architects, or architectural students, to come to Barcelona to admire its wonders but they are only a small

portion of the millions of tourists.

Barcelona Turisme, along with the Generalitat and Chamber of Commerce, launched a major
campaign to promote Barcelona since the Olympics in 1992. Part of this campaign focused on the architectural
wonders found throughout the city. The Generalit, in particular, wanted to promote the city, and Catalunya as

a whole, to the world at large.

Instead of touring Barcelona by bus, walking tours (or biking tours), led by professional architects
(or guides) were developed. Barcelona Architecture Walks, Guiding Architects Barcelona, Artchitectours,
Discover Walks Barcelona are just a few of the companies that have created tours to promote the unique style
of the city. For those who would like to ride, the Bus Turistic Barcelona offers tourists the opportunity to get on

and off as many times as they’d like. Both the red and blue lines stop at various of Gaudi’s creations.

Time Out Barcelona, as well as every website, blog, or travel book that promotes Barcelona, mentions
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the Sagrada Familia, Park Giell and other works by Gaudi. Every one of them states that these are “not to be
missed”. Even the cruise ships tout excursions to see the wonders created by Gaudi. There are even agencies

and organizations that will reserve tickets to enter these sites since the waiting lines can last for hours.

The Sagrada Familia is the most visited site in all of Barcelona. According to the Chamber of Commerce
and Barcelona Turisme, more than 3,000,000 tourists came to see the Sagrada Familia in 2014 (this includes
only the people who have paid an entrance fee to go inside; it ignores the million plus who walk around the
Basilica but never enter in order to avoid paying). This is more than a million more than the second most
popular site, Park Guiell. Since it's conception in 1882 (taken over by Gaudi in 1883), the still unfinished
Basilica has developed and changed over the last 130 years. Catalans who had watched the almost idle
building process for years, are now amazed at the unfamiliar construction. The strong Gothic influence seems
to clash with the Art Nouveau fantastic side. However, this contrast seems to appeal to many of the tourists
who roam through the building while snapping pictures on their iPhones. | must admit that when the sun shines
through the exquisite stained glass windows, the effect is amazing. .Tourists are ready and willing to stand
in long lines and pay from 15 (Basilica only) to 29 euros (Basilica and towers) to enter and contemplate the
majesty of the interior. It is no longer necessary to climb the “escalera de caracol” (winding stairways) in order

to get to the towers and view the city from afar; there are now elevators to take the visitors up.

For those who make the long trek to Park Guell (in Gracia), the unfortunate tourists who did not reserve
their tickets ahead of time may have to wait the whole day in order to get in, or come back the next day.
Although part of the park is still free, since October, 2013 the fairytale shapes can only be seen upon paying
an entrance fee. This change was enacted in order to 1) help pay to maintain the park; and 2) to control the
massive amount of people who can enter at any one time (damage to the ceramic benches, ceilings, etc. over
the past years has created a need for art/architecture restoration). Once in the park, the view makes the trip,
and the cost, worth every penny. It's possible to see the Sagrada Familia, the Agbar Tower (considered an
insult to the city by many), the way to the sea. Except for climbing Tibidabo or Montjuic, this is the best place

to see and appreciate Barcelona.

Casa Batllé and La Pedrera (Casa Mila) are convenient for viewing since they are only a few blocks

away, and stand on the Passeig de Gracia, one of the most expensive and stylish streets in the city.

Conclusions

Tourism has had both a positive and a negative effect on the city of Barcelona and its inhabitants. The
documentary Bye Bye Barcelona interviewed many of the people who have to live with these effects on a daily
basis. The maijority talked about the overwhelming invasion of tourism in a city that’s too small to encompass

all of them.

During certain times of the year, the inhabitants of Barcelona complain that 75% of the people in the
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streets, especially in the Born, Barri Gotic, Eixample, Ramblas are tourists. The people avoid walking in the
streets, going to the tourist areas, etc. However, as the tourist population grows, there are less and less places

for the locals to go.

Many of the tourists prefer renting a room or an apartment instead of staying in a hotel. This creates
an uneasy feeling among many of the older inhabitants of Barcelona. They mention that they see a variety of
people coming and going from their building; nobody knows if these tourists are honest or dishonest, if they’'ve

made extra keys to the building that would allow them access at some future time.

Although we didn’t address business tourism directly, Barcelona has a strong Chamber of Commerce
that helps facilitate international fairs, trade shows and conferences. These visitors do participate in viewing
the city, when their schedule allows it. The acceptance for these “business tourists” is higher since they often
find hotels that aren’t in the congested Ciutat Vella or downtown area. The revenue that they bring in makes

up for the inconvenience.

In every discussion there are those who defend the tourist industry stating that it is 12% of Barcelona’s
GDP, about 14 billion euros in revenue. It also creates jobs for an area that has suffered from widespread
employment for a number of years. Restaurants and hotels have sprung up and many stores cater to the

tourists, something that is criticized by many Barcelona residents who state that Barcelona is no longer theirs.
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Resumo

O conceito de ‘Unidade de vizinhanga’ (Neighborhood
Unit) foi criado pelo sociélogo e urbanista americano Clarence
Arthur Perry nos inicios do século XX, e propunha que a Escola
fosse o centro de uma comunidade residencial, defendendo que a
distdncia que uma crianga percorreria até a escola ndo deveria ser
mais longa que 400m-800m.

Em Lisboa a Freguesia de Alvalade agrega a Cidade
Universitdria de Lisboa, o Museu da Cidade de Lisboa, o ISCTE-
IUL - Instituto Universitdrio de Lisboa, e o Bairro de Alvalade, cujo
Plano desenhado nos anos 40 do séc. XX pelo arquitecto urbanista
Jodo Guilherme Faria da Costa, aplica o conceito de unidade de
vizinhanca nas 8 células que constituem o bairro.

Tomando esta Freguesia e este Bairro como objecto
de estudo e assumindo o tecido urbano e a arquitectura como
geradores de valor social, econémico e cultural, tomamos de
empréstimo o conceito de ‘Unidade de vizinhan¢a’ e propomos
a sua aplicago na drea do Turismo, passando a ser o Hotel o
novo centro das disténcias percorriveis a pé, e a partir do qual,
caminando, se descobre o Bairro e a cidade.

Para concretizar este objectivo foi realizada uma
investigacdo e um trabalho de campo no Bairro de Alvalade que
permitiu seleccionar e mapear tracados urbanos, pré-existéncias
rurais, arquitecturas e artes integradas, que configuram a criagéo
de mdltiplos itinerdrios, acessiveis e seleciondveis a partir do
Hotel utilizando uma aplicagéo descarregada no telemdvel. Esta
estratégia deverd ainda estar associada a producdo de mdultiplas
plataformas digitais, e terd como publico-alvo, turistas, estudantes
Erasmus e habitantes, podendo ser replicada noutros bairros.

Pretende-se assim explorar o sentido do caminhar e do
deambular, descobrindo vidas passadas insuspeitas da cidade,
valorizando a cidade banal, cruzando a histéria, as artes e as
viagens do olhar, e conhecendo a imagética e a identidade do
Bairro.

PALAVRAS CHAVE

Abstract

Barcelona, the fourth most visited city in Europe, has
a long hisThe concept of the Neighborhood Unit was theorized
by urban sociologist Clarence Perry in the beginning of the 20th
century. It proposed that the Elementary School would become the
new heart of the residential communities, so that the maximum
walking distance between home and the school would not exceed
400m-800m.

In Lisbon, the parish of Alvalade aggregates Cidade
Universitdria, the City Museum, ISCTE-IUL - Instituto Universitdrio de
Lisboa and Bairro de Alvalade, designed by architect and urbanist
Jodo Guilherme Faria da Costa, in the 1940, incorporating the
concept of Neighborhood Unit as it is structured into eight cells.

Using this section of the city as a case study, we assume
urbanism, architecture and art as generators of economic and
social value and establish a connection between the concept of
neighborhood unit and tourism by turning the tourist units (hotels,
hostels and guesthouses) into the new center of the walkable
distance.

An investigation and fieldwork were executed in Bairro de
Alvalade, selecting and mapping urban traces, rural pre-existences,
architecture and art works that configure multiple urban paths,
to be made accessible and selectable through a digital platform,
which could be downloaded onto smartphones by the time the
visitors arrive at the touristic unit. This strategy has, as a target
audience, tourists, residents in Alvalade and students from Cidade
Universitdria and can be replicated in other neighborhoods.

Therefore, the aim is to explore the act of walking and
roaming, discovering the city’s past lives, valuing the common city,
connecting history, arts and architecture and clarifying the imagery
and identity of Bairro de Alvalade.

KEY WORDS
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Introducao

Em 1948 a inauguracdo do Bairro de Alvalade era noticia de um jornal didrio sob o titulo “Lisboa
Nova” (O Século llustrado, 1948), salientando o contraste com a cidade velha (O Século, 1948), e ainda
destacando que no “local onde era campo coberto de hortas e pomares, ali a beira da cidade velha, que lhe
gastava as hortaligas e as frutas”, nascia a Lisboa nova. “O espaco rural, as quintarolas desapareceram para
sempre, ficaram mais longe” empurrando e criando novas periferias “para os lados de Sacavém e Moscavide”,
salientando com orgulho que “o campo foi rasgado sob o desenho de arquitectos que vivem a cidade de hoje,
artistas urbanistas que criaram a golpes de audacia e de talento, a cidade de amanha” (O Século, 1948). Essa
Lisboa nova era anunciada como “uma pequena cidade portuguesa” riscada e projectada pelos engenheiros
e arquitectos da Camara Municipal de Lisboa que honram a ciéncia e arte do Pais, com inauguragéo marcada
pelas 17h do dia 23 de Setembro de 1948, considerada a “primeira experiéncia de urbanizacdo de grande
escala da Camara Municipal de Lisboa, no sitio de Alvalade — que assim se denominava o novo suburbio” (O

Grande Plano de Urbanizagéo de Alvalade, 1948).

Figura 1 - Bairro de Alvalade, Unidades de Vizinhanga (1-8) e respectivos equipamentos escolares.

De iniciativa da Camara Municipal de Lisboa, o Plano de Urbaniza¢do da zona a sul da Av. Alferes
Malheiro, vulgo Bairro de Alvalade, foi desenhado em 1944 pelo arquitecto-urbanista Jodo Guilherme Faria da
Costa, com execugao das obras assumida pelo Estado e por empreiteiros particulares, dirigidos e fiscalizados
pelos Servigos Técnicos da Camara Municipal de Lisboa. Integrado na politica de expropriagdes do ministro
das Obras Publicas e Presidente do Municipio engenheiro Duarte Pacheco e inserido no Plano Director de
Lisboa (1938-48), foi concebido com uma area de 230 hectares (habitagdo, equipamentos e industria ndo

poluente), para 45 000 habitantes (habitagcdes de renda econémica, renda limitada e renda livre) e composto
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por 8 células (organizadas em redor de uma escola primaria). As 8 células estavam estruturadas a partir
do conceito de Neighborhood Unit (Unidade de vizinhanga) criado pelo sociélogo e urbanista americano
Clarence Arthur Perry nos inicios do século XX, propondo que a Escola fosse o centro de uma comunidade
residencial, defendendo que a distancia que uma crianca percorreria até a escola nao deveria ser mais longa
que 400m-800m.

WA U DERLLOPULA T W a-l.unmuunw-m1 W
FREPDLABLY 14 ALTES == 0 TR FRERLRABLY |6 ACRAY » mETaCT é
T AL 1 A b Y EASE O Srans i
WAL | FLIML T e OS] [N PLIPLL Pl
uwu‘_ onl:qmrl.-lrllr [T Mt.i.ll:lﬂllr
S, v CLALT
mrnl.mm wr M!' L T EIMNT AL wl ﬂ.:T Bl
WHEH MG b Al Tl i L) WHEH AL MRS ASL ﬂ-i|.1
S P F g EE ul’rld- LEMATANT Fim CLNTRE" il
- rl o, L
1 - ..J‘/ 5 .
munsmrr:. n \ % S P )ISTW:-I:/'P/\. - 3
FLERHLEY AT TRAITIC e r"' - PLAPHLEY AT TRAFTIC
JUSLT NS AND ;r\ JUSCTERG ANE -
PRLFLEABLY ILT\Z-ED '\ w:nrn“w\ i W PREFUEABLY BLPetmlD ___.. —
P _, \ tml-rll'l-ﬂ"‘ll [ [ Fea [ |
N f 1 - b
X L 3 |
N |
"}' =zl i
___ _I| HN L}
ua:l:l:ll" 5 &
N @,q :
-ha Hu ML l‘\ s ] o
AWTERGE THIAT 'pml"l'm # 8
-.--' THR e P50 JMO E L
G ) GV LAY — —
% / Ay T el § 2
&R0 LOEwNIT 5
EINTLR, E H
- Y
=1 Q—Ei L |
o T pabe s 8T uumu :-TP.EIIT i o FameeesiGeTOL  ARTEQIAL  STRILT i
— 1 O | 11 [ I

Figura 2 - Esquema de uma unidade de vizinhanga, realizado por Clarence Perry (sociélogo). Aplicagdo do conceito ao sector turistico na
actualidade. Imagem manipulada a partir da original (Lamas, 1992. p. 319).

Arthur Perry procurava valorizar o percurso, o caminhar, o deambular em detrimento da invasédo do
trafego automével. O caminhar como pratica estética foi desenvolvido pelo arquitecto Francesco Careri
(2016), através de um estudo de propostas histéricas (das vanguardas artisticas a land art) ancoradas na

deambulacao, e herdando o personagem oitocentista de Baudelaire o flaneur (2015).
Objetivos

Tomando esta Freguesia e este Bairro como objecto de estudo e assumindo o tecido urbano e a
arquitectura como geradores de valor social, econémico e cultural, tomamos de empréstimo o conceito de
unidade de vizinhanga e propomos a sua aplicacdo na area do Turismo, passando a ser o Hotel o novo centro

das distancias percorriveis a pé, e a partir do qual e caminhando se descobre o Bairro e a cidade.

Pretende-se assim explorar o sentido do caminhar e do deambular, descobrindo vidas passadas
insuspeitas da cidade, valorizando a cidade banal, cruzando a histdria, as artes e as viagens do olhar, e

conhecendo a imagética e a identidade do Bairro.
Metodologia

Para concretizar este objectivo foi realizada uma investigagdo e um trabalho de campo no Bairro de

Alvalade que permitiu seleccionar e mapear tragados urbanos, pré-existéncias rurais, arquitecturas e artes
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integradas, que configuram a criagdo de multiplos itinerarios, acessiveis e selecionaveis a partir da chegada
ao Hotel por via de uma aplicagéo descarregada no telemovel. Esta estratégia devera ainda estar associada
a producdo de multiplas plataformas digitais, e tera como publico-alvo, turistas, estudantes Erasmus e

habitantes, podendo ser replicada noutros bairros.

Esliosio Uniwesliins Mssa da Cidade

it Un eara e do Sama Miris Gzl Urovesiticl

Figura 3 - Zona da freguesia de Alvalade, com o Bairro de Alvalade delimitado. Existem cerca de 22 unidades turisticas na area, assina-

ladas a azul. 1 — Hotel nh Campo Grande; 2 — Hotel Villa Rica; 3 — LxRoller Premium Guesthouse; 4 — Apartment Roma Areeiro e Apar-

tamento Roma; 5 — Hotel Roma; 6 — Hotel Lutécia; 7 — Nesha Guesthouse Lisbon; 8 — The Olive Tree House; 9 — Guesthouse Guerreiro;

10 — Lisboa Special View; 11 — Lisboa Trendy; 12 — Cozzy & Simple Apartment At Roma e Autentik Guest House; 13 — MyNookLisbon;

14 — Lisbon Family Hostel; 15 — Alvalade Apartment e Alvalade Il Guest House; 16 — Duplex Lisboa; 17 — 4U Lisbon Guest House; 18 —4U
Lisbon Il Guest House; 19 — 4U Lisbon Il Guest House.

1. Deambular pelo Bairro de Alvalade com olhar radiografico

Diariamente, turistas de diversas zonas do mundo deslocam-se a Lisboa, alguns dos quais hospedando-
se na zona da freguesia de Alvalade. Muitos deslocam-se em viagens de trabalho, sendo a sua estada de
curta duragao, o que se revela dificultador de conhecer as tipicas zonas turisticas da cidade. Associando
as premissas do desenho urbano do Bairro de Alvalade, que facilita os passeios a pé de curta duragao, e
usufruindo das possibilidades que as novas tecnologias proporcionam, € nosso objetivo explorar a informagao
e o valor do Bairro de Alvalade de modo a que esta possa ser utilizada numa aplicagao digital de turismo,
permitindo uma nova visao sobre o bairro num contexto in loco de realidade aumentada, de modo a conferir

a evolugao do territério e da cidade.

Tomando como referéncia o filme “Powers of Ten” (1977), de Charles Eames e Ray Eames — em que

os conceitos de tecnologia e escala se fundem — a abordagem ao Bairro de Alvalade foi realizada em varias
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escaladas, abrangendo o urbanismo, a arquitectura, as obras de arte publica integradas em edificios e a

escala rural preexistente.

TiFD
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Figura 4 - Esquema conceptual.

O Bairro de Alvalade é resultado de um plano de urbanizagéo caldeador de referéncias a diferentes
pressupostos urbanos, aos quais se acrescentou uma arquitetura em plena fase de mudanga no contexto
nacional, no seguimento do | Congresso Nacional de Arquitectura (1948) e do Ill Congresso da Unido
Internacional dos Arquitectos (1953). Se os aspectos da arquitectura e urbanismo de Alvalade se revelam
merecedores de conhecimento e visita por parte de turistas e residentes na cidade, o territério onde o bairro
se implanta é igualmente uma fonte preciosa de informacgéo sobre a velha Lisboa. O plano urbano foi realizado
pelo arquitecto-urbanista Faria da Costa directamente sobre a area rural do sitio de Alvalade, composta por
aglomerados de habitagbes precarias a beira das vias, edificios isolados e grandes areas agricolas (Costa,
2010, pp.145,146).

A vegetacdo assinalada nas Cartas Militares, prévias ao plano de urbanizagéo, permite concluir que
as vinhas ocupavam grande extens&o do terreno em toda a area nascente. Pontualmente, surgiam também

zonas de arvores isoladas, nomeadamente oliveiras, azinheiras, carvalhos e castanheiros.
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Figura 5 - Cartas Militares dos Arredores de Lisboa (1899 e 1937, respetivamente). DTG, Direcgdo Geral do Territério, Corpo do Estado
Maior do Exército — Cartas dos Arredores de Lisboa. CIGeoE, Centro de Informagéo Geoespacial do Exército, Servigos Cartograficos
do Exército — Cartas Militares de Portugal, 1937
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. ARVORES SOLTAS DUVERAS, ARNHEFIAS, CAAVALHOS E CASTANHERDE

Figura 6 - Marcagado das quintas e areas de cultivo no sitio de Alvalade (1937). 1- Quinta do Ourives; 2- Quinta do Ramalho; 3- Casal do
Cavaco; 4- Quinta Murada; 5- Casal das Velhas; 6- Quinta de Santa Luzia; 7- Quinta do Vidigal; 8- Quinta do Ramalhete; 9- Quinta dos

Coruchéus; 10- Quinta Seca; 11- Quinta da Quintinha. Imagem manipulada a partir da original (CIGeoE, Centro de Informagao Geoespa-
cial do Exército, Servigos Cartograficos do Exército — Cartas Militares de Portugal, 1937).

«»

749
ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS

C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



’ . . ~ V CONGRESSO INTERNACIONAL
André, Paula; Francisco, Jodo CIDADES

CRIATIVAS

25-27 JANEIRO 2017 1

D VEGETAGAG INDEF MDA

Figura 7 - Plano de urbanizagdo de Alvalade sobreposto a planta sintese de 1937, evidenciando-se o contraste entre mancha urbana e a

ruralidade preexistente. Unidades turisticas assinaladas a azul; como se pode verificar, grande parte das quais situam-se em areas que

eram constituidas por vinhas. Imagem manipulada a partir da original (CIGeoE, Centro de Informagéo Geoespacial do Exército, Servigos
Cartograficos do Exército — Cartas Militares de Portugal, 1937).

. ARVORES S0LTAS CLIVEIRAS, AZINHEIRAS, CAFVALHOS E CASTANHEIRDS D VIHHAS

As duas principais vias de acesso a cidade de Lisboa — Estrada das Amoreiras e Estrada de Sacavém —
atravessavam o sitio de Alvalade no sentido norte-sul, tendo o seu tragcado sido completamente apagado pelo
plano de urbanizagéo. Porém, a partir do topo norte da Estrada das Amoreiras partia uma outra via — a Estrada
da Portela — que foi parcialmente integrada em Alvalade, constituindo atualmente a Rua Reinaldo Ferreira,
na célula 6. Também o tragado da Azinhaga da Ceboleira foi considerado, bem como o tecido urbano que a

envolvia, tendo sido parcialmente integrada na atual Travessa Henrique Cardoso.

Na planta que se segue (figura 8) apontam-se as principais vias do sitio de Alvalade, registadas nas

cartas militares, bem como as respectivas denominacgdes.
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Figura 8 - Planta sintese das vias preexistentes ao plano de urbanizagao (imagem manipulada a partir da original, CIGeoE, Centro de In-
formacgao Geoespacial do Exército, Servigcos Cartograficos do Exército — Cartas Militares de Portugal, 1937). 1- Avenida Alferes Malheiro,
2- Campo 28 de Maio e Rua de Entrecampos, 3- Linha férrea da cintura, 4- Avenida do Aeroporto, 5- Estrada das Amoreiras, 6- Azinhaga
de Santa Luzia, 7- Estrada da Portela, 8- Azinhaga do Fidié, 9- Azinhaga do Ourives, 10- Azinhaga da Mina, 11- Azinhaga da Feiteira, 12-
Travessa dos Coruchéus, 13- Azinhaga das Calveias ou da Brasileira, 14- Azinhaga dos Coruchéus, 15- Azinhaga da Quinta Seca, 16-
Azinhaga da Farinheira, 17- Azinhaga da Ceboleira. A direita, sobreposigdo do plano urbano de Alvalade no tragado viario preexistente.
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[

Figura 9 - Aglomerados de edificado. 1- Aglomerado da Travessa Henrique Cardoso, 2- Aglomerado da Rua Dr. Gama Barros, 3- Aglome-
rado da Feiteira, 4- Aglomerado da Estrada da Portela. Imagem manipulada a partir da original (CIGeoE, Centro de Informacéo Geoes-
pacial do Exército, Servigos Cartograficos do Exército — Cartas Militares de Portugal, 1937).

Na memodria descritiva do plano de urbanizagao era descrita a existéncia de pequenos nucleos urbanos
constituidos por edificagbes de fraca qualidade, localizados a beira das vias, nomeadamente: a Travessa

Henrique Cardoso, Rua Dr. Gama Barros, Azinhaga da Feiteira e Estrada da Portela ao pote de agua (Costa,
1997, p.20).
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No caso da Travessa Henrique Cardoso procedeu-se a uma “integracao de tecidos preexistentes no
desenho urbano do Bairro de Alvalade (...) com renovacao de parte do edificado” (Costa, 2010, p,146). O
eixo viario que constitui a Travessa Henrique Cardoso implantou-se sobre uma via antecedente ao plano de
urbanizagao, a suprarreferida Azinhaga da Ceboleira, que influenciou claramente o desenho da via proposta

no plano.

O aglomerado que existia na atual Rua Dr. Gama Barros surge apenas nas Cartas Militares a partir
de 1931, com parte do tecido incorporado na célula 8 do plano de urbanizagéo; porém esta é uma zona que
apresenta um processo de urbanizag¢ao pouco estruturado, ndo se seguindo um plano concreto para a mesma
(Costa, 1997, p.184). No que diz respeito as vias, ambas as ruas Dr. Gama Barros e José Pinheiro de Melo

se implantam sobre os eixos preexistentes, assumindo uma configuragéo semelhante.

O aglomerado junto a Azinhaga da Feiteira s6 é claramente registado a partir da Carta Militar de 1931,
embora nos periodos anteriores se apontasse ja a existéncia de alguns edificios na zona. As construgdes que
o compunham, descritas como “miseraveis” pela memoria descritiva do plano urbano (Costa, 1997, p.20),

foram inteiramente demolidas, dando lugar a célula 4 do Bairro de Alvalade.

No cruzamento entre a Estrada da Portela e a Estrada das Amoreiras existia um aglomerado de edificios
assinalado nas Cartas Militares de 1931 e 1937. Do tecido preexistente no local apenas se incorporou um

pequeno trogo da Estrada da Portela, que corresponde a ja referida Rua Reinaldo Ferreira, na célula 6.

5
i
L

Figura 10 - Travessa Henrique Cardoso. Em cima, comparagéo entre a mancha urbana preexistente representada na Carta Militar de

1937 (ClGeoE, Centro de Informagao Geoespacial do Exército, Servigos Cartograficos do Exército — Cartas Militares de Portugal 1937) e

ortofotomapa atual do edificado correspondente. Como se verifica, a via atual implanta-se exatamente sobre a preexistente, assumindo

a sua forma, procedendo-se igualmente a recuperacédo de alguns dos edificios em redor. Em baixo, Traseiras da Travessa Henrique

Cardoso (AML/Fotografico, Madureira, A. - Traseiras da Travessa Henrique Cardoso. PT/AMLSB/ARM/101273) e o local correspondente
em 2016.
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Figura 11 - Rua Dr. Gama Barros. Em cima, comparagéo entre o ortofotomapa de 1945, imagem manipulada a partir da original (DTG,

Direcao Geral do Territorio, Fototeca), e o ortofotomapa atual. As semelhangas configuracionais das vias e de implantagdo do edificado

evidenciam que parte do tecido urbano preexistente foi incorporado no plano. Em baixo, fotografia da Rua Dr. Gama Barros em 1960

(AML/Fotografico, Madureira, A. - Rua Dr. Gama Barros. PT/AMLSB/ARM/100722) e habitagdes antecedentes ao plano, nas traseiras da
via (2016).

Figura 12 - Aglomerado da Feiteira. Em cima, aglomerado de edificios no ortofotomapa de 1945, imagem manipulada a partir da original
(DTG, Diregao Geral do Territério, Fototeca) e zona correspondente, célula 4 do Bairro de Alvalade, na atualidade. Em baixo, fotografia de
habitagdes precarias na Azinhaga da Feiteira, em 1940 (AML/Fotografico, Portugal, E. - Bairro de Barracas, vai da estrada das Amoreiras

a estrada de Sacavém. PT/AMLSB/EDP/001807) e fotografia da célula 4 do plano de urbanizagéo, em 2016.
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Figura 13 - Aglomerado da Estrada da Portela. Em cima, aglomerado de construgdes no ortofotomapa de 1945, imagem manipulada
a partir da original (DTG, Diregao Geral do Territério, Fototeca) e local correspondente no ortofotomapa atual. Em baixo, fotografia da

Estrada da Portela (AML/Fotografico, Goulart, J. H. C. - Estrada da Portela, ao Pote de Agua. PT/AMLSB/JHG/S02424) e Rua Reinaldo
Ferreira (2016), via de Alvalade que integra um trogo da via preexistente.

Além dos aglomerados de construgdes, registam-se ainda edificagdes isoladas de destaque, devido ao
seu valor memorial e arquitetdnico, algumas das quais integradas no plano urbano, nomeadamente o Palacio

dos Coruchéus, a Quinta dos Lagares d’El Rei, a Igreja Paroquial dos Santos Reis Magos e o Chafariz de
Entrecampos.
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Figura 14 - Plano de urbanizac¢éo de Alvalade, unidades turisticas assinaladas a azul e construgdes preexistentes assinaladas a vermel-
ho. 1- Palacio dos Coruchéus, 2- Quinta dos Lagares d’El Rei, 3- Igreja Paroquial dos Santos Reis Magos, 4- Chafariz de Entrecampos.

O Palacio dos Coruchéus, edificio seiscentista integrado na célula 2 do Bairro de Alvalade, pertenceu
outrora a antiga Quinta dos Coruchéus. Ao longo dos séculos o edificio tera sofrido diversas adulteragdes,
embora o carater maneirista se mantenha (Ataide e Soares, 2000, p.179). Em 1971 a Camara Municipal de
Lisboa inaugurou o Centro Artistico dos Coruchéus, integrando dois novos edificios da autoria de Fernando
Peres Guimaraes, onde se localizaram ateliers para alugar a artistas plasticos. O palacio foi incluido no
complexo, integrando espacos diversos direcionados para a comunidade artistica. Em 1973 inaugurou-se a
Galeria Quadrum, que se tornou um espago de destaque no panorama artistico nacional, até o encerramento
em 1995. Atualmente, a atividade artistica nos Coruchéus mantém-se, com o palacio a albergar a Biblioteca

dos Coruchéus (HML, Saber Alvalade - Coruchéus, 2013).
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Figura 15 - Palacio dos Coruchéus. Em cima, ortofotomapa de 1945, imagem manipulada a partir da original (DTG, Direcdo Geral do

Territdrio, Fototeca) e vista aérea atual. Em baixo, fotografias do palacio em 1963 (AML/Fotografico, Serddio, A. - Palacio dos Coruchéus.
PT/AMLSB/SER/S01661) e 2016, respetivamente.

A Quinta dos Lagares d’El Rei, situada no interior da célula 8 do Bairro de Alvalade, foi outrora uma
propriedade de enormes dimensdes, ocupando uma area superior a quarenta hectares. Estima-se que a casa

de veraneio que se encontra no local tenha sido construida por volta de 1684, tendo sofrido ampliagdes desde
entdo (Santana e Sucena, 1994, p,756).

Aquando da urbanizag&o do Bairro de Alvalade, a Quinta dos Lagares d’El Rei foi absorvida pelo tecido

urbano, perdendo totalmente o carater de vastidao e ruralidade que teve outrora. Hoje em dia € como uma
ilha dentro do bairro, que permite um vislumbre da histéria do lugar.

Figura 16 - Quinta dos Lagares d’El Rei na Planta Topografica de Lisboa, de Silva Pinto (1911), onde s&o claras as divisdes do territd-
rio em courelas. A direita, sobreposigdo da zona correspondente, na atualidade, com a localizagdo das unidades turisticas. Imagens

manipuladas a partir da original, (AML, PINTO, Julio Anténio Vieira da Silva — Planta Topografica de Lisboa. PT/AMLSB/CMLSB/UROB-
PU/05/03).
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Figura 17 - Quinta dos Lagares d’El Rei. Em cima, ortofotomapa de 1945, imagem manipulada a partir da original, (DTG, Dire¢édo Geral
do Territdrio, Fototeca) e vista aérea atual. Em baixo, panoramica tirada do Areeiro sobre a Quinta dos Lagares d’El Rei em 1947 (AML/
Fotografico, Portugal, E. - Panoramica tirada do Areeiro sobre a quinta dos Lagares d’ El Rei. PT/AMLSB/POR/059978) e o palacete
em 2016.

A Igreja Paroquial dos Santos Reis Magos e o Chafariz de Entrecampos s&o construgdes de carater
mais simples, comparativamente as suprarreferidas, mas que constituem um marco do passado de Alvalade,
como se pode observar nos azulejos que retratam a vista panoramica sobre o vale de Entrecampos em 1851,

aplicados no chafariz.

O | Congresso Nacional de Arquitetura (1948) e do Ill Congresso da Unido Internacional dos Arquitetos
(1953) foram momentos chave que permitiram aos arquitetos portugueses debater amplamente os problemas
de habitacdo em Lisboa, as vantagens da arquitetura moderna e a integracdo das artes na arquitetura
(Marques, 2012, pp.25,35); por outro lado, em margo de 1954 saiu um despacho do presidente da CML a
oficializar a inclus&o, nos projetos encomendados pela Camara, de obras de artistas plasticos (Marques, 2012,
p.46). O plano urbano para Alvalade foi aprovado em 1945, com a edificagdo do Bairro de Alvalade a decorrer
neste contexto de discussao e adesao aos ideais modernos. Neste sentido, propomos um percurso pedonal
exemplificativo a figurar na aplicagao digital de turismo, ao longo da célula 8 e respetivas vias estruturantes,

tendo em conta a diversidade e concentragcio de obras de arte e arquitetura nesta unidade de vizinhancga.
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Figura 19 - Unidades turisticas da célula 8 assinaladas a azul. Edificios e intervengées artisticas assinalados a vermelho. 1- Hotel Lutécia
e Teatro Maria Matos; 2- Baixos relevos e “entaladas” da Avenida de Roma; 3- Painel azulejar do café Va-V4; 4- Revestimentos azuleja-
res e painéis de mosaico na Av. dos EUA; 5- Relevos na Rua Guilhermina Suggia; 6- Azulejos padronados da Avenida Almirante Gago

Coutinho; 7- Painéis azulejares do equipamento escolar; 8- Bairro das Estacas.
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Hotel Lutécia e Teatro Maria Matos

Tomando de empréstimo o conceito de unidade de vizinhanga, e propondo a sua aplicagdo na area do
Turismo, com o Hotel enquanto novo centro das distancias percorriveis a pé, consideramos pertinente iniciar o
percurso pedonal da célula 8 a partir do Hotel Lutécia, integrado num complexo arquiteténico “Unico no pais e
invulgar nas grandes cidades do mundo” (HML, Saber Alvalade-Cinema Vox, 2013) constituido originalmente
por hotel, cinema e teatro. Esta obra foi das ultimas edificadas no bairro e, talvez por isso, a sua arquitetura
denote ja “referéncias outras que néo o racionalismo” que marcou grande parte do proceso construtivo de
Alvalade (Marques, 2012, p.132).

Atualmente, apenas se mantém em funcionamento o hotel e o Teatro Maria Matos, onde se podem
apreciar trés obras de arte, testemunhos do desejo da participagdo de artistas plasticos na arquitetura: um
baixo relevo, de Martins Correia; uma coluna escultural, do mesmo autor; um relevo cerdmico, de Manuela
Madureira (Marques, 2012, p.132).

Baixos relevos e “entaladas” da Avenida de Roma

Os motivos decorativos surgem na Avenida de Roma maioritariamente sob a forma de baixos relevos,
ornamentando as entradas dos prédios de renda livre, numa referéncia ao costume do século XIX e inicio
do século XX de decorar as entradas das habitagbes urbanas de classe alta (Marques, 2012, p.155). O
famoso termo “entaladas”, em referéncia aos baixos relevos com figuras femininas adossados entre a porta
de entrada e a sacada dos edificios, foi aplicado pela primeira vez por Keil do Amaral, que descrevia este tipo

de interveng¢des como uma “proliferagéo epidémica” (Amaral, 1969, p.161).

As tematicas exploradas nos baixos relevos de Alvalade — maioritariamente produzidos em cimento
— aludem a um universo mitolégico, mas também ao fascinante fendmeno de edificacdo da cidade, num

“sentido de homenagem ao esforgo de construgédo do bairro” (Marques, 2012, p.157).

Ao longo do trogo da Avenida de Roma o visitante pode apreciar dez obras de arte publica: nove baixos
relevos e uma escultura vulto a encimar o edificio em que se integra. Esta ultima — o homem da marreta —
particularmente interessante devido ao contexto polémico criado em torno da qual, ao ser “motivo de risos e

ditos” (Marques, 2012, p.162), quando observada de determinado angulo.
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Figura 21 - Homem da marreta e baixo relevo na Avenida de Roma.

Cruzamento da Avenida de Roma com a Avenida dos Estados Unidos da América
e Painel Azulejar do café Va-vVa

O cruzamento das avenidas estruturantes do plano de urbanizagéo assinalou-se recorrendo ao desenho
de pragas, marcos urbanos ou edificios de destaque. Para o cruzamento da Av. de Roma com a Av. dos EUA
os arquitetos Filipe Figueiredo e José Segurado apresentaram uma “opgéao festiva” (Tostbes, 1997, p.73)
inspirada na Unidade de Habitacdo de Marselha (Le Corbusier) através de quatro blocos de feigdo moderna

— dois dos quais implantados perpendicularmente sobre a praga — com doze pisos.

Embora o carater vanguardista do projeto tenha originado desaprovagéao, a obra foi realizada mantendo
a forte expressividade e tratamento formal, com recurso a policromia, aplicagdo de diferentes materiais e

texturas e tratamento escultérico das varandas (Tostbes, 1997, p.73).
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Figura 22 - Blocos habitacionais no cruzamento da Avenida de Roma com a Avenida dos Estados Unidos da América. (AML/Fotografico,
Pastor, A. - Avenida dos Estados Unidos da América no cruzamento com a avenida de Roma. PT/AMLSB/ART/031620).

No piso comercial dos blocos niumeros 100 e 102 inaugurou-se, em 1958, um dos espacos de culto no
Bairro de Alvalade, onde “nasceu o novo cinema portugués, se conspirou e se sonhou o futuro em dissidéncia
com o pais cinzento” (HML, Saber Alvalade-Café Va-Va 2013): o café Va-Va, simbolo dos anos 60 e de uma

geracgao.

Ao forte carater social e vanguardista do café acrescentou-se o desejo de alinhar o espago com os
novos pressupostos arquitetéonicos que surgiam em Alvalade através de uma obra de painéis azulejares da
pintora Menez. Esta obra de arte abstrata, inovadora no contexto do bairro, surge numa época em que o
abstracionismo era recusado nas obras publicas, por parte da Comissdo Municipal de Arte e Arqueologia

(Marques, 2012, p.139).
¥ ' I

Figura 23 - Painéis azulejares no café VVa-Va, autoria de Menez.
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Revestimentos azulejares e painéis de mosaico nos blocos
habitacionais da Av. dos EUA

A Av. dos EUA é a grande via de atravessamento de Alvalade, para a qual se propds uma ocupacéo
racionalista com blocos perpendicularmente dispostos ao longo da via, elevados sobre pilotis, de modo a

diminuir o impacto sonoro do trafego automovel na avenida.

Se a arquitetura dos blocos habitacionais evidencia claramente a influéncia do modernismo em Alvalade,
esse destaque é intensificado por uma efetiva integracdo das artes plasticas através dos revestimentos
azulejares e painéis de mosaicos (que nos remetem para um universo surrealista) com autoria de Carlos

Calvet e Manuel Gargaleiro (Marques, 2012, pp.173, 175).

Figura 24 - Revestimentos azulejares padronados, autoria de Carlos Calvet e Manuel Gargaleiro, respetivamente.

Figura 25 - Painéis de mosaico na Av. dos EUA, autoria de Carlos Calvet.

Relevos na Rua Guilhermina Suggia

O conjunto habitacional da Rua Guilhermina Suggia é projetado na sequéncia do | Congresso Nacional
de Arquitetura e consiste na primeira obra residencial de influéncia modernista em Alvalade (Tostdes, 1997,
p.72). Os blocos dispostos perpendicularmente sobre a via, separados alternadamente por jardins publicos,
revelam um manejo ainda timido dos idearios modernos, dotando o conjunto de uma configuragéo dividida

entre a arquitetura que havia sido produzida até entdo em Alvalade e a linguagem modernista (Costa, 2010,
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p.77).

As empenas cegas que pontuam a via receberam um conjunto de relevos da autoria de Anténio Branco
Paiva, com tematicas que invocam o universo do fantastico, numa fusido entre mitologia e cristianismo com
alta carga dramatica. E interessante verificar que o carater dispar do conjunto arquiteténico se repete na
relacdo estabelecida entre as intervengdes artisticas e o espago publico. Se, por um lado, a integracao das
obras de arte nas empenas, localizadas lateralmente a entrada do edificio, remete para uma abordagem
moderna, por outro, mantém-se uma afirmagao da tradicional rua corredor: as empenas sao centralmente
decoradas, reforcando o eixo da via e, nos topos norte e sul da rua, figuram dois ornamentos que acentuam
a simetria. (Marques, 2012, pp.165-169).

Figura 26 - Baixos relevos, autoria de Antonio Paiva.

Azulejos padronados da Avenida Almirante Gago Coutinho

Integrados no conjunto habitacional da Rua Guilhermina Suggia, os edificios acedidos através da
Avenida Almirante Gago Coutinho nao receberam quaisquer relevos, mas antes um conjunto de painéis
azulejares nas entradas principais. A autoria dos azulejos padronados de cor verde, que se repetem ao longo
da avenida, ndo é clara; estima-se, porém, que a assinatura visivel — Ant. Duarte — corresponda ao escultor
Anténio Duarte (Marques, 2012, p.169).
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Figura 27 - Revestimento azulejar padronado, autoria de “Ant. Duarte”.

Grupo escolar da célula 8

A Escola Basica Teixeira de Pascoaes foi projetada por Ruy d’Athouguia com uma feigdo claramente
modernista evidenciada pela estruturagdo modular, aliada aos espagos exteriores que prolongam as salas
de aula, e pela integracdo das artes plasticas na arquitetura. Talvez devido aos ideais modernistas que
influenciavam o arquiteto, para este equipamento nao se previu uma intervengéo artistica convencionalmente
académica, mas sim duas intervengdes da pintora Menez; uma das quais foi recusada, por se considerar
arte abstrata, realizando-se apenas um conjunto de painéis de azulejos para o interior do estabelecimento
(Marques, 2012, p.185). Estes painéis destinavam-se aos dois refeitérios da escola, num periodo em que se
mantinha a separagéo entre género feminino e masculino; atualmente, existe somente um refeitério, tendo o

outro espaco sido convertido num ginasio.

O facto de os painéis de azulejos se situarem no interior da escola impede a sua apreciagao por parte
de qualquer visitante, ndo se tratando do tipo de arte publica que se tem apresentado. Consistem, contudo,

num testemunho precioso da evolugdo do pensamento arquiteténico na sua relagdo com as artes plasticas.

Figura 28 - Painéis azulejares padronados no equipamento escolar da célula 8, autoria da pintora Menez.
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Bairro das Estacas

O Bairro Sao Jodo de Deus, vulgo Bairro das Estacas, € talvez a obra mais sonante de Alvalade,
epitome do movimento moderno da época em contexto lisboeta. Desenvolvido por Ruy d’Athouguia e
Formosinho Sanchez o projeto é constituido por quatro blocos implantados ortogonalmente sobre o eixo
viario, elevados por pilotis, criando uma “extensa plataforma de jardim prolongada em transparéncia sob
os edificios” (Tostdes, 1997, p.72). Também os algados, orientados a nascente-poente, remetem para o
movimento moderno, acentuando-se a horizontalidade dos vaos através de varandas corridas, e a cobertura
ligeiramente inclinada esta engenhosamente disfarcada, de modo a aparentar o desejado volume puro
modernista (Tostbes, 1997, p.72). Os fogos foram desenhados tendo em atencéo questdes de salubridade,
insolacao e ventilagcdo transversal, sendo organizados em unidades de um sé piso e recorrendo também a
tipologia duplex. A estrutura segue os pressupostos modernistas que regeram o projeto, correspondendo a
uma organizagado modular constituida por pilares, vigas e lajes macigas de betdo armado. Segundo a revista
Arquitectura, previu a Camara Municipal “a colocagédo de elementos escultéricos” (Arquitectura — Revista de
Arte e Construgdo, 1954, p.23). nas zonas ajardinadas publicas. Estas esculturas nunca foram realizadas,
pelo que nao existe qualquer intervencao artistica no Bairro das Estacas. Pese o facto de nao se verificar um
modelo de sintese das artes neste conjunto habitacional, ndo deixa de ser uma obra arquiteténica fundamental

no contexto arquiteténico portugués.

Plania tipo

DUPLEX

2.7 plso

Figura 29 - Bairro das Estacas. (Revista Arquitectura, vol. 26, n® 53, nov.-dez. 1954, p. 23).
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Conclusdes

Tal como refere Thomas Bender (2001) a modernidade da cidade assenta precisamente no didlogo com o passado,
e esse dialogo potenciado pelas novas tecnologias contribui para sublinhar a consciéncia detectada por Laurajane Smith
(2006) de que o patriménio ndo € uma coisa, lugar ou evento intangivel, mas um desempenho ou processo cultural

relacionado com a criagéo e re-criacdo de memorias, valores e significados culturais.

O Bairro de Alvalade implantou-se sobre um territorio de caracter rural, praticamente inacessivel na atualidade,
sobre o qual se aplicou um plano e uma nova morfologia urbana, se construiu uma nova arquitectura, na qual se
integraram intervengdes artisticas em diferentes suportes. Através da investigagdo realizada as quatro escalas: rural,
urbana, arquitetonica e artistica, posibilitando a produgéo de conteudos acessiveis através de uma aplicagéo digital, sera
possivel a um visitante, experienciar esse conhecimento e essa descoberta, através do acto de deambular, de um olhar
radiografico, e a partir de uma nova escala — a virtual — promovendo a partilha de uma cultura arquiteténica e urbanistica

num espaco da cidade ‘banal’, longe dos grandes centros turisticos.
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Abstract

The recent declaration of Sustainable Tourism
for Development for year 2017 by the United Nations
(UN) focus a renewed attention to advance the
tourism industry which contributes to the pillars
of sustainability. Based on the literature review
of creative sustainable planning approaches and
promotion of green initiatives such as urban mobility,
in three different European Smart Cities: Manchester,
Amsterdam, and Barcelona. This paper addresses
the socio-economic benefits and the way sustainable
tourisminfrastructure moulds new culture, values, and
driving innovation for an intelligent city. Identifying
the challenges ahead with relevance to making
tourism both sustainable and profitable for different
stakeholders, the future opportunities in integrating
innovative technology solutions provide a source of
recommendation in re-defining the landscape that
makes an intelligent city from the sustainable tourism
approach.

KEY WORDS

Resumo

Adecorre da declaracdo de Turismo Sustentdvel
para o desenvolvimento no ano 2017 pelas Nagbes
Unidas (UN) concentrar uma aten¢do novo para
enfrentar da industria do turismo com focada em
pilares da sustentabilidade. Referentes na revisdo da
literatura de abordagens de planeamento criativo
e sustentdvel e promocgéo de iniciativas ecoldgicas,
como a mobilidade urbana, em trés cidades Europeias
inteligentes diferentes: Manchester, Amesterddo e
Barcelona. Este artigo de ponderar os beneficios
socioecondémicos e demonstar como a infra-estrutura
sustentdvel do turismo molda nova cultura, valores e
impulsiona a inovagéo para uma cidade inteligente.
Identificar os desafios com relevéncia para tornar
o turismo sustentdvel e lucrativo para as diferentes
partes interessadas, as oportunidades futuras de
integracdo de solucbes tecnoldgicas inovadoras
constituem uma fonte de recomendacGo na
redefinicéo da paisagem que faz da cidade inteligente
uma abordagem de turismo sustentdvel.
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Introduction

The most visited urban cities of today are exemplary of potential smart cities drivers; in most cases,
the tourism economy stimulate progress in both social and ecological welfare. As published in the Cities of
Tomorrow (2011), the future cities not only aim at measures which clusters under the pillars of sustainability.
Moreover, the lens of cities planning today highlights the increasing competitiveness to promote a smart
city landscape which concerns the decarbonisation and energy efficiency agenda (Angelidou, 2016). As
tourism sector continue to emerge as one of the largest GDP income contribution, the industry is currently
undergoing a profound change as the market is being driven from the sustainable perspective coupled
with the global dynamics of cities differentiated by its cultural values and/or heritage assets, community,
infrastructure, in addition to the underlying factors that provides a valuable co-creation travel experience for
tourist (Neuhofer, Buhalis, and Ladkin, 2015). Different city development frameworks and business entities
are also being driven by the advancement of information communication and technology (ICT). The growing
importance of big data management, geographical information systems (GIS), and internet of things (IoT),
have simultaneously enabled various products and solutions in the tourism planning sector with ICT tools and
applications. Worldwide marketed event such as Web Summit 2016, not only unite multi-stakeholders which
stirred a tremendous positive influx of inbound visitors who plays different roles (e.g. expatriates, academics,
researchers, entrepreneurs, investors, tourist, and etc.), but the multiplying positive impacts of a wide scaled
event had boost socio-economic growth for Portugal. Evidently, such technology business driven initiative had
stimulated the tourism and hospitality chain value, providing an opportunistic platform for Portugal itself to reap
multiple benefits besides absorbing additional market value of campaigning the cultural city of Lisbon, as a
region that is concurrently transitioning in the urban pathway that provide opportunities for different community
levels to participate. The induced effects of the visitors’ participation catalysed from the event formed a collective
awareness of how culture, heritage, technology, and eco-tourism can be defined in parallel to the realms of
innovation with sustainable practices. In this case, the city is not only identified as being progressive from the
technological intelligence context. Even more, an intelligent city is accredited for the ability to create a liveable
environment that is well-balanced given by the richness in culture and how a holistic space is built to sufficiently
accommodate for different visitor preferences and/or providing various societal needs at the most accessible
and sustainable terms. Recent literature [Sharpley (2000), Peeters, (2012), Custa, (2015), Buonincontri and
Micera (2016)] has recognised a trend in business entities and city planners in empowering tourist, visitors, and
citizens in delivering multiple roles in the tourism economy. While recent studies [MacKillop (2012), Deloitte
(2015), Navigant Consulting Inc. (2016)] have produced a large body of knowledge on innovation for smart
cities development for sustainable targets, its understanding in the specific relation towards the tourism industry
remains scarce. This paper contributes in two-fold way, in that it interlinks both the sustainable development
and eco-tourism planning approaches with relevance to classifying a city to be intelligent (smart). Secondly, in
the light of sustainable tourism, the study identified a classification of technology-facilitated and city planning
approaches adapted to attract visitors. Through this method, it extracts the underlying factors that constitutes

an intelligent city. Thus, the next section of the paper highlights a literature review of the smart cities ideologies
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and the evolution of sustainable practices in the tourism planning. The third part of the paper covers an
exploratory qualitative research of studying the successful city planning initiatives performed by three listed
smart cities that had been recognised by official institution and research scholars. A discussion on the results

and final remarks concludes the paper.

Aim of the research

This research aims to identify the driving indicators of a smart city in the lens of “sustainable tourism
development” approaches. The assessment of cultivating a ‘smart tourism’ culture includes the analysis of the
socio-economic impact from the use of technologies and optimization of innovative resources that are parallel
to capacity building of an intelligent city. In order to form a comparable source of data to define the parameters
of “Smart Tourism” with sustenance, an exploratory research method is proposed to meet this objective. The
comparison of three identified cities which have the most prominent evidence of projecting an image of a Smart

City in addition to performing sustainable tourism initiatives are assessed.

Theoretical Background : Smart Cities and Sustainable Tourism.

The notion of Smart Cities has particularly been driven by the ICT’s platform which are transforming
the consumption practices and communication habits between consumers (including the tourists), business
entities, and institutions. Scholars [Sharpley (2000), Pechlaner and Raich (2001), Neuhofer, Buhalis, and
Ladkin (2015), Mihalic (2016)] have identified the adding value role of technology which have become a catalyst
of change that has fundamentally shift the way information is being disseminated within the tourism economy.
Additionally, a city is labelled based on the augmented travel experiences from the participation of tourist in
using the facilities and services integrated in the city. Besides the constitution of technology as a key enabler
in making tourism accessible and efficient, both physical and structural dimensions of tourism include other
parameters that are parallel with the sustainable development mission. Several underlying factors (referring
to figure 1) that clusters a city to be intelligent (Smart Cites), represents how the tourism sector is affected
by the implementation of dynamic institutional policies, innovative urban mobility plans and eco-centric city
development frameworks. All of which are initiated to facilitate progress in achieving a sustainable, energy
efficient, and resilient environment for a prosperous community. From a wider perspective, primarily focusing
the attributes of smart cities and sustainable development frameworks can unfold unidentified implications that
facilitate the tourism sector to be sustainable. In fact, having clear prerequisites of developing an intelligent city
with the ubiquitous of addressing sustainability, provides a useful reference tool for decision makers involved in
city planning. Sustainable development as widely known, aims to integrate resource planning measures which
optimizes the implementation of renewable sources, and innovative measures that drives a green economy.
Although, sustainable development leads to the incubation of smart cities [Kavaratzis and Ashworth (2007),
Navigant Consulting Inc. (2016)], the nature of an intelligent city is not often focus on tourism aspects. However,

the interconnectivity of boosting productivity in the tourism economy as incorporated in the sustainable
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development goals (SDGs), calls for a need to address the cross-cutting factors that promotes sustainable
tourism. Sustainable tourism as Mihalic (2016) suggests, performs the term “responsustable tourism” which
integrates responsible actions for sustainability. Different perspectives of sustainable tourism [Sharpley (2000),
Peeters (2012), The Catalunya 2020 Vision for Responsible Tourism: The Barcelona Declaration. (2013)]
forms an elusive understanding of the efficacy of sustainable tourism development. Yet, the ingenuity of a well-
planned city that advertise an appealing choice for tourist participation further stimulates significant behavioural
change effect in terms of energy consumption. Thus, in order to cultivate the appropriate measures that makes
tourism sustainable, the next section attempts to draw an understanding of the interconnectivity of driving
factors of smart cities and identifying the gaps that allows eco-centric ideas that accelerate responsible tourism

behaviours in meeting the aims of sustainable tourism.

Figure 1 : Smart Cities Performance Drivers (Deloitte, 2015)
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A case study approach in defining the specific success attributes of three indexed smart cities in the
European Parliament (2014) report: ‘Manchester, Amsterdam, and Barcelona’. A wide range of published
reports from reputable organisations and scholars research publication from a reliable source : e.g. Elsevier
Journal Database, fitted the criteria of the study scope. These three cities are identified to be developed and
are categorised to be “sustainably intelligent” given the wide range of initiatives supports the smart cities
performance drivers (Figure 1). Different urban planning approaches are aimed for a harmonious living
environment and technologically advanced city, as well as cultivating sustainability values while increasing
tourism attractiveness. The study clustered the factors of an intelligent city, which considered four applied
initiatives that imparts value in the following areas: 1. Urban mobility, 2. Sustainable environment, 3. Integrated

living and 4. Efficient economy.
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SMART TOURISM
INITIATIVES MANCHESTER AMSTERDAM BARCELONA
Custa (2015); Mackillop(2012); lamsterdam (2009); Achaerandio, Curto, Bigliani, & Gallotti
Navigant Consulting Inc. (2016). Kavaratzis & Ashworth (2007); (2012);
Savini & Dembski (2016). RTD7 (2013).
References

Urban Mobility

“Intelligent Mobility through Greater
Manchester Transport Strategy 2040.
Introduce smart card for innovation on

smart mobility payment systems.”

“All trams & subways operate green
electricity. Canal boats use sustainable
fuels.”

“In 2017, city will have approximately
4,000 charging points. As of October
2014, some 1,840,000 kilowatt-hours
have been charged through Amster-
dam’s charging points .”

“Flow of passengers visiting city centre to
be managed responsibly to avoid overcrow-
ding, degradation and resource space”.

Sustainable Environment

“Green and blue space adaptation

for eco towns (GRaBS). University

of Manchester, develop EcoCities
Project , that addresses the potential
benefits of ‘blue spaces’, i.e. moving
and static urban water, as a contribu-
tor to a more sustainable and adapted

city.”

“University I-trees project seeks to for
contribution of green cover to climate
change resilience and adaptation.
I-trees led to the mapping of trees

and canopy cover in the city.”

“Waterleidingterrein, an eco-friendly
residential area was built.”

“Amsterdam RAI Exhibition Centre
replaced all lighting in with energy-effi-
cient alternatives. In 2010, yielded 33%
in energy savings”

“The Red Carpet project: strives to
make information to visitors widely
accessible in & around the city. Also
strives to stimulate attractive and
recognizable routes to all interesting
places in the city, while attempting to
make the visitors feel well-treated”.

“Maximize innovative technology to reduce

environmental impacts”.

“Prioritize the marketing of sustainability
including local products, natural and cultural
heritage preservation, cooperation and inte-
gration in the host societies, contribution to

local wellbeing and economic development.

“Council has created a new area, called
“Habitat Urba,” which integrates environ-

mental, urban, and ICT areas.”
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SMART TOURISM
INITIATIVES

MANCHESTER

AMSTERDAM

BARCELONA

Integrated Living

“Good quality spaces, attention to
public realm, improved air quality,
safety, and experience for people in
the cities of future.”

“Manchester Digital Development
Agency Smart City strategy aimed at
delivering better outcomes for the city
and citizens (Live, Work, Play, Move,
Learn, and Organise).”

“CityVerve consortium focus on
healthcare, transport, energy and
environment, and culture and
community. Smart improvements to
city infrastructure include air quality
monitoring, bike sharing scheme, and
smart street lighting.”

“Cultural events & festivals play a very
important role in marketing Amsterdam,
stemming obviously from the tradition of
the city as a cultural centre. Organising

thematic events yearly e.g. In year 2005,

the ‘Year of Water’ and in year 2006 the
‘Year of Rembrandt'.

“Kraanspoor, a 10,000 square meter
office building built on an existing crane
rail. The building is associated with the
architectural and aesthetic opportunities
of North and is inspiring other industrial
heritage renovations in the whole city”.

“Coordination and collective prosperity to
obtain social and collective benefit, preserv-
ing the general interest of appropriate target
market segments and ensuring better living
conditions for workers, employees and their
families”.

“Association with a place can be created
through storytelling, reactivating heritage or
culture, and allow residents to rediscover or
promote their history”.

““Habitat to the City: aimed to create a city
of neighborhoods within a metropolis that is
hyper-connected and energy efficient”.

Efficient Economy

“The Corridor project to produce
recommendations relevant to city
planning. Research coordinated
through a ‘Low Carbon Lab’ project,
whilst also fitting into a Department
of the Treasury-driven ‘Low Carbon

Economic Area’ scheme.”

“Engaged in Smart City projects:
Triangulum and loT.”

“Research & Development hub inclu-
ding cultural venues, a science park,
and development projects.”

“Increasing number of restaurants,
theatres and conference location that
are managed sustainably”.

“Project Bureau Noordwaarts, a special
management unit achieve consensual
government decisions. Allowed for the
tailored management of North in line
with city agendas of development and
provided a platform for local groups,
stakeholders and politicians to directly
propose spatial interventions.”

“Tourism industry and its stakeholders

must take responsibility for implementing

or supporting programmes and actions that
ensure access for all tourists, recognising
the potential of this market segment as a
business opportunity and a means to contri-
bute to economic and social development”.

“22 @Living Labs have been a pool of inno-
vation in the city that focus on three areas:

urban, economic, and social innovation.

Table 1: City Planning of Three Smart Cities (Manchester, Amsterdam & Barcelona).

Discussion

All three cities’ : Manchester, Barcelona and Amsterdam embraced the smart city concept, led by
example in Table 1 and as recently being listed in the top of smart city index (European Parliament, 2014).
However, all three cities have different priorities based on the four focused areas: 1. Urban mobility, 2.
Sustainable environment, 3. Integrated living and 4. Efficient economy. Although, coupled with the current
Sustainable Development Goals (SDGs) which frames the targeted impacts for these four mentioned areas,
the clusters that defines smart tourism is closely related to the initiatives driven for an integrated living and
efficient economy. The study showed that in the context of cultivating a sustainable environment while
promoting eco-centric behaviours, it is rarely associated to harness both tourism attractiveness or sustainable

tourism as a concern. Yet, the after-effect of approaches adopted in the area of urban mobility, lead to a more
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efficient and accessible way of commuting for tourist and travellers. In addition to the embedded technology
applications such as mobile applications, real-time travel scheduling, and exchange of information through
internet platform, act as a main support communication system for travellers to be able to experience the
transport facilities more effectively. Amsterdam nationwide launched marketing project (lamsterdam, 2009),
highlighted the crucial investment of developing quality social capital and social innovation. It is supported
by a collective hub of information and communication technologies (ICT) platform that fostered cooperative
relationships and engaging a participative community within an urban resilient city. Combined with specific
sustainable and energy efficiency solutions in the city administration, the challenges of urban planning are
solved by the possible technological physical infrastructure implementation and advance transport modes.
Although sustainability remains the biggest barrier for the tourism market, the research and development
facility as both Manchester and Barcelona city implemented, extends a call for future actions that facilitates
an intelligent branding of a city. Hence, a policy integrated within the four analysed areas (Table 1) to increase
market benefits for all stakeholders in the tourism market, calls for initiatives and decision makers in city

planning to consider a ‘smart tourism’ approach.

Final Remarks

The interconnection of diverse industries providing for the tourism market involving a spectrum of
services, business, and culture values surrounding the communities forms a city identity. From this, ‘smart
tourism’ evolves from the interplay of urban planning development aimed towards the branding of a smart city,
involving integrated resources planning targeted for a sustainable environment. The resilience and vulnerability
surrounding a city ecosystem pressured by the demand and supply for tourism market calls for diversified
techniques such as ICTs platform. Even more, the complexities to define tourism to be sustainable requires
a more global perspective of the impacts of tourism economy which justify how the the management of this
industry concurrently fits the goals of achieving a smart community living in an intelligent habitat that do not

compromise socio-ecological welfare.
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Resumo

The recent declaration of Sustainable Tourism for
DeAs metrdpoles séo instituidas na experiéncia quotidiana
de atores individuais e coletivos que colaboram para o
disseminar da “personalidade” da cidade, materializando a
comunicagéio como definidora da sua identidade.

A marca de um lugar incorpora aspetos formais e
simbdlicos que subsidiam a criagdo de uma narrativa &
volta do espaco. A imagem é considerada uma arma de
influéncia do imagindrio coletivo, surgindo como um meio
de persuadir a sociedade baseando-se em estratégias
de compreenséo das cidades como marca ou com foco
naquelas consideradas como destinos turisticos.

O Porto tem uma histéria ligada & resisténcia,
centralismo e identidade locais. Para se afirmar e tornar
consistente o seu cardter de cidade reconhecida, o Porto
procura alcancar visibilidade e poder comunicacional
ativado pelo reconhecimento internacional de Best Tourism
Destination.

Neste processo de significacdo da cidade, sobressai
a autoexpressGo ou aquelas afetadas pela realiza¢do
distintiva desta autoexpressdo: guias turisticos, sites,
a identidade corporativa, os vdrios meios locais de
comunicag@io e numa abordagem mais revoluciondria, 0s
Aplicativos mdveis - Porto Apps.

Neste percurso, as estratégias de média locais
e de identidade corporativa, inspiram a proje¢cGo da
singularidade do Porto e liggm cidade, comunidade e
visitantes desenvolvendo uma narrativa local componente
de uma identidade distintiva. Este artigo apresenta
dados sobre o perfil dos visitantes, bem como as ac¢des
comunicacionais das plataformas digitais centradas no
Porto. Estas plataformas, dentro de uma perspetiva de
competitividade local sdo dirigidas a turistas e visitantes
objetivando sinalizar o Porto com uma imagem atrativa e
positiva, sendo centradas em eventos e detalhes histéricos
e culturais. A percecdo dos visitantes e o seu desempenho
para adquirir informa¢bes sobre a cidade, finalmente
demarcam a metamorfose do Porto em cidade de
identidade renovada, criativa e de estilo singular.

PALAVRAS CHAVE

Abstract

The metropolises are instituted in the daily experience
of individual and collective actors who collaborate to spread
the “personality” of the city, materializing communication
as a defining of its identity and the brand of a place
incorporates formal and symbolic aspects that promote the
creation of a narrative around space.

The image is considered an influence weapon of the
collective imagination, appearing as a means of persuading
society based on strategies of understanding the cities
as a brand or with focus on those considered as tourist
destinations.

Porto has a history linked to local resistance,
centralism and identity. In order to assert itself and to
become consistent as a recognized city, Porto seeks to
achieve visibility and communicational power triggered by
the international recognition of Best Tourism Destination.
In this process of accomplish signification to a city, its self-
expression or those affected by the distinctive realization of
this self-expression are revealed: tourist guides, websites,
corporate identity, various local media and in a more
revolutionary approach, the mobile Apps - Porto Apps.

In this way, local media and corporate identity
strategies inspires the plot of the singularity of Porto and
aspire to connect the city, the community and the visitors
by developing a local narrative that is part of a distinctive
identity. This article presents data about the profile of the
visitors, as well as the communication actions of the digital
platforms focused in Oporto. These platforms, within a
perspective of local competitiveness are pointed at tourists
and visitors aiming to hint Porto with an attractive and
positive image, being centered on events and historical
and cultural details. The perception of the visitors and
their performance to acquire information about the city,
finally determine the metamorphosis of Porto as a city of a
renewed identity, creative and with a singular style.

KEY WORDS
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1.Introducgao

Sendo um dos artificios de sedugdo mais poderosos na mao dos criativos, a imagem pode ser
considerada uma arma de influéncia do imaginario coletivo, permitindo-se existir legalmente como um meio
de persuadir a sociedade baseando-se em estratégias de compreensao das cidades como maraca, com foco

em cidades como destino turistico.

A preocupacdo com uma boa imagem tem tido centralidade, sendo observavel a prioridade que se tem

dado aos investimentos na area da cultura e turismo.

A primazia concedida a area cultural e turistica esta, de um lado, relacionada com a imagem positiva
gue a cultura encerra entre os habitantes da cidade onde a reforma pretende ser empreendida, mas também

por garantir credibilidade aos que olham “de fora”, enquanto target das mudancas a implementar.

Como refere Moreira (Moreira.R, 2007) referindo-se a cultura de uma cidade “ permite verificar como
esta se relaciona com a sua envolvente e como se vinculam os cidaddos com o passado, presente e futuro
(...) que faz da cidade uma individualidade Unica, pois a cultura é inimitavel e incopiavel.” A cidade busca pois,

comunicar o seu estilo através de uma imagem enérgica e um plano de comunicacao.

As profundas mudancgas dos ultimos vinte anos sendo fundamentalmente, de natureza demografica e
social, tecnolégica e geoecondmica, direcionam uma nova visdo e a uma nova contextura das cidades. De
facto, para Hobsbawm (1995), citado por Albuquerque (2006, p. 17) a transmutagdo tornou-se tao radical
que os novos tempos estdo “marcados pela agilidade, pela flexibilidade, pelo efémero, pela aparéncia, pelo

espetaculo”.

Nesta conjuntura, os territérios fronteiam a necessidade imperativa de desenvolverem estratégias
de afirmacgédo, distingdo, promogédo e mobilizacdo, no intuito de criarem uma marca. Se tal como refere,
Ashworth (Ashworth & Kavaratzis, 2009, p. 2) “é na mente das pessoas que a cidade toma forma através da
transformacgéo de percegbes e imagens sobre a cidade”, a supremacia do visual - imagem - sobre o verbal,
vem ganhando terreno, sobretudo quando assumido o &mbito da comunicacédo e do marketing no contexto

das cidades

E neste contexto, que Joly (1996) defendia que “uma imagem é sempre uma mensagem para o outro,
uma ferramenta de expresséo e comunicagado” ou seja, independentemente da mensagem, ela precisa de um
referencial que reporte a um simbolismo comum entre o emissor e o destinatario. It is in people’s minds that

the city takes form through the processing of perceptions and images about the city.

Aiimagem é assim, um elemento preponderantemente emocional.
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Desta forma, o apelo, a histéria que cada um constréi a volta da imagem é um caminho tragado pelos

sentidos nos seus mapas percetuais.
A imagem, de facto, toca, estatutisa, intriga, confunde o ter e o ser

Holloway e Hubbard (cit. in Gaio & Gouveia, 2007) referem que “a imagem ocorre da interacdo direta
com a cidade que advém do contacto com a identidade territorial e/ou indireta que resulta de figuragbes

comunicacionais emitidas pelo territério”.

Ja Cai, (2002: 720-742) sentences that marketing programmes are designed to enhance the brand
identity and marketing communications select an optimal mix of media to support marketing programmes in

enhancing the identity.

A mediatizagdo ajuda a ilustrar porque cidades, comunidades, culturas e identidades se tornam
mediaticas num esforgco de resgatar a sua posigao e relevancia num mundo globalizado e “ha uma afinidade
essencial entre média e espaco, entre o crescimento das mediagdes, o crescimento da experiéncia mediada e
a problematica do espaco. (Cruz, 2007). Neste dmbito, os média constituem um fator que representa o modo

de ser social e a identidade, na medida em que extrapolam outras logicas e até as substitui.

Jodo Correia (2001) sublinha que “o espaco esta submetido a uma forma de manipulagao tecnoldgica,
que tende para a sua implosao absoluta e que (...) o estudo da interagao tem que atender hoje, a contragao

do tempo e mapeamento do espago que resultou em grande medida dos meios de comunicagéo.”

Referindo-se aos meios locais como alternativa, o mesmo autor refere ainda que “uma relagao mais
direta com os publicos, permite que a crise de mediagédo fosse superada por uma relagao onde a propria

comunidade readquiria ela propria uma funcao primordial de medium.”

Os meios de comunicagao exercem uma fungdo mediadora entre os cidadaos e a cidade, passando a

ser estratégicos para os atores locais, pois moldam as representa¢des acerca da sua transformacao.

Esta produz signos de bem-estar e satisfagdo no consumo dos espacos de lazer, cria comportamentos
e estilos de vida e fomenta a valorizagao de locais através de imagens percebidas; e perceber, é ter feito uma
leitura da imagem e té-la descodificado no total das suas mensagens subentendidas, decifrando-a social e

culturalmente.

Os média sdo um fator marcante no cenario cultural e social das cidades e tém um papel importante nos
processos que acompanham a renovagao do espaco, que interage e interfere no curso dos acontecimentos

através de imagens publicitarias, mobilizagdes e campanhas sociais.

a» 779

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



Tereza Rebelo; Cristina

25-27 JANEIRO 2017 1

Exercem assim, um verdadeiro fascinio sobre a sociedade civil e a politica e tém forga de pressdo na

elaboragao de imagens coletivas, que possam ser absorvidas nas representagdes de individuos e grupos.

De facto, as politicas de comunicagao social tém o efeito de produzir na populagédo a “sensacgéo de
viver num meio privilegiado, o qual, levado ao seu limite, tem manifesto em alguns momentos um sentimento

ufanista dos cidaddos com sua cidade.” (Sanchez, 2001).

Assim, a constru¢ao de uma geografia afetiva do espaco, contribui para a divulgacado de uma determinada
imagem que sera disseminada pelos meios de comunicagao e informagéao, utilizando os recursos da emogéao

dentro de uma estratégia de identidade com forte simbolismo.
Metodologia

Para compreensao do objetivo proposto, recorreu-se a um estudo préprio (em cooperagédo) mencionado
neste trabalho, cuja informagéo foi averiguada com recurso a um questionario dirigido exclusivamente a
turistas que visitaram a cidade do Porto em Janeiro de 2016. entre as 10:00 e as 12.00 horas, em diferentes
locais do Porto, tais como a Avenida dos Aliados, Santa Catarina, Cedofeita, Baixa e Ribeira. Contudo e
substancialmente, este artigo recorreu a pesquisa documental, visando a indagagédo de documentos a fim de
que fosse possivel descrever e comparar diferengas bem como outras caracteristicas Uteis na sistematizagao

do estudo qualitativo pretendido.

Desta forma, a analise documental constituiu uma técnica importante na pesquisa qualitativa, pois

cumpriu aqui o papel de complementar informacgdes e revelar aspetos novos.
Objetivos

O objetivo principal é descortinar a importancia dos mecanismos de autoexpresséo ligados a cidade do
Porto com impacto na sua identidade e perceber a sua dindmica simbdlica, na produgdo de uma metamorfose

da imagem da cidade junto de visitantes.

E ainda um objetivo, no ambito da evolugdo da imagem do Porto, compreender o papel relevante das

novas tecnologias e de uma politica expansora no ambito da imagem da cidade.
2. Fundamentacao teérica:
2.1. Porto: simbologia urbana e identidade

Resultado de uma tendéncia contemporanea, materializa-se nas cidades uma significagdo para além
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do seu nome, isto €, 0 nome para além do nome. As cidades discutem-se em campos de referéncia mais
vastos, enquanto produto e fendmeno de marketing competindo pela diferenciagao e preferéncia, constituindo
o conceito de produto-cidade. A marca de um lugar incorpora assim, aspetos tangiveis e intangiveis, formais
e simbdlicos que auxiliam a criagdo de uma narrativa a volta do espacgo; da personalidade do lugar emerge
um fator representacional e identidade e a imagem, sdo pressupostos alicergais neste processo de atribuigdo

de uma marca.

Podem referir-se as chamadas “cidades-modelo” sendo “imagens de marca construidas pela agao
combinada de governos locais, junto a atores hegemodnicos com interesses localizados, agéncias multilaterais
e redes mundiais de cidades. (Sanchez, 2001). Ja numa vertente mais cultural, as designadas “cidades
literarias”, onde a cultura, no seu sentido mais lato, tem oferecido aos poderes municipais uma mais-valia,
de interesse fundamentalmente turistico, na construgdo de uma imagem simbdlica. (Vieira, 2008) e ainda
a designacdo de “cidade espetaculo”, desenvolvida em consonancia com a prépria espectacularizagao
da experiéncia urbana. O espaco é transformado em cenario onde tudo é objeto de consumo estético e
contemplativo. Refere-se além disso e dentro de uma perspetiva vanguardista, o conceito de “cidade
inteligente”, aproveitando a efervescéncia tecnolégica dos ultimos anos, onde a promocdo das cidades
aparece conectada com o desenvolvimento da tecnologia digital e a nogcao de “cidade global” aparece mais

fortemente instituida.

A Antiga, Muy Nobre E Sempre Leal, Invicta Cidade Do Porto, tem obtido as mais diversificadas
referéncias no campo cultural, historico e politico pela sua vertente localista e ancestralmente muito ligada ao
povo e a liberdade. Esta variedade é explicada por Rio Fernandes (2015) quando afirma haver muitas formas
de falar do Porto. Especialista em desenvolvimento das cidades, esclarece que uma delas é falar da cidade
a partir de fora, afirmando que “somos um nome marcado pelo vinho que estagia em Gaia mas é do Porto,
recordando ainda o futebol e a sua grandeza para a marca Porto ndo descurando uma terceira dimensao,
que é a de “Patrimoénio da Humanidade a qual tera preenchido alguns vazios de uma certa crise da cidade
histérica, onde o passado era visto como um problema. Hoje o “Porto € uma cidade que vale a pena visitar”,

promovendo a imagem de uma “cidade com carater”.

Considerando que a turistificagdo do Porto tem sido uma realidade, a cidade tem obtido um carater
multiterritorial que deixa bem presente a relagao sentimental com o espaco fisico e simbodlico da mesma, até

no reconhecimento de cidade unica.

“Cidade romanesca e prosaica, arcaica e cosmopolita, tradicional e revolucionaria, liberal
e burguesa, rude, firme e melancdlica, para nés o Porto é a cidade portuguesa por exceléncia.

O caracter do Porto é a sua verticalidade, é a sua frontalidade, imbuida de uma rudeza
franca e leal.(...) O Porto ndo é um sitio, um lugar, ndo é apenas um pedaco de geografia, mas

um povo com o sentimento intenso de ser portador da esperanga da sua permanéncia, de um
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tecido, de uma rede de significados e imagens que nos permitem a coabitacdo dentro de um
espaco e cuja producéo se refere a esse tecido. cidade, esta nossa cidade, €, em si mesma, um
artefacto cultural. Repositério de memarias de um tempo antigo, de uma identidade, ela é, ao

mesmo tempo, lugar permanente de mudanca e de relagdo..” (Miguel Veiga, 2004).

A cidade assume assim um potencial de identidade unica, no qual espago e imaginagao se conjugam
numa espécie de geografia afetiva. Uma elocugao que aqui tem toda a pertinéncia esta apoiada na nocao de
comunidades imaginadas de que fala Ferrdo. (2008) A propria vivéncia das cidades por milhares de pessoas,
€ auténoma do seu reconhecimento pelos protagonistas; a metrépole “é assente na experiéncia quotidiana
de muitos protagonistas, individuais e coletivos, quase sempre sem tradugao explicita nos respetivos mapas
cognitivos: a experiéncia metropolitana ndo se faz acompanhar por um grau equivalente de consciéncia
metropolitana. Teremos, entdo, de criar uma nova escala geografica de identificagao territorial, de construir
uma comunidade imaginada, dando-lhe nome, rostos, simbolos e delimitagbes, mesmo que invisiveis,
que explicitem o significado e as implicacdes desta nova geracao de praticas sociais de multipresenca e

multipertenca de ambito metropolitano.”

Ao esclarecer o seu conceito, o autor fala de uma escala de identificagdo coletiva operacionalizada pelas
instituicées, para dar sentido as praticas sociais enraizando-as nas pessoas e seu quotidiano, divulgando o

significado das comunidades imaginadas criando mapas interpretativos a ela associados.

As cidades, bergo das comunidades imaginadas ganham nomes para além do nome que possuem. Sao
atribui¢cdes veiculadas e socialmente repartidas que permitem o seu reconhecimento sem que 0 seu home seja
referido. Afastando as formulas estereotipadas de um processo romantizado, mesmo considerando que essa
forma de categorizagao diz algo sobre a cidade, a verdade é que os processos de transformacgao identitaria
das cidades obedecem cada vez mais a receitas complexas e estratégicas do chamado city marketing e dos

meios locais utilizados.

Assim, nos ultimos tempos, emergem nas cidades novas simbologias urbanas e novas formas de
representacéo, por meio da reprodugédo de simbolos e imagens — restyling- ou através da nova criagdo de
simbolos e imagens que atribuem as cidades uma figuragdo de vanguarda, permitindo aquilo que poderiamos

chamar de posicionamento do espaco.

E precisamente neste panorama de afirmacdo mas também de confronto com forcas dominadoras,
que se acentua a competitividade entre os lugares, com a valorizagdo da dimensao local no contexto da

globalizagao.

Um processo interessante de definigdo da cidade, sdo os seus proprios meios de autoexpressio, bem
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como os meios interessados na concretizacao distintiva dessa autoexpressao: os guias turisticos, os websites,
a identidade corporativa/cidade, os diversos meios de comunicagao locais e de uma forma mais vanguardista,

os aplicativos médveis entre outros.

No caso do Porto, é visivel a forma como estas plataformas tém auxiliado a criagdo de uma imagem de
cidade cultural e atrativa, respondendo a um necessario processo de mapeamento da cidade em processos
interativos variados. Esta interatividade n&o existe sem processos de comunicagao intrinsecos e extrinsecos

dando lugar a nogao concreta e simbdlica de que a cidade comunica.

Pode até afirmar-se que, num processo simbiético, a cidade produz uma metacomunicagao, ja que
forma e conteudos se reunem para outorgar a cidade uma identidade que a torna singular e diferenciada

passivel de ser reconhecida e interpretada.

2.2. A construgao das novas simbologias urbanas
Com base em estudos de interpretacao, pode dizer-se que o uso de imagens propicia alguma forma de
prazer e como tal, esta caracteristica facilita e estimula a sua utilizagao estratégica, cuja fungao predominante

€ seduzir o grande publico.

As imagens seduzem porque nos tocam e mobilizam mas também porque emocionam, conduzindo o
olhar e construindo a perceg¢ao sobre nds proprios; ja as palavras remetem ao saber, a razdo e apenas nos

mobilizam no campo racional.

A imagem ocorre como um “flash” estando presente na mente com as suas identificagdes e elementos
de composi¢ao como a harmonia, o sincronismo, equilibrio, disposi¢do das cores; todo este apelo visual fica

explicito numa sociedade de consumo de imagens que aplaude o belo e a perfei¢ao.

E uma boa imagem outorga poder, autoestima, uma supervalorizagdo, um status e uma notoriedade

ambicionadas, uma “classe” distinta e elitizada, segundo os principios hedonistas.

E a gestdo da imagem da cidade e a forma como ela é percebida pelos cidad&os e visitantes, tendo em
conta que a imagem é um fator fundamental para a projecdo e competitividade nacional e internacional da

cidade, atribuindo-lhe distingao e singularidade.

Comeca a desenhar-se o contexto por onde se estende e afirma a identidade de um espaco, delineando
o ambito onde se cria a personalidade do lugar, que traduzira o elemento distintivo e a reputagao real e

imaginada.

Compreender a imagem de uma cidade é ao mesmo tempo desenha-la e arquiteta-la porque ela
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assume uma notoriedade Unica nos mapas percetuais e no imaginario dos seus publicos. (Rebollo, 2008)

2.3. Visitantes e percecao da cidade

Oporto Branding

Fig 1. Estudo Marca Porto (Perception about Porto and Porto Branding) Em cooperagédo com Maria José Faria/ISMAI-IU (2015)

Entre os elementos que mais permitem construir uma imagem da cidade com consequéncias na
marca Porto, aqueles que possuem um melhor posicionamento dizem respeito, a Pessoas, Douro Valley,
Gastronomia e Design/Classic Old City/ Patriménio sendo os componentes mais impressivos sobre a cidade
do Porto. Outros dados, referem igualmente que o tépico Reputagao ja consta desta imagem o que é em
termos de percecgéo da cidade, um fator muito positivo. Logo de seguida, a imagem grafica do Porto parece

influenciar afirmativamente turistas e visitantes.
2.4. O logo da cidade e da Camara Municipal

Pode verificar-se uma certa esterilidade no desenho corporativo inicial e anterior.

No logo principal a verde, estando retratado o ex-libris mais assumido- a Torre dos Clérigos- faltava-lhe
personalidade e dinamismo e a “vida excitante que o Porto adquiriu nestes ultimos anos em que o turismo
tomou conta da cidade trazendo consigo muita vitalidade e acontecimentos culturais um pouco por toda a
cidade” ndo estava aqui representado.

v
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|||||||||| MU pal

- =

Fig. 2- Familia corporativa e logotipo da Camara Municipal.
Fonte: http://www.logotipo.pt/blog/wp-content/uploads/2014/09/porto-logo-antigo.jpg
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A necessidade de traduzir mais eficazmente a vibragéo e pulsagcdo do Porto contemporaneo, cria a
nova ideia que fica graficamente uniformizada com lugares, edificios e vivéncias da cidade aludindo ao seu

patrimonio artistico e cultural numa representagao simbdlica de vitalidade e pulsar do Porto.
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Fig 3 - Novo logotipo da cidade designed por Eduardo Aires.
Fonte: http://www.pportodosmuseus.pt/wp-content/uploads/2015/04/logo_porto.j

Este design parece estabelecer uma mais poética identidade visual.

2.5. O Porto: Best Tourism Destination

Fig.4. Best Tourism Destination.(2014)
Fonte: https://i.ytimg.com/vi/Ux3r-cN3CsU/hqdefault.jpg
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A eleigdo do Prémio Internacional de Melhor Destino de Turismo granjeada pelo Porto foi um evento

marcante, outorgando visibilidade e reputagao internacional a cidade.

O Porto é reconhecido como um dos mais antigos destinos turisticos da Europa, uma cidade plena de
charme rodeado de monumentos antigos e particularidades artisticas, cuja cidade velha foi declarada pela

Unesco como Patriménio Mundial.

Contemporanea e antiga, simultaneamente, o Porto € uma cidade com um estilo Unico, devido a sua

vibrante vida noturna e festas documentadas como o S&o Jo&o.

Reconhecido, internacional e com uma marca de imagem unica e identidade singular, o Porto é notério

em websites, videos Youtube e aplicativos médveis.

“Porto is exceptional. In more ways than one. Elected Best European Destination 2014
by the european citizens, Porto, the “Cidade Invicta” (unvanquished city) is history, is architecture,
culture, gastronomy, trade, encounters and discoveries.

Porto has all the charm of towns which happily cohabit with their river. You can stroll
along the River Douro (river of gold) in the Ribeira, fly over it by helicopter or discover Porto ‘s
architecture, its amazing landscapes and magnificent bridges by taking a cruise on this majestic
river. Porto is also a sea city and in the briefest of time a tram will bring you to Foz do Douro’s
gentle beaches face to face with the Atlantic. Porto knows how to make you feel welcome; very

likely it will conquer your heart and leave a long lasting impression. You will find it hard to leave.
(2015)

Entre turistas e visitantes, o Porto € distinguido pelo Vinho do Porto, como cidade requintada e pela
gastronomia. Tépicos importantes para esta internacionalizagédo, sdo as comodidades oferecidas pelos voos
de baixo custo e meios para chegar ao Porto, que se tornou visitado por turistas de paises longinquos e
habitualmente ndo conhecedores do Porto. Assim, € comum ver no numero de visitantes do Porto, turistas
vindos da China, Russia e Estados Unidos e concluir que a estratégia de identidade para a cidade permanece

solida.

Conclusao

A preocupagao com uma boa imagem de cidade traduz-se de modo interessante, na prioridade que se

tem dado aos investimentos na area da cultura e turismo.

Cidades e locais sdo estimulados a manter uma identidade tangivel e intangivel que possibilite distingui-

los de outros locais e regides.
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Os média, sdo aqui um fator marcante do cenario cultural e social das cidades e tém um papel
importante nos processos que acompanham a renovacgao do espaco, que interage e interfere no curso dos
acontecimentos através de imagens publicitarias, mobilizagdes e campanhas sociais. Exercem assim, um
verdadeiro deslumbramento sobre a sociedade civil e a politica e tém forga de pressido na elaboracao de

imagens coletivas, que possam ser absorvidas nas representacdes de individuos e grupos.

Considerando que a turistificacdo do Porto tem sido uma realidade, a cidade tem obtido um carater
multiterritorial e a estratégia de branding assume-se como fator fulcral na performance e perce¢éo da cidade
onde os média tradicionais e digitais ao mesmo tempo que incorporam uma identidade, auxiliam os cidadaos

a “aprender” a cidade.

Entre os elementos que mais permitem edificar uma imagem da cidade com consequéncias na marca
Porto, aqueles que possuem um melhor posicionamento dizem respeito, a Pessoas, Douro Valley, Gastronomia
e Design/Classic Old City/ Patrimonio, muito evidenciadas nos tépicos percecionados sobre a cidade. Desta
forma, gragas as tecnologias e a uma politica expansora no ambito da imagem, o Porto tornou-se uma cidade
com uma identidade renovada, visivel similarmente na sua imagem grafica. Acompanhada por plataformas
digitais, inovadoras e originais foi possivel implementar uma atmosfera vibrante e aumentar o movimento em

diregao a turistas e visitantes outorgando e ressaltando na cidade o seu estilo préprio e unico.
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Resumo

Em cidades de diferentes dimensbes sociais,
econémicas ou geogrdficas a paisagem  urbana
contempordnea vem sendo reconfigurada por meio de
projetos de requalificacdo para espagos degradados.
Dentro desse contexto, a cidade de Almada, em Portugal,
chegou ao século XXI com as instalagcdes da antiga Lisnave
abandonadas e com diversos edificios relacionados a
industria naval em ruinas. Como consequéncia dessa
configurag@o espacial e na busca de uma nova imagem e
desenvolvimento econémico para a cidade, muitos projetos
de intervencdo urbana foram apresentados a popula¢do
e alguns implementados. Esse processo de requalifica¢éo
vivenciado em Almada pode ser entendido como a
reinveng@o dos espagos urbanos, no contexto de politicas
publicas que buscam uma nova “vocag¢@o” para as cidades,
com investimentos voltados para o desenvolvimento de
dreas de contemplacdo, lazer e cultura. O objetivo da
minha comunica¢o é apresentar, primeiramente, uma
andlise dos discursos de arquitetos e decisores politicos
nos Féruns de Participag¢éo para a apresentacdo do projeto
de Requalificagdo da Rua Céndido dos Reis, no ano de
2010. E em seguida uma andlise da implementagéo desse
projeto a partir de narrativas de pessoas que trabalham
nessa rua, que a partir de 2012 teve o processo de
requalificacéo concluido. A rua Céndido dos Reis, alguns
anos apds a conclus@o das obras de requalificacdo, passou
a ser identificada em diferentes discursos como um
espaco cool. Essa transformacdo espacial e imagética de
espacos urbanos dard pistas para ampliar o debate sobre
politicas urbanas e o processo de reinven¢do das cidades
contempordneas. Dentro dessa perspectiva poderemos
aprofundar também o debate sobre as dimensées sociais
da infraestrutura urbana, assim como, sobre espago
publico e cidadania urbana.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

In cities of different social, economic or geographical
dimensions, the contemporary urban landscape has been
reconfigured through rehabilitation projects for degraded
spaces. Within this context, the city of Almada, in Portugal,
enteredthe 21st century with the ancient Lisnave abandoned
and with several buildings associated to the shipbuilding
industry in ruins. As a consequence of this spatial
configuration and look for a new image and economic
development for the city, many urban intervention projects
were presented to the population and some implemented.
This process of requalification experienced in Almada can
be understood as the reinvention of urban spaces, in the
context of public policies that seek a new “vocation” for
the cities, with investments focused on the development
of areas of contemplation, leisure and culture. The aim of
my communication is, firstly, an analysis of the speeches of
architects and policy makers at the Participation Forums for
the presentation of the requalification project at Candido
dos Reis Street, in the year of 2010. And then an analysis
of the implementation of this project from narratives of
people working on this street. The Candido dos Reis Street, a
few years after the completion of the requalification works,
came to be identified in different speeches as a “cool” space.
This spatial and imaginary transformation of urban spaces
will provide clues to broaden the debate on urban politics
and the process of reinvention of contemporary cities. From
this perspective we can also deepen the debate on the social
dimensions of urban infrastructure, as well as on public
space and urban citizenship.

KEY WORDS
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Introducao

O processo de requalificagdo urbana vivenciado na cidade de Almada pode ser entendido como a
reinvengdo dos espagos urbanos, no contexto de politicas publicas que buscam uma nova “vocagao”
econdmica para as cidades, com investimentos voltados para o desenvolvimento de areas de contemplagao,

lazer e cultura.

Dentro desse contexto, o objetivo desse artigo é apresentar uma analise das dimensdes sociais
nos processos de requalificagdo urbana. O desafio de refletir sobre esse fenédmeno é decorrente de uma
investigacao sobre o processo de requalificagdo urbana na cidade de Almada, entre os anos de 2009 e 2014.
Nesse periodo, desenvolvi o pés-doutoramento em Portugal e acompanhei a apresentagdo dos seguintes
projetos: o plano de intervengdo Almada Nascente — Cidade da Agua, que visa a construir uma “nova cidade”
as margens do Tejo; o Plano Pormenor de Reabilitagdo Urbana e Funcional de Cacilhas, que tem como
objetivo “qualificar” a area de Cacilhas, definida nos discursos oficiais como “a porta de entrada da cidade”; o
Projeto de Requalificacdo da rua Candido dos Reis, que defende a “qualificagcdo” dessa rua criando condigdes
de desenvolvimento de recreio e de lazer; e o Plano de Pormenor do Cais do Ginjal, que tem como objetivo
preservar a memoria do cais e a espetacularidade que ele ainda conserva e o Plano Pormenor da Quinta
do Almaraz, que tem como objetivos a salvaguarda de aspectos ambientais relevantes e a valorizagéo e

protecédo do espdlio arqueoldgico presente no local.

O contexto cientifico da minha investigacdo se desenvolveu no ambito dos conceitos de requalificagao,

gentrificagéo e politicas publicas.
Objetivos
Apresentar uma analise das dimensdes sociais nos processos de requalificagao urbana.
Observacao e analise dos Féruns de Participagdo promovidos pela Camara Municipal de Almada.
Observacgao e analise das narrativas sobre a rua Candido dos Reis apds o processo de requalificagao.
Metodologia

A partir da observagéo das narrativas oficiais referentes ao projeto de requalificagdo da Rua Céandido
dos Reis, entre os anos de 2011 e 2012, nos Foéruns de Participagao realizei um analise dos discursos sobre
o projeto de requalificagéo da rua Candido dos Reis. Assim como, a observacao e a analise das narrativas

sobre a rua Candido dos Reis apds o processo de requalificagdo.
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A partir da nogao de que os léxicos empregados na definicdo do projeto de interveng¢ao na rua Candido
dos Reis podem ser “categorias de analise” para o entendimento dos processos de requalificagdo em Almada
selecionei alguns discursos dos decisores publicos referentes as transformagdes urbanisticas nesta cidade.
Este exercicio metodoldgico consiste na analise de conteudo das narrativas, analise sdcio-semantica e analise

interpretativa. (Vale salientar que nao ha sociélogos participando nestes projetos de intervengao).

Segundo as orientagdes do procedimento de analise de contelido desenvolvido por Martinez (1996)
destaquei algumas oragbes ou expressbées conceptuais que contemplam aspectos essenciais das narragoes.
Este processo de delimitagdo das oragbes conceptuais aumenta a intuicdo do pesquisador, pois este deve
ler os discursos em profundidade, apreendendo sua esséncia semantica. Em seguida organizei uma lista de
palavras que parecem ter significado relevante para os discursos, a qual denomino de “classificacdes”. Para
analise de conteudo, seguindo este modelo, elaborei também quadros apresentando o projeto de intervengao,

a ser executado na cidade de Almada e suas respectivas descrigdes.

Para a segunda parte da pesquisa realizei observagdes in loco com e entrevistas a pessoas que
trabalham na rua requalificada, assim como, registros fotograficos e analise das narrativas em revistas e

jornais sobre a requalificagdo da rua Candido dos Reis.
1. Corpo de texto

1. A Rua Candido dos Reis

A Rua Candido dos Reis abrigava, até o inicio das obras de intervencdo, em 2011, comércios, na
maioria restaurantes e bares, mas também uma variedade de outros negdécios como lojas de produtos para
pesca, de revistas, de t-shirts, de moveis e de produtos congelados, havia também cabeleireiro, barbearia,
ourivesaria, talho, imobiliaria, duas casas especializadas em vinhos e outros produtos gourmet, algumas
drogarias e mercearias. O principal monumento desta rua é a Igreja de Nossa Senhora do Bom Sucesso,
outro edificio com valor histérico é o antigo posto dos bombeiros que foi requalificado e ja abrigava, nessa
altura, um centro de informacéo turistica. Os pontos comerciais estavam predominantemente na parte inferior

de edificios residenciais.

A ideia da requalificagao era apontada pelos decisores publicos e arquitetos como a melhor forma de
desenvolvimento econdmico por meio do turismo e lazer, os administradores defendiam que a reforma da rua

iria atrair novos comércios e diversos utilizadores para esse espacgo da cidade.

Com o intuito de apresentar o projeto de requalificacdo da rua Candido dos Reis para a populagéo foi
organizado um Férum de Participagéo no dia 25 de Maio de 2010. A Vereadora do Planeamento e Urbanismo

iniciou a apresentacao, estavam presentes o Engenheiro da Divisao de Transito; o arquiteto responsavel pelo
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projeto de pedonalizagédo da rua Candido dos Reis; o Presidente da Junta de Freguesia de Cacilhas; o Chefe
de Divisédo de Qualificagdo Urbana; a Diretora do Projeto Parcerias e Desenvolvimento Local; o Arquiteto da

CMA; o Chefe de Divisdo do Projeto e a Presidente da Camara Municipal.

Segundo a Diretora do Projeto Parcerias e Desenvolvimento Local a rua Candido dos Reis era
importante para a cidade devido ao seu acesso, histoéria e ocupagéo, especialmente os restaurantes, informou
também que esse espaco apresentava uma “homogeneidade morfolégica e tipoldgica”. Em seguida expds
algumas imagens com caracteristicas gerais da rua, falou da transformagéo do seu papel e sua vocagao no
contexto da “cidade do futuro”. Enfatizou também a questéo do “patrimonio edificado, memoaria” e “patrimdnio

arqueoldgico”.

Na apresentacao do arquiteto responsavel pela requalificagao foi salientado o facto de a rua ser bastante
dindmica, do ponto de vista de sua estrutura, pois tem vias entrando, alargamentos e isso € uma “mais-valia”
do ponto de vista turistico, “isso pode levar a atividades de natureza cultural e artistica, esplanadas, atividades
improvisadas, os comerciantes podem criar atividades”. Ele acrescentou ainda que a requalificagdo da rua
sera importante também para a atragéo de eventos, como por exemplo a ocorréncia de mais casamentos na

Igreja de Nossa Senhora do Bom Sucesso e também concertos de musicas na rua.

Os Féruns de Participagdo podem ser definidos como uma lugar da exposi¢do da cidade cenario e
os projetos de requalificagdo como um recurso que os decisores publicos langavam mao para atrair mais
visitantes, novos moradores e consequentemente mais investimentos para as cidades. Nesse processo os
ateliés de arquitetura estavam a desenvolver um papel importante, pois como vimos acima a existir uma
valorizagao estética do edificado urbano. Nesse contexto, os projetos dos novos espagos estavam adquirindo
o papel de seduzir os administradores que acreditavam que esse processo levaria a construgéo da urbe ideal,

limpa, harmoniosa, imponente e bela.

Assim, os projetos dos arquitetos tornam-se o elemento central capaz de legitimar uma politica que
tem como componente principal uma mudanga de imagem da cidade. Como informa La Cecla (2011: 32), “o
arquitecto pousa a sua capa sobre a cidade para garantir que a cidade esta na moda”. Desta forma, eles sao
os porta-vozes dos decisores publicos e o seu oficio a narrativa adequada para justificar o novo conceito de

cidade.

Nessa légica de urbanidade importa menos as apropriagées vernaculas e mais as edificagdes com
capacidade para atrair novos utilizadores. Como vimos no discurso dos arquitetos, nos Féruns de Participagao
em Almada, os modelos dos novos espagos sao reproduzidos e reelaborados de acordo com paradigmas ja
padronizados ou conforme as suas criatividades. Para esses novos espagos a estética é a palavra de ordem.
Elementos considerados identitarios da antiga urbe, como edificagdes emblematicas para um determinado

periodo, elementos de instalagdes industriais ou portuarias que perderam suas fungdes, construgdes que
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tiveram seus usos modificados ou tornaram-se espacgos vazios sdo transformados em patriménio e icones da

cidade ou sao simplesmente destruidos de acordo com as necessidades dos projetos arquitetonicos.

Nesse processo de idealizagdo da cidade destaco uma frase do discurso de um arquiteto num férum
de participagdo em Almada, ele comeca a sua exposicdo dizendo: “isso pode levar a ...”, ou seja, nesse
decurso de ambiguidade entre a cidade ideal e a real a expressao utilizada denuncia que existe uma indicagao
de apropriagdes que ordenam os usos. Neste caso ele acredita que serdo implementadas “atividades de
natureza cultural e artistica” e também que “os comerciantes podem criar atividades” com o objetivo de atrair
mais pessoas para a cidade. O conceito da estética arquitetdnica ditando os usos, também se encontra nesse
discurso iniciado pela afirmacgao: “isso pode levar a ...”, nesse caso o arquiteto refere-se que o modelo da
rua, “com diversas entradas e alargamentos”, dara mais alternativas de construgbes e usos voltados para o

turismo.

Seguindo o modelo de analise de conteldo proposto por Martinez (1996), apresento abaixo as oragées

ou expressbes conceptuais.

* Criar em Cacilhas uma nova centralidade urbana;

* ... recriar um espacgo urbano harmonioso;

» O objetivo (do projeto) passa por qualificar o espago publico;

* Pretende-se projetar novos desafios associados aos dominios social e econémico;
* ... reabilitar uma area de Almada onde vivem mais de 20 mil pessoas;

» Potenciar as vistas e implementar nesta area atividades turisticas...;

Nesta tradugado de texto literal para oragdes conceptuais perde-se uma quantidade consideravel de
informagdes. Contudo, como o processo de analise é ndo-redutivo, esta perda de informacgao é s aparente.
Na realidade, o processo de extracédo das oragdes conceptuais em cada texto amplia extraordinariamente a

intuicdo do investigador.

Criagao; Recriar; Requalificagao;
(Cidade) inclusiva; Qualificar; Ampliagéo;
Inovacao; Novas (acessibilidades); Promocgao;
Nova (centralidade urbana); Novos (equipamentos); Formagao;
Implantar; Promover; Dinamizagao;
Aproveitar; Valorizagao; Reabilitar;
Construgao; Renovados (equipamentos).
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Organizei a seguir uma lista de “classificacdes” a respeito deste plano de intervencao:

Esta lista inclui ndo sé palavras soltas como também unidades (nomes ou verbos) que, mesmo
compostas por varias palavras, funcionam como uma s6 unidade conceptual basica. E importante assinalar
que uma mesma palavra aparece varias vezes num discurso, como: Nova / novas/ novos. A anadlise de
contetido poderia ter em conta o nimero de vezes que aparece um conteldo conceptual especifico, porém
a autora que propde este método prefere ndo considerar este aspecto. A presenga de um conceito num texto

nao sera medida em fungdo do numero de vezes que o referido conceito aparece.

Dando prosseguimento a analise de conteudo apresento a seguir o quadro com o “plano de intervengao”,

as suas descrigcbes e as “categorias de analise”.

Quadro 1: “Requalificagédo da rua Candido dos Reis”

Projeto Descrigao Categoria de analise
Criacdo de uma nova centralidade urbana. Criar
Qualificagdo do espago publico. Valorizar
Reabilitacdo de area residencial. Reabilitar

Requalificagdo da rua Candido
Valorizar a vista do Tejo.

dos Reis — i
Implementando atividades turisticas.

Criacdo de equipamentos, na organizagao de

atividades de lazer

2. Dimensoes sociais de processos de requalificagdo da Rua Candido dos Reis

A rua Candido dos Reis, alguns anos apds a conclusdo das obras de requalificacdo, passou a ser
identificada em diferentes discursos como um “espago cool”. Como pode ser lido abaixo, em uma matéria da
revista Magazine noticias, o projeto de requalificagdo da rua Candido dos Reis transformou-a na “rua mais cool
de Almada”. Esse adjetivo refere-se aos novos usos desse espago, utilizado predominantemente como um
lugar de lazer, de novos utilizadores e especialmente ocupado por jovens. E importante ressaltar também que
essa transformacao espacial e imageética desse espaco da cidade de Almada levou um a processo de novos

investimentos econdmicos com uma predominancia de equipamentos relacionados a gastronomia gourmet.

Rua de tascas, tabernas e burricadas no inicio do século XX e de restaurantes e comércio decadente
no final deste, a Candido dos Reis, em Cacilhas, é hoje a rua mais cool de Almada e arredores. A deciséo de
a tornar pedonal causou polémica, mas revelou-se transformadora. E os novos projetos que foram dar vida
a espacos fechados, degradados e vazios estao a ter um sucesso que espanta até quem ali arriscou tudo.
(Pires, 2014)

Dantes denominada como Rua Direita a Candido dos Reis, comega no Largo de Cacilhas, onde aportam
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os cacilheiros que fazem a travessia do Tejo, ligando Lisboa a Almada, e acaba no antigo Largo do Pogo, onde
fica o atual posto de Turismo. A sua localizacao a faz ser identificada nos discursos dos gestores e arquitetos

como sendo uma das portas de entrada da cidade.

No inicio do século XX essa rua abrigava diversos comércios como, tascas e tabernas, estalagens e
cocheiras, mercearias e drogarias. Dentre as narrativas de antigos moradores € comum uma histéria que
pode ser definida como o “mito fundador” da rua Candido dos Reis e que envolve o terremoto de 1755 e um
milagre que foi a ndo destruicdo da margem sul do rio Tejo. Segundo essa narrativa, “no dia do terramoto de
1755, alguém, de entre a populagdo em panico pelo maremoto que se avizinhava, correu a ermida de Santa
Luzia, no inicio da rua, onde é hoje a Igreja de Nossa Senhora do Bom Sucesso, e levou a imagem da santa,
perante a qual as aguas revoltosas do rio amainaram. Ainda hoje, todos os anos, a 1 de novembro, uma

procissao celebra o milagre” (Pires, 2014).

A “vocacgao” para a predominancia de estabelecimentos relacionados a gastronomia sempre esteve
presente na rua Candido dos Reis, é importante destacar que se no inicio dos século XX a rua ja abrigava
tascas e tabernas, até o inicio do século XXI essa “vocag¢ao” havia permanecido. Em meados do século
tascas e restaurantes eram frequentados por trabalhadores dos estaleiros da Lisnave e mesmo apods o
seu encerramento ja no final dos anos 1990 ainda sobreviviam alguns desses estabelecimentos mesmo

decadentes.

Porém, apesar do aspecto decadente com comércios fechados e desordenamento do transito a deciséo
da Camara Municipal de Almada de a requalificar, fechando-a ao transito, tornando-a pedonal e recuperando o

edificado, foi recebido como muita polémica e apreensao por parte dos comerciantes e moradores da cidade.

Alguns anos apoés a conclusdo das obras de requalificagdo tornou-se comum a afirmagdo de que
“Cacilhas esta na moda”, segundo os antigos e novos empresarios as intervengdes levaram a uma dinamizagao
da economia e novos negdcios tornaram-se oportunidades como o desenvolvimento de emprego e renda.
Porém, essa transformacgao nao pode ser entendida sem levar em conta um contexto mais amplo que envolve

outros aspectos da sociedade atual no pais e das politicas publicas desenvolvidas nas ultimas décadas.

Se questionarmos quem sdo os novos comerciantes percebe-se claramente que o perfil dos donos
dos estabelecimentos mudou, ndo ha mais, como numa imagem estereotipada, o portugués de bicodes e
boina com uma barriga saliente a falar alto no balcdo de uma taberna frequentada predominantemente por
homens. O perfil dos novos comerciantes da rua Candido dos Reis, estou a falar em termos ideal tipico
(Weber, 1991) sido de pessoas com nivel superior, cosmopolitas e que investiram em projetos de profissionais
de arquitetura e designer. Esse tipo de investimento pode ser percebido na arquitetura interior e exterior dos
estabelecimentos, no mobiliario, nas vestimentas dos empregados e nos servigos oferecidos. No caso dos

restaurantes é perceptivel uma preocupagao com um padrao gourmet.

ap 797

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



Gomes Bezerra, Roselane

25-27 JANEIRO 2017 1

Quanto ao publico, frequentador do espago mais “cool de Almada”, ha uma predominancia de jovens.
Nesse sentido, é possivel definir esses novos frequentadores como uma populagédo que cresceu em um pais
gue vem desenvolvendo diversas politicas publicas em educagdo. Segundo dados do Pordata' a populagéo
com 0 ensino superior completo no pais aumentou de 6,8 em 2001 para 17,1 em 2015, ou seja, quase
triplicou em pouco mais de 10 anos. Como consequéncia de investimentos em diversas politicas publicas
de educacdo é possivel afirmar que independente do capital econdémico o pais possui hoje um grande
numero (Bourdieu, 1989) de jovens com capital social e cultural que os colocam sem sintonia com os novos
estabelecimentos. Fazendo uma analogia com uma matrioska?, percebo que os projetos de requalificagdo
urbana abrigam dentro de si investimentos privados publicos e/ou privados que valorizam os espagos urbanos
€ esses espagos abrigam usos e apropriagdes que sdo também resultados de investimentos econdmicos
privados e/ou politicas publicas que tornam os usuarios “adequados” aos espagos gentrificados, ou seja,
pessoas com um maior nivel de escolaridade e exigéncias que dialogam com a infraestrutura e as propostas

dos espagos projetados.

Conclusoes

Como conclusao da investigagao percebo que as politicas de intervengao na urbe devem ser analisadas
perante o estudo de diversos indicadores sociais e que o “sucesso” dos projetos de gentrificagdo esta no
desenvolvimento de diversas politicas publicas nas areas do entorno das interveng¢des nas cidades. A politica
urbana n&o pode ser desenvolvida sem um planejamento que envolve o estudo de indicadores sociais e
aplicagao de politicas publicas de saude, educagao, cultura, habitagdo, patrimdnio ou assisténcia social.
Essas politicas publicas devem ser analisadas nas tomadas de decisdo para a execugao de projetos de
intervengao urbana — pois sdo essas politicas que contribuem para definir o cidaddo que habita, visita e
transforma, espacial e simbolicamente a cidade. Se os projetos de intervengéo urbana buscam proporcionar
uma nova imagem para os espacgos urbanos ou mesmo para as cidades, a execusao de diferentes politicas
publicas nos espacos da cidade que Referéncias vivenciam processos de intervencao urbana é fundamental

para que todos possam se sentir pertencentes a cidade “gentrificada”.
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Resumo

O artigo de que resulta este resumo, pretende
constituir-se numa reflexdo sobre o convivio multi-cultural
e multi-racial que é caracteristico a cidade da Beira e a
forma como este convivio propiciou a criatividade cultural
das suas gentes, num horizonte que vai de 1972 a 2015.
E finalidade desta reflexdo analisar as diferencas étnico-
culturais sob ponto de vista linguistico, artistico e social e
a influéncia que estas tiveram para a criatividade cultural
na cidade da Beira. O artigo aborda aspectos negativos
e positivos do convivio intercultural marcado por uma
miscelGnea étnico-cultural de gentes provenientes das
diferentes partes de Mocambique e que coabitam no espa¢go
urbano desta cidade. Em termos metodoldgicos, o trabalho
baseou-se na abordagem qualitativa, na medida em que
ele se cingiu mais nos conteudos sem necessariamente
passar pela quantificacdo rigorosa e tratamento estatistico
das entrevistas. Com efeito, a operacionaliza¢do do
estudo foi com base na pesquisa bibliogrdfica, para o
aprimoramento dos conceitos e busca de informacgdes
relevantes essencialmente sobre as etnias; nas entrevistas
abertas, para colher informacdes sobre manifestacdes
de sociabilidade na diversidade cultural; na aplicagéo da
técnica da bola de neve, fundamentalmente para identificar
informantes que tivessem experiéncias ou conhecessem
casos relevantes para o estudo e o recurso a histérias de
vida, para colher experiéncias individuais que ajudaram
na concretizagéio do objectivo do trabalho, entre outras.
Como resultado, foram identificadas diferentes formas de
expressoes étnico-culturais, linguisticas, artisticas e sociais,
e 0 seu impacto na criatividade cultural e em manifestacoes
de sociabilidade.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

The paper that comes out of the present abstract will
constitute a reflection about a multicultural and multiracial
gathering that characterises Beira and the way in which this
gathering brought about cultural creativity of its people in
between 1970 and 2015. The ultimate goal of this reflexion
is to analyse the ethno-cultural differences in a linguistic,
artistic and social point of view and the influence that these
had to the cultural creativity of the Beira City. The article will
tackle on positive and negative aspects of the intercultural
gathering marked by ethno cultural variety of people coming
from different parts of Mozambique and share the same
urban space. With regards to methodology, the paper will
be driven in a qualitative approach in the sense that it will
mainly look at the content rather than looking thoroughly at
the quantity of the interviews. The study will be conducted
through bibliographic research to enhance the concepts and
the search of relevant information essentially about ethny,
in the open interviews to collect data about manifestation of
sociability in the cultural diversity, applying the Technique
known as snow ball, essential to identify informers that are
experienced enough or that know relevant cases for the
study and use a life story as a resource to collect individual
experiences that will help accomplishing the goal of the
paper. As a result of the study, we hope that different ways
of expressions such as ethno cultural, linguistic, artistic and
social are identified and its impact in the cultural creativity
and in the manifestation of the sociability.

KEY WORDS

»
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Introducao

Este artigo constitui uma reflexdo sobre o convivio multi-cultural e multi-racial que é caracteristico a
cidade da Beira e a forma como este propiciou a criatividade cultural das suas gentes de 1972 a 2015. A
escolha de 1972 prende-se com o facto de ter acontecido nesse ano a primeira manifestagcdo conflituosa
interétnica que ficou conhecida por “luta entre Cenas e Chwabos”. Nesta conformidade, este trabalho aborda
aspectos negativos e positivos do convivio intercultural marcado por uma miscelanea étnico-cultural de gentes

provenientes das diferentes partes de Mogambique e ndo s6 e que coabitam no espacgo urbano desta cidade.

Como é caracteristico das cidades, a heterogeneidade social e cultural e o caracter heterdclito das suas
edificagbes, constituem, parafraseado Grafmeyer (1994) alguns dos tragos marcantes de qualquer cidade.

Estes e outros, colocam a partida, a cidade na condi¢gado de um caleidoscépio.

As cidades africanas, porrazdes histéricas (movimentos migratorios intra-continentais, inter-continentais,
trocas comerciais também inter-continentais e os processos de colonizagdo) sdo marcadas por uma distinta

multiplicidade étnica e racial que as tornam assaz multiculturais.

As cidades mogambicanas, africanas que sao pelas mesmas razdes acima afloradas nao se livram
desta condi¢ao. Além de mais ,Mocambique, como veremos adiante € um pais que se caracteriza por uma
extrema diversidade cultural o que acaba se repercutindo nos seus centros urbanos. Destes, a cidade da
Beira constitui, aquela que se apresenta social, étnica e culturalmente mais heterogénea como atestaremos

adiante.

Dos 53 municipios existentes até 2016, a cidade da Beira aparece como a Unica em que se pode
ouvir a cantar num funeral ou numa mesma missa, trés a quatro canticos em linguas nacionais diferentes,
nomeadamente: cisena, cindau (que séo locais), citswa e chwabo, oriundas respectivamente da provincia de
Inhambane e da provincia da Zambézia, e os que entoam estes canticos muitas vezes nada tem a ver com
alguns vinculo étnico-linguistico da cangdo entoada. Algumas falam as linguas em que cantam, outros nem
por isso; mas na hora de cantar, a execucdo se mostra perfeita. Estes e outros factos que retrataremos ao
longo do texto constituiram factores que nos motivaram a desenvolver a presente reflexdo enquadrada no

contexto cientifico de cidades identitarias observadas no ambito da sociologia urbana.
Objectivos

Constituiu objectivo desta reflexdo analisar as diferengas étnico-culturais sob ponto de vista linguistico,
artistico e social e a influéncia que estas tiveram para a criatividade cultural na cidade da Beira, mais

concretamente:
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+ Identificar as principais etnias e suas trajectorias histéricas;
» Descrever a etiologia dos conflitos étnicos; e,
» Verificar quais as formas de manifestagdes de sociabilidades inter-étnicas;

+ Avaliar em que medida a multietnicidade contribui para o desenvolvimento da criatividade nas cidades.
Metodologia
Em termos metodoldgicos, o trabalho baseou-se:

Na abordagem qualitativa, na medida em que ele se cingiu mais nos conteludos sem necessariamente
passar pela quantificacdo rigorosa e tratamento estatistico das entrevistas. Segundo Silvestre & Araujo
(2012:76) “a abordagem qualitativa consiste em obter descricées detalhadas de uma realidade que permitam

”

a interpretagdo de uma situagéo ou contexto....”.

» A operacionalizagdo do estudo foi com base na pesquisa bibliografica, para o aprimoramento dos
conceitos e busca de informagdes relevantes essencialmente sobre as etnias. Como refere Gil (2008) “a
principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no facto de permitir ao investigador a cobertura de uma

gama de fendmenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar directamente”;

» Nas entrevistas abertas, para colher informacdes sobre manifestagdes de sociabilidade na diversidade
cultural, bem assim na recolha de informagdes inerentes a conflitos étnicos havidos em 1972 e no periodo que
vai de 1991 a 1996; e,

» Na aplicacao da técnica da bola de neve, fundamentalmente para identificar informantes que tivessem
tido experiéncias ou conhecessem casos relevantes para o estudo e, o recurso a historias de vida, para colher

experiéncias individuais que ajudassem na concretizagao do objectivo do trabalho, entre outras.
1. Contextualizacao
1.1. Mogambique

A Republica de Mogambique situa-se no sul da costa oriental do continente africano, entre os paralelos
10° 27" e 26° 52" Sul e entre os meridianos de 30° 12° e 40° 51" Este. Separada pelo Canal de Mogambique,
possui na parte frontal a llha de Madagascar. Este tem uma superficie de 799 380 km?, aos quais se devem
adicionar mais cerca de 120 000 km? da plataforma continental. Da superficie continental, 779 500 km?
correspondem a parcela terrestre, 13 000 km? as aguas interiores e 6 880 km?, a parte do Lago Niassa, que

pertence a Mogambique.
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Preenchendo uma linha de fronteira que totaliza 4 212 km, Mogambique faz fronteira com seis paises,

assim dispostos:

* ANorte - Republica da Tanzania, com uma area de 670 km, dos quais 620 km através do rio Rovuma,;

» AQeste —tem como paises limitrofes, trés: Republica do Malawi, com 1400 km de extenséo, repartidos
por 888 km terrestres, 190 km fluviais e 322 km lacustres; Republica da Zadmbia, com 446 km, dos quais 76 km

através do rio Rovuma; Republica do Zimbabwe, com 839 km terrestres e 295 km fluviais, e;

« A sudoeste e a sul temos a Republica da Africa do Sul, com 496 km, dos quais 472 terrestres e 24

fluviais; e o Reino da Suazilandia, numa extensao de 106 km.

« A Este, Mocambique é totalmente preenchido pelo Oceano indico, numa extensdo de 2515 km
(Assembleia da Republica - Comissao de Agricultura, Desenvolvimento Regional, Administragdo Publica e
Poder Local, 1996:6).

1.2. Cidade da Beira

A cidade da Beira, capital da Provincia de Sofala, é o segundo maior centro urbano do pais, tendo como

limites geograficos o distrito do Dondo a norte; o Oceano indico a sul e este e o rio Plingwe a oeste.

Este ¢é o centro urbano mais importante da regido centro do pais. Esta importancia, deve-se ao
desenvolvimento das suas infra-estruturas ferro-portuarias através da linha férrea Beira-Machipanda e ao
facto de ser a terminal do Corredor da Beira que congrega a rede de transportes ferro-portuarios e rodoviarios
através da Estrada Nacional n°6 (ENG6) e o pipeline. O Porto da Beira tem desempenhado um papel importante

na transacg¢ao de mercadorias nacionais e internacionais.

A cidade da Beira foi construida em terreno plano, abaixo do nivel médio das aguas do mar, junto a foz
do rio Pungwe e se estende por uma faixa ao longo da EN6 até ao principio do distrito do Dondo. A estrutura
do solo é caracterizada por planicies lodosas de mangais na zona de Nyangau, Praia Nova e Chiveve; dunas
e areas verdes ao longo do rio chiveve ; canigos na praia nova e Ponta-Géa, ndo obstante as recentes
tendéncias de urbanizagao de parte da zona da Praia Nova; dunas com vegetagédo de casuarinas e plantas

rasteiras, planicies com murmuchés ao longo da Estrada Nacional numero 6; e bosques nas zonas altas.

O clima é do tipo tropical humido chuvoso de savana, caracterizado por temperaturas elevadas e
hamidas durante o verdo, com ventos dominantes da frente Leste e Sudoeste, 0 que faz com que a cidade
esteja sujeita tanto a ciclones sazonais como a secas peridédicas num ciclo de trés anos, sofrendo, por isso,

de sérios problemas de inundacdes.
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A despeito da hostilidade do clima, a cidade da Beira possui uma excelente vegetagcdo natural,
caracterizada por um litoral com mangais excelentes para o desenvolvimento de espécies marinhas como o

camarao.

Os principais tipos de ocupacgdo dos solos existentes sdo do sector familiar, empresarial, estatal e

outros.

1.3. A Divisdao Administrativa

Tanto quanto pudemos constatar, a toponimia da cidade da Beira ainda carece de uma revisdo de modo
a alcancgar-se consenso tanto na estruturagéo e alinhamento dos bairros como na designagédo e enumeragao

dos mesmos.

Até 2003, altura em que o municipio estava sob a algada do Presidente e Concelho Municipais dirigidos
pelo Partido Frelimo, falava-se de 24 bairros. Porém, com a nova direccdo do municipio, dirigida por um
Presidente proveniente de um partido que, em 2003, constituia oposi¢ao, ja ndo se ouve falar das mesmas
nomenclaturas dos bairros. Tanto é assim que, dos mapas que nos foram disponibilizados pelos servigcos
urbanos da cidade da Beira, s6 se fala de 20 zonas compostas por subunidades territoriais com designacgodes
que advém de tempos remotos, isto €, antes da independéncia, proclamada a 25 de Junho de 1975.Do que
pudemos constatar dos mapas das 4 zonas existentes, 11 subunidades estavam em estado de degradacgao, 3

em situagdo mista ou intermédia e 6, passiveis de ser consideradas nao degradadas’. Vide o mapa:

C CiAmnaga
Masli?.Fnha

Inhamnmizua

C‘hhimite:f,/ =

“PAE e e ol e

- et = T

L

Mapa 1. Representacéo da Cidade da Beira(Fonte: Conselho Munincipal da Cidade da Beira)

1 Em virtude de o mapa nao ilustrar o estado fisico das infra-estruturas e dos bairros em geral, com base na observa-
¢éao directa assinalamos com “D” os Bairros em situagéo de degradagao, com “M” os que estdo em situagdo mista ou
intermédia e aqueles que ndo estdo em situagao de degradagédo ndo possuem nenhum sinal.
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1.4. A Evolugao da Populagao Urbana

Com uma populacao estimada em 214 613 habitantes em 1980, segundo o censo do mesmo ano,
distribuida por uma superficie de 61 000 hectares que corresponde a 643 km?, a cidade possui um tecido
urbano rico e diversificado, tanto do ponto de vista étnico como do ponto de vista racial. Da cifra supracitada,
a populagdo do Municipio da Beira previa atingir em 2006 um total de 598.708 habitantes, em s com as

projeccoes do Censo de 1997.

Tendo em conta o boom populacional que resultou, por um lado, do éxodo rural adveniente das guerras
que assolaram o pais e dos consequentes processos de pacificagido e, por outro, dos processos de imigragao
relativamente intensos nos ultimos 20 anos, os numeros aqui apresentados poderdao de algum modo estar
longe das cifras reais, no que concerne ao municipio da Beira. Todavia, com vista a fornecer uma melhor
percepcgao da evolugéo da populagao do Municipio da Beira, concentremo-nos na leitura da tabela que abaixo

se apresenta.

Tabela n°. 1 — Evolugéo da Populagao do Municipio da Beira

Ano Homens Mulheres Total
1980 120 063 94 550 214 613
1997 218 011 229 348 447 360
2000 240 520 253 427 493 947
2003 256 058 279 476 544 535
2006 291 416 307 292 598 708

907

801

70

601

50 O Este

401 H Oeste

30 O Norte

201

101

oA
1° Trim. 2° Trim. 3° Trim. 4° Trim.

Fonte: INE, (Censo de 1997).

Refira-se que os numeros entre 1997 e 2007, bem assim de 2008 em diante s&o resultantes das

projeccdes feitas pelo Instituto Nacional de Estatistica.
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Tabela n° .2 Continuagéo da Evolugéo da populagao.

Ano Homens Mulheres Total

2007 225629 217741 443369
2008 226704 219755 446458
2009 227663 221575 449238
2010 228526 223223 451749
2011 229299 224704 454003
2012 229983 226022 456005
2013 230599 227201 457799
2014 231165 228264 459430
2015 231684 229220 460904

Fonte: INE, (Censo de 2007).
1.5. Abordagem Histoérico-Sociolégica e etnografica da Cidade da Beira

Os primeiros contactos entre os portugueses e povos nativos da zona em que se veio a construir a
cidade da Beira de forma estruturada, deram-se por volta dos anos 1887, quando chega uma expedigéo que,
pretendendo ocupar e dominar, atacou os aglomerados populacionais entdo existentes naquela regido. Nessa
altura, esta zona era habitada por um grupo populacional conhecido por Mabangwé (termo que em lingua
Sena, significa sulista), dai a designagdo do subgrupo etnolinguistico Sena-bangwé que se refere ao grupo
que habita de Mwanza a Beira, que corresponde a parte de sul da zona mée da lingua Cisena (distrito de Caia

onde se encontra a famosa pedra de sena).

A etnia Sena preenche o espago geografico que vai desde a vila Sena, uma das localidades do distrito
de Caia nas margens do rio Zambeze, descendo ao sul até ao Norte do rio PiUngwe e do oeste se estende

desde Tambara pertencente a provincia de Manica até ao actual distrito de Chinde, provincia da Zambézia.

Segundo Maman (2000:11) (...)” Alocalidade de Sena localiza-se na bacia hidrografica do rio Zambeze,
na sua margem sul. E limitada a Norte pelo distrito de Chemba e pelo rio Zambeze; a Este pelo mesmo rio; a

Oeste e ao Sul pelo Posto Administrativo de Murraga.”

Sem descurar outras navegacgbes que por ai passaram, Xadreque e Artur (1989) referem que a
anteceder a passagem de Vasco da Gama em 1502, em 1400, com a incumbéncia de estabelecer uma
feitoria em Sofala, Pedro Alvares Cabral destacou do alto mar um navio capitaneado por Sancho de Toar para
localizar o famoso porto de sofala e foi desta forma que se efectivou o primeiro contacto com os nativos de
Sofala (Xadreque e Artur,1989:14-15).

Segundo algumas fonte orais, €, no processo da luta de resisténcia dos Mabangwés que, povos que
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habitavam nas media¢des do rio Buzi, pertencentes ao grupo etnolinguistico Ndau, atravessa o rio aruangwa-
actual pungwe para a margem da actual cidade da Beira, em auxilio de seus homénimos de cor e de origem.
Porém, a essa altura, conforme narram fontes orais, a batalha estava quase ganha pelos portugueses e se
iniciava o processo de submissdo dos Mabangwés de entao, contra a furia e vontade dos Ndaus, recentemente
chegados a contenda. Estes ultimos tentaram resistir um pouco mais, contudo, ndo foram por ai além, pois,

nao possuiam armamento a altura do dos portugueses, como por exemplo os canhdes

O inconformismo dos Ndaus fez com que durante algum tempo, os portugueses 0s assumissem como
rebeldes perante a atitude submissa dos primeiros Mabangwés. E isto fez com que os portugueses, do ponto de
vista de profissdes, privilegiassem os Sena-bangwés, colocando-os em servigos de escritérios, construgdes,
cargos de chefia, etc. em detrimento dos Ndaus, que preenchiam as profissdes ligadas a operariado das

oficinas, servigos de limpeza da camara, entre outros.

Perante o caracter submisso dos Sena-bangwés, versos caracter revolucionarios dos Ndaus, a
que os colonos apelidavam de rebeldia, a diferenca étnica e linguistica, a diferenciagcdo propositada das
areas profissionais e, a aplicacdo do principio de (dividir para reinar), constituiram factores catalisadores de
uma relagao de repulsa e ndo tdo harmoniosa entre os dois povos nativos durante um tempo consideravel,

praticamente até aos meados do séc. XX.

Entretanto, segundo De Sousa e Congil (1988:32) (..)’ABeira inicial era formada por trés grandes blocos:
Régulo Zimg’ombe (actual esturro), Chiloanenses (no Chiveve) e Régulo Luis (Samba-Bonga e Mangaloforte)
e outras pequenas zonas. Os do Régulo Zimg’'ombe foram para a zona da Chipangara; os Chiloanenses, que
se encontravam no Chiveve, deslocaram-se para a zona da Munhava e centro da Baia Massanzane (Vila
Massane) e os do Régulo Luis espalharam-se pela mesma zona até Marrocanye e Baias do nascer do sol,
na Beira-Mar. Nas novas grandes zonas situaram-se os mesti¢os e, também, os comerciantes Paquistaneses

e Chineses, em grande numero.”

Do que pudemos colher das fontes orais, nos parece ter uma sequéncia mais logica dos factos.
Todavia, os trés blocos referidos por De Sousa e Congil (1988), ndo deixam de constituir alguma verdade,
pois até hoje existem algumas evidéncias, principalmente no que se refere a distribuicdo dos diferentes
grupos populacionais. O que de alguma forma se pode questionar, é, se de facto a referéncia da Beira inicial

corresponde ao periodo antes ou depois da ocupagao.

O processo de luta de libertacdo nacional, por um lado, a proclamacgao da independéncia nacional e a
divulgacao e inculcamento do principio da unidade nacional, por outro, constituem factores que contribuiram
em grande medida para a reversao ou relativa inversao da situagao da relagédo biunivoca encrespada entre

as duas etnias.
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Até a altura da proclamacgao da independéncia, a 25 de Junho de 1975, ainda era notoria essa relagéo
nao tdo harmoniosa entre as duas etnias, mormente sob ponto de vista social e cultural. Tanto era assim que,
os matriménios entre as duas etnias, embora fossem acontecendo ndo eram tao bem vistos parte a parte.
Alias, casos houve em que jovens namorados, ja com alguma perspectiva do futuro, viram as suas aspiragoes

goradas em virtude de terem recebido dos parentes de uma das partes orientagdes para findar com a relacao.

Até um pouco depois da proclamacdo da independéncia, por influéncia dos barcos que vinham de

Machanga e com essa designacéo, os Ndaus na Beira eram vulgarmente conhecidos por “Achangane”.

Porém, com o boom dos changanas de Gaza, essa designacdo sumiu em relacdo aos primeiros

passando a usar-se para estes ultimos.

Todavia, € importante realgar-se desde ja que o embrido da multi-culturalidade da cidade da Beira,
assenta na relagao intrinseca da triade etno-linguistica e racial Sena-bangwé,/ Ndau/ Portugués. Mais tarde,
tanto os nativos Sena como os Ndaus e os de outras etnias, desde que assumissem a lingua e cultura de
uma das etnias originarias, passaram a assumirem-se e identificarem-se como Mabangwé, particularmente
aqueles que ndo quisessem fazer prevalecer suas origens ancestrais ou que nao tivessem passado por um

processo de socializagédo que lhes permitisse apropriar-se de uma unica lingua.

Depois da formacao desta triade, nos primordios da génese da cidade da Beira, como consequéncia
do surgimento dos caminhos de Ferro da Beira de 1958 a 1966, da Sena Sugar State em 19202, em busca de

emprego, ha um novo Boom, o dos Achwabos, Nyanjas e Makwas.

Os Achwabos, por maioritariamente provir de Quelimane ficaram conhecidos por “Maquelimane”.
Entretanto, para De Sousa e Congil (1988:32)" Foi em 1925 que se notaram leves afluéncias das tribos
Quelimanense (chwabo e lomwe) e do baixo Zambeze (Podzos e Senas). Até 1945 as companhias ndo foram
efectivas. Foi neste ano que se notaram fortes imigracées na Beira , situando-se os imigrantes, de preferéncia

, por zonas.”

Os Makwa, por sua vez, ficaram conhecidos por “Maparapato”, em virtude de grande parte dos primeiros
grupos ter vindo da ilha de parapato de Nampula. Estes dois grupos populacionais nao tiveram um vinculo

profissional especifico de destaque sob ponto de diferenciagao estatutaria.

Relativamente aos Nyanjas, nao houve alguma designacao especifica subjacente a etnia ou proveniéncia
geografica . No entanto, por concidentemente se ter empregado maioritariamente e durante muito tempo na
camara municipal no sector de recolha de residuos sélidos, ficaram conhecidos por “Matchonas “(termo que

significa um emigrante de ha longa data). Foi dai que durante muito tempo, os trabalhadores de recolha de

2 https://pt.wikipedia.org/wiki/Sena_Sugar_Estates.
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lixo, na Beira, tinham a alcunha de Matchonas.

Outro grupo populacional que se fixou na Beira e que constitui igualmente um condimento relevante na
multi-etnicidade desta cidade, é o que proveio do Sul de Mogambique, mais concretamente da provincia de

Inhambane entre os meados dos anos 50 e principios dos anos 70 do século XX.

Apesar deste grupo ser constituido por varios subgrupos etnolinguisticos nomeadamente, Matswas,
Gitongas, copis, entre outros, ele, na Beira ficou conhecido e apelidado por “Mabazarutos”. Nao é por acaso;
tal se deve ao facto de os primeiros grupos terem aparecido com frequéncia de um barco escrito Bazaruto.

Provavelmente provinha ou pertencia a alguém ligado a ilha de Bazaruto.

Uma das particularidades deste grupo, prende-se com o facto de, sem prejuizos de outros casos, se ter

fixado significativamente no bairro de Chipangara e na zona de Massamba pertencente ao bairro do Esturro.

Por forga do principio da unidade nacional, a semelhanga do que acontece com o termo chingondo
aplicado no sul de Mogambique, particularmente em Maputo, para se referir a pessoas provenientes das

provincias do centro e norte de Mogambique estas designagdes tendem a desaparecer.

Outro grupo cuja presenca e identidade se avolumou significativamente, mormente no periodo pés 25
de Junho de 1975 é o dos Macondes. Estes séo particularmente conhecidos por trés tragos identitarios, a
saber: O conservadorismo rigoroso nos ritos de iniciagdo, dedicacdo a escultura e, tatuagens, embora esta

ultima pratica cultural tenda a minguar.

Sem contarmos com os portugueses e as etnias locais (Senas e Ndaus), até aqui, temos vindo a
falar das influéncias étnicas internas a montante a cidade da Beira, ou seja, provenientes do Norte e
do Sul relativamente a localizagdo da cidade da Beira, donde demos particular relevancia a seis etnias,
designadamente: chwabos, Makwas, Matwas, Nyanjas, Gitongas e Copis, embora esta ultima seja de uma

forma bastante Subtil. Mas elas, ndo sio Unicas.

A jusante, isto é, do interior para o litoral, ha outras influéncias ndo menos importantes. Quero referir-
me as influéncias dos Shonas em Zimbabwe, donde provem o famoso prato de que falaremos a diante, os
Amanhicas (Maniquenses), os Barues , os Ateues, entre outras variantes étnicas.

Entre os anos 1980 e 1990, por insuficiéncia ou inexisténcia de escolas secundarias, nalguns casos
e, inacessibilidade, devido a guerra, houve na Beira um fendmeno bastante sui generis, - o Boom de jovens
estudantes que vinham maioritariamente das provincias de Manica, Tete e Zambézia, para além de uns e

outros casos das provincias do norte de Mogambique e n&o so.

Este fendmeno, veio incrementar por um lado, a multietnicidade e por outro, a populagao juvenil,
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influenciando até certo ponto a piramide demografica da cidade. Alguns destes ndo sabiam falar e outros
mal falavam as suas linguas maternas. Outros ainda, sabiam falar as suas linguas. Por uma questdo de
estratégias de insergao social, nalguns casos, e, de sobrevivéncia, noutros, muitos acabaram aprendendo o
cisena e o cindau ou outro idioma, conforme as circunstancias, antes ou durante este periodo, mesmo em

detrimento da sua propria lingua materna.

Dalguma forma este fenémeno pode ter contribuido para a consolidagao da unidade nacional, pois, por
de tras da lingua também subjaziam habitos alimentares, crengas, modos de vestir, modos de ser e de estar

entre outras praticas culturais .

Em contra partida, outros houve, que ja traziam um dominio linguistico e um quadro referencial de

valores e padrdes culturais préprios e que puderam partilhar num processo reciproco de intercambio cultural.

Por detras de cada etnia, particularmente no que se refere ao contexto africano e/ou mogambicano,
normalmente subjaz uma lingua e um conjunto de suas variantes. Fazendo uma analise comparativa das
duas tabelas que se seguem podemos nos aperceber do grau da multi-etnicidade da cidade da Beira, por
um lado pela diversidade das etnias e por outro, pelo facto de a tabela referente a cidade de Maputo conter

linguas praticamente da mesma radiciagao (grupo etno-linguistico tsonga), como se pode ver:

Tabela 2. Linguas maioritariamente faladas na Cidade da Beira

Falantes
Etnia/Linguas Homens Mulheres Total de Falantes
Portugués 68490 64699 133189
Cisena 43623 45627 89250
Cindau 41809 44585 86394
Echuwabo 17359 10773 28132
Xitswa 5444 6766 12210
Emakhuwa 2689 1269 3958
Outras linguas mogambicanas 7977 6694 14671
Outras linguas estrangeiras 1308 795 2103
Nenhuma 23 31 54
Mudos 108 98 206
Desconhecida 1363 1109 2472
TOTAL 190193 182446 372639

Fonte: Instituto Nacional de Estatistica (Censo 2007)
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Tabela 3. Linguas maioritariamente faladas na Cidade de Maputo

Total de Falantes (%)
Etnia/Linguas

Portugués 42.9
Xichangana 31.5
Xirhonga 9.7
Cicopi/Cichopi 3.3
Xitshwa 35
Gitonga 2.8
Outras linguas mogambicanas 4.4
Outras linguas estrangeiras 1.3
Nenhuma 0.0
Mudos 0.0
Desconhecida 0.5
TOTAL 100

Numero Total da Populagao 959,747

Fonte: Instituto Nacional de Estatistica (Censo 2007)

Na primeira tabela referente a cidade da Beira, é notéria ndo sé a multietinicidade pelas expressodes
numéricas das etnias e de seus falantes, como também é perceptivel a significancia social de cada lingua

pelo seu numero de falantes.

No caso da segunda tabela, embora aparegam enunciadas varias etnias, no fundo elas sdo mais
variantes do grupo linguistico méae, tsonga. Além de mais, relativamente ao changana, os outros grupos

linguisticos tem express&o numérica bastante diminuta.

Por ultimo, mas ndo menos importante, acresce-se o aspecto da pluri-racialidade, resultante da presenga
de portugueses, maioritariamente por via da colonizagao, indianos fortemente vinculados a trocas comerciais,
mauricianos ligados principalmente as agucareiras do Buzi, do Marromeu e de Mafambisse, Hindus e Chineses
ligados a sectores diversificados de actividades e, naturalmente a diversa gama de mestigos, resultante dos
cruzamentos dos supracitados com os nativos, embocando numa matiz sociocultural impar e absolutamente
paisagistica, com calores e olhares indescritiveis mas também com efervescéncias sociais até certo ponto

atipicas no pais.

Perante este quadro sociocultural multiétnico e multirracial, ndo restam duvidas que a cidade da Beira,

€ um caleidoscopio de distinta multi-culturalidade.

2. Efeitos Perversos da Multi-etnicidade

A existéncia de varios grupos étnicos e/ou comunidades étnicas, muitas vezes implica a coexisténcia

de varias culturas e diferenciadas maneiras de ver e de perceber o meio que os rodeia.
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Segundo Smith (1997:36), entende-se por grupo étnico, um tipo de colectividade cultural que da
particular importancia ao papel de mitos de descendéncia e memorias histéricas, a qual é reconhecida por
uma ou mais diferengas culturais, quais sejam : a religido, os costumes, a lingua ou as instituicdes. Estas
colectividades sdo duplamente histéricas, na medida em que sao ndo sé as memoarias histéricas essenciais
para a sua continuagdo, como cada um de tais grupos étnicos é produto de forgas especificas, implicando

deste modo a que esteja sujeito a dissolugao e a alteragao historica.

Como ele realga , “Pertencer a um grupo étnico é motivo de atitudes, percepcbes e sentimentos,

necessariamenteflutuantese mutaveis, variando consoante asituagcdo especificado sujeito.”(Smith,1997:35-36).

Outros dois conceitos que para este debate podem assumir peculiar importancia sdo os de categorias

étnicas e comunidades étnicas.

Como refere Smith, entende-se por categorias étnicas (...)” popula¢ées que alguns elementos exteriores
consideram constituir um agrupamento cultural e histérico a parte. Mas a populagéo assim designada pode
ter uma fraca auto-percepg¢ao, possuindo apenas uma ligeira consciéncia de que constitui uma colectividade
a parte”(Smith, 1997:36).

Para o efeito deste estudo, os chwabos constituiam as tais categorias étnicas, que vindos de Quelimane
para Beira mantinham as suas referéncias ligadas a proveniéncia, mas, auto-assumindo-se como uma

comunidade chwabo, na Beira.

Da jungao de varios grupos étnicos consoantes as similitudes ou afinidades, resulta uma comunidade
étnica. Por sua vez, comunidade étnica ou em francés “ ethnie” seria caracterizada por um conjunto de seis

atributos, a saber:

(...)

1.Um nome préprio colectivo.

2.Um mito de linhagem comum.

3.Memérias historicas partilhadas.

4.Um ou mais elementos diferenciadores da cultura comum.

5. A associagao a uma terra natal.

6. Um sentido de solidariedade em sectores significativos da populagdo.” (Smith,1997:37)

Como refere Laraia, citando Ruth Benedict (...)" a cultura € uma lente através da qual o homem vé
o mundo. Homens de culturas diferentes usam lentes diversas e, portanto, tem visées desencontradas das
coisas. “(...) ( Laraia,1986:67).

A luz do pensamento de Benedict, torna-se compreensivel que individuos de etnias diferentes que
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coabitam no mesmo espaco tenham as vezes percepcdes e interpretacdes diferenciadas sobre a mesma

realidade social. E este facto que em certos casos, quando as diferencas se agudizam, gera conflitos.

Ao longo da histéria e em muitos paises a coabitagao de etnias diferentes teve sempre tendéncias de

fazer eclodir alguma conflitualidade inter-étnica.

Podem servir como alguns dos exemplos mais recentes, a luta entre as etnias hutus e tutsi havida nos

meados do anos 90 do séc. XX.

O conflito entre hutus e tutsi ocorreu principalmente na area de Ruanda e Burundi, (pequenos paises
localizados no oeste da Africa). O primeiro povo a habitar essa area de que se tem registo foram os twa. Por
volta do séc. XIV a area foi conquistada pelos hutus, provenientes da bacia do rio Congo, que difundiram
sua cultura para os twa. No século seguinte os tutsi, uma etnia originada nas cercanias do rio Nilo, invadem
também a regido, submetendo os hutus a servidao estabelecendo um reino organizado num sistema feudal
e baseado na crencga racista da superioridade dos tutsi sobre os hutus (http://www.nacaomestica.org/hutus_

tutsi.htm).

O outro conflito digno de destaque é o de Congo por razdes étnicas e de disputa de recursos minerais.

Como referem Lipovetsky e Serroy (2008), “(...) Enquanto assistimos a comercializagdo exponencial
da cultura, assistimos também a transformacdo desta numa esfera cada vez mais politizada, confiitual e,
por vezes, tragica. S4o prova disso, nos casos mais extremos, na cena internacional, a multiplicagdo dos
massacres interétnicos, das guerras entre comunidades, dos tribalismos sanguinarios e dos fanatismos

etnorreligiosos e etnonacionalistas” (Lipovetsky e Serroy, 2008:33).

Porém, em Mocambique os factos mostram que os diferendos interétnicos embora tenham acontecido,

ndo foram de tanta intensidade e crueldade.

Particularmente no que se refere a cidade da Beira, narra-se que aconteceram alguns diferendos: Um
em 1972 entre os Senas e os Chwabos e o de 1990 -1996, este ultimo, tido como conflito inter-étnico religioso,

pois como veremos adiante, ele ocorreu a propdsito e no ambito da religiao catélica.

2.1. A Pseudo-Luta entre Senas e Chwabos em 1972

Do ponto de vista de impacto social e de estudos socioldgicos sobre o conflito étnico entre Senas e
Chwabos havido em 1972, pouco ha aprofundando. Todavia, muitos sdo os comentarios em torno deste facto.
Tanto é assim que nos anos 80 um cantor Chwabo, entdo docente de geografia do ensino secundario na

Beira José Arone Fijamo, produziu uma musica, pela qual apelava a humanidade para reflectir no conflito
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gue acontecera entre Senas e Chwabos?.

Por outro lado, muitos tém sido os comentarios a esse respeito, com particular énfase entre os principios
e meados da década 90 do século passado, a proposito do conflito étnico-religioso, havido entre os Senas e

a igreja Catdlica na cidade da Beira.

Para esta pesquisa lograr sucesso, teve que se recorrer a uma busca intensiva em arquivos de jornais
(Tabloides e radiofénicos), a entrevistas semi-estruturadas e a histérias de vida de cidadaos que presenciaram
a efeméride, privilegiando a técnica da bola de neve. Foi assim, que coligimos algumas informagdes, donde
destacamos, entre outras, as de policias de cor negra, que o governo colonial decidiu envolver para estancar

o conflito como em seguida se relata.

2.1.1.Antecedentes

Como relata Manuel Vieira Gumanganze, que no dizer dele fora “o primeiro cabo negro” nos finais do
ano 1972, na altura da fracassada ofensiva militar “N6 Gérdio” sob comando do general Kaulza de Arriaga por
parte do exército colonial portugués contra a frente de libertagdo de Mogambique (FRELIMO), se fazia sentir

no Mogambique colonial, o desespero da maquina governativa colonial quer administrativa quer militarmente.

Como enfatizou este e alguns dos entrevistados, por volta dessa altura era notério o alastramento de
desentendimentos por um lado, entre elementos da estrutura governativa colonial, desentendimentos estes,
que poderéo ter constituido um dos embrides da eclosao de 25 de Abril de 1974 e por outro, o recrudescimento
da consciéncia politica colectiva sobre a necessidade da libertagdo dos mogambicanos do jugo colonial, o que
se reflectia na proliferagdo de encontros clandestinos de jovens mogambicanos a favor da luta de libertagao

nacional, como enfatizou um dos nossos entrevistados.

Nos principios dos anos 70, cresce a tendéncia de industrializagao da provincia de Sofala e isso atraiu

entre outros, os Chwabos, maioritariamente provenientes de Quelimane.

Como refere Couto (2011:93) “Uma vez instalados na provincia de Sofala, para sua propria conveniéncia
e sobretudo por razbées de poupangas, viviam nas mesmas zonas, partilhando as mesmas casas. Registam-se
casos em que trinta pessoas habitavam a mesma residéncia de canigo. Esta atitude isolacionista provocava

uma situagao de conflito potencial por parte das outras etnias numericamente dominantes.”

Esta tendéncia isolacionista dos Chwabos, vivendo quase que fechados num gueto, e o facto de maior
parte deles virem sem as respectivas mulheres, como refere o Jornal Noticias de 3 de Novembro de 1972,

provocava nos outros, atitudes ostracizantes, que no nosso entender viriam mais tarde perante um macabro

3 Mubwele Ekhodo lvirile ya Asena na Achwabo
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facto a que aludiremos adiante, provocar um sentimento de 6dio visceral.
2.1.2. A etiologia e o impacto do conflito entre os Senas e os Chwabos

Relativamente a causa do conflito, como veremos adiante ndo ha divergéncia tanto nas fontes escritas
como nos nossos entrevistados. No que toca as datas, deparamo-nos com algumas divergéncias ao longo da
pesquisa entre fontes orais e algumas escritas, divergéncia esta, que ficou sanada pelos dados disponiveis
no Jornal Noticias do Dia 3 de Novembro de 1972, o qual reporta que o conflito ocorreu de 1 a 2 de Novembro

do longinquo 72.

Este conflito, conforme refere o0 mesmo Jornal provocou 106 feridos e 3 mortos, e envolveu um grupo
composto por “Senas” , “Machaganes” e “Bazarrutos” contra o grupo de “Quelimanensses”. Jornal Noticias
(1972:5).

O recurso ao termo “pseudo-lutas” que referimos acima, encontra sua razao de ser precisamente no
facto deste conflito ter sido conhecido e divulgado como luta entre Senas e Chwabos, enquanto na verdade era
um grupo multiétnico incluindo, como vimos atras, Senas, Machanganes e Bazarrutos contra Quelimanenses,
nao obstante ao facto de a confusao ter partido de uma atitude criminosa de um quelimanense contra uma
mulher Sena. Este facto da bipolarizagdo do conflito de alguma forma tem tido repercussdes estereotipadas
negativas relativamente as duas etnias implicadas na designacgao.

Do contacto estabelecido com Manuel Vieira Gumanganze, foi possivel obter colaboragéo de outros seus
correligionarios que consigo participaram na resolugao de conflito os quais colaboraram para a reconstituicao
dos factos. Resultante desta colaboragao, constatou-se que foi precisamente no dia 1 de Novembro de
1972 que, em consequéncia de se ter descoberto em conversas de entao famoso “CHINGUERE” - clubes
de dancgas na altura para populagbes indigenas de varias origens étnicas - de Munhava Central, que um
certo cidaddo Chwabo tinha assassinado uma outra cidada gravida de origem Sena, por esfaqueamento no

abdomen, que iniciou a luta entre os dois, a qual resvalou num conflito étnico.

Couto (2011:94) sustentando-se em testemunhos recolhidos refere que: (...)” a razdo concreta que
provocou a reacgéo contra os Chwabos, prendeu-se com o assassinio de uma mulher gravida, de origem
Sena, pelo seu namorado Chwabo. Este recusava a paternidade da crianca e, tresloucado, rasgou o ventre
da mulher, retirando o feto da barriga da mée” (...). E como reiteraram os nossos entrevistados, o indiciado

introduziu no abdémen (em substituicdo do feto) um radio a tocar.

Como realga o depoimento, depois de iniciada a desavenca entre o ex- namorado da vitima e o outro
senhor que também participava naquele convivio, (...)” imediatamente se dirigiram a esquadra da PSP, isto
é, Policia de Seguranca Publica da Munhava. Nesta, foram recebidos por um oficial dia da policia, portanto,

como relataram os nossos entrevistados, “branco, saturado de ver pretos, todo vermelho, eis que se dirigiu
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aos queixosos:

Pretos ordinarios matem-se, porra! E assim que querem ser independentes?

Saiam da minha frente, matem-se. “

No dia 5 de Novembro, reconhecendo a sua incapacidade, a administragao local decide designar o
capitdo Araujo, comandante da companhia da Policia Militar (PM). Este por sua vez, ordena s6 a policias
de cor negra para irem por fim o conflito nos seguintes termos: “ Oh! pretos vdo contra outros pretos e
entendam-se e acabem com o conflito. For¢a! Maos a obra! O primeiro cabo preto da PM comanda a

operagao”.

Na circunstancia o tal “primeiro cabo preto” era Manuel Vieira Gumanganze de 23 anos, que, por sua
vez junto aos outros, seus homonimos de cor estabelece uma tactica, que consistiu em lagarem um apelo em

diferentes linguas consoante a predominancia étnica de cada bairro nos seguintes termos:

“Irmaos a independéncia de Mogambique esta quase a chegar. Nao nos envergonhem. Os
brancos riem-se de nés por ndao podermos ser independentes porque matamo-nos uns aos outros.

Parem com isso”.

Para o efeito, os diferentes policias negros foram indigitados para zonas em que o conflito se fazia

sentir com maior acutilancia, tendo sido assim distribuidos:

“Manuel Vieira Gumanganze - primeiro cabo - Sena, para Munhava; Moisés Binda - Ndau, para
Muchatazina; Die Patricio do Rosarios - Sena, para Chingussura; Bruno de Morais - chwabo, para bairros de
influéncias Chwabo e Pedro Beltrdo Bucha, Elidio Anténio e Herculano Conde - Nyungwes, para Bairro de

influéncia Nyungwe.”

E como remata o depoimento: “ A operagdo comecgou pelas 9h:30min, cada equipa com um “Jeep PM”

empoleirada por cima com altifalantes.

Admiravelmente pelas 19h:30min a Beira estava calma

2.2. Conflito Religioso Inter-étnico-1991

Tudo eclodiu quando, por circular, do dia 27 de Setembro de 1991, o Malogrado D. Jaime Pedro
Gongalves, comunicou aos crentes, numa missa dominical, que de entdo em diante, seria introduzido o Cindau
como lingua liturgica. Uma medida a que os crentes receberam sem agrado, tendo provocado diversos tipos

de manifestagdes resultantes do descontentamento, ndo s6 dos falantes da lingua Sena, mas também dos
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falantes de Chitswa e Chwabo, que viam seus tracos identitarios eliminados nas missas. Daqui, assistiu-se
a um fenémeno que consistiu na dissimulacéo da identidade prépria dos Matswas e Chwabos, misturando-se

com os Senas como estratégia para o resgate e refor¢go desta mesma identidade.

O entéo arcebispo da Beira, sustentava-se numa ideia segundo a qual os primeiros naturais da cidade
da Beira eram de origem Ndau. Dai a existéncia de alguns Bairros cuja a nomenclatura esta em lingua

Cindau, por exemplo Muchatazina .

Em contrapartida, outros ha, que defendiam que aquando da chegada dos portugueses os Ndaus viviam
noutra margem do rio Buzi e sobretudo na feitoria de Sofala. Na Beira estavam os bangwés; descendentes

dos Senas que devido a presencga portuguesa, recuaram para o Norte do distrito, na Zona de Savane.

Os defensores deste ponto de vista sustentam ainda que o bangwé tem mais vocabulos Senas que

Ndaus, o que reforga este ponto de vista (Jornal Noticias, 1992).

Devido a discordancia da introdugao do Cindau como lingua litirgica, a igreja da Munhava, um dos
bairros mais populosos da cidade, ficou encerrada durante dois anos e meio aproximadamente (finais de
1991- inicio 1994), tendo havido cisdo entre crentes Ndaus que rezavam na comunidade religiosa de Sao

Estévao e os Pro-Senas, na de S&o Paulo.

Perante esta profunda discordancia, o entdo arcebispo viu-se na contingéncia de prestar esclarecimentos,
numa entrevista dada a radio Mogambique, a qual também foi publicada no Jornal Diario do dia 20 de Janeiro
de 1992.

Nesta entrevista, prestou alguns esclarecimentos dos quais se destacam os dois trechos que se

seguem:

“Para as cidades onde se fala varias linguas, sejam da mesma provincia ou de outras provincias do
pais, porque as cidades confluem pessoas de varias origens, viu-se que & preciso escolher uma lingua para
a liturgia.”(...) (Jornal Diario 20 de Janeiro de 1992:4).

Para solidificar o seu argumento, referiu-se aquilo que foi o critério basilar para a tomada da deciséo,

dizendo:

“O critério pelo qual se escolheu o Cindau para ser a lingua obrigatéria da liturgia & que se partiu do
principio de que se escolhe a lingua que é falada pelas pessoas originarias desse lugar. E aqui ha o principio
de que esta cidade foi construida numa area em que estavam os vandaus” (...) Jornal Diario 20 de Janeiro
de 1992:4).
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Por muito que este critério reflicta ou ndo a verdade, ele ndo pode ser o Unico, pois, a predominancia

de falantes das diferentes linguas deve igualmente ter a sua valéncia.

Outrossim, se assim fosse, ndo haveria, por hipoétese, possibilidade de se rezar a missa em “Changana”

na cidade de Maputo onde se assume como originario os rongas.
3. Os ganhos da muiltietinicidade

A despeito dos efeito da muiltietinicidade, esta pode constituir uma fonte de riqueza cultural e social
passivel de tornar as cidades mais criativas. Isto se corporiza na interacgao dos individuos, grupos e o meio

que os rodeia através das praticas culturais.

3.1 Praticas Culturais e Manifestacoes de Sociabilidade Inter-étni-
cas

No ponto anterior, retivemo-nos essencialmente nos aspectos negativos e/ou perversos da coabitagédo
e convivéncia inter-étnica na cidade da Beira, onde o conflito étnico de 1972 e o conflito étnico-religioso dos

anos 90, constituiram os pdlos mais marcantes da discussao.

Em nossa opiniao, tanto no primeiro caso, como no segundo, grosso modo, se tratou respectivamente
da auséncia de lideranga e da perspectiva de prevencdo e gestdo de conflitos, para prevenir e gerir os

conflitos de tal modo que se evitasse a degenerescéncia social alcangada.

Em relagao ao conflito de 1972, pode acrescer-se dois factores: atensa relagao colonial entdo existente,
coadjuvada com a derrota de “N6 Gordio” e a consequente aproximacgado da luta de libertagdo nacional na

frente de Sofala.

No que concerne ao segundo conflito, igualmente dois factores podem explicar a sua razédo de
existéncia. O primeiro, tem a ver com o facto de a igreja catdlica, particularmente a arquidiocese da Beira,
basear ou vincular a sua organizagao administrativa, mais na légica das antigas circunscricbes do tempo
colonial e numa abordagem histérica constante numa das suas publicagdes, intitulada “Resenha Histoérica”,

sob coordenacgao de P. José Augusto Alves de Sousa, S.J e P. Odilo Congil, P.B.

Segundo estes autores, “A diocese da Beira compreende as zonas geografico-humanas de Manica,
Sofala e Zambeze. Destas zonas geografico-humanas, duas estdo povoadas por um grande bloco Shona

que ocupa aproximadamente 80% do terreno diocesano: todo territério de Manica e o de Sofala até Mwanza”
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(De Sousa e Congil,1989:31).

Ora, para quem estiver recordado, e para o conhecimento de quem nao sabia, essa jungdo de Manica

e sofala pertence a divisdo administrativa do periodo colonial, quando Sofala se chamava de Manica e Sofala.

Como se sabe, depois da proclamacao da independéncia de Mocambique, foi aprovada uma nova
divisdo administrativa, onde Manica e Sofala constam como provincias diferenciadas e Mwanza aparece
como um dos distritos da provincia de Sofala, cujos habitantes sdo falantes da lingua Sena. E daqui que néo
se compreendia a légica subjacente a decisdo de assumir até este distrito como Beira, o que fazia sentido s6
no tempo colonial quando beira e Muanza pertenciam a mesma circunscri¢gdo, ainda que este Ultimo falasse

eminentemente a lingua Sena.

O outro, tem a ver com o facto de os decisores da introdu¢do do Cindau como lingua litirgica, terem
ignorado a significancia estatistica e a relativa relevancia antropossociolégica dos grupos Senas, Matswas

(vulgo Bazarrutos) e Chwabos.
3.1.1 A multietnicidade e a Cidade criativa

Se tivermos em conta que por detras de uma etnia normalmente ha uma cultura e/ou subculturas
subjacentes e se considerarmos a ideia de Ruth Benedict citada por Laraia (2008), segundo a qual, a cultura
pode atribuir ao individuo uma viséo diferente sobre a mesma realidade, nao fica dificil compreender que a
convivéncia e coabitagdo interétnica, quando bem gerida, pode constituir uma mais valia para tornar uma

cidade mais criativa. Senao vejamos:

Pela diversidade cultural, ha uma multiplicidade de modos de ver, ler e interpretar as multiplas paisagens.
logo, ha também uma variadissima gama de fontes de inspiragdo: inspiragcdo para escrever, cantar, pintar,

esculpir, etc.

E neste processo, ocorrem criatividades que permitem a reinvencgao da cidade, suas vivéncias, formas
de concebé-la e de representa-la, formas de construi-la e requalifica-la, entre outras manifestagdes, que

tornam a cidade multiétnica mais criativa.

Num contexto multiétnico, o individuo cria inspirando-se com base na sua cultura, em cada uma das
culturas dos outros e no produto da miscigenagao, choque e/ou complementaridade dessa amalgama cultural

que caracteriza uma cidade multiétnica em permanente interacgdo com as multiplas paisagens urbanisticas.

Como refere Pais (2010:73), “ «As cidades criativas» tém sido definidas como lugares para ver (Tay

2007:220). Porém, se alguém alimenta o desejo de um dia ser turista na prépria cidade é porque a olha sem
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a ver (paradigma de «Braga por um canudo»). Provavelmente por falta de tempo.

Esta questdo de ndo ver por falta de tempo é relativa, principalmente nos dias que vivemos, em
que a pés-modernidade, querendo ou ndo, quando menos esperamos, pelas Tecnologias de Informacao e

Comunicacéo (TIC’s) nos invadem a privacidade e até a moralidade.

Mas tudo na verdade, depende de como cada um compreende o mundo e nele se insere. Alias, como
sublinha Pais, (...)” ainda assim descobri pensamentos contemplando propensdes para a sociabilidade (
uma dia reino amigos para uma festa de arromba), para a solidariedade ( um dia fago voluntariado) e para a

compaixao (um dia levo um céo abandonado) (Pais, 2010:76).

Tudo é uma questdo de predisposicdes, visbes de cada um e, quiga, o contexto. Se fosse eu, no

continente africano, para a compaixao, levaria para casa um velho ou uma crianga abandonada.
3.1.2 A Gastronomia e o Refor¢o de Manifestagoes de Sociabilidade Inter-étnicas

Nos principios dos anos 80, mais concretamente em 1983, houve em Mogambique uma profunda
crise de fome como consequéncia do alastramento da guerra entre a Renamo e as forgas do governo.
Consequentemente, houve igualmente um Boom do éxodo rural, tendo aumentado significativamente o

numero de deslocados nas cidades.

Perante este cenario, acrescem por parte do governo os apelos a unidade nacional. E por parte das
igrejas, os religiosos nas suas homilias fazem incidir com particular énfase a necessidade de reforgar os

valores humanos da irmandade, ndo a diferenga ou igualdade, amor ao proximo, ajuda mutua, entre outros.

A conjugacdo de todos esses factores, resultou no aumento de solidariedade, partiiha e

consequentemente mais convivio interétnico.

A pouco e pouco iam-se carcomendo as diferengas, solidificando-se outros valores como a empatia, as

relagdes de vizinhanga, o amor a patria e o sentido de pertengca a mesma cidade.

A partir daqui, outros factores comegaram a ter mais influéncia: a gastronomia, o canto e danga e os

casamentos.

Quando a fome se avoluma, ha um velho ditado que se ergue: “O que ndo mata, engorda”. E assim
que os sulistas, (mormente os changanas) que viam com desdém o peixe seco, iguaria dos centristas,
(principalmente os Senas, Nyumgues e Ndaus) passaram a consumi-lo com gosto; Os centristas que viam

a cacana (um vegetal com algum amargor) habitualmente consumido por sulistas, particularmente os
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Changanas e Rongas passaram a deliciar-se dela sem estranheza; Os Senas que estavam habituados a
usar na sua culinaria, basicamente o amendoim e o gergelim, como tempero, passaram a familiarizar-se com
0 coco, comum nos Inhambanenses, Zambezianos e Ndaus;E todos estes, contrariamente ao seu passado,
por influencia de maniquenses e dos zimbabweanos, passaram a consumir regularmente uma iguaria dos
Shonas, vulgo” sadza ne murio” (um prato composto por um preparado de farinha de milho com uma mistura

de couve ou repolho com carne).

Assim, foram ocorrendo muitas outras miscigenagdes gastronémicas interétnicas. E, por via
disso, a gastronomia foi dando a sua contribuicdo na reducdo de diferencas, aumento de semelhancgas e
consequentemente, o incremento das manifestacbes de sociabilidade, através de troca de favores e de

produtos aumentando a comunh&o na mesa e nos convivios.

3.1.3 O Canto e Danca e o Refor¢co das Manifestagoes de Sociabilidade Inter-
étnicas

Uma vez saciados, vem a alegria; e com ela, o canto e danga. Nestas ocasides, cada um volta as suas

origens.

O Ndau canta e danga a sua mandoa, o Changana o seu Xigubo, o Sena o seu Utsé e 0 macua o seu

tufo, etc.

O que era estranho, de tanto se repetir, até se torna engragado e interessante para também aprender

e apreender, chegando até a apropriar-se do que dantes parecia exoético.

Durante muito tempo, principalmente antes do conflito étnico religioso dos anos 90, este intercambio
multicultural e multiétnico era frequente nas igrejas catdlicas e ndo s6, onde na mesma missa se entoavam
canticos em Cisena, em Chitswa, em Cindau em Chwabo, em Nyanja, entre outras linguas. E isto, era uma

caracteristica sui generis e impar da cidade da Beira.

Nos ultimos tempos, vai havendo tentativas de recuperar a pratica. Isto, seguramente, contribui para a
minimizacao das diferengas, maximizagao das proximidades e oportunidades e, naturalmente consolidagéo

das manifestagdes de sociabilidade inter-étnicas

3.1.4 O Casamento e o Refor¢o de Manifestagc6es de Sociabilidade Inter-étnicas

Na cultura africana, ndo basta que uma mulher seja bem educada e bem instruida, é fundamental que
ela tenha capacidade de procriar e tratar bem o marido. E esse “tratar bem” passa necessariamente pelo

seu grau de mestria na culinaria e no leito. Alias, € daqui, que se valoriza bastante um ditado popular sena,
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segundo o qual, “Se queres ter dominio do teu conjuge, conhece-o bem no estdbmago e na esteira®’.

E por esta razdo que as ocasibes de exibicdo de dotes de culinaria e as de danca, sdo tidas pelos
jovens masculinos como excelentes oportunidades para escolher as candidatas a suas futuras esposas.

Por aqui se abre a porta para os enlaces matrimoniais, também contribuirem para a unido, de alguma
forma indissociavel, entre familias de etnias diferentes. Para tal, basta que haja numa relagdo uma procriagéo
para definitivamente essa relagao ser eterna, mesmo nos casos em que ha separacgao, pois, ela € meramente

social e nunca biolégica nem tdo pouco étnica, caso para dizer,”o que Deus une o homem nao separa”.

4.Conclusao

Por tudo e de tudo quanto debatemos até aqui, podemos concluir que a convivéncia multiétnica e
multicultural, € um repositorio de imensa riqueza. O que é preciso é saber prevenir conflitos, gerir as diferencas

€ organizar os processos de lideranca.

A cidade da Beira é por muitos e muitas vezes tida como social e politicamente dificil, mas ela é cultural,

artistica e historicamente agradavel de ver e de viver.

Ela é uma das cidades onde na discussao de temas e/ou de problemas, a frontalidade e a cordialidade

sdo uma realidade .

Ela é uma das cidades mogambicanas onde predomina a arte publica e, como a sabia combinagao de
cores diferentes gera a beleza, a coabitagido e a convivéncia multiétnica, empresta e cunha a cidade da Beira
com uma riqueza cultural impar. Caso para dizer que a diversidade cultural nela impregnada como resultado

da multiplicidade étnica permite que ela reclame o estatuto de (sumula cultural do pais).

As manifestagées multiétnicas, em nossa opinido, podem ser tidas e assumidas como os movimentos
sociais. E em Alain Touraine, estes podem trazer inovagdes, enquanto forem abertos, movimentos sociais

enquanto forem dialécticos e accao critica, na medida em que s&o fechados (THINES e AGNES s/d:251).

Portanto, tudo € uma questao de saber prevenir, saber gerir e saber liderar.

O presente estudo, pode ser aplicavel na gestéo politica e cultural de qualquer tipo de cidade marcada
pela multietnicidade. Outro sim, o estudo pode despertar interesse a investigadores para buscar na experiéncia

relatada outros elementos relevantes para posteriores estudos.
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Resumo

Uma cidade identitdria pode ser configurada a
partir de um processo de formacéo histérica e também de
um produto que definem sua imagem ou a marca, como
por exemplo, a cidade de Canoinhas, que estd inserida no
Territério da Cidadania do Planalto Norte no Estado de
Santa Catarina, e tem como identidade sua imagem ligada
a erva mate. A identidade se acentua na sua diversidade de
producdo e construgéio em seus primordios, no século XV,
o territdrio, na maioria dos municipios resultou da atuagdo
dos tropeiros e da coleta da erva mate. Subsequentemente,
no século XIX, com a chegada das primeiras levas de
imigrantes e a ocupagdo da regiéio, ocorreu a formagéo
dos bairros rurais, nos quais prevaleceu um conjunto de
prdticas e costumes que fortaleceram as relagbes soliddrias
e de auxilio mutuo - a roga cabocla, a criagéio comunal, o
pixirum, a devo¢do a sé@o JoGo Maria, as festas religiosas
evidenciando a robustez do capital social com a explora¢do
da erva mate. Canoinhas tem como marca e imagem a erva
mate, sendo o grande atrativo nas festas tradicionais, onde
habituam preservar os hdbitos dos antigos colonos e sua
heranca cultural e histéria do lugar e espaco em construgéo
a partir da cultura e o desenvolvimento da marca territorial.
Canoinhas festeja essa marca e imagem na FESMATE (Festa
Estadual da Erva Mate). Logo, esse artigo tem como objetivo
apresentar a constru¢éo histérica de como a erva mate
marcou o desenvolvimento da cidade com sua cultura,
exploracdo, processo e marca identitdria na sua imagem. O
método serd o documental e bibliogrdfico com pesquisa de
campo, na fundamentacdo de que o lugar tem sua marca
identitdria a partir de seus produtos e servi¢cos.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

A city of identity can be configured from a process of
historical formation and a product that define your image
or brand name, as for example, the of Canoinhas City,
which is placed in the territory of citizenship of the Planalto
Norte in Santa Catarina State, and has as its identity his
image on the yerba mate. The identity is accentuated in its
diversity of production and construction in its early days,
in the 18th century, the territory, in most municipalities
resulted from the action of the barriers and collection of
yerba mate. Subsequently, in the 19th century, with the
arrival of the first waves of immigrants and the occupation
of the region, there was the formation of the rural areas,
in which prevailed a set of practices and customs that
have strengthened the relations of solidarity and mutual
assistance - the farm cabocla, creating communal,
the pixirum, the devotion to Saint John Mary, religious
celebrations showing the robustness of social capital with
the exploitation of yerba mate. Canoinhas City has as brand
and image to yerba mate, being the main attraction with the
traditional celebrations, where usually preserve the habits
of the old settlers and their cultural heritage and history
of the place and space in construction from the culture
and the development of territorial marking. Canoinhas city
celebrates this brand and image in FESMATE (Feast of Yerba
Mate). Therefore, this article aims to present the historical
construction of as the yerba mate marked the development
of the city with its culture, exploration, process and brand
identity in its image. The method will be the documentary
and bibliographic field research, in reasoning that the place
has its brand identity from their products and services.

KEY WORDS
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Introducao

Este artigo direciona o foco sobre a identidade que uma cidade possui a partir de um produto ou processo,
onde fundamenta sua imagem construida na histéria de desenvolvimento, sendo, seu maior patriménio. Assim
a importancia da cidade esta em promover e realizar festas tematicas que explanam a realidade da produgao
local e territorial na promog&o do crescimento econdmico confirmando, assim, sua identidade territorial. O
artigo faz uma anadlise da marca e imagem da cidade de Canoinhas, que esta inserida no Territérios da
Cidadania, Planalto Norte em Santa Catarina, no Brasil e esta fundada na histéria de desenvolvimento por
meio do produto da erva mate. Entender a identidade na constru¢cdo da marca e da imagem da cidade em
que o desenvolvimento passa por feiras e exposigdes, certamente gera uma gama variada de modalidades
em promover comercialmente tanto: de um territério, um municipio, um lugar ou uma regiao, fixando assim,
sua imagem e marca. Nao é raro o nome de uma feira que corresponda exatamente a realidade tematica do
evento, como o caso da FESMATE- (Festa Estadual da Erva Mate) em Canoinhas. Muitas feiras e exposigdes
trazem no préprio nome informagdes que induzem expositores e visitantes a traduzirem a cultura e a realidade
de um lugar ou territério. Certamente, ao justificar esse artigo sobre essa tematica, é possivel, compreender
o nivel de importancia da marca e imagem regional de uma cidade a partir de um produto que fundamenta
sua propria historia de desenvolvimento. Logo a FESMATE, busca na sua esséncia identitaria, promover a
cidade na tematica da erva mate, para nao ser esquecida em que, outrora, foi a capital mundial e atualmente

Estadual da erva-mate.
Objetivos

O objetivo deste artigo estda em fundamentar a identidade da cidade de Canoinhas-SC a partir da erva

mate como um produto e processo de producédo historica na constru¢cao de sua imagem e marca.
Metodologia

O método utilizado para o desenvolvimento deste artigo se estrutura da seguinte forma: quanto a
natureza é aplicada, pois o tema em discussao relaciona-se a construgdo da imagem e da marca da cidade
a partir da histéria do desenvolvimento de Canoinhas-SC, que esta inserido no Territério da Cidadania
Planalto Norte. Com relagao aos objetivos & exploratério descritivo, definindo-se na fase preliminar seréo
exploradas as informagdes sobre os a importancia da marca e da imagem da cidade e, os dados econémicos
sociais a ambientais do territério onde Canoinhas esta inserida. Na fase seguinte sera descrito todos os fatos
observaveis na coleta dos dados, na feira FESMATE (Estadual da Erva Mate), analisados e apresentados
de forma descritiva a importancia da marca e da imagem da cidade ser construida a partir da erva mate.
Quanto a abordagem sera qualitativa e quantitativa, pois sdo analisadas opinides sobre a marca da erva
mate em Canoinhas. Quanto aos procedimentos esta fundado no bibliografico e documental, assim sendo

os documentos analisados sobre histdria da cidade, além de questionarios e entrevistas realizada na Festa
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Estadual da erva mate.

1 Territorio Da Cidadania No Brasil E Em Santa Catarina

No Brasil, de acordo com o Ministério de Desenvolvimento agrario - MDA, em 2003 foi criada a Secretaria
de Desenvolvimento Territorial - SDT e, o Programa Nacional de Desenvolvimento Territorial - PRONAT, com
uma estratégia de desenvolvimento rural sustentavel com a abordagem territorial, centrada principalmente
na organizacao e formacdo de agentes territoriais de desenvolvimento e agdes de inclusdo produtiva em

territérios estagnados na dinamica de crescimento e desenvolvimento.

Porquanto, de acordo com o Portal da Cidadania, (2016), com o desdobramento territorial que o Governo
Federal concretizou ao langar, o Programa Territérios da Cidadania, dos 264 (duzentos e sessenta e quatro)
territérios rurais, nesse periodo, contempla 120 (cento e vinte) regides do pais, uma vez que, apresentam
baixo dinamismo econdémico. A partir dai, por meio de consideragdes geograficas, apresentam possibilidades
de transferéncias voluntarias com o intuito de desenvolver projetos estruturais de desenvolvimento territorial
no tripé: econdmico, social e ambiental. O Estado ao implantar esse programa, busca, por meio dessas
transferéncias voluntarias, programar acdes transformadoras voltadas para melhorar a vida econdémica da
populacdo. Por conseguinte, tendo como base as intervencgdes territorializadas, financiada a fundos perdidos

projetos nas diversas areas como de: a) infraestrutura, b) apoio a producgéo e, c) cidadania e direitos.

Na pratica, essa politica efetiva-se por meio de transferéncias diretas de recursos para projetos que
se enquadram em trés eixos especificos: 1°). Apoio as atividades produtivas; 2°) Cidadania e Direitos, 3°)
infraestrutura. Os trés eixos convergem em sete temas que resultam nas agbes, sendo: 1°) Organizagéo
sustentavel da producéo; 2°) Ac¢oes fundiarias; 3°) Educacao e cultura, 4°) Direitos e desenvolvimento social,

5°) Saude, saneamento e acesso a agua; 6°). Apoio a gestao territorial e, 7°) Infraestrutura.

Ja, o Estado de Santa Catarina foi contemplado com dois territérios, para receber investimentos, na
figuran 1, alocalizacdo dos dois territérios em Santa Catarina, destacando-se a cor amarela clara a localizagao

dos mesmos: o do Planalto Norte com 14 municipios e o do Meio Oeste Contestado com 29 municipios.
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Figura n 1 — Territérios da Cidadania em Santa Catarina.

Territérios do Estado de Santa Catarina
29 MUNICIPIOS

Fonte: MDA, (2016), adaptado.

Assim, incluso no Programa de governo dos Territérios da Cidadania, o Estado de Santa Catarina foi
determinado, entdo, com dois Territorios: o Meio Oeste Contestado - SC e do Planalto Norte - SC. Segundo
o Sistema de Informacgdes Territoriais (SIT, 2016), o Territério Planalto Norte abrange uma area de 10.466,70
Km?2 e é composto por 14 municipios: Bela Vista do Toldo, Campo Alegre, Canoinhas, Irinedpolis, Itaiodpolis,
Mafra, Major Vieira, Matos Costa, Monte Castelo, Papanduva, Porto Unido, Rio Negrinho, Sao Bento do Sul

e Trés Barras.

Alguns dados relacionados ao indice de desenvolvimento Humano (IDH), nota-se que ocorreu uma
evolugao para melhor em varios municipios. Quanto a posicéo dos municipios referentes ao Estado de Santa
Catarina que possui na atualidade 295 municipios dos 5565 do Brasil. Destacam-se entre os 100 melhores
tem-se o municipio de Mafra (36°), Sao Bento do Sul (25°), Porto Unido (21°) e Canoinhas (79°) que s&o os

municipios bem posicionados e com melhores IDH referentes ao Territério da Cidadania Planalto Norte.

Em conformidade com Sistema de Informagbes Territoriais (SIT, 2016), o Territério Meio Oeste
Contestado abrange uma area de 8.288,10 Km?2 e é composto por 29 municipios: Abelardo Luz, Agua Doce,
Bom Jesus, Capinzal, Catanduvas, Coronel Martins, Entre Rios, Erval Velho, Faxinal dos Guedes, Galvao,
Herval d’Oeste, Ibicaré, Ipuagu, Joagaba, Jupia, Lacerdépolis, Lajeado Grande, Luzerna, Marema, Ouro,
Ouro Verde, Passos Maia, Ponte Serrada, Sdo Domingos, Treze Tilias, Vargedo, Vargem Bonita, Xanxeré e
Xaxim. Seu indice de Desenvolvimento Humano IDH médio em 1990 era de 0,463, em 2000 passou para
0,626 e em 2010 melhorando para 0,731.

Sao, portanto, territérios formados por um conjunto de municipios com as mesmas caracteristicas tanto

na econdmica e ambiental, identidade e coeséao social, cultural e geografica.
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2 Desenvolvimento econdmico e marcas regionais

O desenvolvimento territorial e econdmico de uma cidade pode ser construido, por varios processos,
que envolvam toda sociedade na busca de preencher as ideias cotidianas em desenvolver o lugar e torna-lo
sustentavel no territorio. Entre muitos processos, como por exemplo, os APLs (Arranjos Produtivos Locais),
a localizagao geografica, os recursos naturais, a capacidade empreendedora, o capital social, intelectual,
midiatico, enfim, tantas sdo as possibilidades a serem construidas em prol do desenvolvimento. Além disso
buscar construir a partir de um produto uma identidade territorial ou uma imagem da mesma, para ser
reconhecia como uma cidade identitaria, a partir da construgao histérica de desenvolvimento: como é o caso
de Canoinhas fundamentar a marca a partir da erva mate. Outro foco desenvolvimentista, muitas vezes
esta na espera da promogao, por meio do poder publico, em construir parques de exposi¢des para realizar
festas que revelem sua marca e imagem, fundada na realidade da produgao e do crescimento econémico do

municipio num territério.

Muitos tipos de feiras e exposicdes procuram tipificar exposicdes na modalidade Unica da promogéao
comercial. Nao raro o nome de uma feira que corresponda exatamente a realidade do evento. Como exemplo
no Territério da Cidadania, temos em Canoinhas, por mais de vinte edigbes a FESMATE (Festa Estadual da
Erva Mate). Muitas feiras e exposi¢des trazem no proprio nome informagdes que induzem ao erro expositores
e visitantes, como por exemplo, mencionam ser de &mbito nacional, regional, territorial ou local, quando

sequer conseguem atrair visitantes e expositores ao seu redor ou de Estados vizinhos.

KNOREK (2016, p. 10, a) um exemplo de uma feira globaliza € a BIOFACH, em Nuremberg na Alemanha,
gue acontece todos os anos, porém a que ocorreu entre os dias 11 a 14 de fevereiro de 2015, nestes dias foram
mais de 44.000 visitantes, e 136 paises expositores no setor de organico, na cidade de Nuremberg. Também,
nao tdo grandiosa como a BIOFACH, as feiras livres, que atuam localmente, oferecem a oportunidade para
que o pequeno agricultor familiar, onde possa comercializar o excedente de sua produgéo, podendo assim
adquirir independéncia socioeconémica, como a feira que se realiza todos os sabados, ao lado da Pracga
Osvaldo de Oliveira em Canoinhas. Ali os agricultores familiares oferecem o acesso para a populacdo de
alimentos com qualidade originarios da sua prépria produgdo. Sem duvidas, € a partir da agricultura familiar

que se valorizam o trabalho e a sobrevivéncia dos pequenos produtores.

Para o Ministério do Desenvolvimento Social (MDS)!, a feira é, essencialmente, uma instituicdo
econdmica: o objetivo principal daqueles que a constituem é vender, e daqueles que a frequentam, comprar.
Portanto, na escolha do local de realizagao da feira € importante considerar o publico consumidor passante ou
residente nos arredores que se pretende atingir. Importam, dentre outros fatores, o poder aquisitivo, o potencial

de interesse pelo produto a ser comercializado e horarios de maior circulagdo. Os eventos contribuem para o

1 http://www.mds.gov.br/segurancaalimentar/equipamentos/feirasemercados/arquivos/feiras-livres-da-agricultura-fami-
liar-roteiro-de-implantacao.pdf/download. Acesso em 21-04-2016.
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aumento de visibilidade e de oportunidades aos clientes que ali fecham negdcio. Praticamente toda empresa
que ofereca produtos e servigos para o publico pode neles encontrar oportunidades para exibir e demonstrar
suas ofertas. WEBER (2002, p. 30) informa que sao realizados no Brasil mais de 320 mil eventos por ano,
mobilizando cerca de 400 empresas organizadoras e atraindo quase 80 milhdes de participantes. Os eventos,
como feiras, congressos e simpdsios se transformaram na alma dos grandes negdcios que também geram
milhares de empregos. S6 na cidade de Sao Paulo, considerada a capital dos eventos da América Latina,
436 mil postos de trabalhos sdo gerados todos os anos. Oportunidade de emprego para varios tipos de
profissionais. (...) Quase 80% das feiras de negdcios do pais sdo realizados, o que da uma média de um

evento a cada 12 minutos. Ou seja: um setor que desconhece o significado da palavra desemprego.
3 A histéria da erva mate idealizada como imagem de Canoinhas

Na histéria do desenvolvimento, Canoinhas tem na erva mate sua importancia como marca e imagem
territorial. Estudos do historiador TOKARSKI (2002), indicam que a regido de Canoinhas, muito antes de
ser colonizada por imigrantes italianos, alemaes e poloneses, era conhecida como o sertdo de Curitiba.
Ervateiros paranaenses, tropeiros gauchos e paulistas habitavam o interior de Canoinhas. Em 1888, oriundo
de Sao Bento do Sul (SC) o agricultor Francisco de Paula Pereira, instalou-se a beira do Rio Canoinhas,
préximo a foz do rio Agua Verde. Foi em 1902, embora a area contestada pelo Parana e Santa Catarina, que
disputavam posse do territério, € que Canoinhas foi elevado a distrito judiciario de Curitibanos, denominada
de Santa Cruz de Canoinhas. Tais interesses pelo dominio do territério levaram em 12 de setembro de 1911,
0 governo catarinense a criagcdo do municipio de Santa Cruz de Canoinhas. Os fatores sociais, politicos,
econdmicos e messianicos, resultaram da Guerra do Contestado, entre 1912 e 1916. Varias vilas e povoados
do interior do municipio foram atacados por revoltosos. Depois do periodo de batalhas, o municipio iniciou

passos de desenvolvimento através do extrativismo do vegetal da erva-mate e da madeira.

Devido a grande quantidade de araucarias e erva-mate, em 1923 o municipio teve seu nome alterado
para Ouro Verde, numa alusao a principal riqueza do municipio. Em meados de 1930, e economia ervateira
entrou em decadéncia, e divergéncias politicas e religiosas locais, impuseram que o nome fosse substituido
e passou a denominagao de Canoinhas. Bergo do extrativismo, Canoinhas esta localizada em uma regiao
predominantemente de area rural, interiorana, onde a agricultura ja foi a atividade principal de sobrevivéncia

dos habitantes, hoje ocupada pelo setor de servigos e industria (TOKARSKI, 2002).

A erva-mate (llex paraguariensis A. St. Hil.), pertencente a familia botanica Aquifoliaceae, foi
classificada em 1822 pelo botanico francés August de Saint Hilaire quando da coleta em regido nos arredores
de Curitiba. O material coletado foi considerado exatamente igual a erva-mate ja coletada e descrita no
Paraguai (MAZUCHOWSKI, 1988, p.3-4). Segundo DANIEL (2009, p 40), Saint Hilaire coletou, entre 1816 e
1824, material correspondente a espécie paraguaia de /lex nos arredores de Curitiba, Parana, classificando-a

como a coletada anteriormente como |. paraguayensis, |. paraguensis, |. doméstica, 1. sorbilis ou |. vestita. No
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entanto, COSTA (1995, p. 28) afirma que, de acordo com a lei da prioridade, o nome cientifico oficial da erva-
mate foi estabelecido como llex paraguariensis. A erva-mate apresenta porte arbustivo a arbéreo, com altura
variavel de acordo com a idade e tipo de sitio, sendo que arvores podadas nao ultrapassam sete metros de
altura (MAZUCHOWSKI, 1991, p. 05).

A area de ocorréncia natural da erva mate abrange Brasil, Paraguai e Argentina, sendo mais de 80%
deste total situado no bioma brasileiro Mata Atlantica. No Brasil ocorre a partir da porgao centro-oeste do Rio
Grande do Sul, impetrando o estado de Santa Catarina. Avancando pelo sentido norte catarinense chega ao
Parana, onde ocorre na regiao centro-sul, seguindo para as porgdes oeste e nordeste do estado atingindo o

sul do Mato Grosso do Sul e pequena porgao da regido sudeste de Sao Paulo.

Datam? de mil anos antes da Era Crista os primeiros achados de erva-mate, moida com outros objetos
em oferendas funerarias de sepulturas pré-hispanicas, no Peru, segundo relata Fredericindo Marés de Souza
em A origem do chimarrdo. Nao ha duvidas de que tribos indigenas faziam uso da erva-mate. Sabe-se que ela
era consumida, em infusdo ou mascada, em diversas outras tribos além dos Guaranis, como pelos amerindios

(Incas e Quichuas) e também por Caingangues que estavam na regido onde hoje é o Parana.

Foi pelo contato do homem branco com os indios que o costume de beber mate se propagou. Essa
interacdo também explica a origem de algumas palavras. Do guarani surgiram expressdes como congonha
(de caa, depois congoin [em tupi], que significa erva-mate, mato); cuia (de caigua); carijo (de cari, local onde
se colocam os galhos da erva para secar ao calor do fogo) e tereré (do guarani jacubi, que era mate de agua
fria). Do tupi surgiu a palavra barbaqua (buraco onde a erva era colocada para secagem). Do quichua foi

herdado o nome mate (era mati, porongo onde colocavam a erva para beber).

NOERNBERG (2012, p.12) na dissertagdo sobre o chimarrdo fala da cultura existente em Canoinhas
sobre as rodas de chimarrao, citando a fala das pessoas: “Chegar as casas das pessoas na regido de
Canoinhas nao é muito dificil quando o pretexto é o chimarrdo. Caso visita e anfitrido compartilhem o gosto
pelo mate, este pode assumir o lugar do café. Quando um convida o outro, logo diz: “vai 14 em casa tomar
chimarrdo qualquer dia desses”, “aparece para um chimarrao”, “vai la tomar umas cuiadas (O termo cuiada
refere-se a uma cuia cheia. Quando uma pessoa toma uma cuiada, quer dizer que tomou um chimarréo). O
apelo para que uma pessoa visite a outra passa pelo oferecimento de “tomar chimarrao”. Tanto que muitos
nao dizem “vou visitar”, mas “vou tomar chimarrao”. Em Canoinhas é perceptivel como variam estas normas
conforme mudam também as pessoas que dividem a mesma cuia. Tomar chimarrao é estar disponivel tanto
a partilha do mate, quanto a divisdo de informacdes. E estar disposto as mais diversas variacdes que véo
desde experimentar o mate preparado com tipos de ervas diferentes, acrescidas por outras plantas, em

temperaturas diversas, até adaptar-se aos mais variados ambientes: do aconchego ao lado do fogéo a lenha,

2 http://www.gazetadopovo.com.br/vida-e-cidadania/especiais/erva-mate/origens.jpp. Acesso em 10 de agosto de

2016
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a estufa de fumo, comércios ou oficina “abandonada”. Assim a autora conclui seu trabalho de pesquisa: “Enfim,
este trabalho assinala para como o chimarrdo pode ser considerado um dispositivo capaz de desencadear
condutas, opinides e agdes que ndo deveriam ser interpretadas com sentido Unico. O chimarréo torna-se um
dispositivo paradoxal, pois, ao mesmo tempo em que mantém as relagbes que estido fora da roda, também
promove “novos” vinculos. E além de apresentar circunstancias onde as hierarquias podem ser percebidas,
igualmente gera situagbes de acolhimento, aconchego e trocas. Afinal, € neste ambiente de partilha que o
tomador de chimarréo ajusta suas préprias condutas concedendo uma parte de si “a jurisdigéo do outro”. E
hora de limpar a cuia e guarda-la para o proximo mate”. (NOERNBERG, P., 2012, p.176). Aroda de chimarréo
na figura n 2 ¢ uma cultura que se estende por todo o territorio da regido sul do Brasil. O artista plastico Paulo Roberto

Gobo, retrata na ela de 6leo sobre tela, 80 x 120 cm, figurando uma roda de chimarr&o no local do carijo.

Figura n 2 - Roda De Chimarréo - Na ronda do carijo

Fonte: Acervo do artista, 2016

KNOREK, (2016, p.17-18, c) a historia € um espago em construgao. A histéria de uma cidade é o espago
supremo ocupado, onde a arte publica exposta pode manifestar a cultura e o desenvolvimento daquele lugar.
O conteudo local € muito importante para a compreensao da arte publica. Pode esta elucubrada numa obra
gigantesca como, por exemplo, a torre Eiffel, na Franga, a estatua da liberdade no Porto de Manhattan, e
até mesmo numa singela cuia de chimarrdo, na Praga Lauro Milher em Canoinhas: todas sdo simbolos que
marcam o lugar e a histéria de desenvolvimento daquele local onde esta exposta, na foto n 1, o monumento

da cuia de chimarrao.
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Foto 1 — Cuia de chimarrdo icone do ciclo da erva mate em Canoinhas.

Fonte: Acervo de Reinaldo Knorek, (2016).

Em Canoinhas, a cuia de chimarrao € um monumento comemorativo do cinquentenario de emancipagao
politica e, além disso, se tornou um significativo simbolo, para o publico em geral, como submerge para o
periodo da maior riqueza que o municipio produzia: a erva mate. Portanto, a cuia marca o local e o publico que
por ali passa, como histéria do ciclo da erva mate e também como um simbolo de orgulho referente ao produto
de extracéo e exportacdo do municipio de Canoinhas. A arte publica assume e a incorporagdo um produto,
como simbolo da terra e desenvolvimento do lugar, espaco construido na histéria do municipio. Na praca
central da cidade, a cuia gigante invoca a meméria do passado e traz para o presente dedicado a extragao
de erva-mate, embora este ndo seja mais a principal fonte de renda do municipio. Atualmente, as ervateiras
dividem espaco em importancia econédmica com outros produtos agricolas como: fumo, soja, milho e, com a

industria de beneficiamento de papel entre outras.

Segundo CARVALHO (2003, p.465), outras utiliza¢des para as folhas de erva-mate condizem com
aspectos medicinais. A ingestdo de chas da planta produz efeitos estimulantes, diuréticos, estomaquicos
e sudorificos, além da atuagcdo do componente nieroxina, anti-inflamatério natural do sistema urogenital, e
auxiliar na reducéo da obesidade. Sao citados também beneficios ao aparelho circulatério, como no tratamento
de arteriosclerose e hipertensdo, assim como para o aparelho respiratério, no tratamento de bronquite e
pneumonia (MEDRADO, 2003, p.13; CARVALHO, 2003, p.465). A producao de cosméticos a partir de folhas
de erva-mate é citada por PAULA e CHOCIAI (2000, p.79) como recente, apesar da utilizagdo consideravel

em paises do hemisfério Norte.

Historicamente, a exploragcdo de erva-mate representou um dos principais ciclos econdmicos
nacionais, coexistindo com outros como o da madeira e do café, além de ser a segunda maior industria

extrativista depois da borracha (COSTA, 1995, p.19). O cultivo da erva-mate abrange cerca de 180.000
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propriedades dos estados do Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Mato Grosso do Sul. Sendo na
sua maioria pequenas e médias propriedades. (MEDRADO, 2005). Segundo GORENSTEIN et al. (2007) a
producéo brasileira representa 63,4% da producdo mundial. A exploragao da erva-mate permite ndo somente
beneficios econdbmicos, mas também sociais e ambientais. Na regido sul € 596 municipios em 773.000 ha
que correspondem a 97% da produc&o nacional. A regido consome 105.000 toneladas de erva-mate no
chimarrdo. Do valor bruto da produgéo a agricola dos produtos florestais, a erva-mate representou 4%, ou R$
127,5 milhdes, que representa aproximadamente 43% dos produtos ndo madeiraveis. (MDIC, 2010). Durante
longos anos, principalmente no inicio da colonizagdo do municipio, a principal fonte de renda da cidade era a
producao de erva-mate. Foram muitas as viagens, em que trens desciam a serra Dona Francisca com o ouro
verde, como era denominada a erva-mate na época, vindo de Canoinhas, chegando a dar o titulo de Capital

Mundial da Erva-mate ao municipio.
4 A FESMATE como marca e imagem territorial da cidade

Em Canoinhas, Santa Catarina, a identidade da cidade tem na sua imagem e marca, a erva mate,
como grande atrativo na festa tradicional que tem por costume preservar os habitos dos antigos colonos e
sua heranca cultural. Para manter essa cultura a prefeitura realiza no Parque de Exposi¢cdes Ouro Verde, a
Festa Estadual da Erva Mate, a FESMATE, promovida a cada dois anos, € sem duvidas o maior evento do
género da regido. A festa é realizada desde a década de 80, sempre no més de setembro, em comemoragao
ao aniversario da cidade e costuma atrair um publico superior de 20 mil pessoas a cada edi¢ao, com shows
musicais, exposi¢ao agroindustrial e o saboroso chimarrdo que é o principal atrativo da festa: determinando a

festa como a marca e a imagem do municipio de Canoinhas no Territério da Cidadania.

Para comemorar os 104 anos de emancipacao de Canoinhas, a prefeitura reforca a proposta de manter
a tradicdo da erva-mate como marca e imagem, além de oportunizar diversdo e lazer a todas as familias
canoinhenses. Shows, mateadas culturais, Expo-Feira, gastronomia tipica, rodeio crioulo e veloCross, entre
outros, sdo alguns dos atrativos da festa, que aconteceu durante os dias 11,12 e 13 de setembro no Parque
de Exposicdes. Assim o publico aproveitou a gastronomia tipica da regidao, mateadas, os shows infantis e
adultos, festival de violeiros, rodeio crioulo, competicdo de veloCross, circuito de ciclo turismo, gincanas,
jogos e lazer para a terceira idade, além de feiras de agricultura familiar e de artesanato: assim atrai visitantes,

com entrada gratuita de toda regiao.

A expectativa, segundo o prefeito, foi de atrair, para a FESMATE 2015, era cerca de 40 mil visitantes.
“Canoinhas ja teve a denominacao de ‘ouro verde’ em fungéo do que representava anos atras a exploragao
da erva-mate. Como forma de cultuarmos a tradi¢do do povo que desenvolveu o Planalto Norte, o municipio
promove a FESMATE desde a década de 1980. Este ano teremos varias atragdes para comemorarmos 0s
104 anos de fundacgao da cidade”, disse o Prefeito Luiz Alberto Rincoski Faria. (KNOREK, 2016, p. 285, b)
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Entrementes, assim vem sendo construida a partir da FESMATE, a cultura de uma feira tematica regional
e territorial em que, além da exposi¢céo dos ervateiros, tém-se estimulado a apresentagdo do comércio local
e de novos produtos regionais. Visto que, no cartaz, figura n 3, que foram distribuidos por todo Territério
da Cidadania e também por outras regides do Estado de Santa Catarina e Parana, sdo apresentados em

detalhes, no cartaz-convite informagdes acerca da vigésima FESMATE.

Figura n 3 — Cartaz da 20° FESMATE em 2015

12 s e
e NS

Cicloturisme: Circuito da Erva-mate 7% Etopa da Cop Fork de
orgonizacio; Equipe Pedola Planalio Fewros de ogriculturo familior e de orfesonato
99 Radeis Crioulo Interestadual ‘279 Sermendrio do Programa Planorte Leife

TG Presitha do Contestado Jogos e laxer pora o 3¢ idade
Gincana do Clube do Mate Festival de Viclekos
Mateadas diarias Gastronomia Tipica

Show Infantil

FESTA ESTADUAL DA ERVA-MATE | CANDINHAS - SC
PARQUE DE EXPOSICOES OUROD VERDE
Entrada gratuita

Prefeitura de Canoinhas i Fesens FUNTURESAO ==,

Fonte: Prefeitura Municipal de Canoinhas (2015)

5- A importancia de efetivar a feira na tematica da erva mate

Durante a vigésima edi¢ao da festa, realizada em setembro de 2015, aplicou-se um questionario com
0s expositores, parte desse questionario € apresentado neste artigo, referente aos diversos fatores que
influenciam o sucesso da festa, bem como o retorno econémico esperado para os empresarios que ali estdo
divulgando seus produtos ou servigos. Dentre as empresas que participaram da feira sdo dos setores da
industria, comércio e prestadores de servigos. Além disso para os visitantes se os mesmos conhecem a erva
mate como a marca e aimagem do municipio de Canoinhas. Para fundamentar essa importancia de uma feira
tematica, dados foram levantados, junto a todos os expositores, para fundamentar e compreende a histéria

da produgéo de um territorio.

No grafico n 1, demonstra a média da opinido dos expositores referente a infraestrutura do parque.
Sabe-se que nada pode funcionar se as infraestruturas montadas em parques de exposi¢cdo nao estiverem
dentro de regras de seguranga, limpeza e espago para as pessoas circularem livremente entre os expositores.
O grafico demonstra quanto o grau de satisfacao dos expositores referente a estrutura do parque. Percebe-se
que 43% dos entrevistados consideram ruins as instalagdes e 36% consideram insuficiente para a realizagao

do evento.
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Grafico 1 — Quanto A Infraestrutura Do Parque

MBOM WMEDIO WRUIM MINSUFICIENTE

Fonte: Dados da pesquisa (2015)

O fato de a administragdo publica ter dado inicio a obras de reestruturagdo do asfalto na entrada do
parque, meses antes do acontecimento da festa, e ndo concluida a tempo, na opinido deles, prejudicou a
estrutura geral. Também na opinido deles ainda, a organizagdo da festa deveria ter planejado melhor os
prazos e comecado obras com antecedéncia. Destaca-se que 7% consideraram boas as estruturas para

realizagdo a festa.

Sabe-se que no que tange o marketing de um produto ou servico existem custos que sempre séo
necessarios devem ser aplicados para divulgar uma marca ou se firmarem como lideres na preferéncia de

todos.

Quando questionados se voltariam a expor em edigbes futuras da festa, os dados do grafico n 2,
demonstram que 43% disseram que sim, avaliando o retorno indireto e melhorar sua marca e imagem no

territorio.
Gréfico n 2 — Quanto A Expor Outras Vezes

K SIM, PELO RETORNO INDIRETAMENTE & NAO, ACHO QUE NAO TEREI RETORNO

M TALVEZ ¥ DIFICILMENTE
14%
0 \ 43%
21%_" \/ v/
22% __—

Fonte: Dados da pesquisa (2015)

Ja 22% nao participariam de outras edi¢des, acreditando que sua participagdo nao trara retorno.
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Enquanto 21% responderam que talvez volte a expor e 14% dificilmente ira participar novamente. Durante
a festa além de expor suas empresas, os expositores podem fechar negécio e vender seus produtos ou
servigos no territério.

Observa-se na foto n 2 a vista parcial do saldo de exposi¢des do parque, onde empresas divulgam seus
produtos/ servigos.

Foto n 2 — Vista Do Saldo De Exposigbes

Fonte: Prefeitura Municipal de Canoinhas (2015)

Nesta vigésima edicdo da FESMATE, o pavilhdo dos expositores foi dividido em stands menores, em
que ervateiros, comerciantes e empresarios conseguiram apresentar seus produtos e servigos aos visitantes
que por ali passaram nestes trés dias de Fesmate. Destaca-se que o parque possui outros pavilhdes para
exposicdes como: o da erva mate, o de animais e gado, um pavilhdo de comidas tipicas regionais, além de

palcos montados por todos os espagos do parque.

Quando questionados sobre o fechamento de negdcios na feira, observa-se nos dados do grafico n 3,
que 43% dos expositores ndo fecharam nenhum tipo de negécio durante o evento, 29% sim e 21% estavam

expondo sua marca somente para divulgar a empresa no territorio.

Gréfico 3 - Quanto A Fechar Negdécios

MSIM  WNAO WSOMENTE DIVULGACAO M SOMENTE CONTATOS
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430/D/>/

Fonte: Dados da pesquisa (2015)
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Sao dados que a maioria esta buscando a divulgagéo territorial de seus negdcios e produtos. Enquanto
que 7% priorizavam realizar contatos e fechar negdcio futuramente, pois sabem que ao estarem ali, expondo
seus produtos, logo serao conhecidos em todo o territério e assim abrem portas para negociar no futuro

préximo.

Por fim, no grafico n 4, os dados apresentam as opinides sobre a importancia das feiras tematicas e
valores ao considerar a feira de modo geral. Percebe-se que 36% dos expositores consideram o local da
feira reflete a tematica sobre a imagem da erva mate devido as boas instala¢des, 29% avaliam como marca
da erva mate ainda precisa ser representativa para a regido. Dizem que precisa ser divulgada e incentivada
como a marca e a imagem da cidade de Canoinhas. Ja outros 21% consideram boas as instala¢des e que
representa de fato como marca e imagem em outros municipios do Territério como a marca e a imagem da
Canoinhas a partir da histéria e extragédo da erva mate. O restante dos entrevistados, 14%, consideraram

ainda regular a marca e imagem da cidade para ser conhecida como a Capital estadual da erva mate.

Grafico n 4 — Valores e Consideragao sobre imagem e marca da erva mate
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Fonte: Dados da pesquisa (2015)

Essa pesquisa de modo geral apresenta a importancia de realizacdo de feiras tematicas fundadas a
partir de um produto e que as mesmas podem refletir a imagem de uma cidade num determinado territério.
Por isso a cidade no territério pode apresentar a sua cultura culinaria, de produgao e servigos. E no territorio
da cidadania em Santa Catarina, Canoinhas pode ser sim, conhecida como a capital da erva mate, no que
tange sua histéria de desenvolvimento e a importancia da efetivacdo com a feira tematica da FESMATE, como

uma feira regional de divulgacao de sua marca e imagem.
Conclusdes

Com a realizagao de feiras tematicas territoriais € possivel, compreender o nivel de importancia na
realizacdo das mesmas, na forma de eventos locais e territoriais, onde apresentam seus produtos de renome
com inovagdes para os consumidores, além da divulgacéo e fundamentag¢ao de sua imagem e marca territorial.

Os resultados e proporgdes que uma feira ou evento, realizado em parques de exposigcoes, dinamizam em
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contribuir para o crescimento econémico de um territério. Logo, sendo um parque de exposi¢des o local
para se oportunizar mercados e conquistar novos consumidores de produtos locais territoriais e regionais

fundamentando assim a marca e a imagem a partir de um produto ou processo.

Ainvestigacéo da opinidao junto aos empresarios que expuseram suas empresas no evento possibilitou
avaliar as opinides quanto a importancia do parque de exposigdes e se 0s mesmos costumam apresentar ou
expuserem seus produtos para serem comercializados e conhecidos na regido ficou em destaca a importancia

de realizar tais eventos territoriais.

Ao estudar as feiras realizadas em parques de exposi¢des, pode-se compreender e medir o impacto das
vendas em especial, se é agricultores familiares, que ainda ndo conquistaram seu mercado de venda aos seus
consumidores finais. Também compreender as festas e feiras regionais é estimular novos empreendedores
a se destacarem e crescerem como empresarios que num futuro préximo ajudaram ao acréscimo econémico
de um municipio ou regido. Os eventos e festas regionais tornam-se elementos de transformacéao social, de
aculturacdo, de educagao, conscientizagao e mobilizagdo de massas, além de serem os maiores e melhores
geradores de conteudo para a midia para fundamentar sua imagem e marca territorial de uma cidade. Os
eventos criam, recriam, inovam e reinventam a economia de uma cidade, regido ou territério na fundamenta

da imagem e marca.

Percebe-se que apesar de os expositores ndo terem certeza quanto o retorno da participacao na feira,
ainda avaliam como positiva demonstrar sua empresa em um evento como a FESMATE sugerem que o
parque nao seja aproveitado somente para a realizagdo da FESMATE, mas sim para outros eventos na
cidade que fundamentam a marca e imagem territorial como & o caso da cidade de Canoinhas que busca ser

conhecida como a capital Estadual da Erva Mate.
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Resumo

Durante poco mds de cien afios Madrid cambié de
modo radical no solo su forma urbana sino la concepcion
de lo que una ciudad saludable significaba. Precisamente el
relato de la ciudad sana puede encontrar una analogia en
la evolucidn de sus infraestructuras hospitalarias.

La situacion urbana en la que se localizaban los
hospitales en el Madrid desde tiempos remotos era dispersa
ysedaban en el interior de la ciudad. Los propios hospitales
se ven obligados a un aumento de capacidad para dar
cabida a un nimero cada vez mayor de enfermos, a la vez
que se ven obligados a buscar nuevas localizaciones en la
periferia de la ciudad. Precisamente a la vez que la ciudad
se hace sana, se amplia y dispone su red de abastecimiento
de aguas, se producen importantes cambios en la propia
concepcién arquitectdnica y en la organizacion funcional
de sus hospitales. Los casos del hospital del Nifio Jesus, el
Hospital de San Juan de Dios y del Hospital Gomez Ulla son
paradigmdticos.

Los hospitales del Madrid del Siglo XIX se enfrascan
en una serie de cambios en su forma, dirigiéndose casi de
manera inevitable hacia la tipologia especifica del hospital
de pabellones que sirvieron, no sélo como una ansiada
“mdquina de curar”, sino como una forma desde la que
ahondar de modo andlogo en las relaciones de la ciudad
como red de arquitecturas exentas, el paisaje y la vida
saludable del futuro.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

During a hundred years, Madrid changed not only its
urban form but the conception of what a healthy city is. The
story of the healthy city may find a parallel in the evolution
and location of its hospital facilities.

For a long time Hospitals in Madrid were located
inside the city. However in the nineteenth century there were
certain unifications, foundations and institutional transfers
took place. Hospitals themselves were forced to boost
capacity in order to accommodate an increasing number
of patients, while being forced to seek new locations on
the outskirts of the city. Precisely at the same time that
the city became self-conscious of its health, it expanded
and provided a new network of water supply and a new
typology of hospital. Important changes took place in the
architectural conception and in the functional organization
of hospitals. The cases of the Nifio Jesus Hospital, the San
Juan de Dios Hospital and the Gémez Ulla Hospital can be
pointed out as paradigmatic examples.

Madrid s hospitals were involved in a series of
changes in their form, almost inevitably turning towards
the specific typology of the pavilions” hospital. This
arrangement served, not only as an aimed “cure machine”,
but also as an analogy of the city itself, showing the relation
between the city as a net of isolated architectures and the
landscape.

KEY WORDS
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El hospital y su paisaje como analogia de la ciudad. Introduccién,
objetivos y método.

Este escrito establece un estudio de la analogia entre lo sucedido en la ciudad de Madrid en el siglo XIX
y sus infraestructuras hospitalarias. Esta analogia permite entender algunas de las decisiones urbanas, pero
también el cambio de mentalidad de toda una sociedad en cuanto a sus relaciones con la salud, la ciudad y

Su paisaje circundante.

Los objetivos de la investigacion se dirigen, por tanto, a averiguar la posible influencia de los hospitales
y su evolucién formal en el cambio de sensibilidad de la imagen que la ciudad tenia de si misma en el siglo
XIX. La metodologia que se ha empleado ha consistido en un andlisis de los documentos y planimetrias de
la ciudad de Madrid y el estudio detallado de las tipologias hospitalarias sumado a la bibliografia referente al

tema.

La ciudad que hoy habitamos se construye en el siglo XIX y sus cambios mas significativos son debidos
a una revolucion en la idea de lo que suponia lo saludable. Durante el siglo XIX el problema de la ciudad
se concentraba en los bordes, su tamafio y la concepcion que tenia de si misma. Y entra en conflicto con la
realidad y el modo en que ésta se ha desarrollado y crecido a lo largo de toda su historia. La ciudad densa
colapsa debido a las condiciones de salubridad de su poblacién y a la imposibilidad de desarrollo futuro. Y si

esto es cierto para las grandes capitales Europeas, el caso de Madrid es paradigmatico.

En poco mas de cien afios, la vieja Villa y Corte de Madrid sustituye muchos de los factores que le
dieron forma en el pasado y consecuentemente cambia su relaciéon con el entorno urbano. Es durante este
tiempo cuando aumenta y desarrolla sus infraestructuras y su poblaciéon de un modo inusitado a la vez que
establece un nuevo contacto con el paisaje circundante. El paisaje de Madrid deja de ser un paisaje de recreo
o de cultivo a las afueras, o un simple territorio de aproximacion como tal de viajeros y ciudadanos. En este
momento de crecimiento urbano se hizo necesario redefinir sus limites y consecuentemente la relacion de la

ciudad con su exterior se vio naturalmente alterada. [Ariza Mufioz, C. (1988)].

Es en la coincidencia de este cambio de percepcién del paisaje y en la ampliacién de la ciudad cuando
se produce el comienzo del desarrollo del concepto de la ciudad higienista que comienza a latir con fuerza
en toda Europa, y cuando se producen los grandes cambios de sensibilidad de la futura ciudad moderna.
Diferentes medidas urbanas y sanitarias establecen un correlato directo con el modo en que las poblaciones
se esponjan y entienden sus respectivos paisajes circundantes y en este sentido podemos establecer un
interesante paralelo con lo sucedido con algunas de sus piezas edificadas. En particular en el caso de Madrid
podemos ver como sus infraestructuras hospitalarias pueden considerarse piezas clave para entender este

cambio.
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¢ Por qué sucede asi? ; Donde se encuentran las relaciones entre unas edificaciones tan poco proclives
a ser vinculadas con el esponjamiento urbano y el modo en que la ciudad entiende su crecimiento durante el
siglo XIX?

La especifica situacion urbana en que se localizan los hospitales en la ciudad del siglo XIX, sumado a
que estas infraestructuras se ven obligadas a un inevitable aumento de tamafo para dar cabida a un nimero
cada vez mayor de enfermos, obliga a buscar nuevas localizaciones con un suelo asequible en cuanto a
su coste, pero necesariamente accesibles. Eso obliga a resituar la posicion de los hospitales en los nuevos
bordes urbanos mientras que se producen importantes cambios en su concepcion arquitecténica y en su

forma.

Gracias a la idea de que a mayor esponjamiento de sus edificaciones menor era el indice de morbidez
se llevé a cabo una actualizacion de las premisas sobre las que se habia desarrollado la propia ciudad a la

vez que una serie de cambios en la concepcién arquitectonica de los hospitales.

Es durante el siglo XIX cuando el hospital empieza a adquirir una forma y una posicién que acaba
dirigiéndose casi de manera inevitable hacia la especifica tipologia de pabellones inventada por el ingeniero
francés Tollet. Una tipologia que por entonces se estaba imponiendo en toda Europa [Isasi, J. F. (2013)] y
a la que Madrid no permanece ajena. Sin embargo aquella tipologia que sirvi6 como una ansiada “maquina
de curar” también supuso un verdadero laboratorio para experimentar en las relaciones de la ciudad con su
paisaje de un modo controlado y especifico: el hospital de pabellones liberaba una gran cantidad de suelo
convertido no ya en esos espacios claustrales, u ocupados por los jardines monacales o de cultivo, sino en un

espacio de otro orden y con unas caracteristicas muy diferentes a estos.

En realidad el plan de pabellones traia aparejada una ideologia que iba a conducir a muchos de los
cambios de la ciudad moderna. Frente al plan barroco, el espiritu de la planta de pabellones no hacia sino
subrayar la autonomia y su autosuficiencia de cada una de las partes. El pabellén rechazaba una arquitectura
de un todo articulado para ser una asociacion de elementos independientes, lo que supuso la enunciacion
de un “principio de aislamiento” [Vidler, A. (2011)]. Cuando las partes ademas liberan un espacio que ya no
es jardin, hasta el propio espacio intermedio supone una novedad conceptual del que la ciudad futura supo

aprender.

Es por ello que podemos ver en el hospital de pabellones un lugar inmejorable para contemplar como
la ciudad ve su propia relacidn con sus afueras y con el propio paisaje por venir y la concepcion de si misma.
Tanto es asi que esos espacios liberados entre los pabellones del hospital se construyen con una idea que

sintetiza las intenciones de todo un siglo en relacion a la ciudad moderna.
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El contexto de Madrid

El contexto cultural y social en que se da este descubrimiento del paisaje como espacio util para la
ciudad. Es decir un espacio no solo util como jardin o paseo, sino capaz de dotar de sentido a las edificaciones

aisladas y que esta relacionado directamente con el propio modo en que la ciudad se airea y crece.

Desde el punto de vista de la compacidad basta recordar como durante el siglo XVIIl y principios del
siglo XIX, Madrid habia sido un espléndido caldo de cultivo para la enfermedad y la muerte. Los conflictos
bélicos internos, comenzando por al levantamiento del pueblo de Madrid en contra de las tropas francesas el
2 de mayo de 1808 que marca el comienzo de la guerra de la Independencia, son un marco suficientemente

explicito de las condiciones en que se producen estos cambios urbanos, politicos y sociales.

Por otro lado Madrid conserva en el siglo XIX una estructura urbana arcaica. A lo largo del siglo XIX la
poblacién madrilefia se duplica, sin embargo el tamafio de la ciudad no aumenta, lo que propicia, sumado a
las condiciones sanitarias y socioeconémicas del momento, que la tasa de mortandad de Madrid sea de las
mas elevadas de Europa. Para que nos hagamos una idea, la esperanza de vida en Espafia a mediados del
siglo XIX era cercana a los 29 afios, mientras que en Suecia de por entonces esa misma esperanza de vida

era de 50 afos, en Francia de 43 afios, y en Inglaterra y Gales de 45 afios, [Nadal Oller, J. (1966)].

El indice de mortalidad en Madrid fue, en el mismo sentido y durante todo el siglo XIX, claramente
superior a la media espafiola y estaba muy por encima del correspondiente a las principales capitales
europeas; a modo de ejemplo, mientras que para la capital espafnola este indice era, en 1903, de 28,5 por mil,
en ciudades como Londres, Paris o Berlin era del 15,1, 17,5y 16,5 por mil, respectivamente [Garcia Gomez-
Alvarez, A. (1992) y Jiménez Escolano, C. (2013)]

Y sin embargo y a pesar del evidente riesgo de ser por entonces madrilefio, a principios del siglo XIX
era una ciudad en plena expansion demografica. Pasar de cerca de 200.000 habitantes a 300.000, a finales
de la década de 1850 supuso un crecimiento insoportable para las infraestructuras y el tejido urbano de un
Madrid de rentistas y negocios inmobiliarios. Por si no fuese suficiente ese aumento poblacional se encontraba
con el limite fisico y legal impuesto por la cerca de Felipe 1V, construida dos siglos antes (1625) que impedia
el crecimiento de la ciudad y por ende y de manera indirecta, pero desde luego de modo completamente

secundario, la percepcién y toma de consciencia de sus alrededores.

La ciudad de Madrid solo tenia por delante una opcion que la permitiera salir de esas condiciones de

insalubridad y hacinamiento: crecer. Y hacerlo de manera ordenada era un imperativo del siglo. (Figura 1).
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Figura 1. Madrid a vista de pajaro del ingeniero Martorell, desde el oeste donde al fondo y en los bordes de la ciudad se puede apreciar

el incipiente desarrollo del plan Castro,1870. (imagen Institut Cartografic i Geologic de Catalunya, 2014).

En 1857 el gobierno publicé un Real Decreto por el que se autorizaba al por entonces ministro de
Fomento, Claudio Moyano, a encargar un estudio para el futuro ensanche de Madrid. Es bien sabido que el
ingeniero Carlos Maria de Castro recibié el encargo de proyectar un plan, que entregd dos afios después, y
que fue finalmente aprobado por la reina Isabel Il en 1860. Inspirado en gran medida en el plan de lldefonso
Cerda para la ampliacién de la ciudad de Barcelona, el plan Castro suponia triplicar la superficie de la ciudad
por medio de una estrategia de crecimiento dictada por las previsiones de aumento demografico. Mediante el
empleo de una reticula ortogonal el plan trazado por Castro afiadia terreno alrededor de la ciudad por el norte,
este y sur, y ordenaba los usos del suelo. En el plan Castro la unidad basica de edificaciéon seria la manzana
regular, con un tamafo y una geometria diferente a la empleada por Cerda aunque con una notable variacion

en sus chaflanes y en el ancho de sus calles, que serian de tres dimensiones diferentes.

Para el entendimiento de este ensanche como incipiente apertura de la ciudad de Madrid, basta conocer
que una cuarta parte de la superficie del mismo plan estaba destinada a ser ocupada por plazas, arboledas
y jardines publicos. Aunque la ciudad seguia estando delimitada por motivos militares y fiscales gracias a
un foso que la rodeaba, el borde visual de la ciudad habia quedado alterado irreversiblemente. Desde ese
momento tanto la ciudad de Madrid como su paisaje habia abierto sus “puertas” de par en par a un nuevo
modo de relacionarse con sus alrededores. Desde ese instante Madrid contempla el horizonte, no por encima
de tapias, ni entre los caminos que conducian a las poblaciones cercanas, sino con un aire nuevo. Un aire que

alterd su propia esencia como ciudad.

Para entender la importancia de esta apertura y ese esponjamiento hay que recordar que la ciudad

de Madrid, sobre todo a partir de los afios cuarenta del siglo XIX y en parte gracias a las desamortizaciones,
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se habia transformado en una ciudad de caseros y de especuladores [Corral, J. (2001)]. Con toda seguridad
debido a ese sistema de gestidn del suelo urbano la construccién del propio ensanche fue lenta, prolongandose

entre las décadas de 1860 y 1930 y siendo un plan notablemente desvirtuado por intereses especulativos.

Pero los tropiezos y las malformaciones del plan Castro no fueron exclusivamente dictados por los
intereses de mercado. El propio Canovas del Castillo impulsé un Real Decreto en 1864 por el que se redujeron
los espacios verdes previstos inicialmente al 30 6 20% de lo planificado, permitiendo que los espacios libres
de las manzanas se convirtieran en calles particulares. Igualmente, en 1876 se cambiaron las Ordenanzas
en materia de altura y masa de los edificios y en 1893, paraddjicamente, se suprimieron todos los articulos
referentes a la salubridad de los edificios dando pie a una flagrante contradiccion ya que alguna de las
principales premisas de origen del plan habia sido precisamente el intento de ofrecer una ciudad lo mas
saludable posible. Incluso la anchura de las calles se fue reduciendo progresivamente y se permitié construir

mas de tres y cuatro pisos...

Sin embargo, y desde luego gracias a un mayor espacio disponible y a las medidas sanitarias que
acarreaba para la ciudad, la muerte habia dejado de campar a sus anchas. Y desde luego gracias también
a que los edificios destinados a recuperar a los ciudadanos de sus enfermedades se desarrollaron como
espacios donde el aire debia ser cuidado, puesto que de ello dependia, segun era por entonces la creencia,

la recuperacion de su poblacién enferma.

Significativamente superar la condicién insalubre de la ciudad como organismo propagador de la
enfermedad corrié en paralelo a la propia definicion del hospital. Hasta aqui la historia es bien conocida, sin

embargo no lo es tanto la simple pregunta de cuanto debe la ciudad a sus hospitales del siglo XIX.
Hospitales y hospitalizacion de la ciudad

Durante siglos al grito de “agua va” la ciudad de Madrid se habia despojado de sus residuos desde sus
ventanas [Carmona, J. I. (2000)]. A comienzos del siglo XIX no habia cambiado excesivamente su aspecto.
Esta falta de higiene acabo por afectar a las aguas de la ciudad y a sus alimentos y tuvo repercusiones
evidentes: el célera que habia penetrado en Europa a partir de 1830 se cebd con Esparia, donde hubo hasta
cinco brotes a lo largo del siglo. Extendida aparentemente por las tropas en la guerra y con el caldo de cultivo
que supuso una crisis agricola sin precedentes, la epidemia de colera de 1854 fue la mas mortifera de todas
[Fernandez, S. J. J. (1989)].

Pero no era la Unica enfermedad que atenazaba la ciudad de Madrid. La viruela, el sarampion, el tifus,
el paludismo, la escarlatina, la difteria y un largo listado de enfermedades infectocontagiosas sélo podian
ser atenuadas por medio de una mejora en las condiciones higiénicas de la ciudad y sus ciudadanos [de la

Figuera Von Wichmann, E. (2005)]. Solo replanteando la higiene urbana desde la sanidad publica, produciendo
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sustanciales cambios en la alimentacion y en el vestido de sus habitantes y tomando medidas respecto al

hacinamiento de la vivienda, podia atajarse esta situacion.

Y si la ciudad de algin modo debia “hospitalizarse” para ofrecer posibilidad de supervivencia a sus

ciudadanos, desde luego el agua era un factor decisivo.

El 18 de junio de 1851, siendo Reina de Espafia Isabel Il, se dictd el Real Decreto en el que se disponia
que el Gobierno realizara la ejecucion de los trabajos a través de un canal derivado del rio Lozoya, que

llevaria el nombre de Canal de Isabel Il en honor a la Soberana. (Figura 2.)

Figura 2. Obras para un sifén para el canal de Isabel I, 1851-58 (imagen Wikipedia, consultada 10-11-2016)

Gracias a este cambio en el suministro de las aguas de la ciudad, en el ultimo tercio del siglo se
redujeron drasticamente las enfermedades de transmision por via digestiva. El proceso de industrializacion
llevado a cabo en Madrid a lo largo de este siglo afecté a las infecciones del aparato respiratorio, desplazando

a la tuberculosis al centro de atencién sanitaria en las ciudades a principios del siglo XX.

En esta relacién entre la renovacion del aire de la ciudad y los espacios de los hospitales podemos
descubrir un salto cualitativo en la concepcion de la ciudad misma. El cambio de tipologia y el espacio
arquitectonico que llevaba aparejado el hospital de pabellones representa una oportunidad para el

entendimiento de la ciudad de esa época.

Carlos Sambricio se lamentaba de la falta de estudio de los hospitales desde esa perspectiva: “La
historia de los hospitales madrilefios ha sido estudiada por cronistas y eruditos quienes han establecido
la relacion entre los centros asistenciales existentes en la capital, pero no han analizado el cambio que

se produce en la segunda mitad del siglo XVIII tanto en la definicién de los programas hospitalarios como
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en la manera en que estos modifican el espacio arquitecténico”, [Sambricio, C. (1982)]. La falta de estudio
especifica que han tenido los hospitales tanto mas habria de hacerse en el siglo siguiente si lo contemplamos

desde este punto de vista.

Por otro lado la propia evolucién de los hospitales habia cambiado mucho desde que Filarete plantease
su conocido proyecto para el hospital de Milan. Sin embargo merece la pena destacar frente a todos esos
cambios tipoldgicos se basaron en la seguridad de que los factores de desarrollo de la enfermedad estaban
relacionados con cierta relacion de metros cubicos de aire por enfermo. Esta mera relaciéon, no fundamentada
mas que en las antiguas creencias desbancadas por Pasteur, provocé que el aire, los metros cubicos, es
decir, el espacio fisico entre camas y luego entre los propios edificios del hospital, pasaran a ser considerado

un factor clave.

De cara a la tipologia hospitalaria esta creencia hizo que el desarrollo de la cruz pasara al de la estrella
y asi sucesivamente, ya que a fin de cuentas no se trataba de otra cosa que de mantener una ventilacién y
poder ampliar el nimero de camas. Sin embargo de cara al espacio, tanto interior como exterior, se hace dificil

decidir de manera evidente cuales son las claves para esa evolucion tipolégica del hospital.

El patio como espacio de relacion y de respiracion de los edificios hospitalarios se ha mantenido como
espacio sobre el que volcar las vistas y relacionarse con un aire libre de impurezas. No obstante el patio del
hospital pronto se identifica con el del claustro y se hace indistinguible de él, con todo lo que ello conlleva
de su asociacion a la imagen del huerto y de los jardines interiores. Sin embargo cuando el hospital de
pabellones entra en accion el espacio intermedio deja de ser un espacio de ese orden y pasa a convertirse
en un espacio de salud, y el exterior, en un espacio urbano. (Casi podriamos el espacio urbano sofiado por la

futura ciudad moderna).

Durante los siglos precedentes el gran debate suscitado en la politica hospitalaria espafiola se habia
producido en relacion a los tamafos y situacidon de los hospitales. En la Real Provision de Felipe V, de 1739,
tras ordenarse un censo de los hospitales del reino se pretendia lograr la reestructuracion de estos haciendo
que pasasen a depender de la corona y no de las juntas particulares. La idea era tan contradictoria con la idea
de la propagacion de la enfermedad como Util desde el punto de vista de la industria y la riqueza [Sambricio,
C. (1982)]. Pero si estas fabricas de productos vinculadas a los hospitales del siglo XVIII tenian una razén de

ser, con el paso del tiempo ese fin quedd desplazado.

En ese sentido el gran Hospital General de Madrid proyectado por Sabatini y luego por Hermosilla, no
hacia sino perpetuar la idea de grandes patios, capaces de dar luz y articular la totalidad de la malograda
edificacion. Sin embargo otra historia es la que son capaces de contar los por entonces hospitales desplazados

del centro de la ciudad y que comienzan a articular un paisaje de orden diferente en los bordes urbanos.
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En este sentido el Hospital San Juan de Dios, situado por entonces en lo que actualmente es el hospital
Gregorio Marafion de Madrid es un extraordinario ejemplo de estos cambios respecto a la relacion de la

edificacion con sus espacios libres y una clara analogia de la ciudad futura.

El hospital primigenio fue fundado en 1552 por el Venerable Anton Martin en unos terrenos de la calle
Atocha. Desde un punto de vista médico, el hospital se especializé en enfermedades venéreas e infecciosas

donde se divulgé y perfecciond el tratamiento de la sifilis por el mercurio [Alvarez-Sierra y Machén, J. (1952)].

Con la desamortizacion de Mendizabal en 1836, el hospital pasé a la beneficencia provincial. A finales
del siglo XIX, se pensé en trasladar el hospital a un nuevo edificio en la zona este del ensanche, entorno
a la actual calle Ibiza, procediéndose a su traslado a finales de 1897. La construccion se finalizé en 1895.
El traslado de los enfermos se produjo en septiembre de 1897, si bien, el hospital ya se habia empezado a

utilizar anteriormente debido a la epidemia varilosa sufrida por entonces.

Construido segun el sistema que ideara el ingeniero francés Tollet esta idea de los pabellones pretendia
en este hospital reducir la elevada mortandad mediante un sistema de edificios aislados que reducian el
hacinamiento y facilitaban su constante y necesaria limpieza. Precisamente, como hemos visto que pretendia

la ciudad misma.

El nuevo hospital de San Juan de Dios estaba formado por trece pabellones independiente y toda la
parcela estaba cerrada por una verja de ladrillo rojo, con una arquitectura neomudéjar, semejante a la que aun

podemos ver, por ejemplo, en el Hospital del Nifio Jesus, tan propia del siglo de los historicismos.

Con todo las imagenes que conservamos del hospital de San Juan de Dios son la idea misma de una
ciudad hospital despejada y sana a pesar de la falta de caracter de su arquitectura. Con suficiente espacio
y arbolado como para considerarse una propuesta urbana cercana a la de algunos de los mas avanzados
entornos urbanos europeos, es un ejemplo de una ciudad muy distinta del Madrid del siglo anterior. (Figura
3y4)

Figura 3 y 4. Hospital San Juan de Dios, nuevo hospital de 1890 en el emplazamiento del actual Gregorio Marafén. (imagen fuente BNE).
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Las edificaciones de poca altura, apenas de dos pisos incluso en las piezas representativas, ofrecen
la imagen de un paisaje urbano amable, casi de moderna ciudad obrera del norte de Europa. Las galerias
abiertas que conectan algunos de sus recorridos, realizadas con una arquitectura ligera atraviesan una

plantacién regular de arboles de hoja caduca.

Cuando el jardin se desarrolla con el paso de los afios, la plantacion de arboles sefiala las avenidas
principales y los recorridos de vehiculos separandolos de los paseantes de un modo semejante a como lo
haria la futura ciudad. Setos y pequefios parterres adornaban el conjunto de esos recorridos como si se
tratase de una urbanizacion contemporanea, a pesar de que la austeridad constructiva y el ladrillo delatan el

uso hospitalario.

Si merece la pena hablar de esos espacios intermedios y de los pabellones es porque muestran una
progresiva especializacion del espacio libre a la vez que se distancian de la idea barroca de unidad formal
previa de estas infraestructuras. “La geometria opera como un control calculado de la forma para el uso”
decia Kaufmann refiriéndose a la arquitectura de pabellones de Ledoux [Kaufmann, E. (1982)]. Se trata de
edificaciones y espacios intermedios con un uso multiple, que en sus jardines jerarquizan los recorridos
mediante caminos arbolados, con espacios de sombra a la vez que son un volumen de aire que sirve para

que los pabellones posean su propio horizonte e independencia funcional.

Por otro lado cabe sefialar que el hospital de pabellones en Madrid es igualmente el anticipo de un
modo de hacer ciudad y de construir su paisaje en el que la edificacion se hace exenta, no apoyada en
las tradicionales medianeras. La construccién de los pabellones supone pues un importante cambio de
mentalidad en el crecimiento de la ciudad misma, ya que al abandonar un modo de crecer en el que cada
nueva edificacion se unia a las edificaciones colindantes se pasaba a inaugurar el debate de la arquitectura

aislada moderna en relacién a la ciudad.

Por eso mismo el espacio “sobrante” del hospital es un extraordinario espacio metaférico de la ciudad a
la vez que es un campo de experimentacion de posible conquista de sus afueras. El espacio entre pabellones

supone el espacio de aproximacién de la ciudad dentro de la ciudad.

Los pabellones son capaces de ofrecer espacios edificados, semejantes a las calles de la ciudad entre
sus piezas, pero dedicados no a la mera circulacion sino a la construccién simultanea de un pulmén y de un
horizonte controlado. Es decir, a la propuesta de como debia ser entendido un paisaje sin enfermedades y sin
suponer ese afuera ya como una amenaza a la vida de la ciudad. En estos espacios el ciudadano madrilefio
convaleciente puede experimentar de primera mano lo que el espacio urbano de la ciudad estaba llamadas a
convertirse: un lugar inevitablemente civilizado y libre de los peligros del exterior ciudadano y tan diferente de
los monumentales Paseos de Recoletos o los Salones del Prado. Ni siquiera la Casa de Campo y los Jardines

Reales destinado a la caza y al recreo de familias poderosas habian pretendido nunca semejante objetivo.
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Si el pabellon del hospital anticipa la arquitectura exenta de la ciudad moderna, el espacio libre del hospital

anticipa el paisaje del futuro.

Pero, ¢ qué sucedia si el hospital de pabellones se localizaba ya practicamente de manera exenta, casi

en el interior de un jardin? Ese es precisamente el caso de lo sucedido con el Hospital del Nifio Jesus.

Situado detras del Jardin del Buen Retiro y creado por la Asociacion Nacional para el cuidado
y sostenimiento de nifios, presidida por la duquesa de Santofia y marquesa de Manzanedo, el edificio
exento, esta formado por un cuerpo central, de union, del que parten tres pabellones perpendiculares a la
fachada de Menéndez Pelayo. Sobre el eje del pabellon central se coloca la iglesia, en las grandes naves,
las habitaciones. Este esquema sera prototipico. Esta obra supone la aceptacion por parte de Jarefio del
lenguaje de la arquitectura neomudejar. El edificio obtuvo la medalla de oro en las exposiciones de Amberes
de 1886, de Viena de 1887, y Barcelona de 1888, lo que da idea del clima historicista en que estaba inmersa

la arquitectura europea.

A finales del siglo XIX se amplié el hospital con tres nuevos pabellones paralelos a los iniciales y un
pabelldn de porteria que articula la galeria que servia de unién entre los dos edificios. Ademas se lleva a cabo

la elevacién de una planta en uno de los pabellones.

Si interesa el caso no es tanto por su lenguaje historicista sino por la propia idea de independencia
edificatoria. El Hospital del Nifio Jesus es uno de los lugares donde podemos ver este efecto del paisaje entre
los pabellones de una manera diferencial. Si el Hospital proyectado por Jarefio por su propia situacion podia
disfrutar de las vistas al Real Jardin del Retiro, en realidad se encontraba a las afueras de la ciudad, teniendo

como unico vecino al modesto apeadero de la estacion del ferrocarril que procedia de Arganda.(Fig .5y 6.)

Figura 5y 6. Detalle del Plano Guia de F. Noriega de 1905 y de 1923, de que comprende los terrenos del Hospital del nifio Jesus. (ima-
gen, fuente BNF y de Biblioteca Digital de la Comunidad de Madrid).
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El hospital propone una ciudad inexistente pero cuyo uso exterior debia constituir un espacio donde los

nifos convalecientes pudiesen recobrar la salud y tal vez incluso educarse como ciudadanos.

“Los muros que circundan el terreno perteneciente al establecimiento, con la verja del frente, forman
un pentagono irregular que mide 28.135 metros 80 decimetros cuadrados de superficie, correspondiendo la
parte edificada a pabellones para enfermos, el del asilo y todas las dependencias necesarias 9.135 metros 20
decimetros cuadrados (...) destinandose el resto del area total a paseos, jardin, huerta, etc...” [Alvarez-Sierra
y Machon, J. (1952)].

Efectivamente el espacio libre entre pabellones es suficientemente amplio como para no orquestar
su uso y dotarlo de caracter. En realidad el espacio principal “sobrante” se localizaba en la parte trasera del
hospital. Alli un jardin construia el paisaje diario donde los enfermos que no tenian la opcion de ver desde sus
camas el Jardin del Retiro, podian contemplar un horizonte de arbolado y de parterres con el fondo de esa

“ciudad de pabellones”.

Contemplar desde esos brazos practicamente exentos el horizonte del Jardin del Retiro o pasear por
un jardin arbolado y civilizado son aun un motivo que puede ser imaginado desde la edificacién aun existente.
(Figura7y8.)

Figura 7 y 8. Miguel Jarefio, plano del Hospital del Nifio Jesus e imagen de la inauguracién. (imagen, Archivo Municipal de Madrid y de

La llustracién espafola y americana. 15-12-1881).

Pero lejos de este hospital cercano al Retiro, por su interés cabe resefiar la historia de otro hospital
situado con unos fines diferentes a las afueras de la ciudad y destinado a ser un hospital con uso completamente

ajeno a éste.

La primera vez que se intentd fundar un hospital militar como tal habia sido bajo el reinado de Carlos
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lll. Debido a cuestiones presupuestarias y de localizacion, finalmente se decidié poner en funcionamiento el
primer Hospital Militar de Madrid el 27 de Diciembre de 1.841 en el Real Seminario de Nobles, un inmueble
situado junto al Palacio de Liria. Un edificio que habia sido mandado construir por Felipe V para educacion
de la nobleza. El 8 de Febrero de 1.889 este primer hospital fue destruido por un incendio. El Ministerio de la
Guerra comienza entonces la busqueda de un lugar adecuado para establecer un nuevo hospital y acepta los
terrenos que le ofrece el municipio de Carabanchel. [Revista La llustracién Espafiola y Americana, (1886, Jul.
22)]. El proyecto del nuevo hospital se aprobd en 1.890 y fue realizado por el ingeniero. Manuel Cano y Leoén
[AAVV (1996)]. Si ya es interesante la disposicion y las razones para su posicionamiento y hasta la aplastante
I6gica de sus dimensiones, mas interesante es el trazado de la totalidad de la parcela. Desde la entrada al
recinto cerrado se pretende realizar un ensayo, un avance de lo que médicos y militares entienden que debe
ser la ciudad higiénica y no solo los propios hospitales. Los pabellones especializan sus usos y se jerarquizan
de un modo completamente moderno: “Las partes son libres en el marco definido por el todo” [Kaufmann,
E. (1982)]. Los espacios intermedios pasan a ser amables calles, lo que permite entender el conjunto como
un planteamiento de lo que debe ser una disposicion urbana higiénica. Todo lo contrario a lo que se estaba

produciendo no solo en las proximidades del hospital sino en la propia ciudad de Madrid. (Figura 9y 10.)

poF rapiiuozes BE cimpala.

Figura 9 y 10. Manuel Cano, Hospital central de la Defensa hoy Gomez Ulla, Madrid.1865 (imagen: Revista La llustracion Espafiola y
Americana, 22 de julio de 1986. Fuente BNE)

Una doble hilera de arbolado parece recubrir cada una de las piezas edificadas subrayando aun mas
su caracter individual. Cada pabellén parece poseer su propia camisa de arbolado que al juntarse con la de
los pabellones proximos construyen una calle y aislan aun mas cada una de las piezas edificadas. Aunque la
calle en este moderno espacio intermedio no es ya por tanto el resultado en negativo de una edificacién sino

una seccion de arbolado sustentada por una edificacion misma. (Figura 11y 12.)
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Figura 11 y 12. Manuel Cano, Hospital central de la Defensa hoy Gémez Ulla, Madrid.1865 (imagen: Revista La llustracién Espafiola y
Americana, 22 de julio de 1986. Fuente BNE)

Verdaderamente ni la proporcién de esos espacios ni su uso es convencional, y es por ello que se
vuelve muy dificil denominarlos calles como tales. ;Qué son pues esos espacios rectilineos si no podemos
llamarlos con tranquilidad ni calles ni propiamente jardines? Tal vez sea un anticipo de la ciudad moderna por

venir. Un signo de la modernidad misma que estaba llamando a las puertas.

El paisaje y la ciudad del futuro estaban en ciernes. Y los hospitales y sus espacios intermedios

supusieron un laboratorio desde el que poder anticipar, consciente o inconscientemente su funcionamiento.

Si el Madrid del siglo XIX tenia muy clara su forma como ensanche, la percepcién de su paisaje y su
relacion con la arquitectura moderna por venir no estuvo nunca tan preclaramente avanzada que como en lo

sucedido en esas infraestructuras a menudo olvidadas de los hospitales.

Puede concluirse que existen claras similitudes de como el hospital es un ejemplo de lo que significa
una “maquina de curar” y lo que sucede en la propia ciudad y su paisaje. En este estudio se permite avanzar
como el hospital se trasforma y como ese cambio supone una imagen que permite reinterpretar el propio

esponjamiento de la ciudad tanto en cuanto a su forma edificada como en cuanto a su paisaje del futuro.

Esta investigacion forma parte del Proyecto del Plan Estatal de i+d+i del Ministerio de Economia y
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Resumo

As funcdes das Florestas Urbanas tém vindo a
mudar para se adaptar as novas preocupagbes ambientais
na maioria dos paises desenvolvidos. Nos ultimos anos,
a perspectiva em relacdo as florestas nas dreas urbanas
tem se vindo a desenvolver e ajustado as necessidades
e demandas contemporéneas do publico em geral. A
conservacdio da natureza e os aspectos ambientais das
florestas e espacos verdes ganharam maior relevincia
nos dias modernos e principalmente o recreio revelou-se a
principal funcdo das florestas urbanas.

Com o desenvolvimento da consciéncia ecoldgica
e a crescente procura de espacos de lazer nas dreas
urbanas que contemplam diferentes atividades, a
floresta urbana tem sido nos udltimos anos um palco de
transformagdo e adaptagéo com o objetivo de aumentar
0 acesso ao publico, permitindo um maior contato com
natureza. Além disso, pelas razdes descritas ultimamente
temos assistido a cria¢do e plantagéo de novas florestas
urbanas, o que tem contribuido para o desenvolvimento
ambiental e ecoldgico de vdrios contextos urbanos. Esta
nova gestdio e transformacdo deve ser acompanhada de
uma preocupac¢do em manter as caracteristicas naturais
e paisagisticas deste espacos. A percepcdo que as pessoas
tém das florestas urbanas deve refletir as preocupagdes
contempordneas e, a0 mesmo tempo, serem consideradas
como um lugar natural seguro, alterando igualmente a
percep¢do atual que alguns utilizadores tém das floresta.
Esta pesquisa tem como objetivo estudar esta nova mudan¢a
de paradigma no planeamento florestal urbano, com foco
no estudo de todos os principais critérios e prdticas eficazes
de uma floresta urbana sustentdvel nos dias de hoje e a
contribuicdo que essa mudanca de planeamento confere
a resiliéncia da prépria cidade, contribuindo assim para a
criagdo de um modelo de floresta urbana resiliente.

Para alcancar esse resultado, pretende-se também
explorar os principais casos de estudo a nivel internacional
e desenvolver e reflectir sobre novas formas de gestdo
florestal urbana adaptadas aos tempos modernos.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

Urban Forests functions have been changing to
adapt to new modern concerns in most countries. In
recent years the perspective towards forests in urban areas
have developed and adjusted to contemporary needs and
demands of the general public. The nature conservation
and environmental aspects of forests and green spaces
have gained more relevancy in the modern days and mainly
recreation have revealed to be the main function of urban
forests.

With the eco-consciousness development and the
growing demands of leisure spaces in urban areas that
contemplates different activities, urban forest have been in
the latest years a stage of transformation and adaptation
with the aim of increasing access to public use, allowing a
deeper contact with nature. Furthermore, by the reasons
described lately we have witnessed the creation and
planting of new urban forests, which much has contributed
to the environmental and ecological development of various
urban settings. This new management and transformation
should be accompanied by the concern to maintain the
natural and landscape features of the forests at issue. The
perception that people have towards Urban forests should
reflect contemporary demands and at the same time
considered as a safe natural place, changing the current
perception that some people have of forests as a dangerous
place and functioning as the city’s natural stronghold with
the preservation of its natural features. This research aims
to study this new paradigm shift with regard to urban forest
planning by focusing on the study of all the main criteria
and effective practices behind a sustainable urban forest on
modern days and the contribution that this planning shift
gives to the resiliency of a city, thus contributing to create a
model of a resilient urban forest.

In means to achieve this result it is also intended to
explore the main case studies internationally and develop
and reflect on new forms of urban forest management
adapted to modern times.

KEY WORDS

»

855

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas


http://www.icono14.es/actas

Natario, Duarte

25-27 JANEIRO 2017 1

Introduction

The theme of the present research proposal is Urban forest planning and management. This research
involves the study of the transformation and evolution of urban forests, focusing on case studies of urban

forests.

The research aims to give contribution on contemporary urban forest management and elaborate
guidelines on sustainable management and design strategies for urban public forests and how these strategies
and criteria are improving the resilience of the urban areas that these areas and urban trees are located in. It
is pretended to explore the design challenges and planning of new urban public forests in growing cities with
the focus on the criteria for a resilient urban forest. With this study there is also the objective at the same time

to study the ways people interact with urban forests and optimize this interaction.

The main question is the paradigm of the future in terms of the management of urban forests and their

importance. Study of cases in Porto, Berlin, Toronto and Singapore.

This research explores the change of paradigm regarding urban forests.

Urban Forests prove to be a great advantage to cities in relation to ecological and environmental issues.

The urban areas of native forest are areas of high landscape quality and support biodiversity.

Furthermore it guarantees us a wide range of ecosystem services. For example, soil erosion control,
water regulation and filtration, nutrient cycling, soil formation, filtration of air pollutants and carbon, climate

mitigation, production of raw materials, noise barrier, reducing the risk of fires and floods, among others.

This areas improve the quality of life, by increasing physical health and mental well-being, proven in
various researches, and contribute to the city’s health and to the social balance and even for economic vitality
(views of urban forests increases worker productivity, it is known also that urban forests are one of the leisure

environments and most popular recreation attracting thousands of visitors per hectare per year).

To take most advantage of all the values and advantages that forests have to the urban areas where
they are located, they need to have a correct management, planning and design in line with contemporary
needs. This research is relevant because it makes a contribution to the application of these resilient criteria in
urban forests and explores this concern, therefore contributing to a more healthy and resilient city and a better

future for the next generations.
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Aim of the research

The objective with this research is to study the new paradigm change towards urban forest, thought the

outlining of the main effective practices for resilient Urban Forest in terms of Planning and Management.

The environmental and sustainable concerns are nowadays changing the ways we relate and plan our
cities. New forms of urban planning thinking are now taking place and urban forests also need to adapt to this
mindset. As Maarten Hajer states in his book Smart about cities “We are currently experiencing a discursive
shift in urban planning and design. We are inventing new terms and concepts that will create the new practices

of 21st century planning”.

The change of paradigm is essential for a better urban forest management become a reality, more

adapted with modern concerns and contemporary urban areas.

The objective with this research is to elaborate and study this paradigm, giving guidelines and contributing
to a new scheme of urban forest management and planning. Applying to main examples of urban forest today

and potential urban forests of tomorrow.

However my ultimate goal would be to define a model of management of an urban forest, though the

delineation of the main practices for a resilient urban forest.

In order to do just that | will create a list based on the current analysis and perception of all the methods
and actions of a sustainable urban forest and define what are the main practices to well manage and plan an

urban forest under the contemporary perception and with focus on resiliency.

Therefore making a contribution in order to formulate guidelines to posterior interventions on urban
forest, taking into account the case study of Porto, and at the same time, a model of a resilient urban forest.

Apart of this | will correlate the contribution of this paradigm shift to the resiliency of modern cities.
Methodology

The main focus on the methods | would like to address my research questions is mainly text based and
through analysis of the evolution and current urban forest management and planning. First | intent identify and
evaluate the key literature and to study the main work and researches being done on the theme, analyzing not
only the current guidelines for sustainable urban forest management but also the important study cases and
examples of well managed forest parks, and urban forests. Other aspect on my method would be to analyze
other urban planning strategies being held today, breakthrough advances on new ways of approaching urban

planning and correlate with my theme. | also intent to possibly visit urban forests, create surveys with the aim
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of having a social feedback of the population.

Another important aspect on my research would be to investigate other topics and questions related for
example to sociology or ecology and behavioral factors of the contemporary man thus contributing to respond
my research questions. My aim would also be to a have a multidisciplinary approach on my theme and try to

research in other related study areas that could help me improve and better answer the proposed objectives.

In order to achieve my ultimate goal to define a model of a resilient urban forest, this study intends to
gather all the information needed in order to formulate the main practices and criteria for a sustainable and

resilient urban forest.

Through the analysis of different data my purpose is to elaborate a list of all the methods and actions
of a sustainable and resilient urban forest and define what are the main effective practices to a well-managed

and planned urban forest under the resilient concepts.

For that | propose to gather information regarding typologies of urban forests of today, creating a list (1,
2, 3, 4, etc.) of all the typologies of urban forests. At the same time my intention is to determine what are the
models of sustainable principles of urban forest management and planning, and co-relate these models with
the typologies of urban forests, thus defining the criteria for each typology, giving examples of study cases,

one study case for each typology.

Typologies of

Study Cases Urban Forests

Models of Resiliency

4 )

Typology 1 -
Practices Typ. 2 -
of Resilient Urban Typ. 3 -

Forests Typ. 4 -
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After the definition of the criteria, | intend to correlate this planning shift towards urban forests with the
improving of the sustainability and resilience of the urban areas in general terms, stating how the evolution of
urban forest planning are contributing to the resiliency of urban areas based on the state of art, and all the data

being gathered on this matter in cities chosen as study cases of the present project.

1. Urban forest vision for climate resilient cities

As cities begin to experience the effects of climate change, increasing urban resilience has become a
priority for decision makers across the world. Adaptive capacity is a key element to urban resilience and is
defined by the IPCC as “the ability or potential of a system to respond successfully to climate variability and
change” (Parry et al, 2007). Urban trees within the city can serve a multitude of functions, including climate

change adaptation, and should therefore be considered an integral component when planning for resilience.

It is essential to shape an urban forest vision for climate resilient cities.
There are several strategies in order of making the planning and management of urban forests more

effective. Among others | propose in this research:

» Combat pests and diseases that attack urban afforestation

» Correct selection of trees for each specific area (the right tree for the right place)

* Biodiversity of tree plantation

+ Public and private afforestation projects and initiatives

* Participation planning

* Create a forest agency

* Proper training for city maintenance services

» More scientific data linking urban forest to resilience (carbon sequestration data from an urban forest)
+ planting techniques that reduce the need for supplementary watering, reduce maintenance

requirements, isolate roots from potentially polluted urban soils, and that facilitate transplantation

1.1 Effective tool of spatial decision

The goal of multi-criteria spatial decision analysis tool (Huber et al.) is to help decision makers,
afforestation programs and urban foresters and their many partners determine which tree species are most

suited to a specific area, in this rate applied at the case study of the city of Porto.

Specifically, the goals of this research is to help create and maintain an urban forest that is resilient to
climate change and help the ongoing public and private afforestation and environmental projects happening
in city of Porto, inspired in leading projects and initiatives in other major cities. This tool is in direct response

to the need to prepare programs and tools in order of improving urban and climate resilience. Based on a
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variety of site-specific characteristics as well as climate projections, various risk analyses, and species-specific
morphological characteristics, the model | intend to develop determines a suitability score for each tree species
in a corresponding urban tree guideline, and ranks trees based on their overall suitability scores. Suitability
scores are based on a number of criteria, which compare how a species’ preferred climate and growing
conditions match with on-the-ground characteristics, as well as how the urban form of the area constrains tree
choices. The tool also considers the ability of a tree species to withstand flooding (both fresh and seawater)
and to provide shade in areas vulnerable to heat related injury. For each of the criteria in this model, a tree

species will receive scores.
Conclusions

The use of urban forests to mitigate climate change is considered almost universal. While the ecosystem
services of trees are widely acknowledged, few times studies considers the role of urban forests as a system or
even the role of urban forests in increasing the adaptive capacity of cities in the current problematic of climate
change. (Huber et al., 2015)

Only a few cities lead the way in terms of effective use of urban forests in terms of urban resilience.

Recent studies demonstrates that while adaptation plans are setting tree planting as a target to make
cities more adapted to climate change and socio-ecological resilience, most urban forestry policies, practices
and resources are not in place to make the best out of this practices for an effective adaptation and management

strategy. (Huber at al.)

It is essential that urban forestry programs and initiatives some much public as private considers models
and management and planning plans in a way that the urban afforestation projects and initiatives are indeed

effective.

Benefits are often dependent on conditions such as continued levels of tree maintenance, on public
values and policies which are supportive, and on a built form which remains largely unchanged.

However, it is illustrated by recent studies that these conditions may not be supported within plausible
scenarios for future cities and that some changes to current practice are required in order to make the desired

benefits of urban tree planting more resilient. (Habe et al.)

Large-scale urban tree planting projects should include statements about which benefits should be
prioritized for each case and the timescales over which they are intended to be delivered. The right tree in the

right place is really the order to achieve.

As with other patterns and units of urban infrastructure, risks to long-term performance should be

identified for each case and holistically addressed. Ensuring the replacement of dead or misplaced street trees
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is necessary but insufficient; tree survival to maturity is also vital for the delivery of many benefits. Although
current best practice is to ensure urban tree planting is compatible with the specific location and also important
its social and built context, it is suggested that this be broadened to consider the impact of plausible changes

to the tree’s context over its natural lifespan. (Habe et al.)
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Resumo

A sustentabilidade pensada a partir das dimensées
social, cultural, econémica e ambiental é uma das metas
do Instituto Paulista de Cidades Criativas e Identidades
Culturais, IPCCIC. Com base nessa diretriz, aplicou-se uma
entrevista estruturada para 398 pessoas de Ribeirdo Preto,
estado de Sé@o Paulo. Esse municipio possui uma drea de
mais de 650 km2 e estd localiza no nordeste do estado,
sendo uma importante drea econbmica de producdo
sucroalcooleira do Brasil. E a capital de uma regido
metropolitana que possui 34 municipios, em um territério
de 14,8 mil quilémetros quadrados, equivalente a 6% do
estado de Sdo Paulo, com 1,6 milhdo de habitantes e R$
48,38 bilhbes de produto interno bruto. Os resultados
indicaram a sustentabilidade como a utopia da cidade
desejada. Refletir os significados envolvidos no anseio por
uma cidade mais sustentdvel é o objetivo desse artigo. Para
realizar o estudo foram cruzados os dados coletados na
pesquisa quantitativa e qualitativa com os relatérios do
Programa VerdeAzul do governo do Estado de Séo Paulo.
O que se constatou foi um distanciamento entre o fato
de Ribeiro Preto possuir o selo de Cidade Sustentdvel,
conferido pelo Programa, e a populacdo néo considerar
que a sustentabilidade tenha sido alcan¢ada e consolidada
pelo municipio.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

Sustainability based on social, cultural, economic
and environmental dimensions is one of the goals of the
Instituto Paulista de Cidades Criativas, IPCCIC. Based
on this guideline, a structured interview was applied to
398 people in the city of Ribeirdo Preto, SP. This county
has an area of more than 650m2 and is located in the
northeast of the state, being an important economic area
of Brazil's sugar and alcohol production. It's the capital
of a metropolitan region where it has 34 counties, in a
territory of 14, 8 thousands km? equivalent to 6% of the
state of Sdo Paulo, with 1,6 million people and R$ 48,38
billions of gross domestic product. The results indicated
sustainability as the utopia of the desired city. Reflecting the
meanings involved in craving for a more sustainable city is
the purpose of this article. For realizing the study, the data
collect on the quantitative and qualitative research were
crossed with the reports of the VerdeAzul ‘s program from
the government of the state of Sdo Paulo. What was found
was a distancing between the fact that Ribeiréo Preto has
the seal of Sustainable City, conferred from the program,
and the population does not consider that sustainability
has been reached and consolidated by the county.

KEY WORDS

»

863

ACTAS ICONO14 - V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas


http://www.icono14.es/actas

Fernandes de Freitas, M P; Rodrigues de Oliveira R, L; Alves N, M

25-27 JANEIRO 2017 1

Introducao

Os resultados analisados fazem parte de uma pesquisa mais ampla relativa a realidade social,
econdbmica, cultural e ambiental de Ribeirdo Preto, interior do estado de Sio Paulo, Brasil, entre 2014 e
2016. Levado a cabo pelo IPCCIC - Instituto Paulista de Cidades Criativas e Identidades Culturais (2016),
o trabalho de investigagédo detectou o desejo de parte da populagdo em ter uma Cidade Sustentavel, o que
evidenciava um descontentamento com rela¢éo a esse aspecto no municipio. Diante desta questéo, o grupo
de pesquisadores resolveu analisar a sustentabilidade de Ribeirdo Preto a partir do indice gerado pelo

Programa VerdeAzul do governo do estado de Sao Paulo.

De acordo com Afonso (2006, p.11) refletir sobre sustentabilidade e desenvolvimento implica em pensar
na “manutencao quantitativa e qualitativa do estoque de recursos ambientais, utilizando tais recursos sem
danificar suas fontes ou limitar a capacidade de suprimento futuro, para que tanto as necessidades atuais

quanto aquelas do futuro possam ser igualmente satisfeitas”.

Esse necessario equilibrio ja era tema em 1987, quando o Relatério Brundtland, emitido pela ONU,
uniu em um mesmo espacgo de discussdo a questdo da preservagdao ambiental e as necessidades de
crescimento econémico (NASCIMENTO, 2012). A partir de entdo, desenvolvimento sustentavel passou a
ser compreendido como aquele que satisfaz as demandas do presente sem comprometer a capacidade de

recursos das geragoes futuras.

As discussbes mais recentes apontam para pelo menos cinco dimensdes envolvendo o chamado
desenvolvimento sustentavel. Nascimento (2012, pp. 4-5) explica que a (1) Ambiental supde um modelo de
produgdo compativel com a resiliéncia dos ecossistemas. A (2) Econdémica que busca a ecoeficiéncia do
sistema produtivo. A (3) Social que defende a justica social, uma vez que se entende a pobreza como uma
das principais causas e consequéncias dos problemas ambientais. Assim, propunha acesso dos cidadados ao
minimo necessario a uma vida digna sem o impacto aos recursos naturais. Contudo estas trés primeiras s6
se realizam na sua completude se for considerada a dimenséo (4) Politica, fundamental, pois possibilita, por
meio de suas decisdes nos diferentes féruns de discussédo (municipal, estadual e federal), o dialogo entre as
organizagdes governamentais e multilaterais, a sociedade civil e 0 empresariado. Mas, ela depende da quinta
dimensaéo, (5) Cultura, que compreende a impossibilidade de uma mudancga nos padrbes de consumo sem as

transformacgdes de valores e pensamento do individuo.

Assim, entende-se por desenvolvimento sustentavel a interface entre saide e ambiente, sob a ética da
sustentabilidade, compreendendo esforgos multissetoriais (indo do saneamento, da habitagéo, da educacéo,
da cultura, até politicas voltadas para a criagdo de emprego e renda) gerados em torno da promogédo do
bem-estar e da saude humana. A promog¢ao da saude estreita sua relagdo com a vigildncia em saude, com a

finalidade de identificar as medidas de prevengao e controle dos fatores de risco ambientais relacionados as
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doencgas ou a outros agravos a saude (WHO, 2011).

Edgar Morin (1987), tedrico que embasa as reflexdes nessa pesquisa, destaca em sua obra, o Método,
as complexidades desse desenvolvimento. Nao se deve associar o conceito apenas ao setor cientifico ou ao
setor politico das cidades. O desenvolvimento sustentavel que tomou multiplicidade de ideias e concepgdes
agora demanda a participagao de todos os atores que compdem o cenario social, sendo necessaria uma
“sociedade sustentavel”. De acordo com Morin (2013) em sua outra obra, A via para o caminho da humanidade,
€ necessario compreender as expectativas dos cidaddos em relagao ao que se deseja como sustentabilidade,
vista atualmente quase como utopia e idealizada em muitos aspectos. Para isso, é essencial avangar rumo ao
que se espera da cidade: a realizacdo da reforma do pensamento e da sociedade baseados nas identidades,
auto responsabilidade, solidariedade e cidadania. Arealizagdo do caminho inverso pode nao trazer o resultado

que almejam seus habitantes.

Quanto as partes do texto, no item 1 apresentam-se os aspectos ambientais e geograficos de Ribeirdo
Preto, visando uma caracterizagdo do ambiente de pesquisa. Ja no item 2 apresenta-se o conceito de
sustentabilidade no qual os pesquisadores embasaram suas reflexdes sobre o municipio que é objeto de

analise.

Objetivos

Relacionar as expectativas de parte da populagao quanto a sustentabilidade desejada e a alcangada

pelo indice do Programa VerdeAzul do Governo do Estado de Sao Paulo.

Refletir sobre as condicées de sustentabilidade do municipio e a percepgao da populagdo sobre a

sustentabilidade, considerada por eles como uma utopia.
Metodologia

A pesquisa tem carater qualitativo e quantitativo com a aplicagdo de um questionario estruturado.
Foram feitas dez perguntas de multipla escolha, duas abertas e apresentado campo para identificagao.
Foram entrevistadas 398 municipes de Ribeirdo Preto, sendo 74,9% com menos de 30 anos, 59,8% do total
eram mulheres e 97,5% cursando graduacdo ou graduados. A aplicagao do questionario ocorreu apos a
transmissao do documentario “A Equacgao de Tudo”, no qual foram exibidos depoimentos sobre a realidade
social, econbémica, ambiental, politica e da educagédo e a necessidade da formacdo do cidadao cocriador

envolvido no desenvolvimento sustentavel da cidade.

Associada a pesquisa de campo foram realizados o estudo e a analise dos indices publicados

pelo Programa VerdeAzul do estado de Sao Paulo, sobre a posicdo do municipio no ranking estadual de
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sustentabilidade.

1. Caracterizagao ambiental e geografica de Ribeirao Preto, Sao
Paulo.

Ribeirdo Preto € um municipio com uma area de 650,916 km2 localizado no nordeste do estado de Sao
Paulo que, por sua vez, compde a regiao sudeste do Brasil. Possui uma populagao estimada, em 2015, de
666.323, de acordo como o IBGE. Esta inserido na mesorregiao que inclui 66 municipios agrupados em sete
microrregides (Barretos, Batatais, Franca, ltuverava, Jaboticabal, Ribeirdo Preto e Sdo Joaquim da Barra).
E a capital de uma regido metropolitana que engloba 34 municipios em um territério de 14,8 mil quilémetros
quadrados, equivalente a 6% do estado de Sao Paulo, com 1,6 milhdo de habitantes e R$ 48,38 bilhGes de

produto interno bruto.

Sua localizag&o no centro da regido nordeste do estado de S&o Paulo torna o municipio um importante
entroncamento logistico, com uma densa malha viaria em boas condi¢des para o trafego. Com importantes
pistas duplas, a qualidade das estradas de rodagem é superior se comparada as rodovias nacionais (COSTA,
2011).

Brasilia
Goiania (706 km)

Salvador

(1200 km)

Am zonte

(523 km) = -

(1046 km)

Campo Grande R-Ibe"aq Pretog@

(930 km)

2 H\-‘_‘\'|e_.'c‘.lhflw'.'_)
(660 km)

/ Sao Paulo
Curitiba (319 km)

(681 km)

(1.342 km)

Porto Alegre

Fonte: Dados do IBGE, desenho do IPCCIC, 2016.

Figura 1 Localizagdo de Ribeirdo Preto (IPCCIC, 2016).

Quanto aos seus aspectos naturais, sua area esta no dominio tropical e localiza-se na zona de transigdo
de dois grandes conjuntos geograficos: o Cerrado do Brasil Central e a Mata Atlantica do Sudeste do pais.
Faz parte do planalto basaltico da bacia sedimentar do Parana, onde predominam superficies suavizadas e
colinosas. Em outras palavras, seus relevos constituiram-se de colinas amplas e baixas com topos tabulares,

com vales de entalhamento médio de 20 metros. As altimetrias variam de 500m a 700m (SILVA; ROSA, 2012).
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Situa-se na porcao nordeste da Bacia Sedimentar do Parana, abrangendo geologicamente arenitos
das formacgdes Botucatu e Piramboia, os basaltos e diabasios da Formagéo da Serra Geral e os sedimentos
aluvionares recentes. O solo esta entre os mais férteis do Brasil. Predomina o latossolo roxo, nos setores mais

aplainados e a terra roxa estruturada nas vertentes mais inclinadas.

Quanto ao clima, o estado de S&o Paulo pertence ao dominio tropical, com temperaturas médias anuais
de 18°C. Ha uma perceptivel diferenca entre a estacido seca (meses de abril a setembro) e chuvosa (meses
de outubro a margo) provocando uma distribuicdo desigual das precipitagdes ao longo do ano, oscilando entre

800 mm a 2200 mm anuais, tendo como média 1.467 mm anuais.

Abastecido pelo Aquifero Guarani, maior reserva de agua subterranea da América do Sul e uma das
maiores do mundo, Ribeirdo Preto € a cidade que mais retira agua desta reserva. De acordo com o site do
DAERP (Departamento de Agua e Esgoto do municipio), existem 103 pocos artesianos (os primeiros s&o
de 1929), dos quais a agua é extraida por bombas submersas, responsaveis por 14.050 m3 de agua por
hora. Mas, esses sd0 apenas os pocos municipais. De acordo com o Departamento de Aguas e Energia
Elétrica (DAEE), a cidade possuia 520 pogos em 2014, somando-se as outorgas concedidas a empresas. Sao

retirados cerca de 440 milhdes de litros de agua por dia do Guarani.

Um dos graves problemas é o desperdicio. De acordo com o DAEE, 50% da agua retirada em
Ribeirdo Preto pelo DAERP nao chega as casas, perdendo-se pelo caminho em decorréncia de vazamentos,
provocados por falta de planejamento e infraestrutura deficiente. Entre os moradores o uso indevido também
chama a atengdo. Com um consumo entre 350 a 400 litros habitante/dia, um exagero tendo em vista que a
média nacional é de 200 a 250 litros habitante/dia, pode-se concluir que ha uma cultura do desperdicio, que

exige uma urgente agao educativa.

Além do desperdicio, ha o problema da contaminagédo. Em alguns bairros de Ribeirdao Preto, como o
Parque dos Lagos, o acumulo de lixo € um risco para o aquifero. O solo dessa area absorve parte da agua da
chuva e a conduz até o subterraneo. A velocidade média é de dois metros/litro por ano. O Guarani esta entre
oitenta e cem metros de profundidade na zona leste da cidade, segundo o diretor do DAEE de Ribeirdo Preto,
Carlos Alencastre (FOLHA, 06/02/2014). A zona leste da cidade foi considerara Zona de Uso Especial depois
de insisténcia da sociedade civil e da comunidade cientifica para preservacao dessa area de afloramento do
aquifero, tornando necessario que todos os projetos que sejam implantados no local tenham sua viabilidade

ambiental analisada.

Além do uso inadequado da agua, segundo Silva Filho (2012) outro problema no municipio é a ineficiente
cobertura arbérea. Um dos resultados € a presenca de médias térmicas superiores a 29°C enquanto areas

mais arborizadas apresentam médias abaixo de 28°C.
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Considerando-se os dados coletados pela pesquisa (IPCCIC, 2016), constata-se que Ribeirdo Preto
tem sua qualidade ambiental comprometida, com poucas areas verdes. Os fragmentos de vegetagcao nativa
nao estabelecem conexdes entre si, promovendo o empobrecimento dos sistemas ecoldgicos do municipio

e da regiao.
2. Sustentabilidade como utopia

A combinacgdo de relevo relativamente plano, solo fértil e altas temperaturas tornou o municipio e a
regido em seu entorno uma area atrativa para a agricultura comercial de monoculturas, primeiro com o café
e agora com a cana-de-agucar. A cafeicultura foi a primeira a substituir extensas areas de mata nativa por
milhdes de pés de café, ainda no final do século XIX e no inicio do XX. Apods os anos 1970, os canaviais

passaram a dominar a paisagem, ocupando o solo até onde a vista alcanga.

As monoculturas provocaram a rapida transformacdo da paisagem, anteriormente composta por
manchas de cerrado e cerradao e pequenas parcelas de florestas. Atualmente, o grande desafio do municipio
€ equilibrar o desenvolvimento econémico acelerado com o desenvolvimento de politicas publicas de

sustentabilidade ambiental.

Em 2007, o governo do Estado de Sao Paulo langou o Programa Municipal VerdeAzul (PMVA), pela
Secretaria de Estado do Meio Ambiente. Considerado como uma agéo inovadora, ele objetiva medir e apoiar
a eficiéncia da gestdo ambiental, valorizando e descentralizando a agenda ambiental dos municipios. Sua
prioridade é estimular e auxiliar as prefeituras paulistas na elaboracdo e execucdo de politicas publicas
estratégicas para o desenvolvimento sustentavel no estado. Ao participar do PMVA e ao atender os critérios
estabelecidos, o municipio garante a liberagdo de recursos do Fundo Estadual de Controle da Poluigao —
FECOP. Dos 645 municipios do Estado de Sao Paulo, 625 aderiram ao PMVA até 2015.

Anualmente, o PMVA publica o Ranking Ambiental dos municipios paulistas, dividido em dez diretivas,
publicando o Indicador de Avalicdo Ambiental - IAA. Os critérios avaliados dos municipios e levados em
conta para tal indicador, referente a evolugdo da gestdo ambiental sdo: esgoto tratado, residuos sdlidos,
biodiversidade, arborizagéo urbana, educagdo ambiental, cidade sustentavel, gestdo das aguas, qualidade do

ar, estrutura ambiental e conselho ambiental.

O ranking ambiental do PMVA norteia a formulagdo de politicas publicas e é utilizado para outorgar o
Certificado Municipio VerdeAzul, concedido aos municipios com nota superior a 80, e o Prémio Governador

André Franco Montoro, concedido aos municipios melhores colocados no Ranking.

Em 2015, o municipio de Ribeirdo recebeu o Certificado Municipio VerdeAzul, tendo ficado no 38°

lugar, com IAA de 88,14. Contudo, é necessario destacar que o municipio apresentou oscilagdes de posicao
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no Ranking Ambiental, entre 2008 e 2015, como indica o grafico, abaixo. Quanto ao prémio Franco Montoro,

Ribeirao Preto e os municipios da regido metropolitana ndo foram contemplados.

® Posigéo no ranking Mota
180 166
160
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120 103

100 86,75 85,99 87 89,24 88,14

81,9
! 75.6

80 69 67 '

56

60 48 48
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40
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2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015

Gréafico 1. Ranking da evolugéo de gestdo ambiental do municipio de Ribeirdo Preto, SP, entre 2008-2015 (PMVA, 2015).

Em 2015, com IAA de 88,14, Ribeirao Preto ocupa o 38° lugar no Ranking geral; 2° lugar no Ranking
por UGRHI (Unidade Hidrografica de Gerenciamento de Recursos Hidricos) no qual o municipio pertence a

Bacia do Pardo e 3° lugar no Ranking por faixa populacional.

Embora, os indicadores do PMVA evidenciem uma situagao favoravel do municipio de Ribeirdo Preto,
ao observar mais de perto a sua realidade ambiental, salienta-se outra realidade. Um dos fatores primordiais &
a falta de dados confiaveis no municipio que permitam uma analise mais profunda da real condicao ambiental
e que sirvam de base para a elaboragio politicas publicas que resulitem em qualidade ambiental e de vida
da populagéo. Outra questéo € inconsisténcia dos dados que séo fornecidos pelas prefeituras ao programa
VerdeAzul.

Ademais, o conceito de sustentabilidade no ambito das politicas publicas realizada pela prefeitura
encontra-se ainda muito concentrado no aspecto ambiental, sendo que uma cidade verdadeiramente
sustentavel é construida a partir da confluéncia deste com outros fatores, como o econdémico, o social e o

cultural.

Visando detectar qual a cidade ideal para o ribeirdo-pretano foi realizada uma pesquisa com 398
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individuos. Desse total, 172 responderam que sua utopia para a cidade de Ribeirdo Preto era a Igualdade
Social (43,2%) e 123 que era Sustentabilidade (30,9%).

Destacando que nédo se consegue enxergar a sustentabilidade da sociedade e da cidade, se todos
nao tiverem plena Igualdade Social. Através das demais questdes, tragcamos o perfil que os pesquisados tém
da cidade atualmente: Politica Acanhada e tradicionalista (60,1%) e que se encontra na etapa de coleta de

informacao (67,6%).

Tabela 1 Qual sua utopia em relagéo a Ribeirdo Preto (IPCCIC, 2016).

ALTERNATIVAS NUMERO DE RESPONDENTES

IGUALDADE SOCIAL 172 43,2
SUSTENTABILIDADE 123 30,9
SEGURANCA 76 19,1
OUTRAS 21 53
NAO RESPONDEU 06 1,5
TOTAL 398 100

Os entrevistados demonstraram esperangas nas potencialidades que a cidade pode desenvolver
quando citaram que o municipio tem autonomia suficiente para implantar um modelo de educagao, mais forte
e qualificado, do que as propostas ndo bem sucedidas do Governo Federal (77,45%) e ainda demonstraram
que o foco do avango da cidade deve estar focado na sustentabilidade, quando em outra pergunta aberta,
que solicitava que o entrevistado descrevesse como ele gostaria que Ribeirdo Preto fosse, e dos 398, 69
responderam que gostaria que a cidade fosse mais sustentavel, representando 17,3%. Outros respondentes
associaram o desejo de uma cidade sustentavel com outras expectativas em relagédo a cidade: mais criativa,
moderna e cultural. Este ultimo grupo totalizou 98 pessoas (25%), que somadas ao grupo anterior representam

42,3% dos entrevistados.

Conclusoes

Ribeirao Preto € um municipio importante do ponto de vista econdmico no estado de Sao Paulo. Além
de ser a capital de uma grande regido metropolitana &€ também o polo de produc¢édo sucroalcooleira no Brasil. A
presenca de atividades monocultoras associadas a um rapido crescimento econémico, nao foi acompanhado
pelo planejamento ambiental e por outras formas de desenvolvimento sustentavel. A vegetagéo original foi
quase totalmente devastada e a qualidade do ar é afetada pelas queimadas de cana-de-agucar e pela grande

quantidade de carros.
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Visando mitigar essa condi¢do, o municipio empreendeu agdes voltadas para o tratamento de agua,
coleta de lixo e esgoto que melhoraram a situacdo ambiental do municipio. Como resultado disso, em 2015
Ribeirdo Preto recebeu o selo do Programa VerdeAzul do estado de S&do Paulo, ficando em 38°. Lugar no

ranking estadual da sustentabilidade.

Contudo, embora os indicadores com relagdo a questdao ambiental sejam positivos, chancelando
Ribeirdo Preto como uma “Cidade Sustentavel”, assim ndo a percebem uma parte dos seus habitantes. Isso
fica evidente com a pesquisa em uma mostra da populagéo, que indica a sustentabilidade como o desejo
de uma cidade ideal para Ribeirdo Preto. Tornando clara que a utopia alcangada é representativa e nao

participativa.

Quanto as limitagbes da pesquisa, acredita-se que a amostra de entrevistados deve ser ampliada,
sendo necessario um diagnéstico das expectativas do ribeirdo-pretano sobre a questdo da sustentabilidade
no municipio. Para futuros estudos, também se revela necessaria a realizagcdo de uma pesquisa qualitativa,

de maneira a buscar uma melhor percepg¢éo da populagdo em relagdo ao municipio em que reside.

Referéncias

AFONSO, C. M. (2006). Sustentabilidade: caminho ou utopia. Sao Paulo: Annablume.

ALENCASTRE, C. A. (2014). Lixo ameaca area de recarga do Aquifero Guarani, em Ribeirao Preto, SP.
Recuperado de: http://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/ribeiraopreto/2014/02/1408122-lixo-ameaca-area-de
-recarga-do-aquifero-guarani-em-ribeirao-preto.shtml

COSTA, G. F. (2011). Caracterizagdo do Setor Sucroalcooleiro na Mesorregido de Ribeirdo Preto. USP:
Esalq.

IPCCIC. (2016). A Equacéao de Tudo. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=XrM8vwxXD28.
_____. Relatério de Pesquisa 2016. Recuperado de: http://www.ipccic.com/seminrio.

MORIN, E. (1987). O método . A natureza da natureza. Publicagbes Europeia-América.

. (2013). A Via para o futuro da humanidade. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil.

NASCIMENTO, E. P. do. (2012) Trajetéria da sustentabilidade: do ambiental ao social, do social ao
econdémico. Estud. av., vol.26, no.74, p.51-64.

SAO PAULO. Municipio VerdeAzul.Critérios para avaliacdo. Ciclo 2015. Recuperado de: Recuperado de:
http://www.ambiente.sp.gov.br/municipioverdeazul/files/2011/11/CRIT%C3%89RIOS-PMVA-2015.pdf
SILVA, A.; ROSA, L. R. O. (orgs.). (2012) Paisagem natural e geografica de Ribeirdo Preto. In: . Patrimé-
nio cultural do café da terra vermelha. Ribeirdo Preto. Ribeirdo Preto: Instituto do Livro.

SILVA FILHO, D. F. (coord). (2012). Plano diretor de Arborizagao urbana | - Estabelecimento de areas priori-
tarias para a arborizagé&o por meio de sensoriamento remoto e geotecnologias para o Municipio de Ribeirdo
Preto, SP. Piracicaba.

WHO. (2011). World Health Statistics. Recuperado de: http://www.who.int/gho/publications/world_health_sta-
tistics/en/

ap 871

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



ANASTASIA NIKOLOGIANNI

School of Architecture and Design,
Birmingham City University, UK

anastasia.nikologianni@mail.bcu.ac.uk

25-27 JANEIRO 2017 1

KATHRYN MOORE

School of Engineering and the Built Environment,
Birmingham City University, UK

PETER LARKHAM

Cardigan Street, the Parkside Building, P104,
Birmingham City University,
B4 7BD, UK

Resumo

Este artigo examina o potencial de adotar uma
abordagem holistica em estratégias urbanas e regionais,
a fim de compreender de que forma é que estas podem
contribuir mais eficazmente para os atuais desafios globais.
Investigacéio de cardcter estratégico mais abrangente,
que investiga em que medida baixo carbono e qualidade
espacial podem ser implementados a nivel regional,
demonstra que existem beneficios na adog¢éio de uma série
de processos para implementar desenvolvimento urbano
integrado e sustentdvel.

Os casos de estudo examinados incluem o
Observatdrio da Paisagem (Espanha), o Room for the River
(Holanda) e o HS2/HS2LV (Reino Unido). O Observatério da
Paisagem tem vindo a sensibilizar o publico para o valor
da paisagem de tal modo que existe agora uma lei publica
que protege a paisagem na Catalunha. Uma investiga¢do
baseada em projetos que se centram na adaptagéo
climdtica na Holanda demonstra o potencial e o significado
da introducdo de baixo carbono e qualidade espacial em
projetos de infraestrutura urbana e regional. Uma andlise ao
projeto ferrovidrio de alta velocidade HS2, no Reino Unido,
ilustra como poderd ser possivel influenciar a percecéio e o
desenvolvimento de um projeto de engenharia singular, a
fim de transmitir uma visGo mais ampla e sustentdvel, e o
impacto que isso pode ter em paisagens de futuras cidades,
vilas e dreas rurais. A importancia do desenvolvimento
de processos de aquisicéo, politicas e legislagbes como
partes integrantes da fase gestéo de projetos de paisagens
urbanas e regionais sGo também considerados necessdrios
para futuras estratégias de paisagem.

Os resultados preliminares indicam que a
implementacéo bem-sucedida requer o desenvolvimento de
uma vis@o para a paisagem e a compreens@o dos conceitos
de baixo carbono e qualidade espacial através do design, a
fim de melhor se manifestar na infraestrutura e criar valor
acrescentado para nossas cidades e regides.

PALAVRAS CHAVES

Abstract

This paper examines the potential of a holistic
approach for urban and regional strategies in order to
understand the way this might contribute more effectively
to current global challenges. Part of a wider research
strategy investigating the extent to which low carbon
and spatial quality can be delivered at a regional level, it
demonstrates benefits of adopting a range of processes to
deliver integrated and sustainable urban development.

The case studies examined include the Landscape
Observatory (Spain), the Room for the River (the Netherlands)
and HS2/HS2LV (UK). The Landscape Observatory has raised
public awareness of the value of landscape to the extent
to which there is now a public law protecting landscape
in Catalonia. An investigation of projects dealing with
climate adaptation in the Netherlands demonstrates the
potential and significance of introducing low carbon and
the quality of space in urban and regional infrastructure
projects. An examination of the HS2 high-speed rail project
in the UK illustrates how it might be possible to impact on
the perception and development of a singular engineering
project in order to convey a wider sustainable vision and the
impact that this might have on future landscape in towns,
cities and rural areas. The significance of development of
procurement processes, policies and legislations as part of
the administration phase of urban and regional landscape
schemes are also considered necessary for future landscape
strategies.

Initial outcomes indicate that successful delivery
requires the development of a landscape vision and the
understanding of low carbon and spatial quality concepts
through design in order to be better expressed in the
infrastructure and create added value to our cities and
regions.

KEYWORDS
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Introduction

This research examines the way in which principles such as low carbon and spatial quality can be
incorporated into strategic regional schemes to create a fully integrated sustainable development. Its purpose
is to examine how concepts of sustainability, quality and low carbon can be expressed at a regional scale

rather than simply at a detailed level of construction.

Three pioneering schemes have been selected as case studies, in Spain (the ‘Landscape Observatory’),
the Netherlands (the ‘Room for the River’) and the UK (‘HS2/HS2LV’) representing a range of projects to
raise awareness of landscape and spatial quality (Catalonia) as way to implement spatial quality within a low
carbon agenda on a major regional project (the Netherlands) and at the earliest stages of planning a major
infrastructure (UK). Through the exploration of those three schemes the paper will examine ways of best

practice and key ideas towards the establishment of a sustainable urban environment.

As Stephenson (2010) states, ‘presenting landscape as ‘space’ has a long pedigree in assessment
practice, but conveying its rich and messy place-values is still a rarity in practice’. That statement not only
shows there is a connection between the landscape idea and the concepts of spatial quality and sustainability,
but that there is also a lack of knowledge on the way these complex messages can be effectively conveyed
and spatially delivered. As a result landscape is considered to be the ‘space’ where the sustainable activities
take place, rather than the ‘place’ that will be created and be part of a sustainable strategic development.
Also, the concepts of sustainability and low carbon are often considered only relevant to CO, emissions (Yuan
et al., 2011) without considering the broader idea of sense of place and sustainable life style. Investigating
the conceptual and design role in the above pioneer landscape projects the paper illustrates the potential of

introducing low carbon and quality of space as a vital aspect of urban and regional landscape strategies.
Aim of the research

With the broader research focus to be on urban and regional landscape strategies the relation of such
schemes to climate change, sustainability, low carbon and sense of place and their design integration is

significant.

This paper aims to investigate the mechanisms supporting a sustainable landscape development as
well as the extent to which low carbon and spatial quality can be delivered in urban and regional infrastructure

projects.
Methodology

The paper focuses on the exploration of sustainable operations across the three landscape strategies
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that have resulted in the delivery of pioneering urban and regional schemes. The Catalan, the Netherlands and

the UK case studies are used to illustrate this venture.

The decision to include the Landscape Observatory of Catalonia (Spain) in this research is based on
the fact that it works in a framework of sustainable development, increasing knowledge for the landscape and
monitoring the landscape changes. It is a significant demonstration on how to ‘sensitise’ the Catalan society
and the way this raises awareness on the development of the land and impacts on the territory. The Landscape
Observatory of Catalonia is an advisory body on landscape issues for both the government of Catalonia and
the Catalan society. Originally established to implement the European Landscape Convention (ELC), it has
succeeded in bringing attention to the ‘land’ and create a landscape-oriented culture. The Observatory’s main
activities are; monitoring the evolution of the landscape, identifying ways that landscape awareness can be
embedded in policy and legal documents and looking at a different way of spatial planning; the researcher will
explore how it was established and the reasons why it has been so successful, changing views and minds

regarding landscape.

Looking at how these ideas have been communicated to the society and how this affects the establishment
of a sustainable landscape framework for the region, the research will move on to the next case studies. The
Room for the River will illustrate the implementation of a low carbon and spatial quality agenda, while the
HS2/HS2LV will examine the beginning of the planning process in a major strategic scheme. The ‘Room for
the River’ is an excellent illustration of climate driven regional landscape design, implemented to address the
problem of serious flooding due to increased rainfall and rising sea levels. It is a national programme, aiming
to achieve high water level protection in 34 locations, now and in the future, across the Netherlands (Fig.1).
A holistic approach on climate and sustainability issues put landscape at the core of development without

minimizing the quality of life.

The significance of a landscape adaptation programme considering water safety, but also addressing
spatial quality as well as the goals for long-term sustainability and the way that local and national institutions
dealt with the implementation of a large-scale scheme have made it a suitable example for the purposes of
this research. The ‘Room for the River’ programme extends across the whole country covering urban and rural

locations, however for the purposes of this paper, a focus on urban projects has been given.
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Figure 1: The 34 different landscape projects of the ‘Room for the River’ programme illustrated on a map (Source: Ruimte
voor de rivier official organisation).

The HS2 & HS2 Landscape Vision (HS2LV) case study will explore how low carbon and spatial quality
landscape strategies can raise the profile of the city and act as a catalyst for social and economic growth of
the whole region. It will examine the early stages of planning a major development. HS2 is a planned high-
speed railway (Fig.2) aiming to link London, Birmingham, East Midlands, Leeds, Sheffield and Manchester. It is
currently the largest infrastructure project of the UK and it is believed to be a significant step towards Britain’s
economic development. HS2LV proposes to widen the conceptual and territorial scope of the high-speed line
based on a sustainable landscape way of seeing. HS2LV aims to create propositions for a linear engineering
project -such as HS2- and based on a holistic approach, to attract local, regional and national interest in order
to build a landscape vision for the city and the region. This case study aims to seek contradictions between
the plans for an isolated engineering project and the proposal for the establishment of a symbiotic relationship
between the landscape, as a way to give value to the landscape. The role that drawing and design play in the

way a message is conveyed in strategic schemes will be also presented throughout this study.
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Figure 2: Plan for the phase 1 (London—Birmingham) and phase 2 (Birmingham-Manchester & Leeds) of HS2 route (Source: Department
for Transport, [access online, July 2016]).

The main research body consists of visits to the case study location, offering the opportunity to work,
observe and interview designers and experts from the programmes. The researcher was hosted by the three

major schemes, for a period of one month at each location, examining the initial concepts of the projects and

how ideas were developed throughout the implementation process.

The research methods adopted in order to find out how the concepts of sustainability and sense of
place have been established and implemented consist of field visits, interviews, observations and drawing
examination. During the field visits the researcher was able to observe, collect plans and maps of the locations,
take pictures and interview key stakeholders. Face to face interviews with experts, project managers and
technicians who were highly involved at the schemes were also conducted. The data collection is similar for the

three case studies and consist of documents, maps, visual material, technical documents, case study notes,

drawings, images, interview transcripts and recordings.

1. Findings & Discussion

The effects of climate change on our society and the landscape have become so obvious that is
impossible to ignore the visual and spatial impact they have in strategic landscape schemes. Considering the
global challenges we face such as food and water security, environmental uncertainty, globalisation, demand

for transport, the economic situation, and the importance of the landscape experience, ‘it is clear that we need
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a new response to the delivery of large scale projects’ (Nikologianni et al., 2014). Data collected during the
three case studies will present the connection between the landscape experience and the understanding of

place (Gandy, 2011) as well as mechanisms that have integrated such ideas in the landscape infrastructure.

Planning institutions or governmental departments often ‘frame’ the way urban landscape strategies are
delivered by informing the project and control its implementation. This research argues that the development
of a new mechanism, focusing on the conceptualisation and the actions shaping the project, has a potential
impact on governmental values as well as the transformation of the project’s delivery and outcome. Based on
findings from all the three case studies, the impact that policies and political mechanisms have on the design
and the implementation process of infrastructure schemes is critical and therefore the ability to develop a range

of processes integrating social, environmental and economic elements through landscape design is vital.
1.1. Understanding the land

The input given by the Landscape Observatory regarding public and governmental involvement is
considered significant as, through a series of catalogues, seminars, projects and public participation schemes
that have been created by the Observatory, there is now a significant change in the delivery of urban and regional
infrastructure, to such an extent that a public law protecting landscape has been established in Catalonia. One

of the main instruments developed by the Landscape Observatory is the ‘Landscape Catalogues’.

The Catalogues, based on a combination of visuals and text, are tools that aim to raise awareness for
the landscape and its value for the city and the region. Being formed by a unique territorial analysis which had
never been conducted before at such a scale and consistency, the Landscape Observatory has created seven
Landscape Catalogues revealing 135 different landscape characters (Fig.3) within the region of Catalonia.
This rare work aims to reveal the landscape elements and deal with physical, topographical characteristics as
well as values, intangible elements and dynamics of the landscape, resulting not only in a better understanding
of the land by the experts, but also as a way to disseminate these ideas to the public. The paper suggests
that visuals, maps and drawings can reveal information that is less obvious when presented in lists or text.
Therefore, the Landscape Observatory activities have allowed the designers, civil servants and the public to
feel the character of the area, get a sense of direction, as well as ‘discover’ hidden valleys, areas of deprivation

and natural characteristics.

Thus, the Catalan society has enhanced its understanding for the value of the landscape and the Catalan
government is making use of these instruments for the creation of current and future sustainable developments

and policies.
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Figure 3: ‘Els Paisatges de Catalunya’. An example of the ‘Landscape Catalogues’. The 135 different landscape characters located on the
map for the region of Catalonia by the Landscape Observatory (Source: Landscape Catalogue de I'Ebre, pp.29).

1.2. Creating a landscape vision

Both the Landscape Observatory, with the use of maps and ‘Landscape Catalogues’, and the Netherlands
with various design processes, are pioneer projects involving landscape design on regional scale. However, it
has been found that there are many cases where drawings end up being replaced by text, and pictorial forms
by verbal ideas. It is important to highlight that the larger the scale the more difficult is for people to understand

it and therefore for sustainable holistic schemes to be ‘spatially’ developed. Using findings from the three case
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studies, this research argues that effective designs are important for the decisions made in the implementation

of an urban or regional landscape strategy.

The creation of a narrative that blends the landscape and the city is a crucial element able to support
the overall project and integrate sustainable, social and economic growth. Looking at the high-speed railway
line programmes of HS2 and HS2LYV, the creation of a vision, provided by HS2LV, has managed not only to
secure sustainable development for the city, but to establish a future proposal for the whole region. While
HS2 was focusing on the idea of a railway line that due to the existing structure and policy was going from
the macro scale of the scheme right down to a very detailed level, HS2LV is proposing that a narrative, sense
of place and a design concept for a sustainable place should be part of this initial framework. The creation
of the diagrammatic drawing (Fig.4) presenting values of the land, environmental and social elements and
a range of value judgements draws attention to particular areas of the major infrastructure. Using various
‘general’ or ‘abstract’ drawings like the one presented at figure 4, HS2LV has managed to give a series of
exciting possibilities for the region, without micro managing specific spots and areas in the land. Using a less
‘threatening’ medium for the community has created a narrative and a vision for the landscape, engaging with

communities and changing their perceptions.

HS2LV is considered an impactful for the governmental policy of the UK scheme, showing a different
image of the region and integrating environmental and social ideas for the city of Birmingham and its

surroundings through landscape design.
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Figure 4: Drawing created to reveal the landscape identity and illustrate an iconic landscape for HS2LV proposal in the route between
London-Birmingham (Source: Kathryn Moore personal archive).
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1.3. The implementation of a narrative

Establishing a vision of a low carbon and quality landscape and communicate these ideas to the broader
audience is not a simple task. However, this research agrees with Lutz (2008) in the notion that is possible to
describe an attractive and sustainable place and suggests that the most effective visions are conveyed through
design. Examining the climate adaptation scheme of the Room for the River, this section shows how the
concepts of low carbon and spatial quality can be integrated in a landscape design and what the key elements
of successful implementation are. Findings show that the delivery of such complex concepts requires in-depth
understanding and identification of the main ideas. As happened in the Room for the River programme (the
Netherlands), the concepts of spatial quality and sustainability were interpreted as water safety, hydrological
efficiency, environmental stability and sense of place. Based on a clear understanding of the main concepts
and with continuous input from the designers and the public, the outcomes of this strategic development were

tremendous.

Looking at the urban project between the oldest Dutch city, Nijmegen and the town of Lent, the dyke
relocation that was developed by the scheme (Fig.5) has resulted in the creation of a peninsula and two new
waterfronts for the city. This project is a perfect illustration of a sustainable urban scheme where the landscape

is the context of the development embedding different low carbon and aesthetic elements in the design.

1 Wymegen | 2 Wiegen

The infial siuation with g quisiing dia Tray ciap wis moved 150 metres miand

3 wimege |

A anciltary channed 410 B2 dig in 2ader to Bridges ACToss e anciilary channel.
iV Ahe river moee mom. This will Creste an
Hongated isand,

Figure 5: On the left, the dyke relocation in Lent and the creation of a new peninsula for the city of Nijmegen, one of the projects of the
Room for the River Programme. On the right the final plan of the project (Source: city of Nijmegen).

Design and drawing have played a significant role in this outcome, as through them the ‘intangible’
concepts of sustainability and sense of place could be ‘materialised’ by the civil servants, management
teams and the public. This has resulted in an in-depth understanding of the overall vision, and the better
communication between the different project teams. As shown in Figure 6, the delivery of the Nijmegen - Room
for the River scheme has enhanced the social, cultural, entrepreneurial and touristic value of the city and the
region, without compromising the environmental and aesthetic assets. Visualisations such as the one below
(Fig.6) are a significant help in the expression of the narrative, showing how a low carbon and environmental
concept can also provide quality of space, walking, cycling, social and cultural activities without focusing only

on the engineering and the technical delivery of the scheme. The outcomes of this research suggest that the
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landscape project of Nijmegen is turning the ‘necessity’ of addressing water levels into an opportunity for

enhancing spatial quality and sustainability.

B B

Figure 6: Visualisation of the Nijmegen project, Room for the River, illustrating a low carbon vision of the city, where the concept of water
safety has been integrated to a holistic landscape approach. (Source: city of Nijmegen).

Conclusions

Considering the landscape as the context for sustainable urban and regional developments this research
has come to important conclusions. It is suggested that the successful delivery of a landscape strategy can
be strengthened by the establishment of a holistic mechanism which integrates the landscape idea, the
environmental and social assets as well as a vision for their implementation. The knowledge of the existing
landscape is vital not only in order to meet technical challenges, but mainly because this will result in a truly
sustainable and visionary plan for the future. The evidence of low carbon and spatial quality implications in
strategic designs has revealed that such concepts are difficult to understand, although necessary to integrate

in a landscape strategy.

Findings on the way drawing and visuals inform strategic design and planning, enforce the notion that
good understanding of low carbon and quality concepts is crucial for the development of the design process
and has significant consequences in the communication of the landscape narrative. Identifying the lack of
articulation of the landscape concept in legislation and in guidance, the study highlights that policies and
legislations are a way to enhance the principles of design, low carbon and spatial quality, and persuade

politicians and civil servants to consider the vision and the outcomes of each landscape scheme from the very
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beginning. In addition, the integration of a design-led approach in the project framework and certain policies
will create a new way of thinking, revealing environmental, social and cultural characteristics that are not able
to be illustrated during the existing infrastructure process. The ambition to embed a sustainable approach into
urban and regional strategies will provide a strong conceptual basis for arts-led low carbon practice and will

support a new way of thinking, integrating climate issues and global challenges in the landscape agenda.
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Resumen

La obra del cineasta aragonés Luis Bufiuel ha
tenido una trascendencia que ha llegado hasta nuestros
dias, creando incluso un imaginario colectivo relacionado
con su cine y con la que se inspira. La trascendencia y el
impacto del trabajo de Bufiuel va mds alld de la produccién
cinematogrdfica, y su influencia en la produccién cultural
actual con distintos medios es notable.

Desde este articulo cientifico se propone el uso de
tecnologias digitales interactivas para la conservacién y
difusién de su patrimonio cultural y material. A través del
estudio de la semiética, y de los procesos de interaccién
entre la persona y la tecnologia, se plantea articular la
obra de Luis Bufiuel para disefiar experiencias interactivas
mediadas por tecnologias digitales y transmedia. Asi, el
presente estudio pretende profundizar en la generacién de
contenidos transmedia para divulgacién y comunicacién de
la obra cinematogrdfica de Bufiuel, generando experiencias
que van mds alld de su obra cinematogrdfica.

PALABRAS CLAVES

Abstract

The Bufiuel’s filmography is hugely transcendence
and it was able to create a stereotypical collective related
to his own film work and that which is inspired. Its impact
goes beyond the mere cinematographic production and its
influence in cultural production is significant.

From this paper the use of Digital Interactive
Technologies is proposed to keep the Cultural conservation
and material dissemination. Through the Semiotics Studies,
People Interaction process and Technology is suggested to
construct the Bufiuel 's work in order to design interactive
experiences which are interceded by digital technologies
and transmedia.

This research work pretends to go in depth
in Transmedia contents, communicate the Bufiuel’s
filmography and generate experiences which overpass the
traditional teaching way (film manual, master class...).

KEYWORDS

»
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Introduccién

El contexto actual de la comunicacién presenta multiples posibilidades. La tecnologia revela una
emergencia de nuevos medios que hacen que la informacién adquiera un caracter nuevo, abierto, ubicuo
y multidireccional. Las tecnologias inmersivas, como la realidad virtual, pueden incrementar el grado de
vivencia de una comunicacion, llevando el centro del relato a una experiencia en primera persona. La realidad
aumentada, por su parte, esta ejerciendo una influencia significativa en la relacion que tienen las y los usuarios
con el espacio fisico: esta forma de incrustar informacioén digital en un medio fisico tiene un gran potencial
cuyas posibilidades para articular historias, experiencias, dindmicas de juego, uso critico del espacio, etc.,
se estan investigando actualmente, con resultados que ya se ven en dmbitos como el patrimonio cultural, la

divulgacion cientifica, la educacion, las ciencias de la salud o el ocio, entre muchos otros.

La presente propuesta proyecta las posibilidades que ofrecen estas tecnologias para profundizar en
la difusién de la narrativa de la obra del cineasta aragonés Luis Bufiuel. Desde este articulo, se propone
un modelo experimental para contribuir a divulgar la obra del cineasta, con todo su potencial simbdlico y
narrativo. También se pretende dar a conocer aspectos relevantes de su biografia, a partir de aproximaciones
de implementacion experimental de modelos con tecnologias de realidad virtual y aumentada, proyectando, a
su vez, en un futuro, nuevas dinamicas para representar una obra con un gran potencial para ser divulgado;
no sin antes haber realizado una visualizacién de su filmografia, de los recursos narrativos de mayor
preponderancia y de las herramientas poéticas que componen un universo simbdlico y repleto de significacion
(Barro Hernandez, 2016). El lado creativo que subyace en su trabajo artistico no debe ser omitido ni verse
eclipsado por la tecnologia, sino méas bien verse apoyado por las diversas experiencias. Debe quedar patente
que el desarrollo tecnoldgico y la innovadora forma de comunicar la historia tendra como objetivo ultimo el

conocimiento y difusion del trabajo artistico de Luis Bufuel.

También se plantea abordar la cuestion tecnoldgica desde el fendomeno de la conectividad y la ubicuidad
de acceso a la informacion, dando paso a nuevos modelos educativos que pueden ejercer un impacto
significativo en la forma en que recibimos la informacién y transmitimos el conocimiento. En este caso, surgen
formatos como los MOOCs, que permiten articular la educacion a partir de nuevos relatos y nuevas estructuras
narrativas, con la ventaja de que se puede acceder a la informacién de manera permanente y desde todos los

rincones del planeta con conectividad.

La necesidad de este tipo de estudios viene justificada por la emergencia de nuevas realidades
tecnolodgicas y de modelos de difusion, que puedan articular, a su vez, perspectivasinnovadoras pararepresentar
el patrimonio histérico y cultural, en este caso, a través de la obra de un cineasta cuya filmografia tiene un
gran potencial de representacion. Ademas, el ambito en el que se pueden realizar tentativas aproximativas al
contexto en el que se desarrolla su obra y su vida tiene como referencia instituciones y espacios con un gran
potencial para la representacion. Asi, la Ciudad de México y Calanda son dos lugares de gran importancia en

la vida del artista y que precisamente tienen ese potencial de poder ser resignificados a partir de tecnologias
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digitales interactivas y de dinamicas narrativas emergentes.

Figura 1. Vista aérea de Calanda, en Teruel. Desde esta investigacion se plantea el uso del espacio fisico como un entorno
en el que integrar una narrativa interactiva que ayude a configurar experiencias asociadas a la obra del cineasta. Las calles
pueden, de este modo, transformarse en un juego de realidad alternativa o ARG con un nucleo central basado en la produc-
cion cinematografica del cineasta. De este modo, la experiencia en torno a la obra se encontraria enmarcado en un contexto
fisico que ya tiene su propia narrativa.

Objetivos

El contexto en el que las tecnologias digitales referidas ofrecen posibilidades para la representacion
de un contexto cinematografico especifico plantea la necesidad de definir tanto un objetivo global como unos

objetivos especificos. El principal objetivo de la investigacion que abarca el presente texto es:

Plantear modelos de representacion a partir de la evolucion de las tecnologias de la informacién y la
comunicacion que ayuden a divulgar la obra cinematografica de Bufiuel, de cara a fundamentar modelos que

puedan ser implantados en el contexto tecnolégico emergente.
Entre los diferentes objetivos especificos se encuentran:

» Aproximarse, de manera conceptual, a la obra cinematografica de Luis Bufiuel para desarrollar un
relato transmedia.

* Analizar el proceso creativo y su vinculacion con los aspectos poéticos que componen el discurso
narrativo presente en su filmografia.

» Desglosar sistematicamente las herramientas retéricas utilizadas para, de este modo, incidir en los
aspectos mas atractivos, representativos y presente en su obra.

* Realizar una tentativa de desarrollo de experiencias con tecnologias emergentes, basadas en una
obra cinematografica relevante.

» Reflexionar en torno a los procesos de adaptacion del lenguaje cinematografico y la biografia del

autor a medios interactivos emergentes.
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* Realizar proyecciones en torno a la configuracién de nuevos lenguajes con tecnologias emergentes
a partir del formato cinematografico.

* Plantear el uso e implementacion de factores como el juego y la interaccion en el universo de un autor
cinematografico que ha desarrollado un lenguaje audiovisual y narrativo relevantes para la historia del cine.

* Integrar en el espacio fisico experiencias basadas en el lenguaje cinematografico, a partir del uso de
nuevos medios y tecnologias donde la comunicacion es multidireccional.

» Reflexionar acerca de las caracteristicas de los MOOCs (Cursos Online Masivos Abiertos) y la
pertinencia de proponer uno para la ensefianza de la vida y la obra de un cineasta destacado como Luis

Buriuel.
Metodologia

La metodologia utilizada plantea una revision del marco en que se encuentra actualmente la tecnologia
interactiva y ubicua para plantear modelos teéricos de experiencias (basadas, en este caso, en la obra e
imaginario del cineasta Luis Bufiuel) que puedan ser implementados en funcion de los medios tecnoldgicos

disponibles y la relacién con el espacio como medio de expresion.

1. Espacio fisico vs. Espacio virtual: Diseitando e integrando
Experiencias a Partir de la Obra Cinematografica.

El espacio fisico es, a dia de hoy, un soporte en el que, gracias a la mediacion de nuevos dispositivos
tecnoldgicos y las practicas artisticas emergentes, se pueden implementar relatos e integrar experiencias. Esta
relacidon entre espacio fisico y medios digitales se encuentra en un proceso de dinamizaciéon que constituye
una oportunidad de gran calado para integrar un relato. De este modo, asistimos a la emergencia de nuevos
planteamientos en torno al uso del espacio, en especial aquel espacio que lleva implicita una historia a través
de la cual se puede articular un relato. Asi, por ejemplo, tenemos el pueblo natal de Luis Bufiuel, Calanda, en
la provincia de Teruel, como un soporte potencial a partir del cual se puede proyectar esa experiencia asociada
a dicho relato: gracias a la tecnologia actual, se puede inscribir un metarrelato transmedia que tenga como
estructura fundamental la vida y obra del cineasta aragonés. El planteamiento, con base a esta estructura es,
las posibilidades que un escenario como el pueblo de Calanda se pueda proyectar como un escenario en el
que integrar relatos que contribuyan a dar a conocer la obra cinematografica de Bufiuel, explorando, a su vez,
su lenguaje y su narrativa. La misma cuestidén surge el caso de escenarios que tuvieron especial relevancia
en su exilio en México, siendo Casa Bufiuel de México (la casa familiar en la que residié y reconvertida en
espacio cultural) el exponente mas relevante. De ahi surge la cuestién de como se aborda la resignificacion
del espacio (fundamentalmente un espacio fisico y de comunidad como es la ciudad) y de cémo la tecnologia
diversifica esta resignificacion a partir de la implementacion y uso de nuevos medios de expresion. El concepto

“museistico” que ha acompanado a la continuidad de la obra de los artistas debe dar un paso al frente y mirar
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al futuro. Hacer de la experiencia algo tangible es el punto de encuentro del fin didactico y la inmersion en la
obra del cineasta, ademas de recorrer un espacio que superara el clasico comportamiento del emisor activo

(pelicula)-receptor pasivo (espectador).

Figura 2. Ruinas de la Iglesia de San Pedro en la aldea abandonada de Polvoranca, hoy reconvertida en parque, en el
municipio de Leganés. La aldea es citada en la obra de Galdés Nazarin, que posteriormente fue adaptada al cine por el propio
Bufiuel, de donde era originaria Andara (interpretada en la obra de Bufiuel por Rita Macedo). El espacio abandonado es el ejemplo
de cémo la resignificacion de un lugar fisico puede llevarse a cabo a través del patrimonio cultural literario y cinematografico, en
este caso, de cara a llevar propuestas de revitalizacion que sean mediadas por nuevas tecnologias. Recuperada en 2016-10-17 de
Wikimedia Commons.

2. Perspectivas de Futuro: Narrativa Interactiva en Inmersion

La evolucién hacia mayores grados de interactividad e inmersidn gracias a la mediacion de la tecnologia
han agregado nuevas dimensiones a la cultura audiovisual. La situacién del espectador en el ambito del cine
esta transformandose, ofreciendo numerosas posibilidades para la construccion de nuevos relatos y contextos
narrativos. La evolucién hacia una narrativa mas inmersiva es un proceso de transformacion que corre a la par
de la propia evolucioén tecnoldgica, en un proceso de retroalimentacion entre la tecnologia, la narrativa (y el
relato) y el uso del espacio, entre otros. De ello no escapa el medio cinematografico, que presenta un enorme

potencial para encontrar perspectivas inéditas desde el punto de vista del espectador.

Es necesario entender que tanto la construccién del experimento interactivo como el discurso filmico
de Luis Bufuel comparten un proceso de ejecucién muy similar, en el que los lenguajes l6gicos no pasan
desapercibido y en el que el componente poético no perdera su sentido emocional, por el mero hecho de
mantener un estricto modus operandi. Las artes y la tecnologia poseen una excelente posibilidad integradora,
capaz de entender el proceso matematico de actuacion y accién como una herramienta mas para embellecer

tanto la experiencia interactiva como el discurso narrativo.

3. Difusién de la obra filmica de Luis Bunuel: del presente hacia
el futuro a partir de las TICs.

La tecnologia en el estado actual y el presente contexto de crecimiento exponencial plantea numerosos
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posibles caminos para representar y divulgar la filmografia de un cineasta en su contexto, poniéndolo en
relacién con su biografia, por un lado, y con la obra en la que se basa. El espacio fisico (el espacio urbano, la
ciudad) es un potencial espacio de representacion que se identifica, en muchos casos, con el soporte a partir
del cual se articulan las experiencias, aunque no se limita a este. De hecho, aunque se plantea aprovechar
al maximo el potencial de entornos como el municipio de Calanda (en Teruel) y la casa familiar de Bufuel
en la ciudad de México', entre otros, la intencion de este estudio es aprovechar el potencial ubicuo de las
tecnologias interactivas para optimizar la divulgacion de su obra, a partir de medios educativos emergentes

tales como los MOOCs.

El formato cinematografico que caracteriza la produccién de peliculas desde los afios 30 se caracteriza
por el uso de numerosos elementos simbdlicos, que ya se hacen patentes desde Un Perro Andaluz (1929), y que
se encuentran presentes en las treinta y dos peliculas de Bufuel como director. El traslado de ese lenguaje, y
de esa complejidad narrativa, pasando de un formato audiovisual clasico a un contexto tecnolégico interactivo,
potencialmente inmersivo, y que hace uso del espacio fisico, hace, precisamente, de interés el estudio del
propio lenguaje simbdlico de un cineasta que ha desarrollado una simbologia propia con un enorme calado
en el imaginario cultural. Entre estas tecnologias, se encuentra el cine 360 grados?, que tiene el potencial de
transformar la nocién de plano cinematografico y reconfigurar la subjetividad narrativa del mismo. La realidad
virtual aporta, en combinacién con la tecnologia anteriormente mencionada, una dimensiéon inmersiva en
primera persona que tiene un impacto significativo en la narrativa audiovisual, pudiendo exportarla a otros
medios. La realidad aumentada nos permite, por otro lado, reconstruir ese espacio fisico y resignificarlo
con elementos digitales, desarrollando una narrativa paralela en ese lugar que nos permita interactuar con
el mismo y superponer una historia. Ademas, se puede incluir el factor ludico en torno a un espacio fisico,
transformando el mundo real en un entorno de juegos interactivos que permitan difundir la obra, a modo de

juegos de realidad alternativa o ARGs.

El lugar de nacimiento de Bufuel representa un punto de partida necesario para comprender el
enigmatico entramado de su filmografia y ain mas para entender la finalidad de la experiencia interactiva.
Por suerte, nos encontramos frente a uno de los directores que mas atencién ha acaparado por parte de
estudiosos del séptimo arte y, por lo tanto, la informacién que tenemos al respecto va a ayudar a cubrir

facilmente cada una de las secciones que el proyecto propone.

La iniciativa que versa en torno a una vida adaptada a un lenguaje virtual acrecentado propone un
recorrido por las calles de Calanda (Teruel) y por las localizaciones clave que conectaran una vida a una obra.
Una de sus grandes fuentes de inspiracién proviene del pueblo turolense en el que pasoé largas temporadas

y en las que se relacion6é con muchas de sus lineas tematicas; contraste entre la pobreza y la burguesia, los

1 Ver «La Ciudad de México en el Tiempo: Luis Bufiuel - YouTube» en fuentes consultadas

2 Como seria el caso de Help, producido por Google, o Zombie Scape, dos ejemplos de cine en 360 grados que pue-
den actualmente verse con aplicaciones de realidad virtual, y que estan configurando nuevas narrativas.
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animales y la naturaleza, el erotismo, la religion, los tambores, la relacion con su madre, etc...

Es muy dificil que el trabajo creativo del artista se desprenda de su vida personal o que se desvincule
absolutamente de su experiencia en primera persona. Por ello, se plantea un experimento en el que la esencia
del mismo incida en la conexion de los objetos bufiuelianos, entendidos estos como los elementos primordiales

de su vida, con los momentos mas épicos de sus peliculas.

Para concebir el espacio real y trasladarlo a una esfera construida es necesario no perder la perspectiva
de la coherencia filmica y del lenguaje interpretativo y connotado que Bufiuel maneja constantemente a lo
largo de su obra, a pesar de que él siempre insisti6 en la no existencia del simbolo en cada una de las
secuencias que en muchas ocasiones habia construido de modo aleatorio. Ademas, de hacer un estudio
pormenorizado de la representacién del simbolo seria sin lugar a dudas el psicoanalisis el responsable de
ello y, por lo tanto, al no poseer las herramientas tampoco vamos a adentrarnos en esta campo de estudio
sino mas bien en la mera conexion objeto-film. El simple hecho de conectar al usuario de la experiencia con
objetos fundamentales en su obra sera suficiente razén para ampliar el conocimiento de la vida y peliculas
del cineasta a través de un discurso narrativo, construido con las mismas piezas fisicas presentes en sus

historias.

Para que sirva a modo de ejemplificacion;

Quien disfruta de la experiencia, pongamos de la casa Bufiuel en Calanda en primera instancia, al adentrarse
en su dormitorio se encontraria una cama que dirigiria de modo aumentado al protagonista de un perro

andaluz postrado sobre otra cama.

Figura 3. Recreacion visual de una de las experiencias propuestas.

Este momento podria dar también pie al porqué del personaje, de la importancia de Garcia Lorca y las
bromas sobre la muerte en la Residencia de Estudiantes, que a su vez conduciria a la Institucion Libre de

Ensefianza, al edificio, a sus amistades, a la intelectualidad de la época...
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Figura 4. Recreacion visual de una de las experiencias propuestas.

®

Ademas, siendo coherente con el discurso de Bufiuel contrario a encontrar el verdadero significado de
los elementos presentes en sus narraciones visuales (Tesson, 1995), lo mas conveniente seria simplemente
deleitar al vividor de experiencias con los momentos, con los objetos, con sus realidades palpables... que tal
vez fueran el verdadero desencadenante de su universo connotado. Es entonces, cuando nosotros debemos
comprender que la metafora visual, entendida como “identificaciéon verbal real con un concepto imaginario”
(Beristain, 1995), no debe contemplarse como forma habitual en la poética bufiueliana. No existe una sustitucion
o representacion objetual sino mas bien se puede detectar un uso del humor y la ironia como herramienta
habitual. Por lo tanto, la poética de Bufiuel reside en la utilizaciéon de figuras retéricas de sustitucion, como
la antifrasis, en el que juega con los elementos y las historias con el fin de burlarse del significado a través
de las formas de las palabras, de los objetos, de las situaciones... Este si es el hecho que debe imperar a la

hora de construir el escenario virtual, que dotara de anécdotas, datos, filmografia, localizaciones... en Bufuel.

Los evidentes simbolos que aparecen en su obra, tan solo corresponden a los tradicionalmente
establecidos por la sociedad tales como el policia=fuerzas del orden o cura=iglesia que pueden ser apreciados
en su época mexicana. Y, por supuesto, sin pretender localizar la perversion, tanto la religién como el erotismo

no forma parte de su oscuro trasfondo sino de la forma de entender su mundo denotado.

Por lo tanto, la asociacién que en la experiencia se aprecie no pretendera el desciframiento de la
simbologia o no simbologia existente en Bufuel sino mas bien encadenar objetos bien sabidos icénicos y
misteriosos (tales como la cuchilla que disecciona el ojo en un perro andaluz) con los momentos de su vida

y obra.

Sin desviarse de este camino, el fin didactico de la experiencia estara bastante asegurado, ya que la
propuesta interactiva no solo pretende innovar a través de la novedad del formato sino mas bien emocionar a
través de la participacion activa del sujeto. Este proyecto no tendria cabida si el fin Gltimo no fuera la formacion
desde un punto de vista alternativo aunque complementando al manual o la master class que tradicionalmente

actia como foco de conocimiento en estudios de cine.
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4. Massive Open Online Course (MOOC) sobre la vida y la obra
de Luis Bunuel

Los MOOCs, acrénimo en inglés de Massive Open Online Courses, que en Espafiol se puede traducir
como “Cursos en linea abiertos y masivos”. Son cursos que surgen en el afio 2008, en la Universidad de
Manitoba, Canada, impulsados por los tedricos del conectivismo Stephen Downes y George Siemens, quienes
se lanzaron al experimento de ofrecer en abierto y gratuitamente en linea un curso que daban presencialmente
sobre Teoria del Conectivismo, llamado “Conectivismo y conocimiento conectivo”. Se dice que el término
MOOC fue acuiiado mas o menos simultdneamente por dos personas: Bryan Alexander, del National Institute
for Technology in Liberal Education, Texas (2008) y Dave Cormier, de la University of Prince Edward Island,

Canada (2008).

Para un mejor entendimiento de lo que son los MOOCs, es conveniente desglosar qué significan cada

una de las siglas:

La C hace referencia a que son cursos. Es decir, estan pensados para ensefiar un temas concreto,
siguiendo una estructura configurada por diferentes moédulos tematicos que son presentados con diversos
recursos: audiovisuales, textuales, hipertextuales, etc. Portanto, hay unos objetivos de ensefianza-aprendizaje;
existen roles definidos y diferenciados entre maestros y alumnos; se establecen actividades pedagdgicas de
control, seguimiento y evaluacion del aprendizaje; tienen una fecha de inicio y de finalizacién, asi como para
la entrega de trabajos parciales y finales, aunque en la actualidad esto se esta transformando en cursos
permanentemente abiertos (Shah, s. f.). Finalmente, igual que en los cursos presenciales, si se acredita el

aprovechamiento y se entrega una certificacion.

La primera O, de “online”, significa que son cursos que se ofertan en Internet. Podemos encontrar
MOOCs navegando, accediendo a ellos en la Web, creando una cuenta de usuario en las multiples plataformas
existentes hoy en dia (Coursera, Edx, Miriada X, Udacity, etc.). No obstante, dada la tendencia actual hacia
la ubicuidad y la multiplicidad de pantallas (computadoras, portatiles, SmartTV, tablets, teléfonos inteligentes,
etc.) estas plataformas se ven en la obligacion de adaptar su oferta a dicho contexto y, por tanto, no limitar
su presencia a la Web, sino que deben desarrollar aplicaciones compatibles con cada una de las multiples
tecnologias y sistemas operativos existentes.

La segunda O se refiere a “open”; “abierto” en espafiol. Abierto puede tener varios significados: que
son cursos gratuitos, que los contenidos estan siempre en linea, disponibles para quien los quiera descargar
y utilizar, o que no hay criterios de admision (ni por edad, sexo, origen, conocimientos previos, etc). Por tanto,
al ser gratis y libre la inscripcion, toda persona con acceso a Internet se puede matricular en un MOOC. No

obstante, hay que pagar para obtener la certificacion del curso; pero es opcional.
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Finalmente, la M tiene que ver con lo “masivo”, dadas las caracteristicas enumeradas en los parrafos
anteriores. Tratandose de cursos ofertados principalmente por universidades de gran prestigio, con expertos
mundialmente conocidos, —como Sebastian Thrun (Stanford Artificial Intelligence Lab) o Peter Norvig (Google),
entre otros—, estos cursos pueden llegar a alcanzar cantidades de alumnos impensables hace tan sélo 10
afos. Por ejemplo, al curso “Aprendiendo a aprender” (Learning How to Learn) de la Universidad de California
en San Diego impartido por la doctora Barbara Oakley en Coursera se inscribieron medio millén de personas
en tan sélo medio afio. Si bien es cierto que es bajo el porcentaje de personas que finalizan los MOOCs con
relaciéon a las personas matriculadas, sigue siendo una herramienta de formacién con un potencial masivo

importante.

Figura 5. Fotograma de Un Perro Andaluz. Luis Buiuel (1929).

Conclusiones

Taly como hemos visto en el presente articulo, elimaginario inherente a la obra de Luis Bufiuel supone un
reto y al mismo tiempo un estimulo con los medios actuales de representacion y la tecnologia que nos permite
interactuar con el espacio fisico y resignificarlo. El potencial para transformar los imaginarios y simbolismos
supone un reto no soélo tecnolégico y relativo al contexto de la experiencia de usuario, sino también en la
busqueda de nuevos canales de representaciéon de una obra cargada de tanto simbolismo y en la que el
plano y la relacién con el sujeto-personaje juega un papel fundamental. Este planteamiento es, ademas,
aplicable a otras personalidades destacadas del cine o de la cultura, pudiendo, las reflexiones planteadas
en este articulo, ser exportadas al simbolismo de otros grandes personajes, jugando con el potencial de

representacion de los nuevos medios.

Por otra parte, respecto al potencial de difusién de la figura de Bufiuel mediante un MOOC, creemos

que hay razones suficientes de peso para apostar por ello. Por un lado, se compilarian digitalmente materiales
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provenientes de varios centros de gran prestigio, —como el Centro Bufiuel de Calanda, la Casa Bufuel de
México, la Filmoteca Espafiola, la Filmoteca de la UNAM, o la Residencia de Estudiantes—, y se pondrian a
disposicion de alumnos e investigadores que de otra forma no podrian acceder a ellos. Serviria para ofrecer
un amplio conocimiento (no solo informacién) en abierto y de facil acceso sobre la vida y la obra del director
aragonés. Seria un canal de contacto con un conocimiento académico de calidad, contrastado y validado,
proveniente de varios paises, pues en el disefio y desarrollo de este curso intervendrian expertos como
Agustin Sanchez Vidal y Amparo Martinez Herranz (Universidad de Zaragoza), Jordi Xifra (Universitat Pompeu
Fabra), Breixo Viejo (Columbia University), Mario Barro (Universidad Nacional Auténoma de México), entre
otros. Alos materiales existentes y producidos se le daria un enfoque para el aprendizaje del tema (vida y obra
de Buiuel), a diferencia de otros recursos disponibles en abierto, donde el usuario sélo tiene acceso, pero no
hay un contexto educativo. Seria un recurso adaptable a las caracteristicas de un segmento de alumnado muy
amplio y diverso, al que se le permitiria construir su propio itinerario al margen de productos académicos mas
tradicionales, como los manuales. Por ultimo, pero no menos importante, otra gran ventaja es que permitiria,
potencialmente, alcanzar una audiencia masiva (miles de personas), lo cual es un reto interesante para
un proyecto educativo ofertado desde un espacio fisico tan pequefio como el pueblo de Calanda, con una
superficie de 112.3 km? y una poblacién de 3,893 habitantes (Instituto Nacional de Estadistica, 2015), cuyo

Centro Cultural tiene un espacio para cursos con aforo maximo limitado a 40 personas.
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Resumen

La realidad virtual y aumentada son tecnologias
que han evolucionado en afios recientes en términos de
rendimiento y usabilidad, hasta el punto de plantear
transformaciones, a dia de hoy, en la relacion con el
espacio. Desde las primeras aproximaciones en torno a
sus posibles aplicaciones en diversas dreas, la tecnologia
ha evolucionado facilitando experiencias cada vez mds
inmersivas y reales, configurando, a su vez, un campo de
investigacién que aborda la relacién entre los usuarios y el
entorno. A través de un andlisis de experiencias piloto en la
aplicacién de tecnologias de realidad virtual y aumentada
envarias dreas, se describen las implicaciones que presenta
la simulacién virtual de entornos y los diferentes grados
de inmersién posibles gracias a la tecnologia. Se realiza
una descripcién de las implicaciones de las experiencias
llevadas a cabo usando dispositivos de realidad virtual y
aumentada, para proyectar la transformacion que supone
en la relacion entre usuario, entorno, interfaz y tecnologia,
proyectando esa evolucién en aspectos como el entorno
urbano, la dimensién afectiva, o las transformaciones
sociales.

PALABRAS CLAVES

Realidad Virtual, Espacio Urbano,
Interactividad,

Tecnologias de la Informacién y
la Comunicacion,

Abstract

The virtual and the augmented reality are
technologies which have evolved in recent years. This
evolution has been produced in terms of performance
and usability, making changes in our relationship and
interaction with the environment. From the beginning and
first approaches around it possible applications in diverse
domains, those technologies have evolved making easier
immersive and real experiences. This configures, the same
time, a research field approaching the relationships between
users and their environment. We describe implications of
environment virtual simulation and different immersive
degrees thanks to current technology. This work describes
different implications of experiences accomplished by the
means of use virtual and augmented reality devices, in
order to make approaches to future impact in relationship
between user, environment, interface and technology. We
observe this evolution in potential applications related
with social change, affective approaches and urban
environments, among others.

KEYWORDS

Virtual reality, Urban Environment,
Interactivity, Information and
Communication Technologies
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Introduccion

La tecnologia influye de manera determinante en la forma en que establecemos y configuramos
nuestra relacién con el medio y con nuestros pares. El progreso tecnoldgico implica, de manera directa,
una transformacion en la configuracion de los medios de comunicacion, incrementando el grado con el que
interactuamos con informacién creada de manera artificial. La recepcion de informacién a partir de nuestra
percepcion de la realidad integra, de manera implicita, un grado de hiperrealidad, en la medida en que los
entornos con los que nos relacionamos y el espacio adquiere un sentido de artificialidad en el que en muchas
ocasiones se superpone una narrativa o una serie de relatos. El modo en que tecnologias como la realidad
virtual o la realidad aumentada influyen en la configuracion que tenemos de la propia realidad es significativo.
El impacto socio-cultural, si bien es actualmente objeto de estudio, va a determinar la forma en que percibimos
el espacio, intercambiamos informacién y establecemos relaciones. También, en como este universo digital
interactivo ejerce un impacto en la forma en que se promueve y se divulga el conocimiento, y en la forma en
que los elementos comunicativos, y la dotacién de sentido que estos alcanzan, adquieren nuevas dimensiones.
Hay espacios humanos de especial importancia como son los espacios urbanos. Las ciudades son lugares de
encuentro donde interactuan, desde distintas perspectivas, y areas, los ciudadanos, que encuentran un modo

de empoderamiento al compartir espacios, vivencias, intereses y experiencias.
Objetivos

El objetivo principal del presente texto es realizar una proyeccion, a partir de un analisis cualitativo de
textos y tendencias en tecnologias interactivas e inmersivas, que visualice la tecnologia de la informacion y
la comunicacion (especialmente la generacién emergente de tecnologias inmersivas e interactivas) como un
fendmeno que evoluciona en un contexto social complejo, como es la ciudad, en la que se ven implicados
numerosos factores sociales, culturales, ergonémicos, experienciales, comunicativos, educativos, econdmicos
y psicologicos. El fin ultimo, desde nuestra perspectiva, de la tecnologia de realidad virtual, es producir
transformaciones en la propia realidad fisica e implementar cambios que ayuden a la comprensién de la vida
cotidiana, que alcanza su maximo exponente, en el vivir de la ciudad. Asi, planteamos desde este articulo una
mirada sobre la realidad virtual como una tecnologia plastica en un proceso constante de evolucién en los
campos de la tecnologia y la representacién, poniendo de relieve los cambios que implica la tecnologia en el

disefio de experiencias innovadoras.
Metodologia

La metodologia, de caracter tedrico, combina una revision de la literatura cientifica publicada en los
ultimos afios, con el analisis de experiencias que se estan desarrollando en un contexto de gran complejidad.
En este contexto, la tecnologia se encuentra en un proceso de generacion de numerosas ramificaciones con

gran potencial narrativo y simbdlico en construccion. La reflexion tedrica desarrollada en este texto plantea
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una proyeccion de la propia tecnologia en un futuro y de como es un medio que tiene un potencial de gran

magnitud para desarrollar su propio lenguaje y su propias estructuras narrativas.

Figuras 1y 2: Proyecto Embodied Narratives de BeAnotherLab, donde se presentan varias experiencias aplicando The Machine to be
Another (Trad: La Maquina para ser Otro).

1. Contexto

Las implicaciones que tiene el progreso de las tecnologias de la comunicacion y la informacion, a
partir del crecimiento exponencial desde la primera década de los 2000, abarcan todos los ambitos sociales,
econdémicos y comunicativos. La forma en que interactuamos con el espacio, en que nos relacionamos
con ofras personas, en que nos comunicamos, en que articulamos el lenguaje, y en el que configuramos

nuevos constructos culturales, se encuentra directamente interconectada, y en un proceso constante de
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retroalimentacion de los avances cualitativos y cuantitativos en el campo de la tecnologia. Incluso cuestiones
relevantes relacionadas con las disciplinas emergentes como el disefio de interacciones o la interacciéon
humano-computadora, tienen implicaciones en areas de estudio con factores aparentemente tan invisibles
como la ergonomia: la forma en que se articula el dispositivo en particular, y la tecnologia, en general, influye
en la forma en que percibimos el espacio y en como nos relacionamos e interactuamos con los estimulos y
la informacion. La ciudad se conforma como un campo de experiencias y de investigacion util para indagar
posibilidades a través de esta generacion de tecnologias emergentes. La realidad virtual ofrece a la ciudad

posibilidades para construir nuevas dimensiones sociales interconectadas.

La realidad virtual, por ejemplo, es una tecnologia emergente que ofrece un grado de inmersién hasta
ahora no experimentado con otras tecnologias analogas y con las que comparten elementos comunes,
como son los videojuegos o los metaversos. Este grado de inmersidén permite, con la tecnologia actual,
vivir experiencias en primera persona y 360 grados, y en tiempo real. Las fuentes, o los sentidos, a partir
de los cuales estos se articulan, son principalmente visual (con un aislamiento de las fuentes externas) y
sonoro (idem). Ya se estan desarrollando experiencias pioneras que empiezan a integrar otras dimensiones
perceptivas para incrementar el grado de inmersidén, como es la propiocecpcion (a través del uso de asientos
que nos permiten cambiar la posicion corporal con total seguridad, de un modo semejante a los asientos de las
montafas rusas), y el olfato (a través de olores virtuales, como es el caso de Feelreal'). De hecho, la cuestion
que se plantea en este texto es, precisamente, el limite conceptual de la virtualidad, y de como se proyecta

el marco emergente de relaciones con el mundo fisico en un contexto de facil acceso a la informacion virtual.

El potencial de investigacion con este conjunto de tecnologias emergentes pone sobre la mesa,
precisamente, ese tipo de cuestiones. Por un lado, saber hasta qué punto queremos integrar otras dimensiones
perceptivas al mundo virtual, y en qué modo, y en qué momento del status quo tecnoldgico. También, en qué
medida queremos esa experiencia o ese estimulo artificial en detrimento de un estimulo procedente de un
contexto fisico, o incluso, plantear que ese exceso de informaciéon pueda resultar contraproducente para el
propio conjunto de la experiencia, mas alla de la novedad. Ademas, se podria actualizar, de alguna forma, el
debate en torno a cuestiones de cierto interés asociadas a la epistemologia o la percepcién, como seria el

experimento mental del cerebro en la cubeta ya propuesto por Dancy (1985).

1 Recuperado en 2016-10-26 de http://feelreal.com/
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mething from Su

- | i = 2
Figuras 3 y 4: Experimento Living with Lag. En este experimento, llevado a cabo con una webcam, una Raspberry Pi y un HMD Oculus
Rift DK1, se induce un retraso de pocos segundos en la sefial de recepcion (con respecto al entorno fisico) en las personas que se
encuentran usando el dispositivo, lo que produce un impedimento evidente en las actividades que desarrollan en la vida cotidiana. El
experimento forma parte de una camparfa de ume.net, una empresa de telecomunicaciones y energia sueca, para poner de relieve las
perturbaciones que provocaria, a su vez, una sefial de internet lenta.

1.1. Aproximaciones y Rasgos de una Tecnologia Inmersiva
e Interactiva: la Realidad Virtual y sus Proyecciones en la
Transformacion del Espacio.

La realidad virtual es, desde esta perspectiva, un hito tecnolégico que conduciria a nuevas dimensiones
en la forma en que se produce, se procesa, y se recibe la informacién. De este modo, puede ser observada
como tal hito tecnolégico dentro de un proceso de evolucion general en el que se acabaria configurando como
pieza de un engranaje con implicaciones en numerosos campos del conocimiento, de un modo cada vez mas

interdisciplinar. La dimensién afectiva, la narrativa, las interfaces naturales con las que interactuamos con
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el espacio (fisico o virtual), etc., no serian sino diferentes componentes y aproximaciones de la evolucion
“natural” de la tecnologia (en el sentido de constituirse como el producto del conjunto de investigaciones
que se llevan a cabo en el ambito cientifico global). La tipologia del espacio que ofrece la ciudad, desde
dimensiones fisicas, sociales y comunicacionales alcanza un nuevo valor exponencial cuando la realidad
virtual permite indagar en las posibilidades de interaccion, de comunicacién y sentido exploratorio de la
competencia humana en la vivencia de la ciudad. Y es en ese sentido que esta generacion de tecnologias
cambian esta relacion, y superponen capas de informacion con las que interactuamos en tiempo real y con la

incorporacion de nuevos simbolismos.

El limite de este tipo de tecnologia, en concreto, se encontraria en varios aspectos relacionados con los
propios limites de la percepcién humana, y que la propia tecnologia esta ayudando a transformar. Tenemos
ejemplos relevantes como Living with Lag, an Oculus Rift Experiment, un experimento de realidad virtual
llevado a cabo con una webcam que emitia una sefial al/la receptor/a con un ligero retraso de segundos, lo
que provocaba una desconexién con el medio que le impedia realizar tareas cotidianas. Si en un principio,
el experimento se desarrolla en el contexto de una publicidad que se centra en la necesidad de la rapidez
de la fibra o6ptica, las implicaciones que tiene el experimento en campos como la interaccién con el medio,
la propiocepcion y su relacion con otros sentidos, abren numerosas posibilidades para concebir lineas de
investigacion que ponen de relevancia nuestra relacién con el espacio y con la informacién. Algo parecido
ocurre con el experimento The Machine to Be Another? de BeAnotherLab, en el que se produce una migracion
corporal ficticia: mediante una webcam instalada en dos dispositivos de realidad virtual (HMD), dos personas
se observan desde la perspectiva y el punto de vista de la otra. A partir de un ejercicio de coordinacion de
movimientos, ambas personas se ven, la vision que les ofrece el caso de realidad virtual les sitta en primera
persona en el cuerpo de la otra. Esta experiencia, ilustrada en la figura 2, constituye una narrativa y un relato

que profundizan en factores como la empatia, las cuestiones de género, y, de nuevo, la propiocepcion.

El artista inmsersivo y fundador de Within, Chris Milk, afirma que la realidad virtual se configura como
una herramienta para el desarrollo de experiencias que tienen una dimension afectiva mas préxima con las
y los usuarios (2016). Si bien es una tecnologia que, por inmersiva, adquiere la dimensién de vivencia y
una categoria experiencial, se trata, desde el punto de vista de esta publicacion, de una etapa de transicién
hacia tecnologias mas complejas que veremos en un futuro. Milk (2016) afirma que la realidad virtual es el
ultimo medio (aunque no entraria en la categoria de definitivo) para articular narrativas, precisamente por el
lugar central en el que sitta al espectador (ahora usuario activo e incluso prosumidor). Este lugar central,
envolvente, inmersivo y con una dimension cada vez mas interactiva, es un hito en el desarrollo de las

tecnologias digitales y una nueva frontera en lo que a percepcion e interaccion con el entorno se refiere.

Rubio-Tamayo y Gértrudix (2016) realizan una clasificacion taxonémica aproximativa que contribuye a

proyectar las tendencias en realidad virtual en relacién al potencial narrativo y las dimensiones a partir de las

2 Recuperado en 2016-10-10 de http://www.themachinetobeanother.org/
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cuales un usuario interactia con el medio. Esta clasificacion tiene un caracter abierto, constituyéndose como
un puzle en el que se puedan encajar futuros factores sociales y culturales, teniendo, a su vez, en cuenta,
la evolucién del propio potencial tecnoldgico. De este modo la realidad virtual es una tecnologia tangente
que va desdibujando sus fronteras con otras y va retroalimentandose con el propio ambito cultural en que se
desarrolla. La tecnologia de realidad virtual se conforma, ademas, como constructo hibrido que se encuentra
en proceso de proyeccion de las dimensiones inmersivas que se plantean formen parte de esa realidad. Asi,
en esta hibridacion de potencialidad intermedial, la realidad virtual con sus diluidas fronteras, es un agente
transformador de los modos de representacion. De esta manera se hace necesario, ademas de articular una
convergencia con medios y ambitos del conocimiento a los que la tecnologia pueda ser aplicada, contribuir a

construir nuevas simbologias y significados a partir de este medio de representacion.

Algunos de los elementos que caracterizan la realidad virtual en contraposicion a otras tecnologias y

conceptos se enumeran a continuacion:

» La experiencia inmersiva se desarrolla en tiempo real, de una manera lo mas analoga posible a la
forma en que transcurre el tiempo en el espacio fisico. Sin embargo, tal y como se ha referido en el texto,
existen experimentos que distorsionan el factor “tiempo” para provocar una sensaciéon determinada en el
usuario.

» La experiencia tiene un grado de inmersividad que afecta, por lo menos, a la visién, y en segundo
plano, a la percepcién sonora. Se estan explorando actualmente varios grados de inmersiéon que afectan a
otras dimensiones perceptivas, como es el campo de la propiocepcion, las tecnologias hapticas (tactiles) o el
olfato, lo que sugiere que la realidad virtual va a continuar su proceso de transformacion.

» Los estimulos externos en el proceso de la experiencia se usan fundamentalmente para simular
elementos relacionados con la propia experiencia o, en su defecto, para incrementar la seguridad de esta.
Por ejemplo, si incorporamos un asiento con capacidad para modificar la posicion (vg., para simular una
montafa rusa) se incrementa el grado de inmersién en la experiencia. Del mismo modo, tal y como existen
experimentos que distorsionan el factor “tiempo” en la experiencia, se plantea la posibilidad de desarrollar
experimentos que distorsionen el factor “espacio”.

* La experiencia, por su propia naturaleza, se desarrolla en primera persona. También se puede
desplegar, a través de un elemento que no tenga cualidades e interaccion humana (por ejemplo, un dron) o
integrar un espectador objetivo “invisible” ajeno a la trama.

» La tendencia es que la experiencia se desarrolle en 360 grados, aunque la tecnologia permite integrar
un formato adaptado a los medios tradicionales como la televisidn. Asi, por ejemplo, se puede proyectar un
plano determinado con una intencion narrativa determinada.

» En parte, el usuario puede ejercer una influencia (parcialmente limitada por la propia tecnologia o
por la mecanica de la experiencia) en el medio, aunque el modo en que va a evolucionar este factor en
los proximos afos tiene un enorme recorrido en cuanto al desarrollo de nuevas narrativas y el disefio de

experiencias novedosas.
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* Uno de los objetivos de la tecnologia de realidad virtual, tal y como se plantea desde este trabajo, es
transformar la propia realidad para producir un impacto significativo que cause mejoras en diferentes ambitos
sociales y en la vida cotidiana en general. Desde este punto de vista, y desde que la realidad virtual integra el
propio sustantivo de “realidad”, una de las principales proyecciones a futuro es la de una “realidad mejorada”,
mas alla del caracter de figura retérica que integre el adjetivo realidad. Es decir, no se entiende la realidad
virtual sin estar integrada en un proceso de evolucion tecnolégica, formal y conceptual, de nuestra propia vida

cotidiana.
1.2. La Realidad Virtual y el Proceso Creativo.

La influencia de la tecnologia en los métodos y procesos creativos plantea, en un contexto en el que
podemos simular, en primera persona situaciones o ficciones en entornos inmersivos e interactuar con ellos,
la necesidad de abrir lineas de trabajo para analizar la trayectoria y el potencial (casi ilimitado) de dicha
tecnologia. La representacién del espacio juega un papel relevante en ello, a la vez que la generacion de
una nueva simbologia que pueda ser integrada en este contexto interactivo evidencia que esta tecnologia se

encuentra en proceso de configurar su propio lenguaje.

La realidad virtual encuentra, asi, como ya lo hicieron tecnologias que la han precedido, su punto de
convergencia con las practicas artisticas, siendo un medio experimental de expresion con un elevado potencial
para desarrollar estas practicas. A modo de ejemplo, mencionamos Tilt Brush, una herramienta experimental
que permite pintar en un espacio tridimensional en realidad virtual. Esta herramienta sirvié, a su vez, para crear
el proyecto Virtual Art Sessions, en el que varios artistas participan, por medio de la herramienta, en varias
sesiones donde desarrollan creaciones en este espacio virtual tridimensional. Otra herramienta que sirve de
ejemplo para ilustrar esta relacién entre el espacio, el arte y la tecnologia es Kingspray Graffiti Simulator VR,
que integra la capacidad de crear grafitis en un entorno simulado, lo que ofrece grandes posibilidades para
la investigacion en la ensefanza artistica desde perspectivas diferentes, como es la practica de una técnica
especifica o la realizacion de bocetos que puedan ser llevados posteriormente a una obra en un espacio

urbano real, por citar sélo dos ejemplos.

1.3. La Relacién de la Realidad Virtual con el Espacio: Conexién
entre Tecnologia y Ciudad.

La transformacion de la relacion entre la persona y el entorno presenta, justamente, cuestiones en
relaciéon a como percibimos el espacio en el que habitamos y desarrollamos nuestras actividades. Transformar
el espacio urbano a través de la tecnologia para incrementar su usabilidad también implica integrar este tipo
de experiencias en un contexto espacial con el que estamos familiarizados. La forma en que se vive y utiliza
el espacio urbano, plantea, precisamente, un proceso de reflexiéon en torno al potencial transformador de esta

nueva generacion de tecnologias de la comunicacion y la informacién mas inmersivas.
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Asi, la realidad virtual® es un instrumento con un gran potencial para transformar la realidad social.
Del mismo modo, el espacio virtual puede ayudar producir transformaciones que se apliquen a la mejora de
nuestra relacion con el espacio urbano. El potencial de aplicacion de estas tecnologias es ya propuesto en
los afios 90 por autores como Ingram et al. (1996) y Doyle et al. (1998) para el disefio y previsualizacién del
espacio urbano. Esa inmersidn previa en un espacio no creado permite, como cualquier simulacion, calibrar
la usabilidad del propio espacio, de forma que pueda optimizarse la implementaciéon de mejoras y mejorar
aspectos relativos a la planificacion urbana o a las potenciales actividades que se pueden llevar a cabo
en una ciudad. En estudios mas recientes, podemos ver como la tecnologia de realidad virtual puede ser
aplicada a la planificacién urbana con propdésitos medioambientales, como es la mitigacion de los efectos del
calentamiento global, (Bennadiji et al. 2015) o la aplicacion de conceptos como Realidad Virtual Abstracta, para
mejorar varios aspectos relativos a la ya mencionada planificacién urbana (Zhang y Moore, 2014). También se
encuentran propuestas de gran interés en campos como el periodismo y la comunicacion, como es el proyecto
Immersive Journalism*, que plantea el uso de la realidad virtual para la experimentacion de noticias en primera
persona y de manera evidentemente inmersiva (De la Pefia et al., 2010), cambiando el punto de referencia del
espectador con respecto al contexto de la noticia y los eventos que se quieren narrar en el espacio urbano.
Este cambio de punto de vista, plantea, también, nuevas implicaciones en el ambito afectivo y en la forja de
la empatia, planteando nuevos marcos de relacién espectador-evento en usuario-accion. A través de los

dispositivos y operadores que permiten articular experiencias de realidad virtual, el usuario transita hacia una

nueva realidad creadora al poder reconfigurar el espacio urbano como proyeccion de futuros escenarios.

3 Acotando el conjunto de tecnologias de la Informacién y la Comunicacién al area de estudio a que nos referimos.
4 Recuperado en 2016-10-29 de http://www.immersivejournalism.com/category/immersivejournalismnews/
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Figuras 5. Virtual Art Sessions. Sesiones de Realidad Virtual usando la herramienta Tilt Brush. En ella, varios artistas experimentan sus
estilos en un entorno inmersivo tridimensional, siendo un ejemplo relevante para proyectar las tendencias en creacion artistica usando
tecnologias interactivas y un uso innovador del espacio.

Figura 6. Kingspray Graffiti Simulator. Simulador de pintura de grafitis en varios estilos desarrollado para HTC Vive.

Conclusiones

Los campos de estudio a los que se aplica este tipo de tecnologia presentan multiples lineas de
investigacion con un gran potencial de aplicabilidad en ambitos como las ciencias de la salud, las industrias
culturales, la fisica de materiales, el urbanismo, la educacion e incluso actividades que pongan de relieve
los factores asociados a la empatia, relacionados con la computacion afectiva y con la interaccion humano-
computadora. Practicamente cualquier campo de investigacion es susceptible de encontrar aplicaciones
practicas de esta tecnologia en un constante proceso de evolucion y retroalimentacion desde el propio

conocimiento que ayuda a generar, por un lado, y el que contribuye a divulgar, por otro.

En todo caso, este tipo de tecnologias (realidad virtual, realidad aumentada) no son mas que parte de
un proceso que las configura como una serie de tecnologias puzle: dicho de otro modo, estas tecnologias se
proyectan como componentes que de manera paulatina van a ir encajandose en el conjunto de necesidades
y avances tecnoldgicos en un futuro cercano. Estamos en una fase de transicion hacia contextos tecnolégicos
mas complejos y de caracter hibrido, en los cuales se van a redefinir los aspectos relativos a las interacciones

con el entorno y la informacion.

En los campos de la tecnologia inmersiva hay un enorme potencial, tal y como se viene explicando
en el presente texto, de cara a la investigacion de aplicaciones en disciplinas cientificas o en el disefio de
experiencias. De hecho, la emergencia de ideas en el campo cientifico proyecta un crecimiento exponencial
tanto desde el punto de vista cuantitativo como cualitativo, siendo la realidad virtual y la realidad aumentada
piezas de un engranaje tecnoldgico de mayor complejidad y cuyas fronteras se encuentran cada vez mas
desdibujadas y cuya nitidez desaparece a la vez que van surgiendo tecnologias que inclusive realizan
tentativas de interaccién a partir de nuevas interfaces, como pueden ser las interfaces cerebro-computadora

(brain-computer interface o BCI).

a»p 905

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



Garcia Garcia, F; Rubio-Tamayo, J L; Gértrudix Barrio, M .

25-27 JANEIRO 2017 1

Nos encontramos, ademas, ante un fendmeno de crecimiento exponencial de la tecnologia digital
y sus aplicaciones sin precedentes en la historia, y que, posiblemente, se vea acelerado en las préximas
décadas dentro de ese proceso de retroalimentacion tecnoldgico anteriormente mencionado, implicando a
su vez, de manera inherente, transformaciones sociales y culturales. Asi, los cambios sociales ingénitos a
la transformacién de los modelos de produccion de bienes y servicios encuentran una relacion directa con
el contexto tecnolégico en que se encuentran. Las cuestiones que surgen son cOmo queremos que esa
tecnologia transforme nuestras vidas, a qué ritmo, y como pretendemos que sea el proceso de transformacion.
La realidad virtual es una tecnologia que permea la ciudad con nuevas capas de percepcion, conocimiento y

experiencia, transitando por sus tipologias, y transformandola.

Tal vez veamos que, con el tiempo, este conjunto de tecnologias dejaran de denominarse realidad
virtual, ya que, por un lado, la informacién digital podra llegar a ser tan real, o mas, que la informacion que
recibimos a partir de nuestros sentidos; y, por otro, pasen a formar parte, de manera inevitable, de un contexto

tecnolégico mas holistico.-

Referencias
. Bennadji, A., Laing, R., & Gray, D. (2015). Urban Planning and Climate Change Mitigation: Using
Virtual Reality to Support the Design. Emerging issues, challenges, and opportunities in urban e-planning, 210.
. Dancy, J. (1985). An Introduction to Contemporary Epistemology, Oxford, Blackwell.
. De la Peina, N., Weil, P, Llobera, J., Giannopoulos, E., Pomés, A., Spanlang, B., ... & Slater, M.

(2010). Immersive journalism: immersive virtual reality for the first-person experience of news. Presence:
Teleoperators and Virtual Environments, 19(4), 291-301.

. Doyle, S., Dodge, M., & Smith, A. (1998). The potential of web-based mapping and virtual reality
technologies for modelling urban environments. Computers, Environment and Urban Systems, 22(2), 137-155.
. Ingram, R., Benford, S., & Bowers, J. (1996). Building Virtual Cities: Applying Urban Planning Principles
to the... In Proceedings of the ACM Symposium on Virtual Reality Software and Technology (VRST96.

. Rubio-Tamayo, J. L. y Gértrudix Barrio, M. (2016): Realidad Virtual (HMD) e Interaccién desde la
Perspectiva de la Construccion Narrativa y la Comunicacion: Propuesta Taxondmica, Icono 14, volumen 14
(2), pp- 1-24. doi: 10.7195/ri14.v24i2.965

. Ryan, M. L. (2015). Narrative as Virtual Reality 2: Revisiting Immersion and Interactivity in Literature

and Electronic Media. JHU Press.

. Zhang, S., & Moore, A. B. (2014). The Usability of Online Geographic Virtual Reality for Urban Planning.

In Innovations in 3D Geo-Information Sciences (pp. 225-242). Springer International Publishing.

a»p 906

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



V CONGRESSO INTERNACIONAL

Garcia Garcia, F; Rubio-Tamayo, J L; Gértrudix Barrio, M . CIDADES
CRIATIVAS

25-27 JANEIRO 2017 1

Referencias web

. Buron, D. (2015). Feelreal trae el sentido del olfato a la realidad virtual. En itespresso.es. Recuperado

en 2016-10-25 de http://www.itespresso.es/feelreal-trae-el-sentido-del-olfato-a-la-realidad-virtual-134903.html

. Immersive Journalism. Recuperado en 2016-10-29 de:http://www.immersivejournalism.com/category/

immersivejournalismnews/
. Living with Lag: An Oculus Rift Experiment. Recuperado en 2016-10-12 de http://livingwithlag.com/ y

de https://www.youtube.com/watch?v=_fNp37zFn9Q

. Kingspray Grafitti Simulator VR by Steam. Recuperado en 2016-10-28 de https://www.youtube.com/

watch?v=joxK1kCRSx8
. Milk, C. (2016). El nacimiento de la realidad virtual como forma de arte. TED. Recuperado en 2016-10-09

de https://www.ted.com/talks/chris_milk_the_birth_of virtual reality as_an_art form?language=es#t-29502

. Tilt Brush. Recuperado en 2016-10-11 de https://www.tiltbrush.com/

. The Machine to be Another. Experiment by BeAnotherLab. Recuperado en 2016-10-10 de http://www.

themachinetobeanother.org/

. Virtual Art Sessions, Recuperado en 2016-10-11 de https://virtualart.chromeexperiments.com/

a»p 907

ACTAS ICONO14 -V Congresso Internacional Cidades Criativas | 25-27 Janeiro 2017. Porto-Portugal |
ASOCIACION DE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS
C/ Salud, 15 5° 28013 — Madrid (Espafia) CIF: G - 84075977

www.icono14.es/actas



LARYSSA TARACHUCKY

Doutoranda PPGEGC
Programa de Pés-Graduagao em Engenharia e Ges-
tdo do Conhecimento.
Universidade Federal de Santa Catarina.
Florianépolis (Brasil).
laryssa.tarachucky@gmail.com

25-27 JANEIRO 2017 1

MARIA JOSE BALDESSAR

Docente PPGEGC
Programa de Pés-Graduagao em Engenharia e Ges-
tdo do Conhecimento.
Universidade Federal de Santa Catarina.
Floriandpolis (Brasil).
mbaldessar@gmail.com

LUCIANE MARIA FADEL

Docente PPGEGC
Programa de Pés-Graduagdao em Engenharia e Ges-
tdo do Conhecimento.
Universidade Federal de Santa Catarina.
Floriandpolis (Brasil). liefadel@gmail.com

Resumo

A popularizacdo das tecnologias de informacdo e
comunicagéo (TICs) vem gradativamente atuando sobre a
vida urbana, transformando-a. Em termos de experiéncia
espacial, aplicativos  desenvolvidos para interfaces
mdveis de comunica¢do criam novas maneiras de agir no
ambiente urbano e de interagir com ele, fundindo espaco
fisico e espaco virtual e criando um espaco hibrido. “Midia
locativa” é o termo utilizado para designar tecnologias
(dispositivos, sensores e redes) e servicos (mapeamento,
redes sociais, realidade aumentada, informagbes turisticas
e comerciais, entre outros) baseados em localizacéo, e
podem ser do tipo analdgico ou do tipo digital. As midias
locativas digitais mediam processos de informagdo,
comunicagéio e orientacéo das pessoas na cidade e
oferecem possibilidades de interacdio com o espago urbano
até entdo inéditas. Este trabalho compde um conjunto de
estudos que tem como objetivo a exploracéio dos usos de
midias locativas digitais para a criagcéo de novas maneiras
de aprofundar a experiéncia e a prdtica espacial urbana.
Serdo analisados, por meio do método close reading,
aspectos de imediacéo e hipermediacdo do jogo Uncle Roy
All Around You, desenvolvido pela companhia Blast Theory,
em parceria com o Mixed Reality Lab, no ano de 2003.
Como base tedrica, nos apoiaremos em Bolter e Grusin
(2000), Van Looy e Baetens (2003), Benford et al. (2004),
McLuhan (2007) e Waal (2014).

PALAVRAS CHAVE

Abstract

The  popularization  of  information  and
communication technologies (ICTs) is gradually acting
on urban life, transforming it. Applications developed for
mobile communication interfaces create new ways of acting
within the urban environment and interact with it, merging
physical space andvirtual space and creating a hybrid space.
“Locative media” is the term used to designate technologies
(devices, sensors and networks) and services (mapping,
social networks, augmented reality, among others) based
on location, and may be analog or digital. The digital
locative media mediate information and communication
processes and the flow of people and supplies in the city
and offer different possibilities of interaction with the urban
space. This paper is part of a set of studies that aims at
exploring the uses of digital locative media to create new
ways to deepen urban urban experience and practice. By
means of close reading method, we will analyze the aspects
of immediacy and hypermediacy of the game Uncle Roy
All Around You, developed by Blast Theory in partnership
with Mized Reality Lab in 2003. As a theoretical basis, we
consider the works of Bolter e Grusin (2000), Van Looy e
Baetens (2003), Benford et al. (2004), McLuhan (2007) and
Waal (2014).
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Introducao

A ascensao das midias moveis vem causando uma reanalise de nossas praticas espaciais cotidianas.
Somadas as tecnologias sensiveis a localizagédo, as midias méveis vém atuando de forma a orientar nossos
corpos pelas narrativas dos lugares (Farman, 2015), agindo sobre nossa percepgédo de espago (Saker &
Evans, 2016), nossa espacializagao (de Souza e Silva & Frith, 2012), nossa privacidade (Sadowski, 2016) e
até mesmo sobre nossas interagdes sociais no espago publico e senso de comunidade (Gordon & de Souza
e Silva, 2011; Galloway & Ward, 2005).

Midia locativa (do inglés locative media) € um termo utilizado para fazer referéncia ao “conjunto de
tecnologias e processos infocomunicacionais cujo contetido informacional vincula-se a um lugar especifico”
(Lemos, 2007, p. 207). As midias locativas digitais implicam em processos de emissédo e recepgéo de
informacdo mediados por dispositivos moéveis digitais (a exemplo do GPS, smartphones, palms, laptops,
bluetooth e etiquetas de radio frequéncia), utilizados para agregar ou obter contetido informacional a respeito
de uma determinada localidade. Um dos objetivos da pesquisa nessa area tem sido explorar criticamente e
entender os papeis e os impactos das midias moveis digitais na experiéncia individual do lugar (Farman, 2012;
Saker & Evans, 2016; Humphreys & Liao, 2013), tendo como frequente objeto de pesquisa as intervengdes
artisticas (Hemment, 2006; Townsend, 2006; Townsend, 2008; Wilken, 2010; San Cornelio & Alsina, 2010;
San Cornelio & Ardevol, 2011; Prutzer, 2013) e os jogos (De Lange, 2009; de Souza e Silva & Hjorth, 2009;
Farman, 2009; Lemos, 2010; Hjorth, 2011; Ruiz, Stokes, & Watson, 2012; Frith, 2013).

Muitas das transformagdes na percepgdo e atuacdo sobre a cidade sdo antecipadas pelo meio
artistico. Os artistas sabem que “estdo empenhados na criagdo de modelos vivos de situagdes que ainda
nao amadureceram na sociedade como um todo. No seu jogo artistico, descobrem o que realmente esta
acontecendo — e por isso parecem estar ‘a frente de seu tempo™ (McLuhan, 2007, p. 273). A arte atua como
um ‘sistema de alarme premonitério’, capaz de nos capacitar para identificar e reagir a questdes sociais e

psiquicas com razoavel antecedéncia.

Blast Theory € uma companhia inglesa de artes performaticas reconhecida pela exploragdo de meios
de comunicagao interativos para a criagdo de performances e arte interativa, envolvendo, em geral, cultura
popular, jogos e a experiéncia do ambiente urbano. Entre seus trabalhos mais difundidos esta Uncle Roy
All Around You (URAAY)', que utiliza performance ao vivo e tecnologia pervasiva em um jogo em que os
participantes deviam encontrar-se com o tio Roy em um tempo maximo de 60 minutos. Tendo como tema
central a confianga, o jogo caracterizava-se por promover a interagdo entre jogadores de campo, jogadores

online, atores e cidaddos comuns em um ato de experienciagao espacial até entdo pouco explorados.

1 http://www.blasttheory.co.uk/projects/uncle-roy-all-around-you/
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URAAY foi criado em 20032, e estava alocado na area central de Londres, Inglaterra. URAAY representa
uma mudanga de paradigma no que se refere a como as midias moéveis locativas sdo praticadas e sua
caracteristica inovadora despertou o interesse de pesquisadores pelo mundo todo, que investigaram questdes
relacionadas aos tipos de participacao no jogo (Gordon & de Souza e Silva, 2011), a sua classificagdo enquanto
locative game (de Souza e Silva & Hjorth, 2009), aos elementos de sua narrativa (Wilken, 2014), entre diversos
outros que o citam como exemplo de uso das novas tecnologias de midia digital para a proposi¢ao de formas

alternativas de experienciar a cidade.
Objetivos

Como parte dos estudos desenvolvidos no contexto do Grupo de Pesquisa Midia e Convergéncia —
MidiaCon, da Universidade Federal de Santa Catarina, este artigo trata da exploragiao dos usos de midias
locativas digitais para a criagdo de novas maneiras de aprofundar a experiéncia e a pratica espacial urbana.
Mais especificamente, busca-se compreender a remediagdo no jogo Uncle Roy All Around You, identificando
a presencga das légicas de imediagao e hipermediacdo no que diz respeito a experiéncia de dois de seus

usuarios: o jogador de campo e o jogador online.
Metodologia

A metodologia utilizada para o desenvolvimento deste trabalho € denominada close reading (Van Looy
& Baetens, 2003). Close reading é um método especifico de analise literaria — utilizada também para a analise
de midias digitais — que usa a interpretagao de uma pequena parte da midia como forma de pensar sobre ela
como um todo. Este tipo de analise requer que o pesquisador analise cuidadosamente aspectos especificos
de uma midia e compreenda os efeitos de pequenas partes dela no restante do conjunto, perguntando-se o

motivo da escolha de cada um dos elementos e como ele interage com os demais.

Apés a selecdo das interfaces e o levantamento de material de analise, obtidos por meio da webpage
da companhia Blast Theory, as etapas de analise seguiram a seguinte ordem?: (1) resumo, (2) desconstrugao
e (3) interpretagéo. A etapa 1 (resumo) consistiu em reconhecer a midia. As interfaces do jogador de campo
e do jogador online foram observadas, contudo sem inicialmente fazem assungdes e anotagbes sobre
elas. O objetivo nesta etapa era compreender as intengbes de imediacdo e hipermediacao por parte dos

artistas da Blast Theory no momento de selegédo dos elementos de composi¢ao dessas interfaces*. Na etapa

2 Vale destacar que no ano de 2003 eram poucos os dispositivos méveis que combinavam telefonia e computagéo. O
primeiro smartphone da Apple, por exemplo, foi langado em 2007. Antes disso, os dispositivos mais conhecidos (e ainda
acessiveis apenas a uma pequena parcela da populagdo mundial) eram o Blackberry 5810, de 2002, o Nokia 9000, de
1996, e o IBM Simon, de 1993, cujas funcionalidades ainda estavam limitadas ao acesso de e-mails e agendas pessoais.
Pode-se dizer que os aplicativos para smartphones foram popularizados apenas em 2008, com o langamento da App
Store da Apple.

3 Aordem seguida para esta andlise teve como base o trabalho de Fadel (sem ano).

4 As perguntas nesta etapa enviam a tentativa de entender o que acontecia naquela midia, qual a inteng&o dos artis-
tas e em que contexto o artefato estava inserido.
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2 (desconstrugdo), cada um dos elementos das interfaces acima citadas foi desconstruido em termos de
imediagdo, hipermediacdo e remediacgio. A analise das interfaces levou a descricdo de seus elementos e a
anotacdo detalhada sobre eles. A desconstrugdo seguiu-se a interpretacéo dos dados observados (etapa 3),
que buscou revelar a razdo da escolha dos elementos das interfaces em fungéo das ldgicas de imediacéo e

hipermediagao relativos a cada um dos usuarios.
1. Remediacao: imediacao e hipermediacao

Remediagédo é um termo utilizado para fazer referéncia a ideia de que toda nova midia toma por base
uma ou mais midias precedentes, as quais sdo dadas novas roupagens ou sao agregados novos propositos,
mantendo sua estética e/ou conteudo (Bolter & Grusin, 2000). A interface grafica do computador, que surgiu
em substituicdo as linhas de comando, por exemplo, pode ser considerada uma remediacdo da mesa de

trabalho, de suas pastas, folhas de papel, lixeira e demais elementos.

Para Bolter e Grusin (2000), sdo quatro os estagios de remediagdo. No primeiro estagio o meio antigo
€ evidenciado no novo meio sem qualquer critica ou tentativa de alteragdo. No segundo, as diferencas entre
os meios séo enfatizadas. No terceiro estagio o meio antigo é remodelado pelo novo meio, mas a presenca

do antigo ainda é percebida. Por fim, no quarto estagio o meio antigo é totalmente absorvido pelo novo meio.

A remediacgdo, segundo Bolter e Grusin (2000), opera em duas légicas distintas (e complementares): a
imediagao e a hipermediagéo. Por imediagcado entende-se a tentativa de tornar a midia o mais imperceptivel
quanto possivel (transparéncia). Por sua vez, a hipermediagdo reconhece multiplos atos de representagao e

os torna visiveis ao usuario (opacidade).
2. Uncle Roy All Around You: mediagao

Caracterizado por de Souza e Silva e Hjorth (2009) um jogo de realidade hibrida (HCR®), URAAY
mescla dois modelos de computagéo: o pessoal e o pervasivo®. No modelo pessoal (jogador online), o acesso
digital a informacgao é feito por meio de um computador ligado a rede e nao prevé interagéo fisica com o
espaco. Ja no modelo pervasivo (jogador de campo), o acesso se da por meio de um PDA (personal digital
assistant) e as informacdes (pistas) sao liberadas para o jogador conforme este explora um espaco fisico pré-
determinado. Os jogadores online devem colaborar com os jogadores de campo para que estes encontrem o
escritério do tio Roy, que é uma localidade fisica real (Benford, et al., 2004), compartilhando informagdes que

sao referentes a localidades especificas.

5 Acrénimo de Hybrid Reality Game. Nos HRG, as a¢gbes no ambiente digital tém implicagdes diretas no ambiente
fisico e vice-versa.

6 Utiliza-se aqui a denominagéo de modelos de computagdo dada por Farman (2015).
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Sao dois os tipos de jogadores cujas experiéncias sdo aqui analisadas: os jogadores online e os
jogadores de campo’. Os jogadores de campo acessam 0 jogo por meio da compra de um ticket que os
permite jogar por um tempo maximo de uma hora. Antes de comecar o jogo, eles devem trocar todos os
seus pertences por um dispositivo de mao (PDA) que os auxilia na exploragdo do ambiente fisico por meio
de um aplicativo baseado em localizagao (fig. 1). Esta estratégia, segundo Benford et al. (2004, p. 2), foi
usada com a intengdo de “[...] aumentar sua sensagao de antecipacado, vulnerabilidade, dependéncia do tio
Roy e isolamento e desconexao com a experiéncia diaria da cidade™. Conforme exploram o ambiente fisico,
completam suas tarefas e compartilham sua localizagao, os jogadores de campo vao recebendo novas pistas
sobre onde é o escritdrio do tio Roy. No entanto, as pistas que recebem sdo ambiguas: enquanto algumas sao
confiaveis, outras incentivam os jogadores a “perder tempo” com atividades relacionadas a cultura local, mas

que nao levam ao escritério do tio Roy.

| AH HERE
ROTATE HAP Z00H oUT
SEHD AUDID HELP

ROTATE MAP Z00OH IH
SEHD ARUDID HELP

Figura 1 — mapa do jogador de campo (Benford, et al., 2004)

Por outro lado, os jogadores online experienciam o jogo pela internet, e exploram um modelo 3D do
ambiente fisico por meio do uso de um avatar (fig. 2). E possivel encontrar outros jogadores online, enviar
mensagens de texto publicas e acessar cartas com detalhes sobre o posicionamento dos jogadores de campo.
Os jogadores online podem contactar os jogadores de campo por meio de mensagens de texto privadas ou

podem ouvir as ultimas mensagens de audio gravadas pelos jogadores de campo.

7 Para Gordon e de Souza e Silva (2011), a definicdo da participagdo de cada um dos jogadores é complexa. Em

uma primeira observacéo, fala-se da fragilidade da distingao entre local e remoto, uma vez que, de certa forma, mesmo
os jogadores online participam fisicamente do jogo ao terem seus avatares presentes na interface mével do jogador de
campo. Além do jogador que porta o PDA, no ambiente fisico ha também os personagens da peca e os transeuntes, que
por vezes sao abordados pelos jogadores de campo e solicitados a responder alguma pergunta ou fazer alguma indica-
¢ao. Da mesma forma, questiona-se a distingéo entre jogador e expectador. Segundo Gordon e de Souza e Silva (2011),
embora os expectadores nao paregam estar jogando, eles estéo integrados ao espago em virtude de serem parte do
publico do jogo.

8 Tradugédo dos autores para: “[...] increase their sense of antecipation, vulnerability, dependence on Uncle Roy and
isolation and disconnection from the everyday experience of the city”.
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Bender: Hals

Haie ahort Black

Figura 2 — interface do jogador online: avatar proprio (figura branca), posicionamento do jogador de campo (esfera vermelha), infor-
magdes do jogador de campo (direita) e caixas de mensagem de texto (base) (Benford, et al., 2004)

Os jogadores online podem, ainda, ter acesso as mesmas pistas que os jogadores de campo recebem,
e optar por uma visualizagao do tipo bird’s eye, que permite visualizar a localizagao de todos os jogadores
(online e de campo). Quando um dos jogadores de campo chega ao escritorio do tio Roy, o jogador online

pode acompanha-lo e assitir o jogador de campo ao vivo por meio de uma webcam instalada no escritério.

3. Imediagao, hipermediacao e remediagcdao em Uncle Roy All
Around You

Ambos o PDA e a interface grafica do jogador online remediam de alguma forma a cidade. A interface
grafica do jogador online oferece um segundo estagio de remediagdo do ambiente urbano tridimensional, ou
seja, da volume e espacialidade aos seus elementos, mas deixa evidente suas diferengas. No caso do PDA,
acontece a remediagcédo da representagdo bidimensional da cidade. Aqui, a interface do jogador de campo,
promovida por uma midia mével com reconhecimento de local (location-aware mobile media), permite ao
usuario visualizar sua localizagdo em um mapa na tela de seu dispositivo mével (Sutko & de Souza e Silva,
2011). Ao inserir no meio elementos interativos oriundos dos sistemas de georreferenciamento, a cartografia
da cidade é apresentada em um terceiro estagio de remediagdo. Pode-se afirmar que o dispositivo PDA
remedia a cartografia do urbano imediato e circundante, e a interface online remedia a ambiente de jogo vivido
pelo jogador de campo. A experiéncia URAAY, por sua vez, remedia antigas praticas de intervengéao artistica

(especialmente antigas praticas teatrais) e ddo uma nova significagao para os jogos ao ar livre.

A imediacao esta presente de maneira mais evidente no ambiente criado para o jogador de campo —
leia-se: a interface grafica do dispositivo de m&o somado a ambiéncia urbana criada para a experiéncia. Os
mapeamentos, as orientacdes, as figuracdes e as interacdes sdo todos elementos pensados para criagdo de
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uma experiéncia imersiva, uma imediagao perceptiva, que busca a transparéncia — embora nao a alcance por
completo. Para sustentar essa afirmacgéo, defende-se aqui que a midia neste caso é formada pelo conjunto de
experiéncias entregue pelo jogo, e ndo apenas a interface criada para o PDA. A interface grafica em si oscila
entre imediagao e hipermediagao: na tentativa de reconhecer seu posicionamento dentro do ambiente urbano

(percebendo, portanto, a midia), o usuario se vé obrigado a buscar a imersao.

Por sua vez, a experiéncia do jogador online é claramente mais hipermidiatica. “Na légica da
hipermediacao, o artista (ou o programador multimidia ou o designer) se esforga para fazer com que o
observador reconhega o0 meio como um meio e que aprecie esse reconhecimento” (Bolter & Grusin, 2000,
pp. 41-42). A interface criada para o jogador online multiplica os sinais da mediagao e tenta reproduzir a
experiéncia sensorial humana. A hipermediagdo neste caso também se manifesta na criagdo de um espacgo

multimidia no mundo fisico, um jogo a céu aberto.
Consideragoes

Um questionamento frequente a respeito das midias mdveis é sobre sua atuagdo como elemento
fortalecedor de processos de individualizagédo, atuando de maneira contraria a interagcdo e coesao social. O
aspecto ludico de URAAY torna as interagdes entre os participantes mais descompromissadas. Entretanto,
se pensarmos no desenvolvimento de midias urbanas gamificadas — ou seja, em tecnologias de midia que
de alguma forma influenciem a experiéncia de uma localidade fisica (Waal, 2014) por meio da insercéo de
elementos de jogos em contexto de nao jogos — o uso dessas tecnologias méveis locativas somadas aos
elementos de jogos parece potencialmente Uteis para o fortalecimento da coesdo social em comunidades

urbanas.

Como pesquisas futuras, sugere-se o estudo dos tipos de interatividade e agéncia nos jogos moveis
locativos desenvolvidos no contexto artistico e sobre como estes aspectos podem ser revertidos para a

mobilizac&o real de grupos urbanos.
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Resumo

Ao longo da histéria o homem desenvolveu e adotou
tecnologias com o intuito de satisfazer, entre outras coisas,
suas necessidades de comunica¢fo. Enquanto artefato
criado em resposta a estas necessidades, a cidade é
apresentada na literatura sob pelo menos dois enfoques: de
comunicag@o de energia e suprimentos e de comunica¢do
de conteudo (informacdo). O surgimento e populariza¢do
das novas tecnologias de midia estdo mudando néo
apenas as formas de comunicagéo e de interacdo dentro
da cidade, tornando-a um espaco cada vez mais sensitivo,
responsivo e interativo, como também as concep¢bes que
séo feitas a seu respeito, gerando desdobramentos sobre
0 conceito de cidade na contemporaneidade. Tomando
como base a influéncia das tecnologias de informagéo e
comunicag@o popularizadas nas duas dltimas décadas
sobre o “experienciar” da urbe contempordnea, e a luz dos
conceitos desenvolvidos nas ciéncias da comunicagéo e
nas teorias da informacdo, este artigo objetiva discutir os
modos de aluséo a cidade enquanto espaco comunicativo.
Para tanto, apresenta a cidade vista como meio, midia e
mediag¢éo na obra de Ferrara (2008), e conversa com 0s
conceitos encontrados em Sousa e Meneghel (2011) bem
como com os argumentos de McQuire (2008), Nagenborg et
al. (2010), Waal (2014) e Landry (2016).
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Abstract

Throughout history man has developed and
adopted technologies with the purpose of satisfying, among
other things, his needs of communication. As an artifact
created in response to these needs, the city is presented
in the literature under at least two approaches: energy
and supplies communication and content communication
(information). The emergence and popularization of new
media technologies are changing not only the forms of
communication and interaction within the city, making it
an increasingly sensitive, responsive and interactive space,
but are also changing the conceptions that are made
about it, generating changes about the concept of a city
in the contemporary world. Based on the influence of the
information and communication technologies popularized
in the last two decades upon the “experience” of the
contemporary city, and in light of the concepts developed
in the communication sciences and information theories,
this article aims to discuss the modes of allusion to the city
as a communicative space. For this purpose, it presents the
city as media, medium and mediation as it appears in the
work of Ferrara (2008), and relates it to the concepts found
in Sousa and Meneghel (2011) and to the arguments of
McQuire (2008), Nagenborg Et al. (2010), Waal (2014) and
Landry (2016).
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Introducao

Ao longo da histéria o ser humano desenvolveu e adotou tecnologias que permitiram fabricar objetos
e modificar o meio ambiente no intuito de satisfazer suas necessidades e de melhorar suas condi¢des de
seguranga, contato, comunicag&o, organizacao e troca. Por meio da cultura, adotou estratégias para adaptar
a natureza tanto ao seu corpo individual, a exemplo da confeccdo de roupas e artefatos diversos, quanto ao

seu corpo coletivo, tendo a cidade como uma de suas mais conhecidas respostas.

Além das caracteristicas urbanisticas e funcionais, a cidade possui uma dimensdo comunicativa.
E, enquanto artefato criado em resposta as necessidades de comunicagio’, a cidade é apresentada na
literatura sob, pelo menos, dois enfoques: de comunicagéo de energia e suprimentos? e de comunicagéo de
informacao?. Entretanto, a cidade apresentada no discurso atual ndo € aquela mesma cidade cuja estrutura de
comunicagao de suprimentos era formada por aquedutos, canais e vielas para animais de carga. Tampouco

€ aquela cuja comunicagdo de informacgao era feita por meio de mensageiros (ou mesmo por carros de som).

Uma das abordagens possiveis para tratar da cidade enquanto sistema de comunicacdo estaria
relacionada as mudangas estruturais da cidade ao longo do tempo em resposta aos avangos tecnolégicos
conquistados. Outra abordagem poderia estar voltada ao entendimento das mudangas na vida social na
cidade em decorréncia destes mesmos avangos. Este artigo faz uso de uma abordagem alternativa, e,
a luz dos conceitos desenvolvidos nas ciéncias da comunicagdo e nas teorias da informacao, discute os
modos de alusdo a cidade enquanto espago comunicativo, tomando como base a influéncia das novas TICs
no “experienciar’ da urbe contemporanea. Esta orientacdo € motivada pela percepgao de uma crescente
hibridizagdo do espago publico (Mitchell, 1995; McQuire, 2008; Waal, 2014; Landry, 2016) - o que inclui sua
potencialidade em tornar a cidade um espago cada vez mais sensitivo, responsivo e interativo — e de seus

desdobramentos sobre o conceito de cidade na contemporaneidade®.
Objetivos

Os resultados aqui apresentados advém de uma pesquisa que buscou responder aos seguintes
objetivos: (i) explorar os conceitos de midia, meio e mediagao, (ii) estabelecer a relagéo entre midia e cidade,
e (iii) discutir a variagdo nos modos de aluséo a cidade enquanto espago comunicativo, tomando como base

a influéncia das novas TICs na experiéncia da cidade contemporanea.

1 Considere-se a colocagao de Cardoso (2013, p. 12) de que, no sentido amplo, todo artefato é também informacéo,
pois “é produzido por meio da ac¢édo de dar forma a matéria seguindo uma intengédo. Do ponto de vista etimoldgico,
portanto, a manufatura corresponde ao sentido estreito do termo in + formagéo (literalmente, o processo de dar forma a
algo)”. O autor coloca ainda que, ao concretizar uma possibilidade de uso, o artefato se faz ao mesmo tempo modelo e
informagao.

2 Cf. Kittler e Griffin (1996) e Benévolo (1999).
3 Cf. Kittler e Griffin (1996) e Nagenborg et al. (2010).

4 Entre eles, o de cibercidade cunhado por Lévy (1999), o de media city, utilizado por McQuire (2008), e o de cidade
como interface, proposto por Waal (2014).
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Metodologia

Para atingir os objetivos descritos acima, este trabalho partiu de uma reviséo sistematica integrativa
da literatura. Este método foi escolhido por sua caracteristica de permitir maior aproximacao por parte do
pesquisador em relagao ao assunto pesquisado, de permitir tragar um panorama sobre a produgao na area

estudada e sua evolugéo ao longo do tempo (Botelho, Cunha, & Macedo, 2011).

A estratégia de revisdo seguiu os estagios de formulagdo da pergunta de pesquisa, localizagdo dos
estudos, avaliagao critica dos estudos, coleta de dados, analise e apresentagao dos dados, interpretagao dos

dados, e aprimoramento e atualizagao da revisao.

A formulagdo da pergunta de pesquisa foi feita no intento de explorar uma série de questdes.
Primeiramente, busca-se explorar a relagao entre midias e cidade, estabelecendo-se os conceitos basilares.
Em seguida, busca-se por exemplos de emprego dos termos “midia”, “meio” e “mediac&o” quando relacionados
a experiéncia e atuagdo sobre o espaco urbano. Por fim, sdo identificadas convergéncias e divergéncias

sobre o conceito de cidade enquanto sistema de comunicagao.

Definida a pergunta de pesquisa, foram identificados os termos de busca. Dado o estagio inicial da
pesquisa e considerando o grande numero de artigos relacionados aos termos “midia” e “cidade” quando
buscados sem restrigdes quanto ao foco do artigo publicado percebida na fase de pré-projeto, entendeu-se
que a exploragao deveria inicialmente buscar pelos termos “midia”, “cidade” e “sistemas de comunicagao”.
Para tanto, em 10 de abril de 2016 foi realizada uma busca combinada no Portal de Periédicos Capes por
artigos publicados no intervalo entre 2006 e 2016. Esta busca retornou duzentos e sessenta resultados.
Para a selegao dos artigos a revisar, foram observados os seguintes critérios de incluséo: a) tratar-se de um
artigo cientifico publicado em periédico ou anais de congresso académico, e b) tratar, ao mesmo tempo, do
cruzamento de conceitos relacionados aos temas midia e cidade. Dos resultados obtidos, foram selecionados
os trabalhos de Kittler & Griffin (1996), Ferrara (2008), Nagenborg et al. (2010), Sousa e Meneghel (2011) e

Daroda (2012), aos quais se procedeu a revisdo integrativa.

A andlise dos dados foi feita por meio da selegéo, foco, simplificacdo e organizagdo dos dados brutos
dos materiais, envolvendo técnicas de extragcéo e codificagdo. O esquema revisdo adotado segue o padrédo
de organizagao e abstragédo da informagéo formulado por Garrard (1999), iniciado com a matriz de reviséo e
seguido pela abstragdo do conteudo revisado. Para este estudo, as seguintes informagdes foram abstraidas
de cada artigo: a) como o termo “midia” foi definido; b) qual abordagem de cidade adotada; c) qual a relagéo
feita pelo autor entre o conceito de midia (e derivados) e de cidade; d) em que contexto a intersecgéo “midia”
e “cidade” foi investigada; e e) quais foram os resultados das investigagbes. Com a finalidade de responder

[l “ 0

aos objetivos deste estudo, neste artigo exploramos apenas os tépicos de abstracdo “a” e “c”.
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Por fim, as analises sao cruzadas com os resultados de pesquisas prévias realizadas no contexto
do Grupo de Pesquisa MidiaCon acerca do tema “cidade hibrida” com a finalidade de discutir uma possivel

evolugao conceitual acerca da cidade enquanto meio, midia e mediagao.
1. Cidade: meio, midia e mediacao

Enquanto fruto do exercicio de multiplos atores no fazer arquiteténico e urbano, a cidade pode
ser considerada uma composicdo tridimensional de formas no espago; um todo organizado intuitiva e
conceitualmente em partes, formando lugares — intencionais ou ndo. Na cidade construida, esses lugares sao
identificados por meio da combinagéo de elementos principais e elementos de composi¢ao, sob a atuagao de
elementos modificadores®. Esses lugares mediam a relagdo do homem com o conjunto de coisas que constitui

a vida na cidade.

A cidade atua nos processos de comunicagdo na medida que se apresenta como o lugar onde o
suporte material da informagao pode ser encontrado e onde as pessoas podem encontrar umas as outras
e trocar informacdes. Na cidade, ha lugares em que a informagao pode ser encontrada, e a cidade fornece
espagos nos quais acontece a troca de informagbes. Esta troca de informagdes caracteriza condigbes
especificas do espaco publico e privado na cidade. Por vezes, as pessoas podem obter informacdes sobre o
ambiente socioespacial por meio da interagdo com outras pessoas. Outras vezes, o simples pensar, sentir ou

experienciar a cidade é suficiente (Nagenborg, Albrechtslund, Klamt, & Wood, 2010).

Tomemos como base a afirmacgao de Ferrara (2008, p. 43) de que “enquanto constru¢ado, a cidade é
meio, enquanto imagem e plano, a cidade é midia, enquanto mediagao, a cidade é urbanidade”. Considerando

as afirmacdes colocadas, algumas consideragdes poderiam ser feitas.

Enquanto construgédo a cidade é meio. Ou, “0 meio & a pele da cidade” (Ferrara, 2008, p. 44). Na
comunicagao humana o meio é entendido como um intermediario no processo de transmissdo de mensagens e
interagcdes entre sujeitos, estruturado através de cddigos linguisticos, de signos. Entretanto, nesta abordagem,
temos o meio como informacdo concreta, marcado pelas caracteristicas construidas da cidade, referindo-se,
portanto, a sua dimensao fisica, estrutural, aquilo que lhe da volume, textura, cor, tais quais seus materiais
e técnicas construtivas, mas também aquilo que organiza, dispoe e da sentido aos seus espagos, como as
solugdes de implantagio. Sua esséncia € modificada com o decorrer da evolugao técnica e comunica a base
de identidade simbdlica que Ihe da forma. Essa pele da cidade existe sob influéncia de elementos histéricos,

sociais ou mesmo funcionais.

5  Unwin (2013) identifica trés categorias de elementos de composig&o arquiteténica: principais, de composigdo e modificadores.
Exemplos de elementos principais s&o o terreno, o espaco acima, a gravidade e o tempo; como elementos de composicéo, tém-se a
area de terreno definida, plataforma, vala, marco, foco, barreira, cobertura, percurso e aberturas; por fim, como elementos modificado-
res, o autor elenca a luz, a temperatura, a ventilagéo, o som, o odor, a textura, o tato, a escala e o tempo.
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Aqui, aiinter-relagao de elementos formam aquilo que Lynch (2011) chamou de “imagem da cidade” -uma
espécie de imagem publica de qualquer cidade que se constitui como a soma de muitas imagens individuais

sobre ela e resultantes de um complexo de experimentacdes sensiveis do conjunto de seus elementos.

Enquanto imagem e plano a cidade é midia. Ou, “a imagem da cidade é a sua midia” (Ferrara, 2008, p.
45). A autora utiliza aqui a ideia de midia como sendo aquele conjunto de estratégias formuladas e/ou agdes
realizadas no fito de comunicar um posicionamento dentro de uma légica do espetaculo. Midia, aqui, parece
aproximar-se daquilo que Anholt (2005), Dinnie (2011) e Govers e Go (2009) tratam como “marca” da cidade,
entretanto, sob uma perspectiva nio tanto otimista®; a midia da cidade exibe uma sintese de informacdes que,
“auto-suficiente, impede relagdes ou vinculagdes associativas que podem permitir a descoberta da cidade nas
suas diferengas e particularidades™, e que “distorce a realidade para tornar-se palatavel a percepgao rapida

e inconsequente™, uma cidade mais imaginada do que real.

E possivel perceber a paisagem urbana enquanto suporte da comunicacéo simbdlica no discurso de
Ferrara (2008), sustentando a cidade como midia, em diferentes situagdes. Para a autora, ao mostrar-se por
meio de icones/simbdlicos, a imagem da cidade é a primeira forma de comunicagéo entre a cidade e o usuario
pois sdo a primeira forma inteligivel da arquitetura como cédigo cultural. A autora apresenta a verticalidade
como indice de poder quando observa o skyline da cidade como “um grafico que registra as flutuagdes de
seu poder econdmico, mas sobretudo, assinala o valor simbdélico da altura como comunicagédo de uma cidade
com o mundo” (Ferrara, 2008, p. 40), a exemplo da disputa mundial — em especial China, Estados Unidos e
Emirados Arabes — pelo edificio mais alto. Apresenta, também, as propostas de Howard, de Soria Y Mata e
de Le Corbusier — a cidade jardim, a cidade linear e a cidade radial, respectivamente — como representagao
de um desejo, i.e., como uma midia que materializa e comunica uma base ideoldgica; e observa que “as
fachadas invadiram a cidade pdés-moderna e, escondendo o interior, mostraram-se em granito, vidro, aco,

titanio reluzentes, ao mesmo tempo em que transformaram o meio em midia”™.

A cidade corresponde a uma estranha espacialidade que s6 se comunica quando dela
se fala ou quando é traduzida pelo discurso técnico que a submete a uma légica que ordena
sua multiplicidade sensivel. Desse modo, para apreender a cidade € necessario acompanhar
sua circularidade comunicativa que nos leva a saber distinguir entre um sistema construido, o
valor por ele emitido e a interacdo que permite que a cidade seja diferente de ambos. Como
nao é fruto de uma transformagéo que se processe de modo gradual ou harménico, a cidade é

teatro de impactos que ocorrem em velocidades distintas e de ambiguas dimensdes, mas com

6 A autora toma um posicionamento critico em relagdo a imagem da cidade, ou, em suas palavras, a sua midia, sob
uma otica mais préxima a de Jeudy (2005), que percebe as iniciativas de reformulagdo do espaco fisico da cidade
(meio) como um processo de estetizacdo do ambiente urbano dentro de uma estrutura de destituicao sistematica do
cidadao.

7 Ibidem, p.45-46.
8 Ibidem, p. 46.
9 Ibidem, p. 45.
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imediata consequencia. [...] ou seja, a cidade é, ao mesmo tempo, objeto comunicativo e sujeito
da propria interagdo que nela se desenvolve: entre as duas possibilidades podemos salientar
a dimensao do seu ambiente mediativo e observar nuances e nexos que se estabelecem entre

meio, midia e interagéo. (Ferrara, 2008, p. 43).

Enquanto mediagéo, a cidade é urbanidade. Quando associado a cidade, o termo mediagéo passa
a caracterizar o processo relacional, de influéncia mutua, entre usuario e cidade. Nesse sentido, Ferrara
(2008, p. 49) entende que, ao contrario da imagem da cidade que constitui representacdo iconica de desejos
imaginarios de identidade, individual e coletiva, “a mediagdo supde uma auto-organizagao e transformagao
do usuario a medida que ele interfere na cidade e contribui para a prépria organizagdo do cotidiano que a

caracteriza”.

Nesta colocagao, o inverso também é possivel. Enquanto mediacao, a cidade é urbanidade, mas pode
ser também que ela seja mediagao a partir de sua urbanidade. Quer dizer, “[...] enquanto mediagéo, a cidade
supera a imagem e é processo, justaposicdo de experiéncias e movimento em transformagao continuos”
(Ferrara, 2008, p. 49), mas enquanto processo, justaposi¢cao de experiéncias e movimento em transformagao
continuos, a cidade também forma uma imagem — muitas vezes mais propicia a corresponder e estimular o

dominio paroquial.

Meio e midia sdo apresentados em Ferrara como coisas diferentes. Entretanto, se considerarmos os
escritos mais especificos da Teoria da Comunicacdo, em especial aqueles que buscam identificar e diferenciar
seus conceitos, como os de Sousa e Meneghel (2011) e Caramella (2009), meio e midia sdo tratados como

sinbnimos.

Midia & um vocabulo transcrito da pronuncia inglesa de “media” para o plural latino de medium™, e, em
portugués (conforme falado no Brasil), corresponde a meio. Medium significa “aquilo que que esta no meio de
algo, aquilo que esta entre duas coisas” (Caramella, 2009, p. 24). No processo de comunicagéo, o termo midia
assumiu diferentes significados ao longo dos anos, referindo-se desde a cultura de massa até aos processos

comunicacionais mediados por computador. Vamos tratar aqui do termo midia em seu sentido etimoldgico.

Sousa e Meneghel (2011, p. 61) apresentam o conceito de midia como suporte da informacao que,
“além de significar um canal de condugéo ou de distribuicdo de informacdes, passou a designar, também,
os elementos que armazenam informagao, especialmente quando esses elementos sdo portateis ou estao
interligados por canais de distribuicdo”. Seguindo o entendimento destes autores, a cidade se apresenta
como midia sempre que se porte como canal de condugéo ou de distribuicao de informacgao. Isso acontece,

por exemplo, quando seus elementos exibem formas simbdlicas, a exemplo das cariatides esculpidas em

10 C.f. Enciclopédia INTERCOM de comunicagdo. Sdo Paulo: Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagéo, 2010. 1 v. Disponivel em: <http://www.ciencianasnuvens.com.br/site/wp-content/uploads/2013/07/ Enci-
clopedia-Intercom-de-Comunica%C3%A7%C3%A30.pdf>. Acesso: 27 mai. 2016.
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colunas de templos gregos™, ou quando os planos verticais de suas edificacées informam ao transeunte as

atividades que acontecem em um determinado local.
2. Cidade e midia digital

Com o advento da cibertecnologia, a interacdo sujeito-midia vem sofrendo rapidas e significativas
mudancgas. Recentemente, as midias passaram a ser classificadas em midias tradicionais e midias digitais,
ou seja, as midias anteriores as tecnologias em rede, tais quais o telégrafo, o telefone, o radio, o jornal, e as
posteriores, caracterizadas, entre outros fatores, pela coparticipagdo do receptor da mensagem por meio da

interatividade e/ou telepresencga, como a televisao digital e os smartphones.

Sousa e Meneghel (2011) categorizam os instrumentos e objetos ou midia em “passivos” e “ativos”.
Os instrumentos e objetos ou midias passivos sdo aqueles que “servem de suportes e canais de informagao
e comunicacao, em decorréncia da atuagao direta dos agentes humanos”?, enquanto os ativos sdo aqueles
que tém autonomia parcial ou integral ao desempenhar fungdes de suporte, armazenamento e distribuicdo ou

comunicacgao de informacgdes. E afirmam:

Anteriormente, predominava o uso de midia passiva como suportes de registro e canais
de transmissao do conhecimento. Os registros e a comunicagcdo eram suportados por livros,
notas, memorandos escritos e outros registros ou mensagens sobre papel que, ainda hoje,
circulam nas organizagbdes. Porém, o advento e o desenvolvimento da midia ativa eletrbnico-
digital, multimidia, hipertextual, interligada em rede e interativa, ativou e dinamizou a captura,
0 armazenamento, a interatividade, o agrupamento, o resgate a distribuicdo e a produgao de

informagdes. (Sousa & Meneghel, 2011, p. 49).

Essa mudanca no uso de midia passiva para midia ativa interfere tanto na produgédo material da cidade

quanto na experiéncia que se tem dela.

As novas TICs sao aplicadas de diferentes maneiras (por vezes também conflituosas) na experiéncia
do espago urbano™. Os servicos e aplicativos atualmente disponiveis facilitam a diluicdo de antigas oposigdes,
tais quais publico e privado, global e local, online e off-line (Nagenborg, Albrechtslund, Klamt, & Wood, 2010).

Como consequéncia desses desenvolvimentos, surgem novas relagdes, novas percepgdes sujeito-cidade.

11 Cariatides € o nome dado aos habitantes de Caria, cidade de Peloponeso. Na arquitetura, este termo é usado para
fazer referéncia a um formato especifico de colunas presentes em alguns templos da Grécia Antiga. Segundo os escri-
tos de Vitruvio (2007), com a ajuda dos Persas, Caria conspirou contra os gregos que, posteriormente, declararam guer-
ra a seus habitantes. Ao vencer a guerra, os gregos levaram como escravas as mulheres de Caria e esculpiram suas
figuras em edificios publicos com a finalidade de transmitir para a posteridade o castigo imposto a ofensa dos cariatides.

12 Ibidem, p. 48.

13 Waal (2014) da as tecnologias de midia que, de alguma maneira, podem influenciar a experiéncia de uma
localidade o nome de “urban media”, ou, em uma tradugao livre, “midias urbanas”.
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Um dos principais responsaveis pela recente mudanga na relagao sujeito-cidade foi a popularizagéo
dos smartphones. “O poder de calculo do telefone mével que carregamos em nossos bolsos € muito maior do
que os primeiros (e gigantescos) computadores” (Waal, 2014, p. 7). Outro fator de impacto foi a tendéncia —
surgida no inicio desta década — de estimulo, por parte de plataformas de redes sociais, ao compartiihamento
de informagdes pessoais que incluiam nao apenas atividades, preferéncias e afiliacées online, mas também
o “paradeiro” da pessoa, facilitado por tecnologias de rastreamento mével e novos servigos de distribuigdo™.
Somados a mudancgas na cultura e nos protocolos que regem as relagdes sociais do homem contemporaneo,

estes fatores estdo mesclando, cada dia mais, espagos urbanos e espacos virtuais.

Sites de internet para arrendamento habitacional de curta duragao como o AirBnb, Homeaway e Flipkey
ou redes sociais como o Eatwith e o Meal Sharing’® promovem uma dinamica maior no protocolo da cidade,
tomando temporariamente seus mais diversos espagos para usos temporarios até entao limitados a areas
ou setores pré-determinados, promovendo um urbanismo em estado fluido. Ferramentas de informacgao de
trafego e recomendacao de rota como Google Traffic, Google Transit, Tonton e Waze, entre outros, substituem
0S mapas convencionais e direcionam a um novo mapeamento cognitivo das cidades. O Waze, em especial,
atua como uma ferramenta de wayfinding' que alia o sistema de posicionamento global as ferramentas de
big data e crowdsourcing para criar mapas geoespaciais interativos, atualizados em tempo real. “Estes mapas
sao aplicagdes digitais disponiveis para equipamentos moveis, atualizadas em tempo real com informagdes
de procedéncia colaborativa de todos os usuarios” (Silveira, Marcolin, & Freitas, 2015). Em termos de
experienciacdo sensorial da cidade, intervengdes artisticas como os projetos Enteractive, do escritorio
americano Electroland, ou o Light Drift, do também americano MY Studio, fazem uso da gamificacao, i.e.,
da inserc¢ao de propostas de carater ludico ou de desafio, para integrar espacgos reais e virtuais e combinar
inteligéncia virtual e humana como forma de incentivar diferentes trocas entre o usuario e o espago publico e,

assim, provocar novas subjetividades.

As novas tecnologias alteram a percepgdo da paisagem urbana transformando a
experiéncia e a pratica do espago urbano, mesclando espagos reais e virtuais, despertando
os sentidos e agregando aos espagos da cidade novas possibilidades. As novas tecnologias
de comunicagéao e informagdo modificam os interesses dos usuarios ao mesmo tempo em que

transformam a relagdo homem/cidade. (Daroda, 2012, p. 62).

Essa relagdo homem/cidade (a mediagéo de Ferrara), quando tratada sob o ponto de vista das midias

digitais passa a ser relacionada com a ideia de interface".

14  |bidem, p. 6.

15 EatWith e Meal Sharing séo redes sociais que conectam anfitribes e apreciadores da gastronomia para a realiza-
¢ao de jantares em ambientes residenciais privados.

16 Em portugués: “encontrar o caminho”. No campo da arquitetura, o termo faz referéncia a sistemas de sinalizagdo e
orientagdo do usuario.

17  Para Virilio (1993, p. 12), “toda superficie € uma interface entre dois meios onde ocorre uma atividade constante
sob forma de troca entre as duas substancias postas em contato”.
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Quando consideramos os espagos publicos urbanos do ponto de vista das midias digitais,
rapidamente encontramos o termo ‘interface’, um termo técnico que, de acordo com o dicionario
Webster, significa ‘o lugar no qual sistemas independentes e frequentemente nio relacionais se

encontram e atuam juntos ou se comunicam’. (Waal, 2014, p. 20, tradu¢do nossa).

Conclusoes

A cidade esta diretamente relacionada aos seus habitantes: ela muda em forma e significacdo a medida
que o sistema de crengas, valores e significados de um povo evolui. Esses sistemas dao sentido ao mundo
percebido e evoluem ou mudam de acordo com alteragbes em sua estrutura social, sua infraestrutura e sua
superestrutura. Estudar a cidade enquanto fendbmeno de comunicagao significa perceber sua estrutura e
organizagao enquanto linguagem que expressa um contexto cultural, ambiental, social e tecnoldgico, e distinta
de outras cidades em decorréncia de uma série de eventos histéricos e humanos particulares. Da mesma
forma, estudar as midias urbanas requer que estejamos conscientes de sua presenga e que reconhegamos

as maneiras como elas apoiam, guiam e restringem nosso comportamento.

A cidade é meio, midia e interface desde antes destas nomenclaturas. Representa uma série de coisas,
recebe agdes humanas e responde a estas se reconfigurando. Partimos de uma realidade em que as cidades
eram formadas e reformadas de acordo com uma série de necessidades de conexdo e comunicagao fisica.
O advento do telefone, seguido pela internet e pelas midias moéveis ndo apenas aumentou a capacidade de
conexao e interagdo entre pessoas como também reduziu drasticamente a necessidade de mobilidade em
termos espaciais, e reduziu também a necessidade de programas fixos para seus ambientes. Talvez a entrada
de novas tecnologias apenas tenha individualizado e agilizado o tempo destas respostas, mas talvez tenha
provocado mudangas tdo profundas no entendimento humano sobre estar, pertencer, experienciar e agir

sobre a cidade que ainda n&do tenhamos condigdes de perceber e descrever sua totalidade.
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Resumo

O trabalho tem como objetivo uma andlise critica
da dinamica de transformacéo da arquitetura atual frente
a emergéncia das novas tecnologias de fabricacdo digital,
com foco na relacdo entre forma e estrutura.

Em um primeiro momento, analisa o cendrio atual
da fabrica¢do digital no mundo: descreve os principais
processos de fabricagdo digital voltados para a construcdo
civil; apresenta os experimentos mais recentes na drea, com
foco no processo de impresséo 3D; e analisa os principais
problemas que esse tipo de tecnologia encontra no que diz
respeito a compatibilizagdo com a forma da arquitetura.

Em um segundo momento, em andlise prospectiva,
desenvolve os argumentos: (a) que a fabricacéo digital
aplicada & arquitetura e a construg@o vem crescendo de
maneira muito rdpida, apontando para uma revolugéo
no setor, com reflexos em toda a cadeia produtiva da
construcdo civil; (b) que as formas estruturais trabalhando
a compress@o apresentam vantagens Ssignificativas no
sistema de fabricacéo digital pelo processo aditivo com
materiais fluidos - o mais utilizado nos atuais experimentos
na construcdo civil -, por permitirem uma producéo
continua, prescindindo de férmas e de montagem de
elementos extras;, (c) que uma exploragGo expressiva
dessa estratégia poderd implicar em um deslocamento no
referencial estético hegemoénico da arquitetura, de formas
prismdticas para formas mais fluidas e orgénicas; (d) que
ainda nos deparamos frente a um momento histérico de
defasagem temporal entre o surgimento e dominio de uma
nova tecnologia estrutural-construtiva e seu reflexo na
renovag@o da forma arquiteténica, repetindo o fenémeno
ocorrido no final do séc. XIX e inicio do XX, quando do
surgimento das estruturas metdlicas e do concreto armado.

PALAVRAS CHAVE

Abstract

This work aims at a critical analysis of the
transformation dynamics undergone by present time
architecture in face of new digital manufacturing
technologies, by focusing on the relationship between form
and structure.

It begins by analyzing the current scene of digital
manufacturing in the world: first, with a description of the
main processes involved in digital manufacture directed to
civil construction; then, focusing on the 3D printing process,
it presents the latest experiments in construction, next, it
analyses the main problems entailed by this technology
with respect to compatibility with architectural form.

In a second step, a prospective analysis argues
the following points: (a) digital manufacturing applied
to architecture and construction has been growing
very fast, pointing towards a revolution in the sector,
with repercussions in the entire production chain of
civil construction; (b) structural forms working under
compression pose significant advantages in the digital
manufacturing system by way of the additive process with
fluid materials - the most widely used in current experiments
in civil construction -, since they allow continuous production,
dispensing with molds and assembly of extra elements; (c)
an expressive exploitation of this strategy may imply a shift
in the hegemonic aesthetic reference of architecture, from
prismatic forms to more fluid and organic forms; (d) we are
still living in a historical time gap between the emergence
and mastery of a new structural-constructive technology
and its reflection in the renewal of architectural form, thus
repeating the phenomenon occurred at the late XIX and
early XX centuries, when the world saw the rise of metal
structures and reinforced concrete.

KEYWORDS
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Introducao

A construgao civil encontra-se no umbral de um periodo de grandes transformacdes frente ao
progresso acelerado da tecnologia de fabricagdo digital. Analisando-se as atuais tecnologias empregadas
nesse processo, verifica-se que o processo de fabricagado aditivo com materiais pastosos € o que mais tem
sido utilizado na construgao civil com vistas a produgdo em larga escala, e 0 que apresenta um futuro de
aplicagdo mais promissor. Esse processo apresenta um problema de descontinuidade de produgéo a ser
contornado, que ¢ a realizagdo de elementos horizontais, como lajes e vigas; para contornar esse problema,
langa-se mao de estratégias que envolvem dispositivos extras: ou férmas ou montagem de elementos pré-
fabricados. Frente a isso, pergunta-se: em qué pode a forma arquitetdnica afetar a otimizacdo do processo
construtivo por fabricagao digital? Ao reproduzir o padrao construtivo vigente, ndo estariamos adotando uma
forma construtiva pouco sintonizada com essa nova tecnologia? Com outra l6gica formal, ndo seria possivel
se produzir edificagbes de modo continuo com apenas um equipamento, sem necessidade de férmas ou

montagem de elementos pré-fabricados?
Objetivos

O presente trabalho analisa os atuais processos de fabricagao digital voltados a construgao civil, em
especial a produgéo pelo método aditaivo, e questiona a adequacgao das formas arquitetdbnicas normalmente
adotadas a esse processo, tendo em vista as limitagcdes e potencialidades da tecnologia empregada. Ao
fazé-lo, sugere a possibilidade de adogao de uma diretriz projetual com uma légica formal e estrutural mais
adequada a tecnologia emergente, e aponta para um possivel deslocamento no padrao estético vigente na

arquitetura caso essa estratégia prospere.
Metodologia

Para o levantamento do estado da arte, foram verificados artigos, teses, dissertacdes e publica¢cdes na
web sobre o tema; foram visitados uma fabrica e um laboratério académico de fabricacao digital; e participamos
de um encontro internacional sobre o tema, onde houve a possibilidade de verificar as ultimas tendéncias no
setor e discutir as principais premissas do trabalho. Com base nesse material, foi feita a analise critica dos
atuais processos de fabricacao digital e das produgdes voltadas a construgéo civil, com especial foco na

I6gica estrutural das construgoes.
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A segunda parte do trabalho, que indaga sobre o futuro da forma arquitetdnica frente as novas
tecnologias de fabricacao digital, tem um carater prospectivo, e a sustentagao de suas hipoteses se deu com
base na analise critica do estado da arte anterior, respaldada pela analise de momentos passados similares

na histéria da constru¢do quando da presenca de grandes transformagoes.
1. A fabricacao digital e a construgao civil na atualidade
1.1. Técnicas de fabricagao digital

A fabricacgao digital é a producdo de objetos tridimensionais a partir de arquivos digitais (CAD / CAM),
por maquinas especificas para este fim, as CNC.! Os processos de fabricagéo digital em que os projetos sédo
criados e executados digitalmente sdo denominados de processos file-to-factory, ou seja, “do arquivo para
a fabrica”. Tanto a prototipagem quanto a fabricacao digital possuem a prerrogativa de pouparem o produto
final de interpretacao de terceiros em sua confecgédo, uma vez que a etapa da produgéo sucede diretamente

ao projeto.

Se por um lado o CAD inaugurou uma radical alteragcdo no modo como os profissionais da area da
arquitetura desenvolvem seus projetos, o que foi potencializado pelo sistema BIM, a fabricagéo digital (e o
sistema CAM) tem alterado a forma como os objetos projetados sdo produzidos. Essas novas possibilidades

de produgéo, por sua vez, retroalimentam a logica de projeto.

A fabricacdo digital é tradicionalmente classificada em dois métodos principais: o método aditivo, e o

método subtrativo. Alguns autores acrescentam em sua classificagdo um terceiro método, o formativo.?

O método formativo designa a produgao de elementos conformados a partir de equipamentos CNC como
dobradoras ou prensas acopladas a moldes, desenvolvidos em modelo digital, gerando formas diferenciadas

conforme sua manipulacao.

A producdo por método subtrativo se da a partir de placas ou blocos. No caso de placas, estas séo
trabalhadas por cortadoras CNC, para posterior montagem. Trata-se de uma técnica muito utilizada em
mobiliario, mas também em constru¢des, sobretudo em madeira. No caso de blocos, um bloco bruto é

desbastado por fresadoras CNC até atingir a forma final. Via de regra, essa tecnologia € utilizada na fabricagao

1 O termo CAD - Computer-aided Design, em portugués “Projeto Auxiliado por Computador” — designa o sistema
computacional utilizado para criagdo e desenvolvimento de desenho ou projeto e sua documentagao por meios digitais
(Autodesk, s/d.). O termo CAM - Computer-Aided Manufacturing ou “Manufatura Auxiliada por Computador” — designa

o tipo de arquivo gerado a partir da do arquivo CAD e com o qual operam as maquinas de fabricagéo digital. CNC -
Computer Numeric Control, ou “Controle Numérico Computacional” - ¢é a sigla que designa o sistema dessas maquinas.

2 Um detalhamento dos métodos de produgéo automatizada voltadas para a construgéo civil pode ser encontrado em
Pupo (2009 e 2016), e Neto (2013).
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de pequenos objetos, em fungéo do volume necessario para produgéo de elementos de grandes dimensdes

e da perda excessiva gerada nesse processo.

O método aditivo é a técnica de produgdo de objetos com base na sobreposicdo de matéria em
camadas, até que este atinja sua forma final. Essas camadas podem ser geradas a partir da sobreposigao de
materiais solidos, liquidos ou pastosos, de pd ou em laminas, sendo o0 mais usual o uso de materiais pastosos.
O processo envolve a articulagdo de diversos fatores, como o maquinario, os softwares, as matérias primas
e seus processos de cura. Atualmente, estdo sendo produzidos artefatos com materiais muito variados como
terra, concreto, metal, gesso e residuos de construgao civil. As curas dos materiais — que podem ser baseadas
em calor, luz ou e/ou a adigdo de produtos quimicos — representam um fator chave no desenvolvimento
desses processos. As tecnologias de fabricagao digital por métodos aditivos sdo as mais usadas atualmente
na area da construgcédo, e vem experimentado uma evolugdo acelerada, com o surgimento constante, em

diversos paises, de novos produtos, tanto experimentais como ja voltados para o mercado.

1.2. Processos e experimentos

A construgéo civil pode incorporar parcial ou totalmente a fabricagdo digital em seu processo de
producao, incrementando em maior ou menor grau a automacgao do processo. Nesse amplo leque, a produgao
civil pode envolver distintas estratégias, que podem ser: a elaboracao de férmas complexas para produgéo de
elementos da obra; a montagem robotizada de pecas pré-fabricadas; a fabricagéo direta da edificagao, via de

regra pelo método aditivo; ou a combinagao dessas estratégias.

Na construgéo feita com base na montagem de pecas, a fabricagao digital pode incidir em mais de um

momento: na fabricacdo das pecas, na montagem das pegas, ou em ambas as etapas.

A fabricagdo digital de pecas para montagem da obra pode se dar com pecas planas, produzidas a
partir de placas trabalhadas com cortadoras CNC, técnica muito utilizada em montagem de moéveis, mas

também de edificagdes, como nos mostram os exemplos das figuras 1 a 3.

Figuras 1 e 2 - Pavilhdo temporario [c]space. Alan Dempsey e Alvin Huang. Londres, 2007/2008.
Fontes: Horta e Bennett (2009).
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