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E com grande satisfacdo que apresentamos o nimero 40 da Revista Prisma, reunindo uma selegdo
diversificada de artigos que refletem a atualidade e a profundidade das pesquisas nas areas da
Informacgdo e Comunicagdo. Nesta edicdao, destacamos seis contribuicGes significativas que exploram
desde praticas de gestdo publica até estudos avancados sobre informacdo e marketing.

O artigo inicial, "Praticas na Gestdo Publica Brasil e Portugal: uma andlise bibliométrica", por Taciana
de Lemos Dias, Armando Malheiro da Silva e Victor Gianordoli, oferece uma andlise detalhada das
tendéncias e evolugdes nas praticas de gestdo publica nos contextos brasileiro e portugués. Através
de uma robusta metodologia bibliométrica, o estudo revela perce¢bes relevantes sobre temas
emergentes como a governanca e a gestdo de crises, além de sublinhar a importancia da pesquisa
aplicada para o desenvolvimento setorial.

Em seguida, "O Impacto do Inbound Marketing na Conversao de Leads em Oportunidades de Vendas
em um Funil B2B ao Longo do Tempo", de Cristiane Gontijo Araujo e Juliana Maria Magalh3es Christino,
oferece uma contribuicdo crucial para o campo do marketing digital, explorando algumas estratégias
que podem influenciar a correta alocagdo dos recursos de marketing.

Outro destaque é o estudo de Flavia de Souza Magalhdes Fonseca e Monica Erichsen Nassif, "Uso de
informagdo por empreendedores académicos: estudo de caso em duas universidades no Brasil e
Canadd", que investiga as fontes de informacdo utilizadas por académicos empreendedores,
destacando a importancia das interagdes sociais e fontes digitais na formacdo de mentalidades
empreendedoras.

O artigo seguinte, "A importancia de informar através de observatério virtual nas areas de mediagao
intercultural e negociacdo internacional: o observatério Mini-mundo", de Alia Farias e Roberto Vilmar
Satur, apresenta um projeto inovador voltado para a disseminagao continua de conhecimento e de
praticas de mediacao intercultural, ligando a Academia aos profissionais, de forma dinamica.

Francisco Paletta, no artigo "Estudos de usudrio da informacdo: Conceitos, modelos e aplicacdes",
oferece uma revisdo sistematica da literatura sobre estudos de utilizadores de informacéao, destacando
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modelos e aplicagdes que contribuem para o desenvolvimento de servigos de valor acrescentado na
era digital, especialmente relevantes para profissionais de informacao.

Por fim, complementando esta edicdo, apresentamos uma recensao critica elaborada por Armando
Malheiro da Silva sobre a obra "Marketing na Ciéncia da Informacdo: métodos, perspetivas e desafios",
das autoras Barbara Coelho Neves (UFBA), Marli Dias de Souza Pinto (UFSC) e Daniela Spuden (UDESC).

Esperamos que esta edicdo seja ndo apenas uma fonte de informacao relevante, mas também um
estimulo para a reflexdo e incentivo a novas pesquisas e praticas inovadoras.

Boa leitura!
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