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1. A tecnologia e 0 nascimento da regulacédo da radio

A radio, enquanto meio de broadcasting emitindo através de uma emissora central para um
conjunto indiferenciado de receptores, apenas se consolidou na década de 20 do século XX. Durante
as trés décadas anteriores assistiu-se a um gradual processo em gue 0s meios de comunicagdo ponto
a ponto entdo existentes, a telegrafia com fios, a telefonia com fios e a telegrafia sem fios, acabaram
por estar na origem de um meio de comunicacdo que acabou por configurar o principal tipo de
comunicacdo de massas existente durante a maior parte do século XX. O sistema tecnoldgico que
acabou sendo designado por ‘radio’ era pensado inicialmente como mais um novo meio ponto a
ponto, combinando a transmissdo de voz (como o telefone) com o uso do espectro electromagnético
(como o telégrafo sem fios). A extensdo do conceito de telegrafia sem fios a telefonia sem fios foi
inicialmente obra de Reginald Fessenden, com a criacdo e registo da patente de um alternador que
permitia a emissdo através de ondas continuas, alternador que seria completado alguns anos mais
tarde. Em 1904, Fessenden também patenteou um detector eléctrico do sinal, dispositivo que foi
copiado pouco tempo depois por Lee de Forest. O mesmo Lee de Forest inventou em 1906 o triodo,
isto &, o tubo de vacuo com trés valvulas que se tornaria mais tarde o dispositivo fundamental para a
deteccdo e amplificacdo dos sinais de radio (cf. Aiken, 1976 para 0s aspectos tecnoldgicos da
origem da réadio).

Depois de um periodo incerto marcado por uma Vvisao que ainda considerava a nova tecnologia
de comunicacdo como um modo de comunicac¢do ponto a ponto similar as redes de telefonia e de
telegrafia sem fios, a Primeira Grande Guerra representou um significativo abrandamento na
difusdo publica da radio. No caso dos Estados Unidos, no qual se centra esta comunicacdo, as
realidades da guerra levaram a sua Marinha a controlar o uso da tecnologia de radio (Archer, 1938:
138 e sq.). A Marinha suspendeu quaisquer direitos baseados nas patentes e assinou contratos com
empresas como a Westinghouse e a General Electric (GE) para a producdo de transmissores e
receptores de réadio (Barnouw: 48 e sg). Este foi um acontecimento bastante importante na
emergéncia de um meio de broadcasting. Sempre sobre a supervisdo da Marinha, as empresas
passaram a produzir em série e em massa dispositivos com partes estandardizadas que assentavam
no tubo de vacuo como tecnologia de base (cf. White, 2004; Starr, 2004: 226). A relevancia do
acontecimento tornou-se clara quando o final da guerra (1918) encontrou empresas como a GE e a
Westinghouse com uma capacidade de producdo em série de dispositivos de recepcao baratos e sem
um mercado de consumo completamente definido. No pds-guerra, tornou-se cada vez mais marcada
a diferenca entre os complexos dispositivos tecnoldgicos que, juntando mdaltiplos alternadores,
criavam transmissores de grande poténcia de emissdo, por um lado, e aparelhos de recepgdo com
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custos da ordem dos 5 doblares, por outro. Compreendeu-se entdo definitivamente que “a telefonia
sem fios esta ao alcance de todos” (San Francisco Chronicle, 8/6/1919). E este novo mercado
baseado na venda de receptores baratos que ira ser explorado por grandes fabricantes como a G.E e
a Westinghouse. Assim, a radio comecgou a assumir a sua forma moderna quando surgiu uma
tecnologia de amplificacdo e emissdo do sinal sonoro tecnologicamente bastante complexa e
economicamente dispendiosa (tubo de vacuo e alternadores) e quando, quase simultaneamente, se
desenvolveu uma tecnologia baseada em dispositivos de recepcdo (sets) simples e cada vez mais
baratos. Na posse dessa tecnologia, que ja ndo podia ser escoada para fins militares, os fabricantes
lancaram-se na criacdo de um mercado de massas que absorvesse a producdo em série desses
dispositivos simples e baratos (cf. Barnow, 1967). Comecou assim a verificar-se uma transi¢cao dos
tradicionais meios ponto a ponto - nos quais a tecnologia de base poderia servir quer para emitir
quer para receber - para um novo meio com duas posi¢des distintas: emissores cada vez mais
complexos, caros, destinados apenas a emitir, e receptores cada vez mais simples, baratos e
destinados a apenas receber.

Ja se aludiu ao facto de os dispositivos tecnologicos de emissdo e recepcao de radio terem sido
todos patenteados. Para além dos aspectos tecnoldgicos e econdmicos, a regulacéo indirectamente
exercida pelo sistema legal das patentes foi outro factor determinante na emergéncia do
broadcasting. Na realidade, esses trés aspectos retroagem todos entre si (cf. Benkler, 1998, para
uma andlise geral sobre o papel das patentes na formacéo da radio).

No periodo préximo do inicio da guerra, as empresas que Fessenden e de Lee de Forest tinham
criado ou tinham desaparecido ou tinham sido compradas (Barnouw, 1967: 44-45, Douglas, 1987:
241-243) Sobretudo, tinham sido comprados 0s seus principais activos, as patentes. Os compradores
foram naturalmente algumas das grandes empresas da época. Lee de Forest viu-se obrigado a
vender em 1913 a sua patente mais valiosa - a do triodo - a AT&T, empresa que iniciou de seguida
transmissfes de voz a grandes distancias. O alternador criado por Fessenden, e aperfeicoado por
Ernst Alexenderson, foi comprado pela GE. Em 1912, Edwin Armstrong compreendeu as
verdadeiras potencialidades do triodo quando desenvolveu um circuito de retroac¢do que ndo s
amplificava bastante o sinal como permitia que o tubo de vacuo gerasse ondas de radio.
Previsivelmente, a litigancia judicial, opondo de Forest a Armstrong em torno dos direitos da nova
invencéo, foi intensa, acabando (em parte) por ser desbloqueada quando mais uma grande empresa,
a Westinghouse, adquiriu os direitos cobertos pela patente (Douglas, 1987: 245-46). As ‘guerras de
patentes’ marcaram decisivamente a transi¢do dos anteriores meios de comunicagdo ponto a ponto
(telefonia e telegrafia) para um meio em broadcasting, ao terem como resultado a concentracdo dos
direitos de propriedade intelectual num reduzido nimero de grande empresas que viriam a estar na
origem das primeiras grandes estagOes emissoras.

Para que esse resultado final se tenha consumado, a intervencdo governamental também foi
decisiva. Com o inicio da guerra, a Marinha suspendeu os direitos de patentes. Com o fim da
guerra, esses direitos voltarem a estar legalmente cobertos. Um dispositivo completo de radio
dependia das diversas patentes detidas em exclusivo pela GE, pela AT&T, pela Marconi norte-
americana e pela Westinghouse, todas elas com interesses econdmicos divergentes. Uma primeira
tentativa de coordenagdo foi praticamente imposta pela Marinha e levou a criagdo da RCA (Radio
Corporation of America) em 1919, a qual passou a deter as principais patentes da GE, da AT&T e
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da Marconi americana mas deixando a Westinghouse de fora. Ainda nessa altura, a RCA continuava
a encarar a tecnologia de radio como uma meio de comunicagdo ponto a ponto a ser explorado
comercialmente em linha com essa estrutura (Douglas, 1987: 290). Por seu turno, fora do pool de
patentes, a Westinghouse langou-se na venda de receptores. Visto ser suposto que alguma coisa
fosse ‘recebida’, que algum ‘contetido’ fosse emitido, a companhia fundou em 1920 aquela que tera
sido talvez a primeira radio de broadcast, a KDKA: 0 broadcast nascia como um meio para a venda
de equipamento. Por outro lado, visto deter as patentes de Armstrong, a Westinghouse também
acabou por pertencer ao grupo da RCA. Esta ficou com uma estrutura accionista composta pela GE,
Westinghouse, AT&T e United Fruit Company uma empresa de cultivo de fruta que, visto operar
por toda a América Central e Latina, desde o inicio do século detinha estrategicamente direitos de
propriedade intelectual sobre a utilizacdo de cristais liquidos na deteccdo do sinal (Barnouw: 72-
73).

O acordo foi mais aparente que real. Os interesses das diversas empresas integrantes da RCA nao
eram convergentes. A G.E e a Westinghouse tinham sobretudo direitos de propriedade intelectual
sobre os receptores e tinham-se efectivamente especializado na producdo e venda desse tipo de
dispositivos. Este era um mercado muito mais lucrativo que o mercado de transmissores no qual a
AT&T se tinha especializado (Starr, 2004: 332). Em consequéncia, a entdo empresa monopolista da
rede telefonica norte-americana vendeu a sua participacdo na RCA e criou as suas préprias estacdes
emissoras em 1922, a WBAY e a WEAF. Diferentemente das outras empresas, 0 objectivo da
AT&T ndo era vender receptores, mas antes alugar tempo de emissdo a potenciais interessados; no
entanto, isso ndo significava que a empresa visasse 0 broadcasting o propriamente dito, pois 0 seu
modelo de negdcio foi pensado como um decalque da venda de tempo de utilizacdo do telefone para
a transmissdo de voz, a especialidade da AT&T. Como quer que seja, 0 modelo de negdcio
despertou na altura pouco interesse e a AT&T acabou por o abandonar (Barnouw (1967: 105-114).
O resultado da guerra de patentes foi que a AT&T abandonou definitivamente o broadcasting,
enquanto a RCA e empresas nela integradas formaram, em 1926, aquela que seria a primeira
network norte-americana, a NBC.

A estratégia da RCA consistia inicialmente na venda de receptores, estratégia que agora ja se
comegcava a situar no contexto de um modo de comunicagéo assente em bradcasting. E significativo
verificar que numa data ja tdo tardia da radio, 1926, a NBC descrevesse nos seguintes termos o
novo meio:

“O futuro do mercado de aparelhos de recepcdo sera largamente determinado pela
quantidade e qualidade dos programas emitidos. Dizemos ‘quantidade’ porque ele
deve ser suficientemente diversificado de forma a atrair todos o0s possiveis ouvintes.
Dizemos ‘qualidade’ porque cada programa deve ser o melhor dentro do seu tipo. Se
esse ideal for alcancado, nenhuma casa nos Estados-Unidos dispensara a presenca de
um aparelho receptor de radio. (....). Os apareclhos de recepcdo de radio com
excelente qualidade de reproducdo devem estar ao alcance de todos, e esperamos
torna-los tdo baratos que todos os poderdo comprar. Passaram os dias em que um
aparelho de radio era um brinquedo de entretenimento [plaything]. Ele devera ser o
instrumento de um servi¢o.” (Em Barnouw, 1967: 187)
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A radio ndo era um ‘brinquedo de entretenimento’, assercdo com que a RCA menosprezava a
dindmica social que estava a ter entdo lugar em torno do novo meio. No fundo, para a empresa a
emissdo de programas era um simples meio destinado a incentivar a venda de receptores. Mas que
programas? Nos objectivos da NBC em parte alguma transparece o modelo de radio comercial
baseado em programas produzidos por agéncias de publicidade, o qual apenas se iria impor a partir
de 1929.

Em suma, o fim da guerra tinha legado uma tecnologia ja suficientemente madura para ser
produzida em série. Resolvidos os problemas das patentes, as grandes empresas viram abrir-se um
novo mercado economicamente rentavel quando baseado na venda de aparelhos de recepcédo
baratos. Os aspectos tecnoldgicos e econdémicos, condicionados pelo papel da propriedade
intelectual, contribuiram portanto para que a radio inflectisse de um meio de comunicagéo ponto a
ponto para um meio orientado de um para muitos. Mas nem a tecnologia nem a economia Sao
suficientes para explicar a predominancia que as grandes estagcdes emissoras acabaram por ter no
espaco radiofénico norte-americano. A regulacdo governamental também desempenhou um papel
fundamental.

As patentes sdo uma forma de indirectamente regular o uso e exploracdo econdémica dos
dispositivos tecnolégicos de comunicacdo. A regulacdo directa opera-se sobretudo pelo direito de
emitir. A necessidade de regular o uso do espectro electromagnético foi uma novidade histérica
com a qual os governos se viram confrontados nas primeiras décadas do século XX. No caso inglés,
os interesses de diversas empresas fabricantes de equipamento levaram a criacdo da British
Broadcasting Company, ap6s o que, sob a pressdo dos Correios, esta foi transformada numa
empresa integralmente pablica, a British Broadcasting Cooporation (BBC) (cf. Coase, 1947). Nos
Estados Unidos, o percurso foi mais complexo e sdo aqui referidos apenas 0s aspectos essenciais.

A primeira lei que regulou o uso do espectro electromagnético foi o Radio Act de 1912. A ideia
fundamental da lei consistiu em considerar 0 acesso ao espectro como um privilégio, ndo como um
direito automaticamente possuido por qualquer um (Douglas, 1987: 233). Seguindo essa orientacao,
0 governo concedeu quatro tipos de privilégios: uma largura de banda destinada a ser usada pelo
governo, dois outros tipos de larguras de banda destinadas a uso comercial e, finalmente, uma banda
consistindo apenas numa Unica frequéncia destinada aos operadores amadores de radio (cf. os
detalhes em White, 2004).

Conforme ja se mencionou, a guerra implicou o controlo da totalidade do espectro por parte da
Marinha, pelo que a necessidade de regulacdo apenas se voltou a colocar ap6s a explosdo do
namero de emissores ocorrida durante os anos 20. Um papel central coube a Herbert Hoover que, na
sua qualidade de secretario do Comércio, promoveu uma série de conferéncias entre os anos de
1922-24 e que iria definir o quadro regulador da radio nos Estados-Unidos; na verdade, as
conferéncias iriam definir os tracos gerais da regulacdo da radio e da televisdo que hoje em dia
acabou por se tornar dominante na maior parte dos paises ocidentais. No seguimento da lei de 1912,
a ideia de base continuou a ser que o0 espectro electromagnético € um bem limitado cuja utilizagéo é
um privilégio concedido pelo poder politico sob a forma de licencas. O governo passaria a conceder
dois (inicialmente trés) tipos licengas de utilizagdo do espectro, as licengas A e B. As licencas do
tipo B permitiam emissdes com poténcia entre 500 e 1000 watts dentro da frequéncia de 750 khz.
As licencas de tipo A emitiam com menos de 500 watts (algumas limitaram-se a 5 watts) e foram
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alocadas nas frequéncias entre 1360 e 1500 khz. As licencas do tipo B favoreceram as estacOes
emissoras que ensaiavam 0 modelo de broadcasting e tinham capacidade para financiar
transmissores cada vez mais potentes e mais caros. Pelo contrario, os amadores, universidades e
associacOes religiosas forem remetidas para um tipo de licencas, as de classe A, com reduzido
alcance e operando em frequéncias sujeitas a multiplas interferéncias e dificuldades de sintonizacéo
(cf. as sumulas em White, 2004, e Archer, 1938: 290 e sq.).

O resultado da regulacdo acabou, portanto, por favorecer o modelo de broadcasting baseado em
emissores poderosos, dispendiosos, e receptores simples e baratos, em detrimento do modelo dos
amadores que em muitos casos eram individuos que tanto emitiam como recebiam. O modelo nada
tem de necesséario. Repete-se que ele foi insepardvel do desenvolvimento, gracas a accdo de
empresas como a GE ou a Westinghouse, de um mercado assente em dispositivos de recepcao
simples cada vez mais baratos e destinados a ser comercializados em massa (Benkler, 1998). De
seguida, esse novo mercado exigiu a criacdo de estacBes de broadcasting emitindo contetdos
suficientemente apelativos, como acima se ilustrou com o caso da KDKA. Portanto, repete-se que a
interseccdo entre tecnologia, custos economicos, economia de mercado e regulacdo levou a instituir
um modelo de comunicacdo em broadcasting que consiste numa completa assimetria entre duas
posi¢des fixas: a ‘emissdo’ e a ‘recepgdo’, posi¢des caracterizadas ao nivel tecnoldgico por
dispositivos que, numa posi¢édo, apenas emitem e que, na outra, apenas recebem.

2. A dimenséo social do entretenimento em broadcasting

Na sua fase inicial, quando era ainda sobretudo pensada como a transmissao ponto a ponto de
voz através do espectro, a radio era concebida como um instrumento destinado a ‘usos sérios’, tais
como garantir a seguranca maritima ou transmitir ordens. No entanto, nas palavras de um
funcionario dos Correios britanicos em 1904, a telegrafia sem fios corria o risco de ‘deixar de ser
uma serva da humanidade’ para se ‘tornar um brinquedo para divertir criangas’ (Em: Brigs e Burke,
2003, p. 157). E, efectivamente, apesar dos esforcos de empresas e instituicdes militares, a sua
transformag¢@o numa ‘brincadeira’ ndo deixou de ocorrer durante os vinte anos seguintes. No termo
desse processo, vimos que as empresas deixaram de conceber a radio como um servi¢o para a
passarem a encarar COmo meio para a venda de transmissores e, sobretudo, receptores (‘radios’). A
accao conjugada da tecnologia, da economia e da regulacao criou as condicdes para a transicdo dos
meios ponto a ponto para a radio enquanto meio em broadcasting. Para alguns autores, a accao
dessa triade de factores bastaria para explicar a emergéncia do novo meio de comunicacdo de
massas (Benkler, 1998). Sem ddvida que eles constituiram condi¢cdo necessaria para a emergéncia
do broadcasting. Mas foram também suficientes? O quadro completo que explica a passagem dos
meios ponto a ponto para o broadcasting exige adicionalmente a presenca de factores sociais.

A necessidade de considerar aspectos sociais, que vao para além da natureza da tecnologia e do
papel da regulacdo, torna-se clara se simplesmente se observar que a estratégia de empresas como a
Westinghouse ou a General Electric, assente na exploracdo do mercado de venda de receptores,
apenas fazia sentido num contexto social em que a procura desses dispositivos ja era grande;
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portanto, que era grande a procura de contetudos que podiam ser captados por um amplo nimero de
pessoas. Noutros termos, o proprio conceito de broadcasting enquanto disseminagdo para ouvintes
de contetidos sem ‘uso sério’ ja tinha que existir e ser suficientemente apelativo para um grande
namero de individuos. Para esses individuos, a radio era cada vez menos vista como um simples
meio Ou instrumento para um fim mais ‘sério’; ela era crescentemente encarada como um
instrumento de comunicacdo em si mesmo sob a forma de conversa e entretenimento. (Cf. Douglas,
1987, para o destaque que deve ser dado a dimensdo social da radio.) A ideia de entreter um
conjunto vasto de individuos anénimos tinha que existir anteriormente as decisfes tecnologicas,
econdmicas e reguladoras das primeiras décadas do seculo XX. Para realmente se compreender na
integra a emergéncia do broadcasting e das fun¢fes comunicativas que lhes estdo associadas é
necessario recuar no tempo.

Na altura (finais do século X1X) em que meios como o telefone eram sobretudo pensados como
um servigo orientado para a transmissao de ordens e informag0es comerciais, outros usos estavam a
ser propostos para esse entdo novo medium. Em 1893, Tivadar Puskas montou em Budapeste um
sistema chamado Telefon Hirmondd que, através de cabo, enviava para um conjunto de assinantes
noticias e entretenimento musical. O sistema esteve em funcionamento durante mais de duas
décadas. Com menor tempo de existéncia, em 1890 foi montado em Paris o Theatrophone que, tal
como um outro sistema similar em Londres, The Electrophone, transmitia mdsica e entretenimento
por telefone. Na mesma data, o New York Times, em Music Over the Wires, dava conta de projectos
da AT&T que levariam as linhas telefonicas “a serem utilizadas durante a noite para transmitir
musica, conferéncias e diversos entretenimentos orais” (The New York Times, 9/10/1890, ‘Music
over the Wires’, p. 3.) Em 1893, o The Electrical Engineer anunciava a morte de um inventor que
via o telefone ndo como um meio ponto-a-ponto mas como “um sistema para ser escutado por
milhdes de ouvintes de uma s6 vez” (The Electrical Engineer, 12/5/1893, ‘Notes’, p. 473). Em
todos esses casos, 0 tipo de contelido recorrente era a transmissdo de musica, em especial 6pera. Em
Paris, ja em 1881 tinha sido demonstrada a possibilidade de transmitir épera por telefone, (Scientific
American, 31/12/1881, ‘The Telephone at the Paris Opera’, pp. 422-423) a que Se Seguiram
inimeras outras experiéncias do mesmo género, referindo-se aqui apenas a ocorrida em Portugal no
ano de 1884, quando D. Luis I, impossibilitado de se deslocar ao Séo Carlos, ouviu por telefone a
Opera Laurina, ‘do principio até ao fim” (Scientific American, 14/6/1884, ‘Opera by Telephone’, p.
373.

Se o telefone foi visto como uma possibilidade de comunicagdo ido para além de um uso ‘sério’
consistindo na transmissdao de informacdo objectiva, também o telégrafo sem fios se poderia
converter em algo diferente dos objectivos perseguidos pelo seu criador, Guglielmo Marconi:
permitir a troca de informacdes entre navios (cf. Baker, 1970). Em 1899, o New York Times via na
telegrafia sem fios a possibilidade de “colocar todas as na¢des do mundo em total intimidade, com
todos os homens a receberem enormes volumes de noticias e informagao” (New York
Times,7/5/1899, ‘Future of Wireless Telegraphy’, p. 20). O universalismo da telegrafia e telefone
sem fios era particularmente claro nos inimeros projectos de emissdo de musica. E assim pouco
surpreendente que a histéria da radio tenha ficado marcada pela ideia de emitir 6pera que Lee de
Forest teve em 1906. Segundo os comentarios da época, o sistema de de Forest tornava possivel “a
distribui¢ao de musica a partir de uma emissora central’, acrescentando-Se que 0 inventor americano
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‘acredita que utilizando quatro tipos de diferentes de ondas serd possivel enviar para diferentes
subscritores multiplas formas de musica” (The American Monthly Review of Reviews, Junho de
1907, ‘Wireless Telephony by the de Forest System’, pp 681-685). De Forest concebeu, e
implementou, ao longo dos anos diversos projectos semelhantes, e estima-se que tera sido um deles
que influenciou, em 1915-16, o texto que geralmente é considerado pelos historiadores como uma
antecipacdo visionaria do futuro. Trata-se de um relatorio, intitulado Radio Music Box, da autoria
do futuro director da RCA e presidente da NBC, David Sarnoff. Nele declara-se:

“Tenho em mente um plano para tornar o radio uma ‘utilidade doméstica’ no mesmo
sentido que o piano ou o fonografo. A ideia consiste em trazer a musica para a casa
sem usar fios.” (David Sarnoff, Radio Music Box, Memo, November, 1916/January,
1920)

O que seria de facto uma notavel — apesar de Sarnoff visivelmente se inspirar no sistema de de
Forest — antecipacdo do broadcasting enquanto entretenimento. Na verdade, apesar de
entretenimento e estratégias comerciais comecarem a estar mais cada vez mais ligados, a
compreensdo do objectivo principal de Sarnoff exige uma leitura adicional do seu relatério:

“O principal rendimento sera obtido com a venda das ‘caixas musicais de radio’, as
quais, se fabricadas as centenas de milhares, fornecerdo o lucro acima indicado.
Fontes secundérias de rendimentos virdo da venda de transmissores, do aumento da
publicidade e da venda da [revista] Wireless Age.” (Idem, Ibidem)

Sarnoff antecipa aquela que de facto ird ser a politica da RCA nos anos vinte, e que ja foi
anteriormente aludida: criar uma ‘caixa de musica’ ndo como um fim per si mas como um meio
para vender transmissores e, sobretudo, receptores. Uma vez mais, supfe-se a existéncia de uma
qualquer procura social de entretenimento, tal como transparece através das referéncias que Sarnoff
faz a masica.

Em suma, a ideia base de Sarnoff, as emissGes de de Forest, os multiplos projectos de musica, a
informacdo e conversa por telégrafo e telefone, atestam a presenca social do conceito de
entretenimento de um conjunto de individuos indiferenciados. Em que préatica se originou esse
conceito, e assim para que realidade social reenvia em Ultima instancia 0 moderno conceito de
broadcasting assente em entretenimento?

Neste ponto, € necessario recuar historicamente. Sem duvida que o desenvolvimento da imprensa
escrita contribuiu para a ideia da difundir conteddos a individuos indiferenciados. Contudo, 0s
jornais tém uma difusdo fragmentada no espaco e no tempo. Ao invés, um meio como a radio leva a
cabo uma indiferenciagdo muito maior, ao operar na continuidade quer da dimensao espacial, quer
da dimensdo temporal: grande alcance geograficamente indiferenciado e potencialmente
ininterrupta sucessao da emissdo no tempo. Onde é possivel encontrar, antes da emergéncia da
rddio, uma forma de comunicagdo que de algum modo reuna entretenimento, audiéncia
indiferenciada e pelo menos algum tipo de continuidade no espago e no tempo, mesmo se ainda
bastante fragmentada? A direc¢do da busca é apontada pela importancia acordada & musica por
sistemas como o Theatrophone e pelas primeiras estagcdes de broadcast.
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A fim de explicar completamente a emergéncia do modelo de broadcasting adoptado pela radio
temos de recuar ao momento em que a sociedade de corpos do Antigo Regime se dissolve no caso
da musica. Apesar da arbitrariedade das datacfes historicas (em paises como a Inglaterra a mutagao
sucedeu antes), esse momento pode ser identificado com a passagem de Mozart enquanto
funcionario musical da corte de Salzburgo, na década de 1770, para a posicdo de artista
independente na década seguinte (cf. Elias, 1993). Para se compreender o alcance da transicao é
necessario recordar que a execuc¢do de mausica estava ainda no século XVI1I1I sobretudo associada ou
a celebracBes religiosas ou entdo a musica de corte que era oferecida em saldes pelos Reis,
principes e nobres que tinham uma corte. A oferta da execucdo de pecas musicais existia dentro de
uma estrutura social em que as posi¢des diferenciadas dos individuos Ihes preexistiam de forma
natural e imutavel. A muasica era uma exibi¢do publica e simbdlica dessas diferencas que certos
individuos concretos estavam destinados a encarnar. A musica era uma das formas do senhor
‘receber’, e fazia parte dessa recepgdo entreter aqueles que eram convidados para a sua corte. Na
verdade, o entretenimento retinha ainda parte do seu significado original: no século XVII
‘entretenimento’ (entertainement) estava associado a hospitalidade devida a visitantes (Brigs e
Burke, 2005: 66). Na corte, a masica vai ser uma forma de um senhor manifestar a sua diferenca, a
sua posicao fixa, perante os frequentadores da sua corte que lhe estéo ligados.

Nas estruturas sociais de corte, 0 musico era apenas mais um funcionério da corte com inimeras
obrigacdes, a comegcar pelo respeito dos canones musicais vigentes. E dessa situagdo social que
Mozart se procurou libertar. Como refere Norbert Elias, Mozart “conseguiu escapar a pressao social
de, como subordinado e servo, ter de produzir musica para um patrdo ou cliente socialmente mais
poderoso, e, em vez disso, pbde compor exclusivamente, ou pelo menos em grande parte, muasica
como artista livre (como dizemos hoje), para um publico relativamente desconhecido” (Elias, 1993:
49). A autonomizacdo de Mozart enquanto artista livre vai significar que musica € criada por um
individuo tinico que a ‘emite’ para um publico anénimo e uniforme, composto por individuos inter-
substituiveis entre si. O musico deixa de estar ao servico de um senhor que queria entreter 0s seus
cortesdos exibindo-lhes assim a sua posicdo social. Passa a existir um ‘centro’ ¢ uma ‘audiéncia’,
formando ambos um Unico todo social autbnomo que esgota a sua finalidade no momento do prazer
da audicao.

Portanto, nos inicios do século XX existia, por um lado, 0 conceito e a incipiente prética de
transmitir musica atraves de cabos e, por outro, existia a pratica generalizada de escuta musical em
salas de concerto. Um momento decisivo para a emergéncia do broadcasting consistiu em se
adaptar o uso da tecnologia da radio ao modelo da audiéncia musical. Como ja se referiu, foi com
Lee de Forest que se deu a confluéncia entre a tecnologia da radio e um seu uso social, sendo dessa
confluéncia que resultou a forma do broadcasting. Essa forma vai consistir na difusdo de contetdos
de entretenimento a partir de uma estacdo central em direc¢do a um publico vasto e indiferenciado
munido de receptores simples e cada vez mais baratos. Inicialmente, esses contetdos de
entretenimento vao consistir sobretudo na emissao de musica. Lee de Forest era amante de Opera,
donde ter tido a ideia de utilizar a tecnologia que tinha inventado para transmitir em direcgéo a um
publico vasto as representacfes de Operas que se desenrolavam na sala de espectaculos do MET de
Nova lorque (Douglas, 1987: 173). Deste ponto de vista, a tecnologia da radio constituiu um
formidavel instrumento para a generalizacdo da escuta musical. Essa tecnologia foi crescentemente
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pensada como um simples meio instrumental para alcangar esse fim. Ela permitiria que todos
pudessem escutar uma Opera, eliminando as dificuldades monetéarias e os constrangimentos fisicos
envolvidos no acesso a um teatro.*

Existem declaragBes explicitas de intervenientes directos no nascimento da radio moderna que
mostram que o broadcasting foi efectivamente visto como um gigantesco teatro. Ele era
literalmente pensado como uma extensao indiferenciadora dos teatros fisicos, tendo adicionalmente
como vantagem garantir a privacidade individual. Assim, escrevia em 1922 H.Kintner, um
executivo da Westhingouse:

“Amigos ouvintes da KDKA: agora estamos de novo reunidos no teatro ilimitado da
KDKA, onde os lugares de tras estdo a centenas de milhas do palco, todos em
camarotes privados, e onde as pessoas podem chegar atrasadas ou sair mais cedo sem
perturbar quem esti no palco ou aborrecer o resto da audiéncia...” (Em Barnouw,
1967: 104).

A forma dos meios de comunicacdo classicos de broadcasting € portanto aquela que esta
presente numa sala de espectaculos ‘moderna’, na qual uma pega ¢ executada e um indiferenciado e
silencioso publico escuta. Foi a generalizacdo dessa estrutura de emissdo e escuta numa sala de
teatro ou de concertos que guiou os primeiros broadcasters. Essa generalizacdo operou em trés
dimensdes. Generalizacdo articulada na dimensdo do espaco através de um maior e indiferenciado
alcance geografico. Generalizacdo e indiferenciacdo articulada na dimenséo do tempo atraves de
uma emissdo potencialmente ininterrupta. Generalizacdo especificamente social por a audicdo
musical deixar de estar restringida a0 ambiente ainda selecto de uma sala de concertos e passar a
dirigir-se a um conjunto indiferenciado de individuos todos igualmente receptores, quaisquer que
sejam as suas eventuais condi¢des sociais. Esse terceiro tipo de generalizacdo acentua a dimensao
marcadamente universalista que a radio assumiu. Pela primeira vez, um meio de comunicacdo
permitiria percepcionar a identidade a identidade e universalidade da espécie humana.? E, de facto,
o proprio termo ‘broadcasting’ tem origem em ‘langar sementes’ de forma aleatoria sem se
privilegiar qualquer ponto ou direc¢do, exactamente no sentido em que a palavra de Deus era a
semente indiscriminadamente langada a todos os homens (Mc, 4, 13).

Em resumo, através da ac¢do conjunto dos aspectos tecnoldgicos, aspectos econémicos e 0s
oriundos da regulacdo, resultou da generalizagdo da relagdo social de audiéncia - de que a
tecnologia da radio representou o formidavel instrumento - uma forma de comunicacdo com duas
posicBes fixas e assimétricas. Num ponto, uma posicdo que genericamente pode ser designada pela
posicdo de ‘emissdo’. No outro ponto, a posicdo de ‘recep¢do’. Como se viu, essas posicoes

! Escrevia-se no Electrical Experimenter, de Abril de 1919: “Milhares de pessoas amantes de misica estio

privados de escutar as maiores estrelas de 6pera apenas por causa do alto custo de admisséo e por causa da capacidade
limitada mesmo das maiores salas de 6pera (...). A invengdo do Audion, contudo, mudou essa situagao, e através do uso
de audions para ‘impulsionar’ os circuitos, ¢ agora possivel conectar a um Unico microfone transmissor um niimero
praticamente ilimitado de linhas e reproduzir a musica de forma nitida em 50000 casas a0 mesmo tempo”.

2 Como escrevia o Independente em Independent de 11/10/1915, “a telefonia sem fios significa que o bilido e meio
de pessoas vivendo neste planeta estdo virtualmente juntos numa sala onde podem ouvir a voz de um homem. A racga
humana juntou-se, tal como uma familia junto a lareira numa tarde fria, conversando [chat] uns com os outros.”
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distinguem-se pela tecnologia, estrutura econémica e regulacdo presente em cada uma delas, e foi
quando essa assimetria se consolidou que o broadcasting substituiu definitivamente os anteriores
meios ponto a ponto e se tornou a forma de comunicagdo de massas que iria marcar o século XX.
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