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““IN]ao s6 os sentimentos criam palavras, também as palavras criam
sentimentos. As palavras formam uma arquitectura de ferro. S&o a vida e
quase toda a nossa vida — a razdo e a esséncia desta barafunda. E com

palavras que construimos o mundo. (...)”

Raul Brandao in Hiimus
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Resumo

Esta dissertacdo pretende ndo ser um fim em si mesma, mas sim um ponto de
partida para um conjunto de reflexdes mais aprofundadas e futuras linhas de
investigacdo sobre o Turismo Literario que consiste numa ainda recente modalidade que
tem vindo a ganhar forca, reconhecimento e curiosidade nos Gltimos anos. Mais do que
uma oportunidade de 6cio, o Turismo Literario oferece capital cultural na medida em
que aos leitores da a possibilidade de percorrer e descobrir lugares relatados, lugares de
inspiracdo, lugares que marcaram as vidas de escritores e 0s seus bens, e aos nado-
leitores, estimulo a expansdo da erudicdo intelectual e consequente motivacdo para a
leitura. Esta € uma modalidade que pode estabelecer uma interacdo forte entre 0s
turistas e os proprios destinos, associando-se, portanto, ao Turismo Criativo, nas suas
maultiplas valéncias, seja: educacional, afetiva ou social.

Apostar neste segmento turistico pode viabilizar a oportunidade da cidade do
Porto combater a sazonalidade, de atrair novos mercados emergentes e de diferenciar-se
nacional e internacionalmente como destino. Neste sentido, o trabalho que aqui se
apresenta propde dissertar basilarmente sobre este segmento turistico como possivel
parte integrante da oferta turistica e cultural do Porto, que conta com um rico
patriménio cultural, histéria e escritores de renome como alicerces indiscutiveis. Sob
esta perspetiva, a metodologia concebida para a presente dissertagdo assenta
primeiramente num enquadramento tedrico considerado oportuno sobre 0s conceitos
basicos, posteriormente num estudo de caso direcionado para a identificacdo do
patriménio material e imaterial e expressdes literarias do Porto, averiguando se se
encontra presente e divulgado na estratégia da oferta turistica da cidade. Por fim, é
apresentada uma proposta do roteiro Porto Literario, como material de recurso de

divulgacdo de Turismo Literario na cidade.

Palavras-chave: Turismo, Literatura, Turismo Cultural, Turismo Literario, Turismo

Criativo, Porto
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Abstract

This dissertation aims not to be an end in itself, but rather a starting point for a
set of more in-depth reflections and future lines of research on Literary Tourism, which
is a still recent modality that has come gaining strength, recognition and curiosity in
recent years. More than an opportunity for leisure, Literary Tourism offers cultural
capital to the extent that it gives readers the opportunity to browse and discover places
of interest, places of inspiration, places that have marked the lives of writers and their
goods without previous knowledge, stimulating the expansion of the intellectual
scholarship and consequent motivation for the reading. This is a modality that can
establish a strong interaction between the tourists and the destinies themselves,
associating itself therefore to the Creative Tourism, in its multiple valences, be it:
educational, affective or social.

Betting on this tourist segment can make it possible for the city of Porto to
combat seasonality, to attract new emerging markets and to differentiate itself nationally
and internationally as a destination. In this sense, the work presented here proposes to
focus on this tourism segment as a possible integral part of the tourist and cultural offer
of Porto, which has a rich cultural heritage, history and renowned writers as undisputed
foundations. From this perspective, the methodology conceived for this dissertation is
based first on a theoretical framework considered opportune on the basic concepts, later
on in a case study directed to the identification of the material and immaterial patrimony
and literary expressions of the Port, finding out that it is present and disseminated in the
strategy of the city's tourist offer. Finally, the proposal of the Porto Literario scripts is

presented as resource material for the dissemination of Literary Tourism in the city.

Keywords: Tourism, Literature, Cultural Tourism, Literary Tourism, Creative Tourism,

Porto
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Introducao
1. Relevancia da investigacéo

“O turismo € uma atividade essencial na vida das nacdes, pelas suas
consequéncias diretas para os setores sociais, culturais, educativos e econémicos das
sociedades nacionais e para as suas relagdes internacionais em todo o mundo”
(Quevedo,1998:57). Deste modo percebe-se que o turismo fortalece novas competéncias
na sociedade a varios niveis, como os mencionados, trazendo vantagens estratégicas,
entre as quais: elevando os niveis culturais; fomentando a producdo de bens e servigos;

recuperando e conservando valores culturais e revitalizando costumes locais.

Atualmente, o0 turismo enquanto atividade humana, multissectorial e
interdisciplinar encontra-se vinculado a diversas atividades (Rodriguez Anton e Alonso
Almeida, 2009) e manifesta uma "busca por alteridade™ (Cohen, 2005) dado que existe a
tendéncia de preferéncias por experiéncias genuinas e distintas que se desviem da

padronizacao.

Com isto, novas modalidades turisticas e, relacionadas a ela, novas tipologias de
turistas (Pereiro, 2009) tém surgido e a crescente sinergia entre turismo e cultura tem
vindo a ser um dos maiores temas de investigacdo em turismo e marketing nos ultimos
anos, como Richards e Wilson afirmam (2006). Assim, o tema desta dissertacdo
justifica-se com esta atualidade — a procura de experiéncias alternativas, genuinas e de
como cada vez mais turistas viajam tendo como causa instigadora ndo s6 o clima mas
também a cultura do pais de destino. E 0 que séo os livros e a literatura, que neles
habita, se ndo uma das mais nobres expressGes culturais e identitarias de uma
sociedade? E um semblante cultural de «uma nacdo. “La littérature est une affaire
sérieuse pour un pays, elle est, au bout du compte, son visage™?, tal como Louis Aragon

proferiu outrora.

Existem, pelo menos, duas formas de viajar no que diz respeito a descoberta de

! Tradugio livre: “A literatura é um assunto sério para um pais, pois ¢ afinal de contas ¢é o seu rosto.”
Cf. http://dicocitations.lemonde.fr/citation_auteur_ajout/91264.php [Consultado em 11/3/2017]
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realidades: percorrer um pais ou percorrer paginas mas, antes de tudo, deve-se destacar
o papel de estruturacdo da lingua criadora de identidades que a literatura compreende
em si mesma. A literatura ¢ uma manifestacdo cultural que deixa a sua marca nao sé nos
leitores como também em lugares fisicos, descritos ou vividos pelos escritores, que
alicercados na inddstria do turismo tém a oportunidade de fugirem do esquecimento e
colocar na rota deles quem gosta de descobrir as marcas de existéncia do que ha por tras
das palavras escritas.

Portugal € uma nacdo de celebres escritores que deixaram e vao deixando as suas
vidas por contar, as suas obras por explorar e ainda as ruas e outros espagos sociais por
eles frequentados e/ou narrados por percorrer nos trilhos das suas pegadas escritas. Se
duvidas ha, reflitamos na dificuldade que é ndo pensar em Lisboa quando se refere
Fernando Pessoa ou ir a Lisboa e ndo tirar uma fotografia com o escritor no Chiado. A
dificuldade que é ler Gabriel Garcia Marquez e ndo tomar Colémbia como referéncia;
ler Miguel de Cervantes e ndo pensar no seu “Don Quijote de la Mancha” de terras
espanholas; ler Franz Kafka e ndo ambicionar ir com ele debaixo do brago até Praga; ou
ir a Dublin e esquecer James Joyce; Paris e Baudelaire ou Gra-Bretanha e Agatha
Christie? Ou, igualmente, quem ndo tem curiosidade em visitar o anexo de Anne Frank,
com o seu didrio como guia, em Amesterddao? O préprio Garrett corrobora toda esta
questdo em “Viagens na minha terra”, capitulo XXVI, dizendo que:

“Se eu for algum dia a Roma, hei-de entrar na cidade
eterna com o meu Tito Livio e 0 meu Té&cito nas algibeiras do
meu paletd de viagem. Ali, sentado naquelas rumas imortais, sei
que hei-de entender melhor a sua historia, que o texto dos
grandes escritores se me ha-de ilustrar com 0s monumentos de
arte que 0s viram escrever, e que uns recordam, Outros

presenciaram os feitos memoraveis, o progresso e a decadéncia
daquela civilizacdo pasmosa.” (1993:167)

Evidentemente, a pertinéncia em unir literatura e turismo € clara. A (re)
constru¢cdo da memdria das cidades atraves da literatura conduz a valorizacdo de
elementos tangiveis como monumentos e edificios e intangiveis como as historias e
costumes que sdo exemplo e evocadores de heranga cultural (Henriques e Quinteiro,

2011). E importante compreender que desta forma, com o reconhecimento crescente de
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que a cultura é uma identidade que rende e tem multiplicadores culturais, que gera
crescimento econémico e social, o turismo cultural tem tendéncia a crescer. Para além
de que o turismo é atualmente um dos grandes veiculos de contacto entre culturas,
sendo um elo potenciador da ligacdo entre nacionais e estrangeiros, aculturando os

mesmos e materializando o desconhecido ou resgatando o olvidado.

A crescente promogéo do turismo cultural pode conduzir ao reconhecimento do
papel da literatura enquanto recurso turistico no desenvolvimento de uma cidade como o
Porto. Neste sentido, assume-se que o patriménio literario deve ser valorizado no
ambito do desenvolvimento da procura turistico-cultural, numa dialética entre passado e
presente onde a literatura se assume como meio de envolvimento da cidade com a sua

identidade, memarias e simbolismos intrinsecos.

Sem embargo, “Portugal anda, de uma maneira genérica, a promover Portugal
com accdes centradas sobretudo no sol e no golfe™, quem o afirma é Inés Pedrosa,
diretora da Casa Fernando Pessoa, em declaracbes ao Jornal de Negdcios em 2013.
Quatro anos volvidos desta afirmacdo, a sensacdo de que a cultura literaria de Portugal
ndo tem vindo a ser usufruida ndo parece ser uma mera ficcdo, o estigma mantem-se.
Pontos incontornaveis dos trilhos literarios portuenses, como por exemplo as principais
casas relacionadas a vida dos escritores aclamados, encontram-se num caminho de
degradacdo evidente. As casas de Almeida Garrett, Anténio Nobre e Eugénio de
Andrade encontram-se devolutas ou direcionadas para outros fins que ndo a sua

promocao cultural.

O reconhecimento crescente da necessidade de diversificar a oferta turistica de
regides costeiras associadas ao produto sol e mar, a par da ascensao do turismo cultural
e do segmento do turismo literario, conduz a valorizacdo de recursos culturais regionais,
pelo que a exploracdo da relacdo entre o turismo e a literatura, partindo do pressuposto
de que, quer a obra, quer a vida de um escritor podem servir de base a criacdo de
itinerarios, feiras e festivais ou outras manifestacGes literarias capazes de potenciar

turisticamente os locais onde elas irdo ser desenvolvidas, garante, assim, a

2 Cf. http://www.jornaldenegocios.pt/economia/cultura/detalhe/as_rotas_da_escrita_por_percorrer [Consultado em
10/12/2015]
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sustentabilidade de valores culturais locais, contribuindo para o refor¢o da identidade e

alma de um determinado destino.

Mais, o Turismo de Portugal, I.P. (2013) reforca a justificacdo da pertinéncia de
projetos deste cariz fazendo referéncia, no Plano Estratégico Nacional de Turismo, a
cultura como um dos constituintes essenciais na exposicao de Portugal como um destino
turistico. Tanto a riqueza como a variedade peculiar da cultural nacional s&o trunfos que
justificam que se deve aprofundar mais esta tematica como a Carta do Turismo
Sustentavel de 1995 observou: o “reconhecimento destes fatores locais e 0 apoio a sua
identidade, cultura e interesses, devem ser referéncias obrigatdrias na formulacdo das
estratégias turisticas.” (art®3°). Deve-se, portanto, investir na identificacdo, criagdo e
promocdo de uma multiplicidade de produtos e servigos turisticos, de forma

conscienciosa.

Neste contexto, o propdsito deste estudo €, acima de tudo, o aprofundamento da
percecdo sobre este bindmio cada vez mais evidenciado entre turismo e literatura, bem
como apresentar possibilidades de reforco identitario potenciadoras de valorizagdo da
experiéncia turistica e da cultura na identificacdo de Turismo Literario na cidade do
Porto, sendo que um trabalho de identificacdo é mais do que nunca uma presenca
necessaria nos quadros de produtos turisticos alternativos. O Turismo Cultural como
promotor econdémico, social e cultural de um destino turistico em conexd com a
literatura € uma area de investigacdo ainda sondada superficialmente e pouco aplicada
em Portugal razdo pela qual se pretende contribuir com a presente investigacao,

considerando existir uma notavel potencialidade e pertinéncia.

2. Questdes de partida, hipdteses e objetivos

Perante a argumentacdo justificativa desta dissertacdo, estabelece-se um
conjunto de questdes de partida que correspondem a hip6teses de trabalho. Na verdade,
segundo Quivy e Campenhoudt (2003), no inicio de qualquer investigacdo uma
pergunta de partida que cumpra qualidades de clareza, exequibilidade e pertinéncia,

detém uma decisiva importancia neste ambito, pois é essencial que se defina desde o
18



inicio o foco de interesse do investigador para a partir dai estruturar e desenvolver a
indagacéo etapa a etapa. Uma pergunta de partida permite apresentar um fio condutor
coerente sem cair no erro de divagar. Como tal, e ainda que ndo seja uma norma
incontornavel, esta dissertacdo pretende contribuir para uma reflexdo sobre o tema

através da proposta enunciada, com vista a dar resposta as seguintes questdes de partida:

Questdo n°1. O que é o Turismo Literdrio? Quais as percecfes existentes? A
hipotese, tendo em consideracdo o que a revisdo da literatura permite, € se ele ja tem um
campo de rececao junto de um puablico cada vez mais capacitado do ponto de vista da

sua formacdo académica.

Questdo n°2. Quais as relacdes entre Turismo, Cultura, Literatura e Patrimonio?
As articulagdes tém como fio condutor a valorizagdo, o valor que o Patrimdnio
reconhece, deixando a literatura de ser uma percecdo individual, para se tornar um bem
social, pelo que esta tendéncia podera, como hipotese plausivel, traduzir-se numa
mobilizacdo social muito mais alargada do que o que se poderia prever ha alguns anos
atrés.

Questdo n°3. Existird ou podera existir Turismo Literario na cidade do Porto? De
que forma? Nos ultimos anos, reconhecendo as cidades como ambientes criativos, existe
todo um espaco para a promoc¢do de segmentos turisticos com forte viabilidade. A
questdo € perceber se as instituicGes politicas (as politicas do turismo) vém nele uma

oportunidade.

Questdo n°4. De que forma se pode transformar e promover a literatura como um
produto turistico potenciador de cultura e atratividade? Como é convic¢do, o turismo
literario € um segmento com grande viabilidade e sustentabilidade, ter-se-4 que seguir

de perto alguns estudos de caso e analisar a viabilizacdo de um projeto desta natureza.

Posto isto, daqui decorre um conjunto de objetivos concretos, nomeadamente o
objetivo principal desta indagacdo que € ndo s6 o de se pretender responder as questdes
anteriores colocadas, prendendo-se com a pertinéncia e a viabilidade da identificacéo de

manifestacBes literarias na cidade do Porto, como alcangar uma conspecdo mais

19



detalhada acerca deste tema que nos permita ver com claridade a sua relevancia dentro
do sector e o0 seu potencial desenvolvimento.
Contudo, dentro deste objetivo geral ainda se reformulam outros mais especificos,

tais como:

e Conceber uma percecdo clara acerca desta tematica;

e Identificar o patrimonio literério da cidade;

e (Re) valorizar a identidade literario-cultural do Porto através da
identificacdo e promocao turistica;

e Contribuir para a reducdo da sazonalidade com este segmento turistico
alternativo;

e Incitar novos projetos e estudos;

3. Fontes e metodologia

Uma vez que se pretende contribuir para a conceptualizacdo tedrica do Turismo
Literario enquanto tipologia emergente no turismo atual, na primeira parte da
dissertacdo, indicada como Enquadramento tedrico, é concebida uma revisdo
bibliografica que sustenta a componente pratica do estudo. No Capitulo 1 — Turismo,
Cultura, Criatividade e Literatura, sdo abordados, com base num estado de arte
considerado oportuno, os alicerces tedricos essenciais desta investigacdo aportando o
trabalho de autores nacionais e internacionais, como Sardo (2008), Henriques e
Quinteiro (2010) ou Greg Richards (2007), Jafar Jafari (2000), Howard (2004), assim
como de entidades consideradas neste campo como a OMT ou a ICOMOS. Séo, ainda
realizadas pesquisas em sites de eventos e experiéncias turisticas, assim como é
realizada uma entrevista & CM de Obidos, & Doutora Paula Maria Ganhdo, do
Departamento de Subdivisdo de Desenvolvimento Comunitario, Juventude e Turismo
do Municipio de Obidos, sendo uma entrevista diretiva via correio eletronico, de modo
a obter uma percecdo da Unica Vila Literaria de Portugal, e porque Yin considera as

entrevistas como elementos de investigagéo pertinentes pois:
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“Well-informed interviewees can provide important
insights into such affairs or events. The interviewees also can
provide shortcuts to the prior history of such situations, helping
you to identify other relevant sources of evidence.” 3(2009:108)

Deste modo, sdo expostas algumas perspetivas de definigdes, conceitos,
tendéncias e experiéncias de Turismo, Turismo Cultural, Turismo Criativo e Turismo
Literario. Tal como o titulo da dissertagcdo o sugere, o principal enfoque deste capitulo
alicerca-se no segmento turistico — literario, tendo como objetivo principal
conceitualizar e sintetizar a existéncia da vertente literéria deste setor, tanto em Portugal
como no Mundo, através de diversas manifestacdes como: livros de roteiros literarios,
projetos, associacOes, agentes, festivais, itinerarios, casas — museu e fundacbes de

escritores.

O Capitulo 2 — Turismo e Patrimonio Cultural, aborda uma reflexdo geral sobre
a atual relacdo entre Turismo e Patrimonio Cultural, tendo como base tedrica autores
como Peralta (2000), Sardo (2008), Henriques e Quinteiro (2010), Greg Richard (2007),
Pérez (2009), assim como entidades consideradas neste @ambito como a UNESCO e a
DRCN. Neste contexto, é apresentado primeiramente, e de forma ndo exaustiva, o que
se entende por patriménio cultural e posteriormente sdo expostas algumas perspetivas
sobre as diversas utilidades do patrimdnio, entre elas o0 consumo, que se conecta com a

industria turistica.

A segunda parte da dissertacdo denomina-se de Turismo Literario no Porto e
consiste numa perspetiva pratica. O Capitulo 3 — Porto, Turismo e Literatura — um nicho
a explorar, trata uma reflexdo sobre as possiveis relacBes entre a cidade do Porto,
Turismo e Literatura, tendo como bases tedricas autores como Rio Novo et al. (2012),
Abreu (2005), pesquisas realizadas em sites como o VisitPorto, artigos de jornal com
declaracBGes pertinentes e entrevistas realizadas a Doutora Ana Maria Barbosa de
Azevedo, Técnica Superior do Turismo do Porto CMP, sendo uma entrevista diretiva
via correio eletronico, e ao Doutor Jodo Gesta, Programador Cultural responsavel pelas

Quintas de Leitura, sendo uma entrevista nao diretiva presencial. Este capitulo averigua

3 Tradugio livre: “Entrevistados bem informados podem fornecer importantes dados sobre tais assuntos ou eventos.
Os entrevistados também podem fornecer atalhos para a histéria prévia de tais situagfes, ajudando-o a identificar
outras fontes relevantes de provas.”
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a possibilidade de se poder considerar o Porto uma cidade com possibilidades de
préticas de Turismo Literario, tendo em conta as experiéncias literérias realizadas na

cidade, como o seu patriménio literario, material e imaterial.

O Capitulo 4 — Oportunidades para potenciar o Turismo Literario no Porto, versa
numa conjuntura de oportunidades para potenciar o Turismo Literario na cidade do
Porto, apresentando, sucintamente, propostas e a devida pertinéncia. Posteriormente, e
de forma particular, é adotada a criacdo de um roteiro literario baseado em alguns vultos
da literatura portuense, averiguando fatores de aplicacdo e gestdo como: divulgacéo,
andlise geral do mercado: consumidores, apoios, concorréncia, analise SWOT e, por

fim, séo apresentadas informacdes e recomendac6es acerca do roteiro.

Nas consideragdes finais, o estudo finaliza com conclusdes e consideragdes

sobre a tematica alvo de estudo.
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Capitulo 1 — Turismo, Cultura, Criatividade e Literatura

Neste capitulo sdo abordados, com base num estado de arte considerado
oportuno, os alicerces tedricos essenciais desta investigacdo aportando o trabalho de
autores nacionais e internacionais, como Sardo (2008), Henriques e Quinteiro (2010) ou
Greg Richards (2007), Jafar Jafari (2000), Howard (2004), assim como de entidades
consideradas neste campo como a OMT ou a ICOMOS. Deste modo, sdo expostas
algumas perspetivas de defini¢bes, conceitos e tendéncias de Turismo, Turismo

Cultural, Turismo Criativo e Turismo Literario.

Tal como o titulo da dissertacdo o sugere, o principal enfoque deste capitulo
alicerca-se no segmento turistico — literario, tendo como objetivo principal
conceitualizar e sintetizar a existéncia da vertente literaria deste setor, tanto em Portugal
como no Mundo, através de diversas manifestagdes como: livros de roteiros literarios,
projetos, associacOes, agentes, festivais, itinerarios, casas — museu e fundacbes de

escritores.

1.1.  Turismo — definicdes e tendéncias de mudanca

“(...) Tourism is indeed a challenging multissectorial industry and a truly
multidisciplinar field of study.”*

Jafar Jafari, (2000:587)

Durante décadas o setor do Turismo atravessou um continuo crescimento e
diversificacdo pelo que o seu conceito, que foi evoluindo com o decorrer dos tempos, a
par do seu progresso, enquanto setor de ensejos, apresenta-se como um campo de estudo
intrincado e multidisciplinar, em constante analise. A complexidade e a diversidade a

ele intrinsecas proporcionou, e continua a proporcionar, uma quantidade consideravel de

4 Tradugdo livre: “(...) O turismo ¢, de facto, uma industria multissectorial desafiadora e um campo de estudo
verdadeiramente multidisciplinar.”
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definicdes e conceitos que variam de acordo com a formacao e percecdo de cada autor,
de fatores historicos, econémicos, geograficos e sociais. Costa e Aguas (2001, como
citado em Pinto, 2004:41) afirma mesmo que “o turismo pode ser definido de diversas
formas, de acordo com os interesses e as perce¢des das entidades envolvidas”. Posto
isto, ndo € exequivel encontrar uma ace¢do Unica, completa e consensual, de maneira
que serdo apresentadas algumas das definigdes mais representativas, citadas nos
diversos estudos académicos existentes sobre esta tematica ao longo dos anos, com o

intuito de identificar aspetos analogos que ajudem a seguir uma via unificadora.

Segundo Barretto (1997, como citado em Santos e Cunha, 2011), uma das
primeiras definigdes terd surgido em 1911 quando o economista e genealogista austriaco
Hermann von Schullern zu Schattenhofen o definiu, desde uma perspetiva econémica,
como sendo “o conceito que compreende todos 0Ss processos, especialmente o0s
econdmicos, que se manifestam na chegada, permanéncia e saida do turista de um
determinado municipio, pais ou regido.” Atribuindo primazia, evidentemente, aos
fendmenos econdmicos e incluindo somente os visitantes estrangeiros, que eram 0S

unicos considerados como turistas naquele periodo.

Mais tarde em 1929, Schwink, segundo Fuster (1974, como citado em Santos e
Cunha, 2011) explicou o conceito de Turismo com associacdo as motivacdes como “o
movimento de pessoas que abandonam temporariamente o local de residéncia
permanente por motivos relacionados com o espirito, corpo ou profissdo”. Contudo,
com conceitos indeterminados e vagos — qual a baliza temporal exata de

“temporariamente” nesta definicao?

Em 1982, os autores Mathienson e Wall (1982:1) definiram-no afirmando que
era “o movimento provisorio das pessoas, por periodos inferiores a um ano, para
destinos fora do lugar de residéncia e de trabalho, as atividades empreendidas durante a
estada e as facilidades que séo criadas para satisfazer as necessidades dos turistas”,
esclarecendo, assim, o carater temporario da atividade turistica ao mencionar “periodo
inferior a um ano”. Introduzindo ainda, por um lado, a perspetiva da oferta quando

aludem as “facilidades criadas”, e, por outro, a satisfagdo dos turistas.
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Atualmente, com base no glossario de termos oficiais, a OMT define Turismo
como “a social, cultural and economic phenomenon which entails the movement of
people to countries or places outside their usual environment for personal or
business/professional purposes”. Mencionando que se referem a essas pessoas como
“visitors (which may be either tourists or excursionists; residents or nonresidents)”.
Finalizando com o facto de que “and tourism has to do with their activities, some of
which involve tourism expenditure’. Observando esta acecdo, conclui-se a existéncia
da pratica de Turismo sempre e quando se dé a realizacdo da atividade por parte de
visitantes que saiam fora do seu ambiente habitual, com exclusdo da rotina ordinaria de
trabalho e das préticas sociais; quando se dé uma viagem, envolvendo algum meio de
transporte para o destino; quando o destino for o espago de concentracdo das facilidades

gue suportem todas as atividades, inclusive as que gerem receitas.

O economista Licinio Cunha (2006:32) em “Economia e Politica do Turismo”
salientou quatro particularidades inerentes ao Turismo, que o diferenciam das demais

atividades:

» O caréacter heterogéneo dos consumos, uma vez que as deslocagdes turisticas
exigem sempre o consumo de varios bens e servi¢os e nunca de um;

» A deslocagdo temporaria, no sentido em que o consumo turistico inclui sempre
uma deslocacdo, resultando no ato da producdo e do consumo;

* O papel central do consumidor, que foi conquistando mais poder na atividade
turistica do que o préprio produtor;

» Os recursos naturais e histdrico-culturais, que patenteiam uma parte basilar do

total dos fatores produtivos.

N&do obstante, ao debate aberto a que a definicdo e conceito se colocam, é de

consenso comum que este setor é atualmente um fenémeno econdémico e social pelo que

5 Tradugdo livre: “O turismo ¢ um fenémeno social, cultural e econdmico que implica 0 movimento de pessoas para
paises ou lugares fora do seu ambiente habitual para fins pessoais ou empresariais. Essas pessoas sao chamadas de
visitantes (que podem ser turistas ou excursionistas, residentes ou ndo residentes) e o turismo tem a ver com as suas
atividades, algumas das quais envolvem despesas de turismo.”
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muitos autores afiangam que “Tourism is the world’s largest economic activity and

employer.” ® (Davidson, Maitland, 1997).

De acordo com a OMT (como citado em Barros, 2015:9), o Turismo contribui
para 0 crescimento econdémico, para a criacdo de emprego e para a reducdo dos
desequilibrios da balanca de pagamentos, contabilizando 10% do PIB mundial. O
volume de negdcios do setor chega a igualar, ou mesmo a superar, 0 volume das
exportacdes de petréleo, produtos alimentares e setor automével.” E um dos principais
setores de exportacdo global, contabilizando com cerca de 30% das exportacdes
mundiais de servigos e 7% do comércio internacional. “For many developing countries
it is one of the main sources of foreign exchange income and the number one export
category, creating much needed employment and opportunities for development™®
(OMT, 2012:3), desde a construcao a agricultura ou as telecomunicacgdes. Pelo que se
compreende que o Turismo, na maioria dos paises, € 0 maior produto no mercado
internacional, edificando um grande vigor social e econémico (Mclintosh, Goeldner &
Ritchie, 1995). Cientes disso, hoje todos os paises oferecem Turismo e nenhum adota
politicas deliberadas para o combater, tal como sustenta Mihelj, “every day a bigger
portion of the world population takes part in tourism activity and for the majority of
countries tourism has developed as one of the most dynamic and fastest growing sectors
of economy® ” (2010:1976).

Portugal ndo foge a regra e é um dos paises europeus que mais cresce neste
setor, encontrando-se portanto na maior regido turistica do mundo, a Europa, com mais
de 50% de Turismo Internacional, como se pode verificar na Figura 1, retirada da
iniciativa corporizada do Plano de Acdo para o Desenvolvimento do Turismo em

Portugal para o periodo de programacéo comunitéria de 2014-2020.

® Tradugdo livre: “O turismo é a maior atividade econémica e empregadora do mundo”.

7 Cf. http://www2.unwto.org/es/content/por-que-el-turismo [Consultado em 4/7/2016]

8 Tradugdo livre: “Para muitos paises em desenvolvimento é uma das principais fontes de renda cambial € a categoria
de exportacdo nimero um, criando empregos e oportunidades de desenvolvimento muito necessarias."

9 Traducdo livre: “Todos os dias, uma maior parte da populacido mundial participa da atividade turistica e, para a
maioria dos paises, o turismo se desenvolveu como um dos setores de economia mais dindmicos e de mais rapido
crescimento.”
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Figura 1 Turismo no Mundo — Principais regides turisticas (chegadas internacionais)
Fonte: OMT

Legenda : QM - Quota mundial

Considerado como “(...) one of the largest and fastest-growing sectors in the
world”1® (OMT, 2012), o Turismo de Portugal (2015) afirma que este setor “vive uma
concorréncia a escala planetaria” e cujo sucesso se encontra submisso a inovacao,
criatividade e a capacidade de gerar propostas de valor para atrair turistas, que os facam
preferir Portugal em detrimento de outros destinos pois, para além da competitividade
do lado da oferta, do lado da procura tem-se verificado um novo comportamento vindo
dos consumidores derivado a muitos aspetos particularmente os ambientais,
econdmicos, tecnoldgicos, sociais, demogréaficos e de mobilidade. Assim, o processo de
escolha dos destinos ja ndo € o mesmo de ha décadas, por exemplo, ja ndo se recorre
unicamente a agéncias de viagem fisicas ou guias escritos pois deu-se uma alteracdo nos
habitos de consumo articulada com as novas tecnologias e o incremento das companhias
aéreas low cost, que vieram facilitar a mobilidade. Hoje os consumidores de Turismo

sao individuos melhor informados, com maiores recursos econémicos, com um maior

10 Tradugio livre: “"(...)Um dos setores maiores e de mais rapido crescimento do mundo.”
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nivel cultural, com interesses por férias ativas que lhes somem algo, sdo perspicazes e
avidos por experiéncias distintas que vdo ao encontro dos seus valores. Portanto,
existem tendéncias globais que afetam direta ou indiretamente o Turismo, relacionadas
nomeadamente com questdes de indole demografica e sociocultural, econdmica,
ambiental, tecnoldgica e de transportes.

No que respeita a tendéncias de mudanca socioculturais e demogréaficas, a
sociedade atual revé-se, sumariamente, nas sete apresentadas na Figura 2, que conta
com o envelhecimento populacional, fruto da baixa taxa de natalidade, as novas
estruturas familiares, o crescimento da classe média, entre outras que consequentemente

afetam o setor turistico. Veja-se:

TENDENCIAS CONSEQUENCIAS PARA O TURISMO

Envelhecimento populacional * Shortand city breaks mais frequentes ao longo do ano
conduzem ao desenvolvimento de eventos na época baixa.
Diminuicdo da dimensédo do agregado familiar.

* Procura de servigos de saude (médicos e estéticos) em
Preocupacées crescentes com a saude, a alimentagdo e paises com custos mais acessiveis, com infraestruturas e

0 bem-estar. condicdes naturais propicias para o bem-estar e que se
posicionam como destino turistico.

Crescimento da classe média em economias

emergentes. * Procura por produtos de bem-estar, fitness, antisstress,
retiros espirituais, boot-camps.

Crescentes preocupagdes sociais e ambientais por
parte dos consumidores + Tendéncia para Destinos considerados mais benéficos para
a saude.

Evolugdo e modificagao dos gostos, necessidades e

EECWES * Interesse pelo turismo cultural e programas especificos
segmentados para diferentes publicos.

Procura por experiéncias Unicas e verdadeiras. As

experiéncias de viagens anteriores influenciam opgées « Procura de férias mais ativas e turismo de aventura.

de viagens futuras.

Figura 2 Tendéncias de mudancas demogréficas e socioculturais e consequéncias para o Turismo

Fonte: IMF (2013), United Nations (2014), analise Idtour (2015) como citado em TP (2015)
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Ja desde a definicdo de Turismo do austriaco Schattenhofen, de 1911, que o setor se

encontra intrinsecamente relacionado com aspetos econémicos e hoje, mais do que

nunca, enfrenta desafios neste @mbito devido a acentuada globaliza¢do, pelo que

algumas das tendéncias econdmicas evidenciadas geram consequéncias esperadas, como

esta explicito na Figura 3, e que devem ser respondidas de forma eficiente.

TENDENCIAS

Globalizagao continuada da producéo e do consumo
de produtos e servigos.

Crescimento do rendimento per capita nos paises
mais desenvolvidos.

Aparecimento e crescimento de novos mercados de
dimensao global.

Intensificacdo dos acordos de mercado e remogao de
barreiras as transagoes internacionais.

Forte expansao do PIB a precos correntes entre 1990
a 2018 das economias indiana e chinesa.

Surgimento de novos mercados de consumidores
contribuira para as economias em transicao (Europa
Central e de Leste) e em desenvolvimento (Asia e Sul
da Asia).

CONSEQUENCIAS PARA O TURISMO

Ambiente global mais competitivo e turistas mais atentos
ao racio qualidade-prego.

Economias emergentes ddo lugar ao aparecimento de
novos destinos e de novos mercados emissores.

Globalizagdo aumenta as expectativas de viagens dos mais
jovens, o que exige a disponibilizacdo de informacdo e
servigos de qualidade, através dos meios de comunicacdo
de vanguarda.

Dificuldade em fidelizar os visitantes a destinos e marcas,
devido a tendéncia para os visitantes diminuirem o seu
numero de visitas repetidas ao mesmo destino e a procura
de novas experiéncias e produtos.

Globaliza¢do conduz ainda ao aumento das viagens a
familiares e amigos (VFR) e dos intercdmbios entre
estudantes.

Figura 3 Tendéncias de mudancas econémicas e consequéncias para o Turismo

Fonte: IMF (2013), United Nations (2014), analise Idtour (2015) como citado em TP (2015)

As alteracdes climéticas evidentes e a derivada maior consciéncia ambiental da

sociedade do séc. XXI, pressupdem mudancas significativas no &mbito do Turismo que

acarretam influéncias nos métodos de gestdo atuais, que devem oferecer experiéncias

mais naturais e amigas do ambiente, mas que ao mesmo tempo se vé prejudicado com o

aumento dos custos de manutengdo e operagdo de atragdes naturais, entre outras, como

se pode verificar na Figura 4.
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TENDENCIAS

Alteragoes climaticas.

Maiores preocupacoes ambientais por parte das
populacoes, empresas e governos e adog¢ao gradual
de comportamentos mais sustentaveis.

Adocdo de boas praticas ambientais, valorizacao da
pratica da reciclagem, e desenvolvimento de

mecanismos e sistemas para a eficiéncia energeética.

Proliferacao da certificagao ambiental.
Continua necessidade de racionalizacdo dos
recursos, e desenvolvimento e maior utilizacdo de

energias alternativas.

Aumento de normas de regulamentacao ambiental.

CONSEQUENCIAS PARA O TURISMO

Erosdo costeira — impacto nos destinos de Sol e Praia.

Alteracdes nos fluxos turisticos com um aumento da
procura em épocas baixas.

Aumento dos custos de manutengo e operacio de
atragOes turisticas naturais, como praias, estancias de neve,
rios, etc..

Maior consciéncia ambiental por parte dos turistas.

Aumento da procura por atividades associadas ao turismo
de natureza a e consequente aparecimento de produtos
mais sofisticados nestes segmento.

Tendéncia para uma maior procura por produtos mais
naturais e/ou biologicos.

Alterag3o e adaptac3o das estratégias de gestdoe de
marketing as questdes ambientais.

Figura 4 Tendéncias de mudangas ambientais e consequéncias para o Turismo

Fonte: IMF (2013), United Nations (2014), analise Idtour (2015) como citado em TP (2015)

Como é de senso comum, as TIC conduziram profundas alteragfes no Turismo. A
globalizacdo e a evolucdo tecnoldgica tornaram os consumidores mais sofisticados,
rigorosos e criticos, de maneira que este setor se tornou numa atividade intensa em
conhecimento e informagdo. A Figura 5 abrevia as principais rela¢bes entre as

tendéncias de mudanca tecnologicas e o0 Turismo.
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TENDENCIAS CONSEQUENCIAS PARA O TURISMO

Crescente importancia da Internet como canal de
comunicacao, informacéo e comercializagao.

* Maior controlo exercido pelos turistas, devido a crescente
possibilidade de comparagdo de pregos e produtos.

Disponibilizacao de mais e melhor informacéo a nivel

slobal * Uso das tecnologias em viagem através das plataformas

digitais para consulta de informagdo e compra de produtos

: : S turisticos e culturais online.
Aparecimento de novos canais de comunicagaoe de

sistemas de reservas e de pagamento. . . . .
* Aprocura antecipada de informagao sobre servigos,

viagens, entre outros, aumenta o conhecimento prévio e
consequentemente as expectativas sobre esses servigos e
destinos.

Automatizacdo crescente das operagoes € processos
de gestao, producao e consumo.

Crescente importancia da conetividade e das redes . . 3 .

digitais * Crescente desintegracao das vendas através dos canais

online de distribuigao.

Preponderancia crescente do marketing digital. . . . .

* Acréscimo da procura por ofertas criativas e interativas,
onde o consumidor é simultaneamente produtor, ator e

Democratizacao progressiva do acesso a cultura,
espetador.

assente na partilha/acesso a contetidos online.

Figura 5 Tendéncias de mudancas tecnolégicas e consequéncias para o Turismo

Fonte: IMF (2013), United Nations (2014), analise Idtour (2015) como citado em TP (2015)

Uma das caracteristicas comuns na definicdo de Turismo é a questdo da deslocacdo,
ou seja, da mobilidade que juntamente com a acessibilidade é logicamente um fator
decisivo para a dinamizacgdo da procura, pois sem deslocacdo ndo ha pratica turistica. A
Figura 6 condensa de que forma as principais tendéncias nos transportes estdo a

influenciar positiva e negativamente o setor:

TENDENCIAS

« Desenvolvimento de combustiveis e energias
alternativos mais economicos.

Surgimento de solucoes de transporte mais
sustentaveis.

Continuo aumento da presenca das companhias
aereas de low-cost em aeroportos secundarios.

Crescente surgimento de novas rotas a€reas.
Investimento em comboios de alta velocidade,

resultando em precos mais reduzidos, maior
velocidade e melhor servico.

Implementacdo de mais e maiores terminais de
cruzeiros, devido a procura crescente neste
segmento de turismo.

CONSEQUENCIAS PARA O TURISMO

Continuo aparecimento de novos destinos devido ao
desenvolvimento das acessibilidades e das solucdes de
transporte.

Surgimento continuo de novos mercados de visitantes.

Mudancas nos padrées das viagens em consequéncia do
desenvolvimento das companhias low-cost.

Para viagens curtas, a via ferroviaria sera um forte
competidor com as companhias aéreas.

Reordenamento turistico progressivo dos centros urbanos
com aumento das limitacOes de circulagdo de autocarros
potenciando as plataformas intermodais.



Figura 6 Tendéncias de mudanca nos transportes e consequéncias para o Turismo

Fonte: IMF (2013), United Nations (2014), analise Idtour (2015) como citado em TP (2015)

Tendo em conta as tendéncias de mudanca supramencionadas, prevé-se um ritmo
intenso de evolugdo e renovacdo dos destinos e a aplicacdo de recursos latentes na
criagdo de atracOes singulares utilizando uma variedade de formas de Turismo e dando
relevancia adicional a aspetos culturais e ecoldgicos para satisfazer os consumidores de
forma competitiva e qualificada. Nesta mesma perspetiva, a OCDE (2016) afianca

inclusive que:

“O rapido crescimento dos fluxos de turismo internacionais, as
novas tendéncias do consumidor, a digitalizacdo da economia, as
questdes da seguranca e a adaptacdo as alteracGes climaticas
encontram-se entre os principais desafios que o setor do turismo
enfrenta. Estes desafios irdo requerer politicas ativas, inovadoras e
integradas para assegurar que O turismo permanece um setor
competitivo e que continua a responder econdmica e sustentadamente
nos proximos anos.”

Concluindo, o Turismo, enquanto atividade humana, multissectorial, possibilita
e origina interdisciplinaridade e diversidade na sua préatica (Rodriguez Anton e Alonso
Almeida, 2009). E, uma das caracteristicas do turismo contemporaneo, conforme
verificado nas tendéncias atuais, que influenciam os valores e as necessidades dos
turistas, é a busca de experiéncias alternativas que se distingam da padronizagao
recorrente. O turista assume um papel mais ativo, participativo, envolve-se com o
destino e procura adquirir conhecimento, pelo que, tudo isto, leva ao desenvolvimento
de novos produtos e a uma abordagem distinta, conduzindo ao surgimento e
crescimento de novos segmentos turisticos alternativos (ver Anexo 1), novos nichos de
mercado, de forma a responder aos desafios colocados, como o Turismo Cultural,

Turismo Criativo ou Turismo Literario, como se verifica no seguimento da dissertagéo.
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1.2.  Turismo Cultural — defini¢cdes, motivacdes e percecdes

A cultura, que humaniza a existéncia, “que diz respeito a humanidade como um
todo e a0 mesmo tempo a cada um dos povos, nagdes e sociedades” (Santos, 2009:8)
que a integram, é uma inquietacdo bem presente na atualidade. Todavia, primeiramente,
0 que se entende por cultura? Para o escritor inglés, Prémio Nobel de Literatura de
1948, T. S. Eliot: “Culture may even be described simply as that which makes life

worth living.” 1!

N&o sé o conceito de Turismo tem cingido controvérsias na sua definicdo
porquanto, de igual forma, o termo cultura tem sido amplamente discutido ao longo dos
séculos. Conforme a OMT referiu em 2004:

“(...) a definicdo de cultura é quase tdo vasta quanto a do
proprio turismo. Junto com o patriménio arquitetonico e das
artes, alguns paises incluem em sua definicdo, por exemplo, a

gastronomia, o desporto, a educacdo, as peregrinacGes, 0
artesanato, a narracao de estorias, e a vida na cidade.”

Entre todas as ciéncias, a que mais se dedicou a este estudo foi a antropologia
e € a partir desta que as varias acecdes tém sido debatidas. Os primérdios do conceito de
cultura remetem-se para o século XVIII, na Alemanha. O termo Kultur proveio da
burguesia intelectual e tinha implicito no seu sentido o desenvolvimento individual para
a perfeicdo espiritual (Barretto, 2007:17).

A disparidade mais relevante entre o conceito de cultura desta altura com o
conceito atual é que este era um conceito simplesmente relacionado com o individuo,
como se de uma entidade separada da sociedade se tratasse.

“(...) El concepto aleman de Kultur alude basicamente a hechos
intelectuales, artisticos y religiosos y tiende a trazar una nitida
linea divisoria entre hechos de este tipo y hechos politicos,
economicos y sociales por otro (...) la referencia al
comportamiento, el valor que la persona tiene por su mera
existencia sin realizaciones, es muy secundario (...) el concepto

1 Tradugao livre: “Cultura pode até ser descrita simplesmente como aquilo que torna a vida digna de ser vivida.”
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de kulturell describe (...) el valor de determinados productos

humanos y no el valor intrinseco de la persona (...)” 12
(Elias 1994:24, como citado em Barretto, 2007:18).

Em meados do século XIX, no ano de 1871, Edward Tylor resumiu na palavra
inglesa Culture os dois conceitos anteriores — individuo e sociedade - defendendo que a
cultura é um complexo que compreende saberes, crencas, arte, éticas, leis, habitos e
outras habilidades adquiridas pelo homem enquanto membro de uma sociedade. Para
este autor, cultura € algo que abrange todas as realizacdes materiais e imateriais de um
determinado povo, isto é, é tudo aquilo que € produzido pela humanidade, seja num

plano concreto ou num plano imaterial, desde artefactos a crencas.

Ja nas primeiras décadas do século XX, foi a vez de Max Weber circunscrever
cultura como “o legado de uma parcela finita de infinidade de feitos do mundo sem
significado, que tém significado e importancia desde o ponto de vista dos seres
humanos” (Kuper, 2002:59).

Para Cunha (2010), existem dois pontos de vista essenciais acerca de cultura:
sendo que o primeiro “remete a todos os aspectos de uma realidade social e o segundo
refere-se mais especificamente ao conhecimento, as ideias e crencas de um povo.”
(Santos, 2006:23), ou seja, “cultura diz respeito a tudo aquilo que caracteriza a
existéncia social de um povo ou nacdo, ou entdo de grupos no interior de uma
sociedade.” (Santos, 2006:24).

Neste contexto, o termo cultura, para além de ser aquilo a que se atribui uma
espécie de esséncia espiritual, que incita um sentimento de pertenca étnica ou nacional,
encontra-se igual e intrinsecamente relacionado com as manifestacdes que tém origem
na lingua, com variacdes dadas pelos comportamentos sociais ou costumes, colocando
mais evidente a posicdo das criacbes artisticas ou rasticas. A exemplo: “Quando
falamos em cultura francesa, podemos fazer referéncia a lingua francesa, a sua

literatura, ao conhecimento filosofico, cientifico e artisticos produzidos na Franca e as

12 Tradugdo livre: “(...) O conceito alemao de Kultur refere-se basicamente a fatos intelectuais, artisticos e religiosos e
tende a desenhar uma linha divisoria clara entre atos desta natureza e feitos politicos, econémicos e sociais por outro
(...) a referéncia ao comportamento, o valor que a pessoa tem pela sua propria existéncia sem realizagdes, € muito
secundario (...) kulturell descreve (...) o valor de determinados produtos humanos e ndo o valor intrinseco do
individuo (...)”
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instituicGes mais de perto associadas a eles.” (Santos, 2006: 25).

Na verdade, ainda que n&o haja uma defini¢do assente de cultura, chega-se ao
consenso no que diz respeito a alguns aspetos: é inegavel que este € um conceito que se
refere as ideias, valores, costumes e simbolos de formas distintas nos diversos grupos
sociais. A partir destas acecdes, & possivel asseverar que uma viagem é em si uma
atividade cultural pois estabelece uma ligacdo entre individuo e sociedade, sendo que
cultura é tudo o que representa uma determinada populacdo pelas suas
manifestacdes/acdes.

Deste modo, a sinergia entre turismo e cultura resulta no conceito de Turismo
Cultural, um segmento de mercado que desde os anos de 1980 tem recebido especial
atencdo por parte da literatura analitica, com o intuito de se determinar conceitos,
construir referenciais tedricos, recolher dados e testar hipdteses, seja a partir da industria
turistica, que busca incessantemente novas atracdes aptas para 0 consumo turistico, seja
a partir dos paises, regifes e cidades de todo o mundo que desejam atrair consumidores
do crescente mercado turistico mundial (Koéhler & Durand, 2007). Na verdade, o
Turismo Cultural surgiu como uma categoria de produto turistico diferenciada do
turismo de massas pois verificou-se que cada vez mais pessoas Vviajavam
“especificamente com o objectivo de conhecer a cultura ou o patrimoénio de um dado

destino” (Henriques, 2003:48).

Porém, algumas entidades como a OMT e ICOMOS tém apreciagdes distintas
acerca deste tipo de Turismo. Por um lado, a Carta do Turismo Cultural do ICOMOS,
define-o como uma forma de Turismo que tem como principal objetivo a descoberta de
museus e lugares. Mas, por outro lado, segundo a OMT numa defini¢cdo mais vasta este
é “0 movimento de pessoas, essencialmente por motivos culturais, incluindo visitas de
grupo, visitas culturais, viagens a festivais, visitas a sitios histéricos e monumentos,
folclore e peregrinagdo” (1985), ou seja, a componente cultural das ideias, valores,
costumes e simbolos de formas distintas de diversos grupos sociais apurada assoma-se

neste setor como motivo impulsionador da deslocacéo de turistas.

Para Silberberg (1995:361) o Turismo Cultural € definido como visitas de

pessoas fora da comunidade de acolhimento com motivagdo pelo interesse historico e

36



cultural, cientifico, pelo lyfestyle ou pelo patrimonio oferecido pela comunidade, regido,

grupo ou instituicdo.

A European Travel Commission (2005) corrobora, afirmando de igual forma,
com 0s conceitos anteriores de que este € 0 “movimento de pessoas para atracdes
culturais em locais distintos dos da sua residéncia habitual, com a inten¢do de obter

novas experiéncias e informacdes para satisfazer as suas necessidades culturais.”

Xerardo Pereiro Pérez assinala em “Turismo Cultural - Uma visdo
antropolégica” (2009) que os principais aspetos positivos desta tipologia de Turismo se
baseiam no desenvolvimento e revitalizacdo de identidades culturais, na redescoberta
das tradi¢cdes, na autoconsciéncia local face aos visitantes, na revitalizacdo do sentido

identitario e no desenvolvimento de regides em crise.

Por sua parte, Toselli (2006) aponta ndo sé aspetos positivos como negativos a

esta modalidade turistica. Destacando nos aspetos positivos:

» A revitalizacdo do interesse das pessoas pela sua cultura, manifestada através
dos seus costumes, artesanato, folclore, festas, gastronomia, tradicdes, bem
como a protecao do patrimonio arquitetonico e artistico;

» Agregacdo de valor ou diferenciagdo em destinos turisticos ja desenvolvidos ou
maduros;

» Contribuicdo para atenuar ou acabar com a sazonalidade nos destinos cuja
principal oferta é fundamentada em produtos de épocas sazonais (ex. destinos de
sol e praia);

+ Oferece possibilidade de desenvolvimento para pequenas cidades ou
comunidades rurais que, perante o surgimento das novas demandas turisticas,
encontram no turismo cultural uma oportunidade para o seu desenvolvimento e
diversificacdo econémica;

« Fortalecimento do desenvolvimento de politicas e programas conjuntos entre o
setor turistico e cultural;

+ Criagdo de recursos de manutencéo, protecdo e valorizagdo do patrimonio;
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Promocdo da compreensdo e do entendimento entre os povos a partir do
conhecimento mais aprofundado da comunidade de acolhimento pelos visitantes
e vice-versa;

Criacdo da oportunidade ideal para promover os produtos e artesanatos locais;
Recuperacdo de "velhos recursos para novos turismos” dado que através da
valorizacdo dos recursos do patriménio material e imaterial dos recupera-se a
heranca dos antepassados e consequentemente integram-se em projetos de

desenvolvimento local através do turismo;

Ja de aspetos negativos, relacionados com a pratica de Turismo Cultural, destacam-se:

O processo de "desculturalizacdo" do destino, incluindo a trivializacdo, ou de
acordo com Monreal (2002) de "autenticidade encenada” (por exemplo, pecas de
artesanato reproduzidas em série sem o uso de técnicas e materiais originais;
Festas e celebrages locais que consistem em "encenagdes” para os turistas);
Sentimento de rejeicdo por parte das comunidades visitadas quando ndo séo
respeitados os seus locais sagrados ou os costumes, gerando inibi¢cdo quando a
comunidade se sente invadida e observada, como um "peixe num
aquario”(Marchant, 1999);

Extrema mercantilizacdo das tradi¢bes locais, retirando-lhes o seu verdadeiro
significado, convertendo a cultura local num simples objeto de consumo;
Propensdo a um mercado negro de antiguidades de bens patrimoniais artisticos;
Sentimento de dececéo ou frustracdo por parte dos turistas quando a realidade
ndo corresponde as suas expectativas estereotipadas;

Provoca "aculturacdo™ na populacdo recetora, ao adotar normas e padrdes

culturais através do contato com os turistas.

Contudo, tanto Toselli (2006) como Montereal (2002) consideram que o Turismo

Cultural “no debe ser percibido en si mismo ni como una panacea respecto a la solucioén
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de los problemas del subdesarrollo, ni como una fuerza destructiva que

indefectiblemente arrasa con la diversidad y la identidad de los pueblos™®3

O incremento desta modalidade tem vindo a ser significativo e de acordo com a
OECD (2009) existem elementos-chave, tanto do lado da procura como do da oferta,
que o justifica, nomeadamente, do lado da procura: o crescente interesse pela cultura; o
desejo por experiéncias diretas e imediatas; a extensdo das formas de mobilidade que
cria um maior acesso a outras culturas; idades da populacdo dos paises desenvolvidos;
niveis crescentes de capital cultural, resultado do crescente nivel de instrucéo; a
valorizacdo crescente da cultura intangivel; ja do lado da oferta: o aparecimento de
novas nagOes e regides que dettm uma identidade distinta; as aspiracbes em projetar
uma imagem externa diferenciadora; a crescente oferta de cultura e turismo gracgas as
novas tecnologias de informacdo e comunicacdo; o desenvolvimento do Turismo
Cultural para estimular emprego e investimento; o Turismo Cultural como um mercado

crescente e um turismo de qualidade;

A consciencializacdo de que a cultura pode representar um fator de
competitividade, como uma das alternativas possiveis ao turismo de massa, estd
presente no presente século e mais do que nunca, “é importante considerar ndo s6 o que
faz as pessoas deslocarem-se a uma determinada regido, mas também o que as leva a
querer ficar.” (OECD, 2009:28)

Turismo Cultural, para Moletta, é a porta de entrada ao “patrimoOnio cultural”
isto é, & historia, & cultura e a0 modo de existir de uma determinada comunidade. De
maneira que “o turismo cultural ndo busca somente lazer, repouso (...)”. Determina-se
pela motivacdo do turista em querer conhecer regides nas quais “o seu alicerce esta
baseado na histéria de um determinado povo, nas suas tradices e nas suas

manifestacdes culturais, historicas e religiosas”. (1998:9-10)

Este segmento turistico € um dos fenOmenos mais importantes dos ultimos

tempos, como refere Santos e Antonini (2003, como citado em Julido, 2013), dado que

13 Tradugdo livre: “ndo deve ser percebido em si, nem como uma panaceia (remédio universal para todos os males
fisicos e morais) em relacéo a solucdo dos problemas do subdesenvolvimento, nem como uma forga destrutiva que
inevitavelmente destroi a diversidade e a identidade dos povos."
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proporciona o contato com diferentes culturas, a experiéncia de situacfes distintas, 0
conhecimento e observagéo de ambientes e de paisagens novas, possibilitando a partilha
e globalizacdo da cultura. Varias sdo as experiéncias e atragfes turisticas que o mercado
do Turismo Cultural oferece, tal como é possivel verificar na tabela seguinte, baseada

no modelo apresentado por Ignarra em 2001.

Tipos

Subtipos

Eventos e Acontecimentos
Programados

InstituicGes e
Estabelecimentos de
pesquisa e lazer

Monumentos

Realizages Técnicas e
Cientificas Contemporéaneas

Sitios

TradicGes e Manifestacdes
Culturais

Feiras, Congressos e Convencdes, Eventos Desportivos,
Acrtisticos, Culturais, Sociais, Religiosos, Gastrondmicos
e Musicais.

Museus, Bibliotecas, Institutos Historicos e Geograficos,
Centros De Ciéncia Viva, Planetarios e Oceanarios.

Arquitetura Civil, Religiosa, Industrial, Militar Ruinas,
Esculturas, Pintura.

Jardins Zoologicos, Barragens, Edificios para
Arqueologia Industrial.

Sitios Historicos, Arqueologicos e Cientificos.

Festas, Comemoragdes, Atividades Religiosas, Culturais,
Populares e Folcloéricas, Comemoracdes Civicas,
Gastronomia Tipica, Feiras e Mercados.

Tabela 1 Atragdes turisticas do Turismo Cultural

Fonte: adaptado de Ignarra, 2001

Os turistas culturais atuais s&o individuos de dificil classificacdo segundo um
grupo socioeconomico concreto dado que estdo ligados por gostos e graus

motivacionais diferenciados, mas de acordo com McKercher (2002:30) turista cultural:
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“¢ alguém que visita ou pretende visitar atraces turisticas
culturais, galerias de arte, museus, locais histéricos, assistir a uma
atuacdo ou festival ou participar numa variedade de atividades em
qualquer momento durante a sua visita, independentemente do seu
motivo principal de viagem.”

Em comparacdo com outros tipos de turista, os culturais buscam experiéncias
mais auténticas ou mais profundas que lhes permitam reunir conhecimento (McKercher,
2002; Richards, 2007). No entanto, o Turismo Cultural ndo é usufruido por uma elite
com motivacdes fixas pois para Silberberg (1995) existem quatro graus de motivagdo
para 0 consumo de Turismo Cultural, que pode ir desde um grande grau de motivacéo,
quando o turista € levado a conhecer algo pelo fator cultura, até a um grau acidental, no
qual o turista se vé envolvido apenas e sO por acaso em consequéncia de outros fatores.

Vejamos:

Grau Motivacional: Acidental

Turista acidental cultural, a visita a
atracOes culturais acontece por acaso.

Grau Motivacional: Adicional
A motivacdo cultural é secundaria.

Grau Motivacional : Parcial

Motivados em parte, pela cultura.
Visitam familiares e amigos e ainda
apresentam motivagdes culturais .

Grau Motivacional: Grande

Grandemente  motivados  pela
cultura, Locais: museus, teatros e
eventos culturais.

Figura 7 Grau de motivagdo de consumo de Turismo Cultural

Fonte: adaptado de Silberberg, 1995
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O Cultural Tourism Group, entidade da ATLAS, tem como propésito, desde
1991, recolher dados sobre as motivacdes, o comportamento e as experiéncias dos
turistas culturais, de maneira que ano ap6s ano sdo realizadas pesquisas sobre turistas
culturais em destinos ao redor do mundo (Richards, 2016). Estas recentes pesquisas
foram realizadas por Budovi¢, Todorovi¢, Apeli¢ e Romi¢, da Faculdade de Geografia
da Universidade de Belgrado, e o estudo incidiu em entrevistar jovens turistas em
Belgrado.

Este estudo acentua a importancia da cultura para o turismo urbano, dado que as
atragdes e eventos culturais foram elemento de motivagéo para a maioria dos visitantes,

como se pode verificar na Figura 8.

40
35
30
25 -
& 20
15 -
10 -
5 -
0 s . . o] | — s
) o ) 5 e
\\b‘\ < & N & & \,\&
o & &t NG o & R
& & b“e Q <
3 & 3 @
S (o4 S
N4 (\b
oy &
‘\'}‘?‘%
N

Figura 8 Propdsito de viagem para visitantes em Belgrado

Fonte: Annual review of activities 2016

42



Cerca de 40% dos visitantes indicaram que o tipo habitual das suas férias se baseava na
fruicdo cultural, outros 15% indicaram terem-se envolvido em atividades de Turismo

Criativo (Figura 9).

Cultural holiday
sun/beach holiday
City trip

Creative tourism
Tourism holiday
Ecotourism

Rural tourism
Sport

Health

10 20 30 40 50

]

Figura 9 Tipo de férias habituais para os visitantes em Belgrado

Fonte: Annual review of activities 2016

Frisando a forte ligacdo entre o trabalho e o lazer, mais de um ter¢o dos

visitantes tinham uma ocupacéo relacionada a cultura (Figura 10).

Figura 10 Ocupacao relacionada com a cultura

Fonte: Annual review of activities 2016
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Os resultados das pesquisas sérvias e outras pesquisas ATLAS realcam a
importancia continua do Turismo Cultural para destinos em todo o mundo, o que é
igualmente reconhecido pela OMT, que recentemente estabeleceu um Departamento de
Turismo e Cultura, e que realizou uma pesquisa global sobre o mercado de Turismo
Cultural. Num dos seus novos relatorios € reafirmada a grande parcela de mercado do
Turismo Cultural, que representa pouco menos de 40% de todas as viagens

internacionais, medidas com base nas atividades culturais.

Contudo, a préatica desta modalidade cultural pode atingir um patamar de
esgotamento pelo que é necessario reinventar-se de forma a ndo perder a sua
atratividade e de forma a somar mais valor em experiéncias que podem ser concebidas a

partir da préatica de Turismo Criativo.
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1.3.  Turismo Criativo — defini¢des e experiéncias

“Creativity is a puzzle, a paradox, some say a mystery”
Boden (2004) 4

Como se define criatividade? E uma capacidade? Uma manifestagdo? Um
processo? A criatividade é inata? Existem diferentes modos de pensar a criatividade,
desde diversas perspetivas: seja como uma atitude, como um individuo criativo, a
criatividade como um processo, desde a perspetiva do processo criador, desde a
criatividade enquanto produto ou desde a perspetiva do produto criado. Entende-se que
criatividade é uma capacidade de expressdo original, um processo que gera novas ideias

e cria algo como resultado.

Partindo da recolha de acecOes de distintos autores, Cayeman (2014) sintetizou a
criatividade como o ato de, por um lado, pensar em novas formas (Sternberg, 2006;
Lubart, 2007) de maneira original (Runco, 2004), Unicas e uteis (Plucker et al., 2004). E
por outro lado, como sendo a capacidade de concretizar um produto novo (Torrance,
1963; Stein,1974; Boden, 2004; Sternberg et al., 2005; Lubart, 2007) que se adapte ao
contexto no qual € inserido (Lubart, 2007; Oliveira & Alencar, 2008). Portanto, a
criatividade deriva da combinacdo de conhecimentos de diferentes areas (Binkhorst,
2007) e tem como objetivo inicial a resolucdo de problemas (Torrance, 1963; Sternberg
et al., 2005).

Devido ao facto da motivacao do turista ter evoluido no sentido de que para além
de absorver a cultura deseja igualmente participar na experiéncia e tornar-se parte ativa
do produto e obter relacionamentos significativos a conexdo entre criatividade e turismo
surge como uma oportunidade de competitividade e diferenciacdo nesse sentido.
Resulta, assim, em Turismo Criativo, invocado muitas vezes como o turismo do
“futuro”, que, do ponto de vista conceptual, é aquele que: “(...) offers visitors the
opportunity to develop their creative potential through active participation in courses

14 Tradugdo livre: “A criatividade é um enigma, um paradoxo, alguns dizem que é um mistério.”
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and learning experiences, which are characteristic of the holiday destination where they
are taken.” A definicdo é de Crispin Raymond e Greg Richards (2000) que
circunscreveram numa primeira estancia Turismo Criativo a um nicho particular que
oferece aos visitantes a oportunidade de desenvolverem a sua criatividade, através de

uma participacdo ativa em cursos e outras experiéncias.

Em 2006, a Rede de Cidades Criativas da UNESCO definiu Turismo Criativo
como “uma viagem direcionada para uma experiéncia marcante e auténtica, com
aprendizagem participativa nas artes, no patrimonio, ou num caracter especial de um
lugar, fornecendo uma conexdo com aqueles que residem neste espaco e criam essa
cultura viva” depreendendo-se portanto que o Turismo Criativo procura fortalecer a
atividade turistica para a comunidade local, a0 mesmo tempo que cria novas
oportunidades de fruicdo de experiéncias para os visitantes. Este segmento, com uma
indole mais ativa que passiva, privilegia a aprendizagem, ao contrario da comum
observacdo, como por exemplo: em vez dos turistas apenas observarem um artista a
trabalhar, trabalham juntamente na construcdo de uma peca, seja uma escultura ou
qualquer outra; em vez de assistirem a confecdo de um prato tipico de uma gastronomia
local, confecionam-no eles mesmos. Logo, esta nova pratica resulta numa experiéncia
turistica mais rica, dado que existe a interacdo da comunidade e dos seus valores,
conferindo valorizagdo ndo s6 a cultura como ao ambiente e as proprias pessoas.
Corroborando com isto, a UNESCO (2006) afirma que “Creative Tourism involves
more interaction, in which the visitor has an educational, emotional, social, and
participative interaction with the place, its living culture, and the people who live there.
They feel like a citizen (...)” *°.

Para Richards e Wilson (2006, como citado em Mota, 2010:97) no Turismo
Criativo, onde se da mais énfase ao imaterial como aos cheiros, sons, imagens, historias,
lendas e memorias, sobressaem vantagens face ao Turismo Cultural tradicional, tais

como:

15 Tradugdo livre: “Turismo Criativo envolve mais interagdo, na qual o visitante tem uma interacdo educacional,
emocional, social e participativa com o lugar, a sua cultura viva e as pessoas que vivem la. Eles se sentem como um
cidaddo.”
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a criatividade pode adicionar valor em areas relativas a cultura e, em
particular, aos tradicionais produtos culturais;

a criatividade permite aos destinos criar novos produtos, outorgando-lhes
vantagem competitiva sobre outros locais;

dado que a criatividade € um processo, as fontes criativas sdo mais
sustentaveis que os produtos culturais materiais;

por norma a criatividade é mais movel, pois pode ser, por exemplo,
manifestar-se em festivais de arte e musica, do que os produtos culturais
materiais que dependem da localizagéo fisica do patriménio cultural;

a criatividade envolve ndo apenas valor de criagdo mas, também, uma
criacdo de valores: ao contrario das “fabricas do conhecimento”, como
museus, 0S processos criativos permitem criar muito rapidamente uma nova

geracdo de valores.

Dadas as evidéncias, entende-se que a implementacdo de Turismo Criativo permite a

criacdo de novos produtos que acrescentam valor aos produtos culturais ja existentes.

1.3.1 Rede de Cidades Criativas da UNESCO: Vila Literaria de Obidos

A rede de Cidades Criativas, criada em 2004 pela UNESCO, tem como objetivo

desenvolver a cooperacdo internacional entre cidades que apresentam a criatividade —

dentro das seguintes 7 tematicas: literatura (17%), cinema (7%), musica (16%),

artesanato e arte popular (17%), design (19%), artes da media (8%), gastronomia (16%)

16 - como um fator estratégico para o seu desenvolvimento. A rede de Cidades Criativas

auxilia a partilha de experiéncias, conhecimentos e recursos entre as cidades membros,

como intermediario para promover as industrias criativas locais e a cooperagdo mundial

16Cf. http://en.unesco.org/creative-cities/events/uccn-today-116-cities-54-countries [Consultado em 20/2/2016]
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para um desenvolvimento urbano mais sustentavel. As cidades criativas comprometem-

se a compartilhar as suas melhores préaticas e a desenvolver parcerias, a fim de:

» Desenvolver centros de criatividade, inovacdo e amplificar as oportunidades
para criadores e profissionais do setor cultural,

» Ativar e fortalecer as iniciativas lideradas pelas cidades-membros para tornar a
criatividade num integrante fundamental no desenvolvimento urbano, através de
parcerias entre os setores publico e privado e a sociedade civil,

» Reforcar a criacdo, producado, distribuicdo e divulgacdo de atividades, bens e
servigos culturais;

» Integrar a cultura e a criatividade no desenvolvimento de planos e estratégias
locais;

* Melhorar 0 acesso e a participagdo na vida cultural, assim como o
aproveitamento dos bens e servigos culturais, particularmente para os individuos

marginalizados ou vulneraveis.

Inseridas nesta rede criativa, as cidades eleitas detém um fator de promoc¢éo do
patriménio cultural material e imaterial realcado e as intervencbes urbanas levadas a
cabo por si, através da criatividade, criam experiéncias impares pelo que promove
elementos de competitividade distintivos para cada cidade. Das 116 cidades de 54
paises integrantes (ver Anexo 2 e 3), até a data, Portugal detém duas cidades criativas:
Idanha-a-Nova - Cidade Criativa da Musica e Obidos - Cidade Literaria, desde 11 de
dezembro de 2015.

Dentro da tematica da dissertagdo mostra-se oportuno expor sucintamente o projeto
da “Obidos Vila Literaria”, uma vez que alude & tematica da existéncia de um possivel
segmento turistico literario, fruto das estratégias criativas levadas a cabo pelas entidades

responsaveis.

A vila de Obidos, situada no distrito de Leiria, com 11.772'7 habitantes, escolheu a
criatividade como eixo da sua estratégia de desenvolvimento, que se concentra no

empreendedorismo criativo, na criagdo de empregos, na aposta na educacdo e na oferta

17 Cf. https://www.ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine_publicacoes [Consultado em 20/2/2016]
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cultural, uma vez que estas lhes permitem posicionamento global. Para executar esta
aposta as indstrias criativas surgiram na vila como meio principal para tal. Areas como
a cultura, a comunicacdo, a informatica, a arquitetura, o design e a gastronomia
integram uma componente criativa predominante e criadora de valor. Nesta conjuntura
criativa, ao longo dos Gltimos anos, Obidos tem desenvolvido vérios projetos como
“Obidos Criativa — Talentos para a economia” (2008), “Guia da Inovagéo e Criatividade
de Obidos” (2011), “Livro Verde para as Indéstrias Criativas” (2009), “Obidos:
Economias Criativas” (2008 — 2010) e de 2008 a 2011 foi lider da rede “Clusters
Criativos em Areas Urbanas de Baixa Densidade”, apoiada pelo Programa URBACT |1
da UE, incorporando parceiros de Barnsley (Reino Unido), Enguera (Espanha), Reggio
Emilia, Viareggio e Catanzaro (Italia), Mizil (Roménia), Hodmezdvasarhely (Hungria),

Jyvéskyla (Finlandia) e o Centro de Inteligéncia em Inovacéo, de Lisboa.

Em especial, também o projeto “Obidos Vila Literaria” entra no panorama de
estratégias criativas de desenvolvimento que o municipio desenvolveu, desde 2013, com
a parceria da Ler Devagar, com assessoria na programacao das Producgdes Ficticias e o
apoio da empresa municipal de gestdo de bens culturais Obidos Criativa. A dialética
entre literatura e criatividade levou Obidos a ser nomeada, a 11 de Dezembro de 2015,
Cidade Literaria, como parte da rede de Cidades Criativas da UNESCO. Para ser eleita,
Obidos teve de responder positivamente as carateristicas e critérios de selecdo para

adesdo a rede, nomeadamente nos seguintes:

« Ambiente urbano em que literatura, teatro e/ou poesia desempenham um
papel integral;

« Bibliotecas, livrarias e centros culturais publicos ou privados dedicados a
preservacao, promocao e difuséo da literatura nacional e estrangeira;

» Esforco ativo por parte do sector de publicacdo, para traduzir obras literarias,
na lingua nacional, e literatura estrangeira;

« Envolvimento ativo dos media, na promocdo da literatura e fortalecimento
do mercado de produtos literarios;

» Experiéncia no acolhimento de eventos literarios e festivais com o objetivo

de promover a literatura nacional e estrangeira;
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* Qualidade e quantidade de programas educacionais com foco na literatura
nacional ou estrangeira, nas escolas primarias, secundarias, e nas
universidades;

» Quantidade, qualidade e diversidade de iniciativas editoriais e editoras.

Acima de tudo, a criatividade e a literatura sao elementos facilitadores da incluséo
social, da criacdo de emprego e de uma economia baseada no conhecimento para a vila.
Nos ultimos anos, Obidos distinguiu-se, neste sentido, pela preservagio do patriménio a
par da inovacdo criativa, que se pode constatar através dos varios projetos levados a
cabo neste sentido, como a transformacdo da igreja gética de Sdo Pedro numa
biblioteca, projeto esse que ilustrou 0 compromisso da vila em trilhar uma senda de
revitalizacdo e desenvolvimento urbano sustentavel. Neste momento, o uso da literatura
na vila, que ressuscita locais, ja € um marco reconhecido nacional e internacionalmente.
Numa estratégia de reabilitacdo e transformacdo urbana, a vila conta com 11 livrarias
numa area de cerca de 142 km2, ja foram realizados dois festivais literarios
Internacionais, representando um investimento de mais de 1.2 milhdes de euros entre
2013 e 2016. Assim, a cultura da escrita e da leitura ganha vida em atividades como o0s
festivais, apresentagdes, encontros, representacdes, projecdes, concertos, sessdes de
leitura e de escrita que consequentemente fortalecem a imagem do municipio, a sua

atratividade, e trazem beneficios para a economia local.

Obidos também conta com um hotel temético The Literary Man, antiga Estalagem
do Convento. Este hotel apresenta uma oferta literaria com diversas colecdes
correspondentes a aproximadamente 40.000 livros. Internacionalmente este hotel
inovador ja foi mencionado algumas vezes como por exemplo pelo Huffington Post
(“This Hotel With 50,000 Books Is A Literary Lover’s Dream Come True”'®), pelo ABC
News (“Portugal Hotel Is Home to 45,000 Books™*°) ou pelo Travelers Today (“What’s
In Store For Tourists At The Literary Man Boutique Hotel, Portugal”?°), evidenciando a

sua projecao.

18Cf. http://www.huffingtonpost.com/entry/literary-man-hotel-with-books_us 587e69a4e4b0aaa36942e068
[Consultado em 2/7/2017]

19Cf. http://abcnews.go.com/Travel/portugal-hotel-home-45000-books/story?id=44038911 [Consultado em 2/7/2017]
20Cf. http://www.travelerstoday.com/articles/28786/20161209/the-literary-man-hotel.htm [Consultado em 20/12/2016]
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Enquanto Cidade Criativa da Literatura, Obidos espera: acesso facilitado a livros,
tecnologias de informacdo e comunicagdo para a comunidade local; fornecer orientacéo
vocacional no campo da literatura, oferecendo programas especificos e oficinas nas
bibliotecas escolares; nutrir a mobilidade de artistas na rede hospedando escritores nas
residéncias criativas da cidade; promover a cooperacgdo internacional através do evento

FOLIO para se concentrar nas trocas artisticas norte-sul. 2

Para além do referido, Obidos tem mantido uma estratégia de criatividade e
inovacédo, apostando numa agenda cultural repleta de eventos com projecdo nacional e
internacional como “Obidos Vila Natal”, “Mercado Medieval de Obidos”, “Festival

Internacional do Chocolate” e a “Semana Internacional do Piano de Obidos”.

1.3.2 As forcas e estratégias da CM de Obidos

No ambito desta investigacdo, como modelo de analise, julgou-se elementar
obter algumas perspetivas vindas da Camara Municipal de Obidos, concretamente da
Técnica Superior, Doutora Ana Paula Ganhdo, da Subdivisdo de Desenvolvimento
Comunitario, Juventude e Turismo.?2. A formulacio das questdes apresentadas teve
como objetivo apurar as perspetivas que existem em torno da Vila Literaria de Obidos,
se se verifica a existéncia de Turismo Literario, qual o seu principio, quais as suas

forcas, estratégias de promogdo e consolidagdo.

Finda a entrevista (ver Anexo 4) é possivel retirar algumas ilacGes relevantes,

nomeadamente;

« Obidos é uma vila histérica com um patriménio edificado que é considerado
Monumento Nacional,

«  Obidos recebe sensivelmente 1.5 milhdes de visitantes por ano;

21 Cf. http://en.unesco.org/creative-cities//node/370 [Consultado em 20/12/2016]
22 Foram definidas quinze questbes para a realizagdo de uma entrevista enviada por correio eletronico, devido a
impossibilidade de deslocagdo, respondida a 10 de agosto de 2016.
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Os eventos tém sido uma alavanca para o desenvolvimento turistico;

Constata-se um desenvolvimento e incremento de um Turismo Cultural com
objetivo de aumentar a atratividade da zona;

Comprova-se a existéncia de um Turismo que promove e incentiva a visita de
Livrarias, completada por um calendario de eventos que promove a tematica
literaria;

A CM de Obidos no assume a existéncia de Turismo Literario na vila;
Relativamente a Vila Literaria tudo comecou em 2011 com o projeto Grande
Livraria de Santiago;

O Festival Internacional Literario de Obidos decorre num periodo de época
média/baixa pelo que contribui para atrair mais pessoas a vila, dinamizando o
comeércio local;

Apoios: parcerias publico-privadas, QREN 2020 e Turismo do Centro;

Criaco essencial de um portal na Internet para dinamizar Obidos Vila Literaria
para além da presenca de relacdes publicas;

Ndo é sé o Departamento de Turismo que promove iniciativas ligadas a
promocdo da Vila Literaria, é toda uma estratégia transversal a toda a Camara,
sendo o comércio local um forte parceiro;

Existe um planeamento de promocdao definido;

Segmento de nichos e ndo de massas;

Deliberacdo em atingir individuos da classe média e média-alta como publico —

alvo.
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1.3.3 O papel do Turismo Criativo no desenvolvimento do Turismo

Cultural

Na era globalizada da atualidade o turista mostra-se cada vez mais exigente,
informado, aventureiro e sedento por experiéncias Unicas. As novas tecnologias
revolucionaram o mundo e consequentemente o mercado turistico, conduzindo a
alteracdes do paradigma de gestdo de destinos, dos prestadores de servigos e outros
fornecedores, alterando os habitos de consumo e o comportamento do consumidor no
momento da escolha, organizacdo e concretizagcdo das suas viagens, tal como referido
anteriormente. Consequentemente assiste-se a expressao de um turismo cada vez mais
alicercado em experiéncias culturais, genuinas e auténticas, de modo a ir ao encontro
das exigéncias do século - e é aqui que o papel do Turismo Criativo alicercado no
Turismo Cultural surge como resposta a essas exigéncias e necessidades. O Turismo
Cultural-Criativo ganha proeminéncia igualmente a partir da identificagdo comum de
que a cultura rende e detém multiplicadores ¢ de que “a permanéncia de actividades
culturais” (Greffe, 2005, como citado em OECD, 2009:31) gera impactos na economia e

sociedade.

Um estudo recente (European Commission, 2011:8) declarou que as regides com
concentracdes acima da media de CCls (Cultural and Creative Industries) tinha os
maiores niveis de prosperidade no setor turistico na Europa, pois no sentido das novas
exigéncias do consumidor, muitos dos turistas culturais querem fazer parte da
comunidade local e ter contacto direto com a vida cotidiana do local de destino. E
igualmente referido, no estudo da European Commission, que estes turistas, cada vez
mais, querem experimentar a cultura local, viver como os locais, de modo a descobrirem

a verdadeira identidade e esséncia dos lugares que visitam.

Com o crescente interesse pelo patrimoénio imaterial, 0 Turismo Criativo € uma
nova forma emergente de Turismo Cultural que satisfaz a necessidade de ‘“auto
atualizacdo” por parte dos turistas, com foco no desenvolvimento de habilidades ativas

(Richards & Wilson, 2006). O plano de mudanga de paradigma que une a criatividade
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ao turismo pode ser vista como parte de uma evolucdo das experiéncias turisticas

(Richards & Wilson, 2007) como se pode verificar na Figura 11.

Tourism

style
Creative Self-
tourism development
Cultural %
tourism Creating distinction

Mass Meeting basic
tourism needs

Needing Wanting Having Being

Driver

Figura 11 Mudancas de direcéo do Turismo ao longo dos tempos

Fonte: Richards & Wilson, 2007

Nas fases iniciais do desenvolvimento do turismo de massa, o valor essencial
das férias para os turistas era o "ter”, ou seja, precisavam, queriam e tinham. Usufruir de
férias conferia em si s6 um status, como uma extensdo intangivel de possuir bens
fisicos. Assim que os periodos de férias se tornaram cada vez mais uma parte normal da
vida cotidiana da sociedade, o destague mudou para o0 que se “viu” ou "fez", ou seja, 0
valor essencial ja se alargou a a¢des concretas. Contudo, como a lei da evolucéo requer,
as pessoas comecaram a cansar-se de ver apenas paisagens ou "fazer" atividades
padronizadas. Segundo Richards e Wilson (2007) € claro que, nos modos atuais de
consumo de turismo, a distingcdo esta cada vez mais presente no verbo "tornar-se”, ou
seja, afasta-se de “ter” ou consumir bens e servicos para se transformar na experiéncia
de turismo em si. A ideia de "estar" atribui mais énfase na criatividade dos turistas, em
vez de vé-los como consumidores passivos. (Korez-Vide, 2013)

Neste contexto, o Turismo Criativo pode ser visto em inimeras situagdes em
que visitantes, provedores de servigos e a comunidade local trocam ideias e habilidades
e se influenciam sinergicamente, sendo assim um meio de envolvimento de turistas na
vida criativa do destino, um meio criativo de usar 0S recursos existentes, um meio de
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fortalecer a identidade e a distincdo, uma forma de autoexpressdo, uma fonte de
atmosfera para lugares e uma fonte para recriar e reviver lugares (Richards, 2011) que
acaba por complementar o carater cultural do Turismo.
Uma vez que a criatividade € um processo, 0s recursos criativos sao em grande
parte produtos culturais sustentaveis, em vez de tangiveis (Prentice & Andersen, 2003).
A criatividade permite que os destinos inovem rapidamente em novos produtos, dando-
Ihes vantagem competitiva em relacdo a outros locais. Embora o consumo cultural seja
dependente de uma concentracao de recursos culturais, performances artisticas e obras
de arte, estas podem ser produzidas em qualquer lugar, sem a necessidade de
infraestruturas concretas. Nao existe a necessidade de se ter patrimonio construido, ndo
existindo consequentemente a necessidade de preservacdo e manutencao de estruturas o
que acaba por ser economicamente vantajoso. Além disso, criatividade envolve nédo
apenas a criacdo de valores econdmicos, mas também a criacdo de valores singulares
pessoais (Richards & Wilson, 2006).
Concluindo, este novo paradigma pressupde um desafio na relagéo entre a oferta
e a procura, na cocriacdo de experiéncias significativas pelos varios intervenientes do
turismo. Este representa uma via de comunicacdo entre o passado e o futuro, entre os

visitantes e os visitados, no qual os turistas passam de consumidores a participantes.
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1.4.  Turismo Literario — defini¢cdes, motivacdes e percecdes

“Literature is a record of the best thought. By

literature, we mean the written thought(s) and feelings of intelligent
men and women arranged in a way that shall give pleasure to the
reader” %

Goodman (2004)

“Literatura: 1. arte de compor obras em que a

linguagem ¢é usada esteticamente, procurando produzir emogdes no
recetor; 2. conjunto de producoes literarias de um pais ou de uma
época. (...)”

Porto Editora (2017) 24

Entendida por ser um registo dos melhores pensamentos e um conjunto de obras
literarias de um pais ou de uma época, € inquestionavel que a literatura sempre fora uma
alavanca ao impulsionar as sociedades na descoberta das suas identidades, sendo um
ilustre semblante de cultura, ao fazer a leitura do mundo e assentando as camadas da

existéncia em estratos de papel, imortalizando-as.

E facto que a literatura alicerca o patrimonio cultural e artistico de uma
sociedade, uma vez que propaga a cultura e o patrimonio dessa mesma sociedade,
qualificando-a e caracterizando-a num determinado espaco temporal e fisico. E
igualmente facto que “for every society, culture in the meaning of art, literature and
music is important for the quality of life and for its intellectual and social milieu”?
(Johnsson-Smaragdi & Jonsson, 2006:521), pelo que, consequentemente, o ato de ler,
de dar valor ao que foi produzido, ndo deve ser subestimado. Como McCullock (2007)

afirma “(...) Reading is ubiquitous, endless in its demands, limitless in its ability to

23 Traducdo livre: "A literatura é um registro do melhor pensamento. Por literatura, queremos dizer o (s) pensamento
(s) escrito (s) e sentimentos de homens e mulheres inteligentes dispostos de forma a dar prazer ao leitor. "

24 Cf. literatura in Dicionario infopédia da Lingua Portuguesa com Acordo Ortografico [em linha]. Porto: Porto
Editora, 2003-2017. [Consultado em 8/1/2017]. Disponivel em: https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-
portuguesa/literatura

% Tradugdo livre: “Para toda a sociedade, cultura no sentido da arte, literatura e a misica é importante para a
qualidade de vida e para o seu meio intelectual e social. ”
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change individual lives and whole societies.”?®, pois evoca emogdes, significados e
memorias, para além de que a leitura € uma das principais atividades para disseminar a
cultura na sociedade. Todavia, sendo este “um processo cada vez mais moroso, lento e,
ndo tdo raras vezes, doloroso” (Azevedo & Braga, 1994: 9) tornam-se mais que
pertinentes e essenciais as atividades promocionais e animaces ligadas a literatura para
melhorar a experiéncia leitora e motivar o publico a ler. Como Tzvetan Todorov
menciona em “A literatura em perigo”, “o caminho tomado atualmente pelo ensino
literario (...) arrisca-se a nos conduzir a um impasse — sem falar que dificilmente podera
ter como consequéncia 0 amor pela literatura” (2009: 33). Que valores podera ter uma
sociedade que n&o reconhece uma insignia de sabedoria e cultura? O seu papel eminente
deve ser reconhecido, preservado e valorizado. Literatura € muito mais que palavras
pois as memorias, significados e as emocdes presentes nela podem ser encarnadas em
lugares fisicos, concretos, experienciaveis. Todas as viagens imaginarias provenientes
da literatura podem passar a ser viagens concretas, vividas. A unido entre literatura e
viagens também se encontra presente no especifico género de livros de viagens ou
literatura de viagens, a que muitos escritores deram e dao origem, como Eca de Queirds
na sua exatica descricao do Egipto, no livro homoénimo de 1926, que certamente incitou
a curiosidade e imaginagdo de muitos leitores a quererem partir para uma viagem
concreta. Alias, a jornada da aristocracia europeia denominada de Gran Tour?’, do
século XVII, que se ocasionou tendo como base uma motivacdo educacional em obras
literdrias, a par da mdsica, escultura, pintura e outras artes, pode dever-se a obras
classicas como “Odisseia” ou “Iliada” de Homero que despertaram nos leitores a
vontade de partir. A proposito, foi na obra literaria “Mémoires d’un Touriste” de
Stendhal, de 1838, que surgiu pela primeira vez a expressao touriste, que era qualquer
pessoa que naquela época fizesse o Gran Tour (Barros, 2015: 11). Porras Castro (2004

como citado em Corrado, 2017) refere mesmo que:

“Podemos afirmar sin miedo a equivocarnos que el ser humano
ha sentido la necesidad de viajar, e igualmente ha sentido la necesidad

2% Tradugdo livre: “As préticas culturais mais fascinantes e multifacetadas. (...) A leitura é omnipresente, infinita nas
suas demandas, sem limites na sua capacidade de mudar vidas individuais e sociedades inteiras.”

270 movimento Gran Tour ¢ apontado, recorrentemente, por varios autores como o marco cronolégico inicial da
pratica de turismo contemporaneo. Cf. Zuelow, Eric (2015) A History of Modern Tourism.
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de dejar constancia de haber realizado el viaje. Cuando estas dos
premisas se unen, aparece lo que denominamos Literatura de Viaje. A
lo largo de la historia de la humanidad, en todas las épocas, en todos
los paises y en todas las culturas, se han escrito relatos de viajes. En
unos casos eran reales, en otros ficticios, imaginativos o descriptivos,
poéticos, fantasticos o novelados™?®

Neste contexto, a literatura, a0 mesmo tempo que deve ser valorizada por toda a
riqueza intelectual particular e geral que gera e presenca indissociavel nas sociedades,
pode ser constituida - quando enquadrada no mundo das viagens, isto &, no setor
turistico - como um fator estratégico de diferenciacdo. Na perspetiva de que “A cultura
e a histdria sdo fatores de diferenciacdo do turismo portugués que em confronto com a
concorréncia tem os seus argumentos” (Lopes, 2010:145), a verificada crescente
promocdo do Turismo Cultural pode conduzir ao reconhecimento do papel da literatura

enquanto fator de animacéo turistica no desenvolvimento das cidades.

Assim, a relacdo entre turismo e literatura, que é uma tendéncia gradual baseada
nas transformacdes socioculturais que levam cada vez mais a promocdo do lazer,
inclusdo, multiculturalismo (Magadan e Rivas, 2012) e rejeicdo das préaticas globais
padronizadas, funde-se no termo Turismo Literdrio. No entanto, apesar de ndo haver,
ainda, uma grande quantidade de estado de arte académico, o que resulta numa
consequente falta de dados estatisticos sobre este segmento, a verdade € que nas ultimas
duas décadas desenvolveu-se um crescente interesse neste ambito. Hoppen (2011:9)
aponta que nestas duas Ultimas décadas surgiram dois livros relevantes sobre o tema,
“Literature and Tourism — Reading and Writing Tourism Texts” (Andersen &
Robinson, 2002) e “The Literary Tourist” de Watson (2006). Ao mesmo tempo, cada
vez mais, vao sendo realizadas conferéncias de modo a discutir as inter-relacGes entre
turismo e literatura, como a “Tourism & Literature: Travel, Imagination & Myth”

realizada pelo Centre for Tourism and Cultural Change em 2004, ou, em ambito

28 Traducdo livre: "Podemos dizer sem medo de nos enganar que o ser humano sentiu a necessidade de viajar, e
também sentiu a necessidade de registrar o feito da viagem. Quando essas duas premissas se unem, chamamos de
Literatura de Viagem. Ao longo da histéria da humanidade, em todas as idades, em todos os paises e em todas as
culturas, foram escritas historias de viagem. Em alguns casos, elas eram reais, em outras ficticias, imaginarias ou
descritivas, poéticas, fantasticas ou romances”
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nacional, a conferéncia internacional “Literatura e Turismo” realizada em 2012, a
conferéncia internacional “Portugal Literario” realizada em 2016, ambas na Faculdade
de Letras da Universidade de Lisboa, pela organizacdo do Lit&Tour.

Partindo de uma extensa revisdo do estado de arte acerca deste tema verifica-se
que existem diferentes acecGes mas que estas acabam por se relacionar e conseguir, em
conjunto, definir o conceito de Turismo Literario.

Primeiramente, para os autores Andersen e Robinson (2002:xiii) Turismo
Literario € “(...) a kind of cultural tourism in the anthropological sense, in that it
involves tourists and visitors identifying with, discovering, and creating signifiers of
cultural values with those people who have become part of the cultural mythologies of
places”, ou seja, € um tipo de Turismo Cultural, visto desde uma perspetiva
antropoldgica, na medida em que envolve turistas e visitantes reconhecendo,
descobrindo e criando significantes de valores culturais com as pessoas que se tornaram
parte das mitologias culturais dos lugares. Porém, para os mesmos autores, desde um
sentido estético, o Turismo Literario também se relaciona com Turismo Criativo por se
basear numa arte criativa (a literatura) e existir troca de experiéncia entre visitantes e

visitados.

Por seu lado, Herbert (2001), categoriza o Turismo Literario como um nicho
dentro do Turismo Patrimonial. Contudo, de acordo com o National Trust for Historic
Preservation?® (2017), o Turismo Cultural e Turismo Patrimonial ndo podem ser
definidos de maneira totalmente diferente, dado que, em certa medida, se completam e
caminham de méos dadas. O Turismo Patrimonial encontra-se intimamente mais
catalogado a lugares dado que engloba bens materiais e imateriais patrimoniais
especificos de um determinado lugar, de um determinado territério. O Turismo Cultural,
como explanado anteriormente (Capitulo 1.2), apesar de partilhar experiéncias com 0s
mesmos bens e insignias de determinada comunidade como o Turismo Patrimonial, ndo
ancora a sua pratica a um lugar de maneira tdo rigida como se verifica na pratica de

Turismo Patrimonial.

29 Cf. https://savingplaces.org/ [Consultado em 25/3/2017]
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Por fim, Busby e Klug (2001:316), relacionam este segmento com a media dado
que envolve visitas a lugares associados a livros, autores, programas de televiséo e
producdes cinematograficas. E, na verdade, muitas séries televisivas e filmes foram e
sdo baseados e adaptados a partir de obras literarias, como é o caso da saga Harry
Potter de J. K. Rowling que de bestseller passou também a bater recordes nas salas de
cinema. No entanto, considerado dentro da media, Busby e Klung defendem que
Turismo Literario ndo pode deixar de estar associado ao Turismo Criativo j& que este
engloba artes criativas, como design, arquitetura, musica, cinema, media, mdsica e a
literatura, como ja verificado no Capitulo 1.3 Turismo Criativo.

Portanto, o Turismo Literéario, segundo as acec¢es dos autores anteriores, pode
ser considerado um nicho dentro de um nicho, no campo do Turismo Cultural e
Patrimonial, como Brown et al. afirma: “Literary tourism can thus be considered as a
niche (media-related tourism) within a niche (creative tourism) in the wider field of
cultural and heritage tourism” (2014:40).

Veja-se a Figura 12 com a esquematizacdo de toda esta teorizacdo para uma

melhor compreenséo:
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Turismo
patrimonial:
sentido do lugar
enraizado na
paisagem local,
arquitetura,
pessoas,
artefatos,
tradicdes e
historias

Turismo cultural:
visitantes
identificando,
descobrindo e
criando
significantes de
valores culturais
€om pessoas que
se tornaram parte
das mitologias
culturais de
lugares.

Turismo Cultural e Patrimonial

Turismo de

artes criativas:

design,
arquitetura,
musica,
filmes, media,
literatura.

Turismo Criativo

Turismo relacionado com a media

Turismo
Cinematografico:

Visitas a lugares
celebrizados por
programas de televisao e
filmes.

Turismo Literario:

Visitas a lugares
destacados por
associacoes a livros e
autores.

Figura 12 Classificagdo do Turismo Literario no dominio do Turismo Cultural e Patrimonial

Fonte: adaptado de Hoppen: 2011

Reconhecendo que a literatura tem a capacidade de despertar o interesse em

aprofundar o que foi lido compreende-se que isso possibilita a hipétese de viajar até aos
lugares e contemplar os simbolos relacionados com as obras e 0s autores, tornando-se
na motivacdo primaria desta pratica. Sardo corrobora que o Turismo Literario esta
inerentemente relacionado com “a descoberta de lugares ou acontecimentos dos textos
ficcionais ou das vidas dos autores desses textos” (2008:81). Neste sentido, os lugares
literarios sdo lugares associados a escritores e as suas vidas, que refletem aspetos das
obras e que podem despertar sensacfes nostalgicas e/ou inspirativas (Herbert, 1995).

Eagle e Carnell referem inclusivamente a fascinacdo que advem ao visitar estes lugares:

“There is a fascination about places associated with writers that

has often prompted readers to become pilgrims: to visit a birthplace
and contemplate the surroundings of an author’s childhood, to see
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with fresh eyes places that inspired poems or books, to pay homage at
a grave side or public memorial”*® (1977:v como citado em Herbert,
2001:312)

Existe, por parte dos leitores, transformados em peregrinos literarios (Herbert,
2001), a vontade de visitar o lugar de nascimento, vida e morte dos seus autores
admirados, numa intencdo deliberada de prestar culto, homenagem ou simplesmente
querer entrar e compreender 0 espago, a atmosfera e/ou 0s objetos que os inspiraram.
Conforme Eco (1986, como citado em Jones, 2004), os turistas tendem a buscar
destinos que tenham uma natureza “hiper-real”, nos quais se possa verificar a relacdo
entre as personagens e as suas acOes, supostamente realizadas em locais reais, como

Phileas Fogg em “A volta ao mundo em oitenta dias” de Julio Verne.

Andersen e Robinson (2002:2) acreditam que, ao visitar os lugares descritos, o
leitor compartilha em simbiose, aquando o ato de leitura, a visao que é dada pelo autor e
a visdo do mundo real que o rodeia, levando a uma ampliacdo de reflexao,
autorreflexdo, compreensédo, a um entendimento mais aprofundado, a um entendimento
mais envolvente na experiéncia. Ao visitar estes lugares, o turista pretende conhecer na
realidade (presente) o que foi proposto na ficcao (passado), indo ao encontro do impulso
das emoc0es descritas na obra que instigam a vontade de interagir com estes elementos
espaciais, de maneira a aproximar-se mais do que foi narrado, como que se assim se
desse uma segunda leitura. A primeira leitura, nas palavras trabalhadas com maestria e a
segunda leitura, in loco.

Tendo em conta a reflexdo realizada até agora, repara-se, irrefutavelmente, que a
pratica de Turismo Literario estd fortemente ligada a lugares e profundamente
relacionada com as razbes pelas quais se visitam esses lugares pelo que se podem
resumir nas seguintes:

» Pela conexdo com a vida dos escritores (onde viveram e trabalharam), levados
pela realidade;

» Pelos elementos da narrativa, levados pela ficcéo;

$0Tradugdo livre: “H4 um fascinio por lugares associados a escritores que muitas vezes levou os leitores a se tornar
peregrinos: visitar um local de nascimento e contemplar os arredores da infancia de um autor, para ver com olhos
frescos os lugares que inspiraram poemas ou livros, para prestar homenagem na sepultura ou num memorial ptblico.”
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« Levados por uma emocdo mais ampla e profunda que vai além do escritor ou
da historia em si, algo mais intimo que advém dos significados conferidos pela
propria pessoa (reconhecimento de episodios paralelos com a sua vida, etc.);

» Pela nula ligacdo com a literatura em si mas por algum evento dramatico
especifico da vida do escritor. Uma visita impulsionada pela associacdo de
como faleceu e néo pela sua arte, por exemplo;

 Por pura curiosidade (Magadan & Rivas, 2012, como citado em Cuesta, 2016);

» Pelo desejo de se tornarem parte da historia que leram (Arana Palacios, 2013,
como citado em Cuesta, 2016);

+ Para amplificarem, repetirem e multiplicarem o prazer da leitura (Ibidem);

 Para criar novas recordacdes, que se associardo a uma futura releitura da obra
(Ibidem).

Dentro de alguns destes motivos pelos quais as pessoas sdo atraidas para estes
lugares, Herbert (2001) prop6s uma distingdo entre qualidades excecionais e qualidades
gerais que estes lugares detém. Pelo que, para o autor, um lugar literario tem qualidades
excecionais quando:

1. Os turistas sdo atraidos para lugares com conexdes com a vida de escritores;

2. Os turistas sdo atraidos para lugares literarios que assentam nas configuracGes

das obras;

3. Os turistas sdo atraidos para lugares literarios para uma emocao mais ampla e
profunda do que o escritor especifico ou a histéria ou por razdes menos
relacionadas com a literatura do que com algum evento dramatico na vida do
escritor.

Além destas particularidades excecionais, os lugares literarios podem apresentar
qualidades mais gerais que podem ser empregadas para promover a sua atratividade,
quando estes:

1. Estdo localizados em ambientes atraentes, como ambientes cénicos, paisagens

caracteristicas;

2. Oferecem uma grande variedade de recursos, facilities (casas de cha, cafés,

restaurantes ou lojas de recordacdes);
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3. Se tornam apenas num ponto de paragem ao longo de um outro itinerario

turistico mais geral, por causa da sua localizacdo geograficamente oportuna.

Estas qualidades podem ser usadas em duas vertentes: as qualidades gerais podem
ser usadas para promover a atratividade de um destino, situando o lugar literario
somente num ponto de paragem ao longo de num itinerério de turismo mais geral, ou,
por outro lado, as qualidades excecionais podem ser usadas numa promogao em que a
relacdo com um escritor ou uma obra especifica seja o aspeto central. Todas estas
qualidades irdo influenciar a experiéncia turistica e, para Herbert (2001), sera o
equilibrio entre estas caracteristicas, gerais e as excecionais, que constard no sucesso
turistico de um lugar literdrio. Na verdade, quantas mais qualidades possuir um lugar
literdrio, mais facil e inteligivel se tornara o seu desenvolvimento e exploracdo dentro
do setor turistico.

Em “Encyclopedia of Tourism” de Jafari, Richard Butler vai ao encontro da
argumentacdo supracitada de Eagle e Carnell e dos restantes autores, definindo este
segmento de nicho como:

“Literary Tourism is a form of tourism in which the primary
motivation for visiting specific locations is related to an interest in
literature. This may include visiting past and present homes of authors
(living or dead), real and mythical places described in literature, and
location affiliated with characters and events in literature. Regions
strongly associated with an author may be marketed in that vein, such
as “Shakespeare Country” 3! (2000:360)

Nesta citacdo, Butler (Ibidem) ainda aponta a possibilidade de comercializacéo
de lugares associados a este tema, como ja verificado. Porém, a comercializacdo e
promocdo podem manifestar-se de diferentes maneiras, levando a outras formas de
Turismo Literario. Assim, cada representacdo literaria associada a uma experiéncia
turistica exige que o destino recetor detenha uma multiplicidade de politicas,

infraestruturas, servigos e capacidades logisticas consistentes com as buscas dos turistas

81 Traducfo livre: “O turismo literario é uma forma de turismo em que a principal motivacdo para visitar locais
especificos esta relacionada ao interesse pela literatura. Isso pode incluir visitar casas de autores (vivos ou mortos),
lugares reais e miticos descritos na literatura, e localizagdo afiliada a personagens e eventos na literatura. As regides
fortemente associadas a um autor podem ser comercializadas naquela linha, como "Shakespeare Country”.
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literdrios: guias de viagem, eventos tematicos, atracdes turisticas, casas - museu,
fundacdes, feiras, festivais, lojas de recordagdes, monumentos, espagos de reunido como
cafés literarios ou locais associados ao “turismo de livrarias” como livrarias e
bibliotecas. Inclusive, existem turistas de livrarias que Mintel (2011, como citado em
Hoppen, 2011) define como “people who, when they travel, trail around local
bookshops to seek out titles related to the destination they are visiting (guide books,
literary maps, literary tours etc.) or to search for books written by local authors”®?,
reforcando a ideia de que a motivacdo primaria se encontra inerentemente ligada com a
literatura. Andersen e Robinson observam que os livros detém um poder notavel dado
que a posse de literatura é estimada como uma pratica instituida nas democracias

ocidentais e que “Books as objects attract visitors.”* (2002:14).

Mas, afinal quem sdo os turistas literarios? Sardo caracteriza-os como: “(...) aquele
que pega num livro (romance, conto, novela, poesia) e parte a procura dos “sitios
literarios” (2008: 82). Pode concluir-se que correspondem, maioritariamente a um perfil
de “leitor” que busca as qualidades excecionais ou a um perfil mais geral, em busca das
qualidades gerais, se a experiéncia literaria for fruto do acaso ou se se proporcionar em
complemento a outra prética turistica cultural.

Para Corrado (2015) existe uma multiplicidade de perfis, personalidades, estilos e
modos de viver a experiéncia do turismo literario por parte dos leitores. Destacam-se 0s
turistas intelectuais, que procuram estender ou validar os seus conhecimentos;
sensoriais, aqueles que procuram explorar os seus sentidos e recriar as sensa¢fes dos
Seus autores ou personagens, nos lugares precisos; contemplativos, eles sdo criticos ou
céticos, preferem adotar comportamentos passivos mantendo distancias psiquicas e
emocionais; e em particular, visitantes "participativos™ caracterizados por se envolver
de forma psiquica e emocional, num comportamento ativo.

Para auxiliar a caracterizacdo destes turistas Herbert (2001) estabelece uma relacéo
entre a classe social e 0 habito de visitar lugares patrimoniais e literarios, constatando

que a maior parte dos turistas destes destinos fazem parte da “classe dos servigos”, ou

$2Tradugdo livre: “pessoas que, quando viajam, seguem as livrarias locais para buscar titulos relacionados ao destino
que estdo a visitar (guias, mapas literarios, passeios literarios, etc.) ou para procurar livros escritos por autores locais.

2

33 Tradugdo livre: “Livros enquanto objetos atraem visitantes™.
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seja, da classe média-alta. Segundo o autor, subsistiu durante algum tempo a ideia de
que estes turistas seriam peregrinos literarios, quer dizer, individuos com
conhecimentos profundos e com uma bagagem cultural apropriada para fruir, analisar e
compreender na plenitude este tipo de experiéncia patrimonial. Mas, embora peregrinos
literdrios continuem a existir. Urry (1990) aponta que estes vdo sendo ultrapassados,
numeralmente, pelos turistas movidos pela mera curiosidade, os turistas do acaso.
Relativamente a isto, para Herbert (2001), os turistas movidos pela “mera curiosidade”
tém uma experiéncia diferente da do peregrino literario, no entanto isso ndo significa
que ndo fruiam ou que ndo enriquecam culturalmente com a experiéncia.

Uma das caracteristicas que fazem do Turismo Literario um segmento estratégico é
o facto de se caracterizar por estabelecer harmonia sazonal, isto €, ndo é praticado
especificamente num determinado momento do ano, o que € um fator-chave no combate
a sazonalidade de diversos destinos enclausurados somente, por exemplo, na oferta de
sol e mar durante os meses de verdo. As estadias desta modalidade literaria sdo
geralmente mais curtas, aos finais de semana, e geralmente é agregada a outras formas

de turismo, como o Turismo Cultural ou Turismo Urbano (Elvira, 2015).

Finalizando, delimitadas algumas perspetivas conceituais, as principais
motivacgdes e outras informacdes relativamente ao Turismo Literario compreende-se que
toda esta conjuntura atual facilita e requer a criacdo de itinerarios, rotas
culturais/literarias ou outros eventos como festivais, que podem acrescentar valor ao
patriménio material e imaterial, dado que estes locais sdo “comercializaveis” no ambito
do setor turistico. Associada a memdria, esta reconstrucao do passado valoriza e respeita
a palavra escrita, a literatura, como patriménio, “quer na sua relagdo com o turismo
(...), quer no seu papel de identidade nacional” (Andersen & Robinson, 2002 como

citado em Henriques e Quinteiro, 2011:601).
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1.4.1. Turismo Literario no Mundo

A pratica do Turismo Literrio ndo é uma utopia. Existem paises cujos escritores
foram e sdo como embaixadores da lingua e cultura e que levam turistas a visitar as
casas ou outros lugares que estejam relacionados com eles. E impensavel desassociar 0s
grandes escritores das suas cidades como: Londres, Inglaterra: John Keats; Stratford-
upon-Avon, Inglaterra: William Shakespeare; Edimburgo; Paris, Franca: Victor Hugo;
Roma, Italia: Virgilio; Sao Petersburgo, Russia: Fiodor Dostoiévski.

A crescente tomada de consciéncia para este segmento turistico promissor ja
comegou a criar uma gradual popularidade e prova disso € a presenca de algumas
entidades que tém construido projetos neste &mbito. Alguns desses projetos, essenciais
para o desenvolvimento do Turismo Literario, sdo por exemplo: o KwaZuluNatal
Project®, que define mapas e itinerarios literarios para Africa do Sul; o New Zealand
Book Council * que construiu um mapa literario do pais; ou o New York Times que
tragou um mapa literario®® para a cidade de Manhattan. Existem ainda grandes agentes
como a British Tours®’, que dispde de passeios privados de Londres a Paris, em torno de
Paris, Franca, Roma e Italia, criadora de varios percursos em torno da literatura como:
“Charles Dickens Literary Tour®, “Shakespeare Country Tour”®°, “Harry Potter Tour
in London & Oxford”*®, “Overnight Pride & Prejudice Tour”*! ou “English Literary
Tours”*, Também a Literary Traveler®? surge neste panorama como um agente que diz
ajudar os leitores a explorar a sua imaginacdo literaria, desde 1998, fornecendo

conhecimentos informativos e inspiradores sobre a teméatica em causa, apresentando

34Cf.http://literarytourism.co.za/index.php?option=com_content&view=frontpage&Itemid=100001&limitstart=204
[Consultado em 10/5/2017]

35 Cf.http://www.bookcouncil.org.nz/ [Consultado em 10/5/2017]
36Cf.http://www.nytimes.com/packages/html/books/20050605 BOOKMAP_GRAPHIC/ [Consultado em 10/5/2017]
37 Cf.http://www.britishtours.com [Consultado em 10/5/2017]

38 Cf.https://www.britishtours.com/charles-dickens-tours [Consultado em 10/5/2017]

39 Cf. https://www.britishtours.com/shakespeare-country-tours [Consultado em 10/5/2017]

40 Cf.https://www.britishtours.com/harry-potter-tours-london [Consultado em 10/5/2017]

41 Cf.https://www.britishtours.com/pride-and-prejudice-tours [Consultado em 10/5/2017]

42 Cf.https://www.britishtours.com/literary-tours-england [Consultado em 10/5/2017]

43 Cf. http://www.literarytraveler.com/ [Consultado em 10/5/2017]
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uma grande variedade de passeios e eventos literarios, nomeadamente um em Portugal:

“Portugal: Poised Between Proud Tradition and Global Modernity”44,

Entre os paises europeus, Franca € um dos quais onde os trilhos literarios
aparecem fortemente como propostas de um turismo de qualidade. Associa¢cbes como
La Fédération des Maisons d’Ecrivains & Patrimoines Littéraires®, cuja historia ja
remonta ao ano de 1993 até aos dias de hoje, apresenta mais de 20 circuitos literarios,
entre os quais: “Circuits Jules Verne a Nantes (Loire-Atlantique) et a Amiens
(Somme)”, “Escapades littéraires en Sologne”, “Les sites littéraires et maisons
d'écrivain en Aquitaine”, “Promenades littéraires Albert Camus et Henri Bosco
(Vaucluse)”, “Route des maisons d'écrivains (Haute-Normandie-lle de France)”, “Route
touristique Stendhal (Isére)”, “Sur les pas de Rimbaud” ou “Sur les traces des écrivains
a Marseille”. Sao estes circuitos literarios uma associacao entre as casas dos escritores
aos locais de escrita, propondo ainda hotéis, cafés e restaurantes literarios ou eventos
dentro deste &mbito. Esta federacdo tem como objetivo propor e implementar agcdes para
garantir a existéncia, preservacdo e a influéncia cultural dos escritores casas, lugares,
colecdes publicas ou privadas, ligadas ao mundo literario. Segundo um inventério, a fim
de dar a conhecer e disseminar as casas dos escritores e o patriménio literario francés,
da supracitada Fédération des Maisons d’Ecrivains & Patrimoines Littéraires existem

cerca de duzentos e oitenta lugares literarios s6 em Franca (Sardo, 2008).

Também € um nome a destacar neste contexto a organizacdo Terres
d’Ecrivains®, que apresenta um site totalmente dedicado ao tema e com um diretério de

locais literarios a visitar, como “Lewis Carroll & Cheltenham?”. 4’

Por sua vez, o site “www.promenadelitteraire-lechavre” surge como um
prolongamento do projeto Promenade littéraire*® que oferece uma caminhada literaria
na cidade de Havre, marcando lugares mencionados na literatura e onde cada local esta

assinalado com um banco. A concecdo e implementacdo desta caminhada literaria na

44Cf.http://www.literarytraveler.com/tours/portugal-poised-between-proud-tradition-and-global-modernity/
[Consultado em 10/5/2017]

4 Cf. http://www.litterature-lieux.com/ [Consultado em 10/5/2017]

46 Cf. https://www.terresdecrivains.com/ [Consultado em 10/5/2017]

47 Cf. http://terresdecrivains.com/L ewis-CARROL L -a-Cheltenham [Consultado em 13/7/2017]

48 Cf. http://www.promenadelitteraire-lehavre.fr/ [Consultado em 13/7/2017]
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cidade francesa de Havre forma parte de um projeto de pesquisa iniciado em 2012 pela
regido da alta Normandia no ambito de “Grands Réseaux de Recherches-Culture et
Société en Normandie”.

O dinémico e rico em informacoes site “https://www.pw.org/literary_places” da
organizacdo Poets & Writers, criada em 1970, inclui um diretorio de poetas e escritores,
fornece informacdes de contacto, créditos de publicacdes e informaces biograficas para
mais de 9.300 autores; bases de dados de revistas literarias, imprensas pequenas e
independentes, agentes literarios, programas de MFA*®, concursos de escrita e lugares
literarios assim como um calendario nacional de eventos literarios. A organizacéo refere

que o website “(...) attracts one million unique visitors per year (...)” *°.

No site oficial de Turismo de Paris®! surgem, como proposta, as visitas guiadas
“Lire et Partir’? que oferece aos turistas a possibilidade de caminharem pelas ruas de
Paris para seguirem os passos de grandes escritores como Balzac, Sartre, Jefferson,

Paine, Hemingway, Miller ou Nin.

Em Espanha, em 2007, foi reconhecida pelo Conselho da Europa como Itinerario
Cultural da Europa, tendo-se tornado o primeiro ‘itinerario imaginario' a receber este
titulo, a “Ruta de Don Quijote”, criada dentro das comemoracgfes do IV Centenério da
sua publicacdo. Esta rota, fruto da iniciativa do Governo Regional de Castela - La
Mancha, foi ordenada em 2006, pela Ley 7/2006, de 12 de Abril, e, apesar de partir da
literatura, assumiu-se a0 mesmo tempo como um projeto de ecoturismo, com o objetivo
de criar um percurso verde com mais de 2.500 km., sendo 0 mais longo na Europa, com
percursos identificados e sinalizados, dos quais fazem parte vias pecuérias, caminhos

histéricos, margens ribeirinhas ou vias férreas desativadas.

Gracas a este tipo de iniciativas, levadas a cabo por entidades como as referidas,
muitas regides, por vezes esquecidas, renascem com este aporte de valorizagdo. No
entanto, ndo se pode esquecer que Turismo Literario ndo se resume a sitios literarios,

simultaneamente existe, hoje em dia, uma grande disseminacdo de eventos, festivais e

49 Cf. https://www.pw.org/mfa [Consultado em 8/6/2017]

50 Tradugdo livre: “(...) atrai um milhdo de visitantes tinicos por ano (...).”

51 Cf. https://www.parisinfo.com/ [Consultado em 10/5/2017]

52 Cf. https://www.parisinfo.com/visites-quidees/74339/Lire-et-Partir [Consultado em 10/5/2017]
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feiras literarias que sdo muito mais que ocorréncias de éxito econdémico, séo
manifestagdes culturais e criativas. Oferecem vérias atividades criativas, desde
concursos literérios, performances a debates e workshops. Entre as centenas de eventos

existentes destacam-se, internacionalmente, as seguintes:

e Frankfurter Buchmesse®®: Feira do Livro de Frankfurt, Alemanha
(11 a 15 de outubro de 2017)

Como referéncia editorial a historia de Frankfurt, na Alemanha, data do século XV com
Johannes Guttenberg e o nascimento da imprensa. A Feira do Livro de Frankfurt teve a
sua primeira edicdo em 1949. Normalmente, o evento acontece sempre em outubro com
mais de 7 mil expositores vindos de 100 paises e mais de 280 mil visitantes. S&o
convocados todos os anos personalidades ilustres desde editoras, escritores
conceituados, agentes literarios e até mesmo produtores de cinema com vista a possiveis
adaptacGes. Desde 1988, um pais é convidado para apresentar a literatura nacional, pelo
que este ano, 2017, Franca é o convidado de honra.

e FIL>: Feira Internacional do Livro de Guadalajara, México
(25 de novembro a 3 de dezembro de 2017)

Autores, agentes literarios, bibliotecérios, livreiros e mais de 2042 editoras de 47 paises
irdo marcar encontro no maior encontro de publicacdo ibero-americana que decorre em
Guadalajara. Fundada ha 31 anos pela Universidad de Guadalajara, a FIL tem contando

com mais de 800 mil visitantes. O convidado de honra de 2017 sera a cidade de Madrid.

e Liber®: Feira Internacional do Livro de Madrid, Espanha
(4 a 6 de outubro de 2017)

A Feira Internacional do Livro de Madrid é uma importante plataforma da industria
editorial em lingua espanhola. E o ponto de encontro para profissionais estabelecerem

contactos e descobrirem todas as possibilidades que os mercados emergentes

53 Cf. http://www.buchmesse.de/en/fbf/ [Consultado em 11/5/2017]
S4Cf. https://www.fil.com.mx/info/info_fil.asp [Consultado em 11/5/2017]
S5Cf. http://www.ifema.es/liber 01/ [Consultado em 11/5/2017]
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internacionais oferecem a industria do livro. Todos os anos sdo esperados mais de 12

mil visitantes e 500 expositores. Este ano, a “Liber” celebrara o seu 35 aniversério.
e Book Expo America®®: Nova lorque, Estados Unidos da América7
(30 de maio a 2 de junho de 2017)

A “Book Expo America” € a principal montra da industria editorial dos Estados Unidos
da América. O evento pode acontecer nas cidades de Nova York, Washington, Los
Angeles e Chicago. Esta feira fornece um ambiente profissional focado na descoberta de
autores emergentes e nos proximos titulos de grande sucesso, envolvendo-se com as

editoras mais influentes do mundo.

e The London Book Fair®”: Londres, Reino Unido

(14 a 16 de marco de 2017)

Tendo celebrado seu aniversario de 46 anos em abril de 2017, a Feira do Livro de
Londres € uma grande feira de publicacdo de livros realizada anualmente, onde esta
presente o mercado global de negociacdo de direitos, venda e distribuicdo de contetddos
impressos, de audio, TV, filmes e de canais digitais. Com o lema “Making words go
further® esta feira deve destacar-se com o facto de contar com uma aplicagdo mével

(APP), disponivel para Android®® e Apple 10S®, completamente destinada ao evento.

e Beijing International Book Affair®!: Beijing, China
(23 a 27 de agosto de 2017)

A maior feira do livro da China, e uma das mais importantes da Asia, dedica-se a
desenvolver o campo da industria editorial nacional e a construir uma maior plataforma
para intercambio cultural internacional. O evento decorre numa area de exposicéo total
de 78600 metros quadrados, com cerca de 300000 publicacbes e 2407 expositores

nacionais e estrangeiros.

S6Cf. http://www.bookexpoamerica.com/ [Consultado em 11/5/2017]

S7Cf. http://www.londonbookfair.co.uk/ [Consultado em 11/5/2017]

8Traducio livre: “Fazendo as palavras irem mais longe.”

59Cf. https://play.google.com/store/apps/details?id=com.goomeoevents.londonbookfair [Consultado em 11/5/2017]
60Cf. https://itunes.apple.com/us/app/the-london-book-fair-2016/id1095718895?I=fr&ls=1&mt=8  [Consultado em
11/5/2017]

81Cf. http://www.bibf.net/en/ [Consultado em 11/5/2017]
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e Feirado Livro de Buenos Aires®?, Argentina
(27 de abril a 15 de maio de 2017)

Sendo realizada desde marco de 1975, a Feira é organizada pela “Fundacion El Libro”,
uma organizacdo sem fins lucrativos da Sociedade Argentina de Escritores. Todos 0s
anos atrai cerca de um milh&o de visitantes, entre argentinos e estrangeiros. Em 2011, a

capital argentina ganhou o titulo da capital mundial do livro da UNESCO.
e ZEE - Jaipur Literature Festival %: Jaipur, india
(19 a 23 de janeiro de 2017)

ZEE é o maior festival literario gratuito do mundo e atrai alguns dos maiores
pensadores ¢ escritores do Sul da Asia e do mundo inteiro a Jaipur, desde nomes
reconhecidos com o prémio Nobel da Literatura a escritores locais, de vencedores de
“Man Booker Prize” a novelistas que acabam de publicar o primeiro livro. Além
de workshops interativos e sessfes de mdsica ao vivo, o ZEE inclui um concurso

literario e um prémio de poesia.

e FLIP® - Festa Literaria Internacional de Paraty, Brasil
(26 a 30 de julho de 2017)

Desde 2003, a FLIP oferece todos os anos uma experiéncia Unica, permeada pela
literatura. Flipinha, FlipZona e FlipMais comp8em o programa da festa, com atividades
que combinam literatura infantojuvenil, performance, debates, artes cénicas e visuais.
Cada edicéo presta homenagem a um autor brasileiro de maneira a preservar, difundir e

valorizar a literatura brasileira.

62Cf, http://www.el-libro.org.ar/ [Consultado em 11/5/2017]
83Cf. https://jaipurliteraturefestival.org/ [Consultado em 11/5/2017]
84Cf. http://flip.org.br/ [Consultado em 11/5/2017]
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1.4.2.Turismo Literario em Portugal

O Turismo Literario encontra-se parcamente explorado e/ou divulgado, em
Portugal como recurso turistico, no entanto comega-se a descortinar gradualmente acdes
levadas a cabo com o proposito de interligar os trés conceitos - chave desta dissertacao:
Turismo, Cultura e Literatura. Ao passo que se valoriza a identidade cultural contribui-
se para a salvaguarda da mesma, consequentemente promovendo o Turismo Literario
como um nicho no Turismo Cultural. Néo falta patrimonio material e imaterial
disponivel para reconhecimento neste ambito, assim como se tém desenvolvido nos

ultimos anos eventos, roteiros e entidades que ousam apostar neste sentido.

No respeitante a projetos, roteiros e itinerarios literarios em Portugal ja existem
alguns levados a cabo por entidades tanto publicas como privadas. Os festivais literarios
também ja fazem parte de muitas agendas culturais espalhadas pelo pais e a mais de
uma dezena de casas — museu e fundagdes existentes atraem visitantes movidos pelo

gosto da literatura. Segue-se exemplificacbes dos mesmaos.

1.4.2.1. Projetos, roteiros e itinerarios literarios

Em 1994 duas docentes de lingua e literatura portuguesas, Elvira Azevedo e
Zaida Braga, compilaram em “Itinerarios Literarios — Viajando pela Literatura
Portuguesa” alguns itinerarios com o intuito de mostrar aos alunos que o texto literario
poderia partir do real, sendo uma maneira de os motivar para a leitura. Nesta obra de
128 paginas, ilustrada com imagens e excertos das obras, estdo disponiveis para
consulta: “Percursos dos Trovadores™; “Percurso Garrettiano (Viagens na minha terra)
. “Camilo e a Casa de S. Miguel de Seide”; “O Porto Romantico (Uma Familia Inglesa,
Amor de Perdi¢ao) ; “Sintra Queirosiana (Os Maias) ”; “Eca e a Casa de Tormes

(Cidade e as Serras e Correspondéncias) ™.
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Atualmente, existem varios exemplares no mercado editorial de itinerarios literarios
como é o caso de “Evora: um itinerario literario” (2014) de Luis Carmelo, o guia
turistico e literdrio da capital portuguesa de Jodo Correia Filho, “Lisboa em Pessoa”
(2011), Campos Matos elaborou um roteiro sobre os lugares mais importantes de Lisboa
e arredores presentes na obra de Eca de Queiroz, intitulado de “Roteiro da Lisboa de
Eca de Queiroz” (2015). Podendo ainda ser mencionados 0s seguintes titulos: “Terras
do Demo: ltinerario Aquiliniano” (Centro de Estudos Aquilino Ribeiro), Colecéo
“Viajar Com... Os Caminhos da Literatura” (Projeto da DRCN), “A Beira na Rota dos
Escritores do século XX (Ana Maria Pires, Projeto da Comissdo de Coordenacéo da
Regido Centro), “Viagens com Garrett” (Isabel Lucas e fotografias de Paulo
Alexandrino) e “Imagens do Portugal Queirosiano” e “Viagem no Portugal de Eca de

Queiroz” (Campos Matos).

O projeto LITESCAPE.PT - Atlas das Paisagens Literarias de Portugal
Continental®® é um repositorio de excertos literarios de obras do século XIX até a
atualidade. Estes sdo compilados e classificados numa base de dados que agrega
descricdes de paisagens e as georreferencia de modo a que se possa viajar pelo territorio
e pela literatura ao mesmo tempo. O projeto é considerado como uma “ferramenta de
visualizacdo com grande potencial pedagdgico, de investigacdo, de apoio a decisdo e

como suporte de projetos de lazer e turismo.”

A Comissdo de Coordenacdo e Desenvolvimento Regional do Centro apostou em
2002, com fundos comunitérios, na assinatura de um protocolo entre 10 camaras
municipais dos nucleos da “Rota dos Escritores do século XX”. Este protocolo
compreendia a dinamizagdo e intervengdo sociocultural em torno de sete escritores:
Afonso Lopes Vieira, Aquilino Ribeiro, Miguel Torga, Virgilio Ferreira, Fernando
Namora, Carlos de Oliveira e Eugénio de Andrade. Este projeto ndo singrou e terminou
em 2005. No entanto foram produzidos, com uma tiragem de mil exemplares cada um,
sete livros de bolso, sete roteiros e sete monografias sobre os escritores mencionados,
bem como “A Beira na Rota dos Escritores”, um volume genérico. O site desta

iniciativa foi definitivamente desativado em 2007.

85 Cf. http://litescape.ielt.fcsh.unl.pt/ [Consultado em 22/5/2017]
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A Direcdo Regional Cultura do Norte, com o intuito de dar sequéncia a prioridade
conferida a divulgacédo e refor¢o do papel da lingua e da literatura portuguesa refere, no
Plano de Atividades Anual de 2017 ®, a manutencdo do protocolo “Viajar com...”,
criado em 2003 que consiste na edi¢do e reedicao de livros (ja supramencionado) que se
constituem como roteiros de viagem baseados na vida e obra de escritores portugueses
da regido norte: Aquilino Ribeiro, Camilo Castelo Branco, Eca de Queirés, Ferreira de
Castro, Guerra Junqueiro, Jodo de Aradjo Correia, José Régio, Miguel Torga, Teixeira
de Pascoaes e Trindade Coelho. Até a data ndo se realizou qualquer roteiro in loco, no
territério. Dentro deste projeto, em 2017, deve-se dar a edicdo mais de 2/3 Roteiros
turistico-literarios, através de um protocolo com a Editora Opera Omnia e fazer uma
reedicdo do projeto “Escritores a Norte”, que compreendeu a criagdo de uma rede
constituida pelas casas-museu de escritores da regido, entre as quais: Fundacdo Eca de
Queirds, Fundacdo Aquilino Ribeiro, Casa de Camilo Castelo Branco, Casa de José
Régio, Casa de Ferreira de Castro, Espago Miguel Torga, Fundacdo Cupertino de
Miranda (Mario Cesariny e Cruzeiro Seixas), Casa das Quintds (Domingos Monteiro,
Graca Pina de Morais e Pina de Morais), Fundacdo Guerra Junqueiro. Agora, este
projeto incluira a producdo de nove documentarios consagrados a cada uma das casas-
museu; um site dedicado a estas casas e uma publicacdo que incluird informacéo
essencial. Neste projeto colaboram com a DRCN as instituicdes gestoras das Casas-
Museu, a Associacdo de Casas-Museu e Fundagdes de Escritores (de Espanha e

Portugal), a RTP e Turismo Porto e Norte.5’

A DRCN também aposta na itinerancia de exposicdes de escritores®®, promovendo a
itinerancia por escolas, bibliotecas, centros culturais e outros espacos, de um conjunto
de exposicBes biobibliogréaficas e documentéarios, propriedade da DRCN, de escritores

cuja vida e obra estiveram ligados a regido norte.

Dentro dos roteiros culturais®®, a Camara Municipal de Sintra disponibiliza 3
roteiros ligados a literatura: o roteiro “Queirosiano”, o roteiro no “Centro Histérico de

Colares” e o roteiro “Romantico”. Tomando como exemplo o roteiro centrado na obra

86Cf. http://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/drcn_planoatividades 2017.pdf [Consultado em 20/5/2017]
67Cf. https://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/ra_2014.pdf [Consultado em 20/5/2017]

88Cf. https://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/2_plano_atividades 2015.pdf [Consultado em 20/5/2017]
89Cf. http://www.cm-sintra.pt/roteiros-culturais [Consultado em 20/5/2017]

75



http://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/drcn_planoatividades_2017.pdf
https://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/ra_2014.pdf
https://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/2_plano_atividades_2015.pdf
http://www.cm-sintra.pt/roteiros-culturais

de Eca de Queirds, este € inspirado em algumas acfes descritas nas obras que envolvem
a Sintra oitocentista, como em: “Alves e Companhia”, “A Correspondéncia de Fradique
Mendes”, “O Primo Basilio”, “A Tragédia da Rua das Flores” e “Os Maias”. Estes
roteiros sdo um servico aberto a todos 0s grupos com o objetivo de divulgar o

Patrimonio Histérico-Cultural do concelho.

Com a participacdo de professores da Escola Superior de Gestdo, Hotelaria e
Turismo da Universidade do Algarve, e investigadores do Centro de Estudos
Comparatistas, do Centro de Tradi¢bes Populares Portuguesas, ambos da Faculdade de
Letras da Universidade de Lisboa e da Pontificia Universidade Catdlica de Minas
Gerais, 0 projeto Lit&Tour ° teve inicio em janeiro de 2012, com o intuito de promover
a investigacdo e a reflexdo sobre a intersecdo das areas cientificas da Literatura e do
Turismo. Este projeto apresenta uma juncdo interdisciplinar que tem a capacidade de
dar novos significados a geografia, reconstruir lugares e redefinir os conceitos como o
de lugar literério, turista ou viajante. Atualmente, este projeto desenvolve investigacao
em torno da defini¢do dos conceitos e de uma metodologia que viabilizem a existéncia e
autonomia da Literatura e Turismo como disciplina, e na inventariacdo e criacdo de

lugares e itinerarios literarios.

A Cémara Municipal de Torres Vedras apresentou em abril de 2009 o projeto
Walking Poetry’. Como a prdpria designacéo sugere, esta iniciativa consiste em trajetos
culturais que combinam a descricdo de pontos de interesse em Vila Real de Santo
Antonio e Cacela Velha, relacionados com a sua histéria e patriménio, com textos
literarios e poéticos, com a companhia de um mapa e de um leitor MP4, em portugués,
inglés e francés, requisitado no Posto de Turismo de Torres Vedras e no Museu

Municipal Leonel Trindade.

Neste @mbito de investida cultural, a Camara Municipal de Leiria decidiu difundir
0s seus autores: Francisco Rodrigues Lobo, Acacio de Paiva e Afonso Lopes Vieira e

autores que por la também passaram como Eca de Queirds e Miguel Torga atraves de

0Cf. http://www.esght.ualg.pt/littour/index.php?lang=pt [Consultado em 23/11/2015]
"1Cf http://www.cm-tvedras.pt/artigos/detalhes/quotwalking-poetryguot-uma-forma-de-turismo-inovadora/
[Consultado em 20/5/2017]
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duas rotas: a rota dos “Escritores de Leiria” "% e a rota “O Crime do Padre Amaro””. O
site informa sobre cada ponto de cada uma das rotas. Realizam-se vistas regulares no
segundo sébado de cada més, alternando entre a “Rota do Crime” e a “Rota dos
Escritores”. Todavia existem rotas extraordinarias, sempre que se verifique procura. Até

a data ja realizaram estes percursos cerca de 3 mil pessoas.

A Camara Municipal de Coimbra oferece ao publico “Sabores da Escrita”’#, um
programa que coliga dois mundos: a literatura e a gastronomia. Todos 0s anos
promovem na Casa da Escrita cinco conferéncias que correspondem a cinco jantares
temaéticos sobre grandes escritores. Em 2016, o programa incluiu Fernando Pessoa, José
Saramago, Luis de Camdes, Julio Dinis e Isabel de Aragéo. A entrada nas conferéncias
é livre. Contudo, o jantar tematico, de acordo com as receitas da era e que inclui

cenografia da vida quotidiana portuguesa vivida na época ou relatada nas obras, é pago.

Ainda em Coimbra, organizado pela Camara Municipal de Coimbra — Departamento
de Cultura, existe o “Passear na Literatura — Roteiro Torguiano”’. Este projeto propde-
se dar a conhecer os locais de referéncia da vida e obra de Miguel Torga em Coimbra.
Durante o passeio é facultada informacdo sobre a vida e a obra literaria do escritor,
sendo possivel a leitura de excertos, principalmente os que o fazem alusdo a sua
vivéncia na cidade. A visita consiste num itinerario urbano ao Colégio, ao Liceu José
Falcdo, a Universidade de Coimbra, a Republica Estrela do Norte, ao consultorio (Largo

da Portagem), ou a Casa onde residiu Miguel Torga.

A Fundacio Eca de Queirds promove o roteiro “O Caminho de Jacinto”’® que o
autor acabou por ficcionar em “A Cidade e as Serras” ap0s uma visita a casa em 1892
para legitimar uma heranca da familia da sua mulher. O percurso inicia-se perto da
Estacdo de Tormes e termina na Fundacdo na Quinta da Vila Nova. O percurso é livre,
sem acompanhamento. O escritor € um marco na regido também na gastronomia pelo
que a Fundacédo serve a ementa que a personagem Jacinto comeu quando chegou a

Tormes, acompanhada com vinho da regi&o.

72Cf. http://www.cm-leiria.pt/pages/401 [Consultado em 20/5/2017]

3Cf. http://www.cm-leiria.pt/pages/648 [Consultado em 20/5/2017]

"4Cf. http://www.turismodecoimbra.pt/company/sabores-da-escrita-2/ [Consultado em 20/5/2017]

5Cf. http://www.turismodecoimbra.pt/company/passear-na-literatura-roteiro-torguiano/ [Consultado em 20/5/2017]
"6Cf. https://feq.pt/o-caminho-de-jacinto/ [Consultado em 20/5/2017]
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Em 14 propostas de roteiros turisticos a Camara Municipal de Evora’ oferece
“Aparicdo de Vergilio Ferreira”. Neste roteiro os locais de Evora que constam da obra
“Aparicdo”, de Vergilio Ferreira, e que foram vividos pelo escritor podem ser
percorridos por turistas e estudantes, sendo ndo sO um roteiro turistico como
pedagdgico. Este percurso passa por locais como a casa onde o escritor viveu, o Colégio
Espirito Santo onde ele lecionou, o Café Arcada, entre outros igualmente relevantes. O
folheto do roteiro que existia desde 1999 foi melhorado em 2016, aquando do
centenario do nascimento do autor, e distribuido tanto em escolas como no Posto de

Turismo e nas unidades hoteleiras da zona.

A Camara Municipal de Cascais criou em 2015 a “Rota dos escritores”’8, no &mbito
do Festival Internacional de Cultura, com a proposta de um passeio a partir da vida e
obra de 12 dos muitos escritores que por ali passaram ou viveram, como Almeida
Garrett, Eca de Queirés, Ramalho Ortigdo ou Jodo Gaspar Simdes. O roteiro, cujo
percurso é gratuito, estd disponivel na pagina da Camara Municipal, com a descrigdo

pormenorizada dos 12 locais de paragem.

Ja ha mais de uma década que a Cadmara Municipal de Lisboa possui o Programa de
Itinerarios da Camara Municipal no qual oferece aos turistas a possibilidade de
percorrer as ruas da capital apresentando o patriménio, as historias e 0s protagonistas.
Dentro dos Percursos Literarios’ existe: “Lisboa De Almada Negreiros”, “Lisboa De
Eca De Queirds”, “José Saramago e o Ano Da Morte De Ricardo Reis”, “Lishoa De
Camdes”, “Lisboa De Fernando Pessoa”, “Sophia De Mello Breyner Andresen”,
“Lisboa De Cesario Verde”, “José Saramago e 0 Memorial Do Convento”. No mesmo
site estd disponibilizada uma pagina para cada um dos percursos contendo informacéo
acerca dos mesmos, nomeadamente as datas propostas para a realizacdo de cada um. Os
itinerarios realizam-se de terca a sabado, com uma duracédo média de 2 horas.

A Lisbon Walker® oferece um passeio privado pela cidade intitulado “Lisboa

Literaria”. Uma viagem literaria de 2 horas, do seculo XV ao XX, que passa por nomes

7Cf. http://www.cm-evora.pt/pt/Evoraturismo/mais/Paginas/Roteiros.aspx [Consultado em 20/5/2017]
"8Cf. http://www.cm-cascais.pt/rota/rota-dos-escritores [Consultado em 20/5/2017]

9Cf. http://itinerariosdelisboa.blogspot.pt/p/literarios.ntml [Consultado em 20/5/2017]

80Cf. http://www.lisbonwalker.com/pt-pt/walks/ [Consultado em 20/5/2017]
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como Ega, Gil Vicente, Camdes ou Bocage. “Neste passeio apresentamos estes € outros
herois da literatura portuguesa, focando os aspetos da sua producdo literaria e a sua
importancia tedrica, para além dos detalhes mais deliciosos da sua vida intensa, também
passada em Lisboa.” Esta entidade oferece também percursos e conteidos adaptados aos

programas escolares nomeadamente “Lisboa com Pessoa”.

A Lisboa Auténtica®®, promove passeios a pé a “Lisboa de Antero de Quental e da
Geracao de 70”, “Eca Lisboa de Queirds I e 11, “Lisboa com Fernando Pessoa I e 117,
“Lisboa com Tabucchi”, “Lisboa de Cesario Verde — Em busca de uma Lisboa
Oitocentista”. José Saramago também € um dos escritores que d& nome a trés passeios
sendo que um é dedicado a vida, outro a vida e obra e um dedicado ao livro “O

Memorial do Convento”.

A iniciativa Lisbon Literary Tours®, formada por um grupo de guias-intérpretes
com longa experiéncia, idealiza, estrutura e encaminha passeios pedestres em Lisboa e
respetiva zona metropolitana, inter-relacionando-os com o estudo de obras de autores
portugueses, pretendendo complementar o conhecimento da Literatura Portuguesa numa
abordagem informal, didatica e apelativa. Este projeto dispde de passeios em 5 linguas
diferentes, nomeadamente: Alemdo: “Belém und die Lusiaden”; “Das Memorial”;
“Lissabon und Pessoa”; “Nachtzug nach Lissabon”; Francés: “Lisbonne de Fernando
Pessoa”; “Le Dieu Manchot”; “Belém et Les Lusiades”; Espanhol: “Lisboa y Fernando
Pessoa”; “Memorial del Convento”; Inglés: “Baltasar and Blimunda”; “Lisbon and
Pessoa”; “Belém and The Lusiadas™; “Night Train to Lisbon”; Portugués: “Memorial do

Convento”; “Lisboa de Pessoa” e ““ Lisboa Queirosiana”.

81Cf. http://lishoaautentica.com/passeios [Consultado em 20/5/2017]
82Cf. https://lisbonliterarytours.com/home/ [Consultado em 20/5/2017]
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1.4.2.2. Festivais Literarios

Se por um lado, segundo Cronin e O’Connor, um festival ndo ¢ algo espontdneo mas sim
uma “authored landscape where dominant individuals and groups lay out dictates
transforming and stimulating the contestation of space”® (2003:63), por outro, Herbert
(2001:331) diz que os lugares literarios ndo sdo acidentes da histdria, mas sim construcdes
sociais, criadas, amplificadas e promovidas para atrair visitantes. Portanto, pode-se
reconhecer que um lugar literario pode ser conseguido através de um festival ja que também

eles ndo sdo fruto da espontaneidade.

Para Hughes (2000) o comego dos festivais, em particular os artisticos, como 0s
literérios, deu-se para auxiliar e aumentar a compreensdo de diferentes formas de arte e
culturas, para permitir que todos se envolvam com as artes, principalmente onde as
oportunidades para isso sdo escassas. Além disso, também sdo um meio onde é possivel
compartilhar interesses comuns entre entusiastas e atrair turistas pois dependendo da
dimensdo, da tematica e da projecdo mediatica que tenha, os festivais enquanto eventos
culturais tém o poder de atrair pessoas a determinados lugares constituindo-se deste modo
como uma atividade importante para o desenvolvimento de uma localidade ou pais. A
realizacdo destes tem vindo a ser integrada numa estratégia de diversificacdo da oferta
turistica, dentro de segmentos de nicho como o literario, de maneira a alcancar novos
segmentos do lado da procura. Estes eventos culturais s&o “produtos” turisticos dindmicos que
atraem tanto mais turistas como investimentos. Visivelmente, evidencia-se cada vez mais a
tentativa de explorar estes eventos como atracOes turisticas (Getz, 1991), ajustando-os nas
estratégias das tendéncias atuais.

N&do existem, em particular, dados sobre as motivacdes das pessoas que marcam
presenca em festivais literarios, contudo, tomando como exemplo geral as motivagdes
relacionadas com diferentes tipos de festivais dependendo da tematica e do publico-alvo,
pode-se salientar: a exploracédo cultural, a unido familiar, o fator novidade, como um escape,
as atracOes para eventos e a socializacdo (Lee et al.,2004).

Dadas as vantagens que a realizacdo de eventos acarreta, em Portugal, em menos de uma

década, foram aparecendo cada vez mais tipos de festivais, nomeadamente literarios. Em 1999

8 Tradugdo livre: “(...) paisagem de autoria onde os individuos e grupos dominantes ditam transformar e estimular a
contestagdo do espago.”
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Francisco Guedes apresentou & Camara Municipal da P6voa de Varzim um projeto inovador,
que organiza e dirige desde 2000. Assim surgiu, no norte, o festival literario: “Correntes
d’Escritas”, que contou com 70 pessoas na primeira edicdo mas que rapidamente, nos anos
seguintes, chegou a mais de 700 pessoas. O mentor do projeto declarou inclusive, em
entrevista ao Jornal de Noticias em junho de 2017, que "Ha portugueses a morar no
estrangeiro que vao a Povoa de propdsito todos 0s anos para assistir ao evento" dada a sua

relevancia na cidade.

Similarmente no ano de 2008, em Penafiel surgiu o “Escritaria”, que se tem afirmado
como uma das marcas distintivas do municipio. Quando questionados acerca dos motivos da
visita a0 municipio os turistas referem diversas vezes o festival. O presidente da cidade que
recebeu em marco deste ano, 2017, o Prémio de Melhor Programacdo Cultural Autarquica,
atribuido pela Sociedade Portuguesa de Autores, Antonino de Sousa reconheceu, ao Jornal de
Noticias, que estes eventos eram “bons negocios” e acredita ““ ...que vale a pena investir na

cultura"®,

Atualmente um dos maiores casos de sucesso neste meio de festivais literarios € o FOLIO
de Obidos. O Festival Literario Internacional de Obidos tem oferecido uma grande densidade
de programacao, tal como em 2016, com cerca de 250 eventos em apenas 11 dias, atraindo
centenas e centenas de pessoas. Nas palavras do presidente da Camara de Obidos, Humberto

Marques este € “o festival literario mais importante, e um dos maiores, & escala europeia”.®

84Cf. http://www.jn.pt/artes/especial/interior/volta-a-portugal-em-festivais-literarios-8526834.html [Consultado em 2/7/2017]
85Cf.http://observador.pt/2016/09/08/folio-quer-levar-20-mil-pessoas-a-obidos-e-ja-tem-comboios/ [Consultado em 2/7/2017]
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Posto isto, segue-se uma tabela ilustrativa referente a 2017 com informacg6es acerca de alguns dos principais festivais literarios do pais de

modo a verificar-se a vasta oferta existente.

Designacao

Correntes d’Escritas®

Festival  Literario
Douro — FLiD¥

Escritaria®

Festival Diaspora®

Festival Internacional
de Cultura®

Festival Literario da
Gardunha®

Edicéo Onde?
TR ek
18 Sabrosa
82 Penafiel
32 Belmonte
32 Cascais
42 Gardunha

Quando?

21 a 25 de fevereiro

4,5 e 6 de maio

20 a 22 de outubro

2 a 30 de setembro
(fins de semana)

16 a 21 de maio

Observacdes

Trabalho com as escolas e bibliotecas da regido.
Mesas redondas, conferéncias, palestras, sessdes de poesia,
cinema, teatro.

Debates, conferéncias, exposicdes, teatro, cinema.

Festival literario em torno de um escritor de lingua portuguesa
vivo; Teatro de rua, musica, pintura, exposi¢oes, danca.

Debate e conferéncias.

Autores nacionais e estrangeiros (Paul Auster, Haruki Murakami,
Chimamanda Adichie e Jonathan Franzen).

Representacdo de 5 paises: Portugal, Espanha, Brasil, Angola e
Mocambique.

86Cf. http://www.cm-pvarzim.pt/tome-nota/correntes-descritas-2017/correntes-descritas-2017 [Consultado em 2/7/2017]

87Cf. https://www.facebook.com/FLiDEMT/ [Consultado em 2/7/2017]

88Cf. https://pt-pt.facebook.com/pg/Escritaria/about/?ref=page_internal [Consultado em 2/7/2017]

89Cf. https://pt-pt.facebook.com/Di%C3%Alspora-Festival-Liter%C3%Alrio-de-Belmonte-786803741378839/?ref=page_internal [Consultado em 2/7/2017]

90Cf. http://www.fic.leya.com/ [Consultado em 2/7/2017]

91Cf. https://pt-pt.facebook.com/festivaliterariodagardunha/ [Consultado em 2/7/2017]
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Autores nacionais e estrangeiros.

Festival Literario da 7 Funchal 14a19de margo  Canal online.

ira92
Madeira Encontros, debates, espetaculos.
Festival Literario de a Debates, apresentagdes livros, workshops, espetaculos, oficinas
Ovar® 3 Ovar 14 a 17 de setembro de ilustracio.
Festival Literatura em Literatura de viagem.
Viagem 112 Matosinhos 12al14de maio  Autores nacionais e estrangeiros.
— LEV* Debates, feira do livro, exposicoes.
Folio® 3 Obidos 19 a 29 de outubro Festival Llf[era,rl_o Internacional.
Comboio literario.
. Castelo 29 margo a1l de .. L.
96 a
Fronteira 5 Branco abril Visitas de autores a varias escolas do concelho.
) 28 de abril 1 de Literatura de viagem, lancamentos de livros, conversas com
Latitudes® 18 Obidos maio autores, conferéncias, oficinas de escrita, viagens pela
gastronomia e musica.
Livros a Oeste® 5a Lourinha 9 a 13 de maio Trabalho com as escolas locais.

Palestras, conferéncias, teatro, animagao.

92Cf. http://www.festivalliterariodamadeira.pt/pt [Consultado em 2/7/2017]

93Cf. https://www.cm-ovar.pt/www/Templates/GenericDetails.aspx?id_object=9741 [Consultado em 2/7/2017]

94Cf. https://pt-pt.facebook.com/literaturaemviagem/ // http://www.cm-matosinhos.pt/frontoffice/pages/1464?event_id=4110 [Consultado em 2/7/2017]
95Cf. http://foliofestival.com/ [Consultado em 2/7/2017]

9Cf. https://pt-pt.facebook.com/festivalfronteira/ [Consultado em 2/7/2017]

97Cf. http://obidosvilaliteraria.com/latitudes/ [Consultado em 2/7/2017]

98Cf. https://livrosaoestefestival.blogspot.pt/ [Consultado em 2/7/2017]
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15a18de Prémios nas categorias: Fic¢do, Poesia, Filosofia e Literatura

Téabua Rasa® 28 Fatima ' )
novembro infantil.

Tinto no Branco'® 48 Viseu 1a3dedezembro @ Relagdo entre a literatura, Aquilino Ribeiro e Vinhos do Déo.

Tabela 2 Festivais Literarios em Portugal

Fonte: elaboracdo propria

99Cf. http://www.tabularasa.pt/ [Consultado em 2/7/2017]
100Cf, http://www.tintonobranco.pt/ [Consultado em 2/7/2017]
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1.4.2.3. Casas — museu e fundacdes de autores

“(...) en el sistema cultural actual, el objeto antiguo, desde el fondo del
pasado, llega a significar en el presente la dimension vacia del tiempo (...)
El simple hecho de que tal objeto haya pertenecido a alguien célebre,
poderoso, le confiere un valor, la fascinacion (....)”%*

(Baudrillard, 1969: 86-87)

Nas casas-museu e fundacbes presta-se homenagem a vultos que se destacaram em
diversas areas de relevo social. Nas casas-museu e fundacGes de escritores, em particular,
preserva-se a memoria daqueles que deixaram marca na cultura portuguesa, tendo a literatura
como intermediaria. Ai, perpetua-se as suas memorias, divulga-se as obras, promove-se 0s
estudos em torno da literatura de cada autor. S&o espacos de descoberta e recordacgdo. Sdo
espacos de nostalgia e inspira¢do. Tudo isto atrai pessoas, visitantes, e proveitos enquanto
motivo de visitas turisticas. Tal como Baudrillard afirma na sua citagdo supramencionada, so
o fato de que um objeto tenha pertencido a alguém celebre ja lhe confere valor, ou seja, ja
desperta curiosidade e vontade de atestar pessoalmente a sua existéncia. Nas casas-museu e
fundacdes de autores o tempo € permanente, o vulto pode ser lembrado e homenageado todas

as vezes que se visita o local.

Mas, qual a particularidade destes espacos? Neles, é enclausurado o espélio do autor na
sua temporalidade e é concedido ao visitante a possibilidade de “estar” num tempo que néo
existe mais mas que esta ali, imortalizado numa atmosfera de valores materiais e imateriais.
Mais que um patriménio material, € conservado todo o espirito de uma determinada época que
corre 0 risco de cair no esquecimento devido as tendéncias efémeras do mundo
contemporaneo, dai a importancia cada vez mais dada a preservacdo do passado, dessa

memdaria em particular.

A revisitacdo destes espacos tem a capacidade de marcar o tempo, despertar emocdes,
evocar situagdes da memdria individual ou coletiva, pois 0 imaginario gera conhecimento e

multiplica significados através do processo associativo (Ferrara, 1997).

1Tradugdo livre: “(...) no sistema cultural atual, o objeto antigo vem, do fundo do passado, significar no presente a
dimenséao vazia do tempo. (...) O simples fato de um objeto ter pertencido a alguém celebre, poderoso, confere-lhe valor,
fascinagdo.”
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Neste seguimento, numa nova agdo com o0 intuito de continuar a contribuir para a
divulgagdo e preservacdo da memoria do patrimonio literario e cultural respeitante a regiéo
norte, a 15 de margo de 2017'%, a DRCN anunciou a criagdo de um portal online com o
objetivo de promover nove casas-museu da regido norte, no ambito do projeto “Escritores a
Norte — Vida com Obras em Casas d’Escritas”. A iniciativa envolve casas relacionadas com
escritores, tal como: a Casa das Quintans, em Mesdo Frio, onde viveu o escritor e politico
Jodo Pina de Morais, 0 poeta e novelista Domingos Monteiro, a romancista Graca Pina de
Morais; o Espaco e Casa Miguel Torga, em Sabrosa; a Casa de Camilo Castelo Branco, em S.
Miguel de Ceide; a Casa-Museu Ferreira de Castro, em Oliveira de Azeméis; a Casa-Museu
Guerra Junqueiro, no Porto; a Casa-Museu Aquilino Ribeiro, em Moimenta da Beira; a
Fundacdo Arthur Cupertino de Miranda, sobre Mario Cesariny, em Famalicdo; a Fundacéo
Eca de Queirés, sediada na Casa de Tormes, em Baido; e ainda a Casa Museu José Régio, em
Vila do Conde. Neste portal ficara alojada toda a informacdo referente a cada um dos

escritores designados, aos espacos de memdria e a todo o patriménio envolvido neste ambito.

Portugal conta com mais de uma dezena de casas - museu e fundacdes de escritores pelo
que se segue a Tabela 3 com informacg0es, ndo exaustivas, sobre algumas casas — museu e

fundacgdes que fazem parte da oferta turistica no campo literario.

Autor Data Localidade Espdlio Informacdes
Aquilino 1988 Moimenta da = Biblioteca Casa de infancia
Ribeiro!® Beira Pinturas Casa de férias

Camilo

Castelo 1958 Séo Miguel Objetos pessoais Casa onde o autor viveu e morreu
Branco'% de Ceide Biblioteca Prémio Melhor museu 2006

Universidade de veréo

Prémio Ega de Queiroz

Faz parte da Associagdo Casas
Museu

Quarto e objetos
pessoais
Biblioteca

Ecade
Queiroz!®

Quinta da

1997 Vila Nova

102Cf,  https://www.publico.pt/2017/03/15/culturaipsilon/noticia/um-portal-para-promover-nove-casasmuseu-de-escritores-
1765355 [Consultado em 2/4/2017]

103 Cf, http://escritoresanorte.pt/casas.aspx?id=1 [Consultado em 10/7/2017]

104 Cf. http://escritoresanorte.pt/casas.aspx?id=8 [Consultado em 10/7/2017]

105 Cf, http://escritoresanorte.pt/casas.aspx?id=2 [Consultado em 10/7/2017]
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Fernando
Namora'®

Ferreira de
Castro®?’

Guerra
Junqueiro'®

José Régio'®

Julio Dinis™©

Miguel
Torgal!

1990

1967

1997

1975

1996

2007

Condeixa

Ossela

Porto

Vila do
Conde

Ovar

Coimbra

Objetos pessoais
Nucleo de pintura e
esculturas.

Nucleo documental e
biblioteca

Casa onde nasceu

Colecéo de ourivesaria,
mobiliario, pintura,
faianca, arte sacra.

Colecdo de arte sacra,
pintura escultura,
mobiliario

Recheio original da
casa

Biblioteca

Objetos pessoais
Mobiliario

Biblioteca

Faz parte da Associagdo
Casas Museu

Centro de Estudos Ferreira de
Castro

Publicacdo da Revista Castriana
Nunca habitou. Recria a casa do
poeta na R. de Santa Catarina.

Casa do autor depois de se
aposentar. Centro de Estudos
Regianos fundado em 1994, com
espolio literario.

Casa do autor em 1863.

Casa onde viveu.

Tabela 3 Casas- museu e Fundagdes de escritores em Portugal

Fonte: elaboragdo propria

106Cf http://www.cm-condeixa.pt/rbcondeixa/index.php/conhecer/bibliotecas/institucional/casa-museu-fernando-namora

[Consultado em 10/7/2017]
107 Cf. http://esan.web.ua.pt/FerreiradeCastro/ [Consultado em 10/7/2017]

108 Cf. http://escritoresanorte.pt/casas.aspx?id=14 [Consultado em 10/7/2017]

109 Cf. http://escritoresanorte.pt/casas.aspx?id=7 [Consultado em 10/7/2017]

H0Cf https://www.cm-
ovar.pt/www//Templates/GenericDetails.aspx?id_class=809&divName=634s131s726s51822518245809&id_object=1483

[Consultado em 10/7/2017]
11 Cf, http://escritoresanorte.pt/casas.aspx?id=10 [Consultado em 10/7/2017]
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Capitulo 2 — Turismo e Patrimonio Cultural

Este capitulo aborda uma reflexdo geral sobre a atual relacdo entre Turismo e
Patriménio Cultural, tendo como base tedrica autores como Peralta (2000), Sardo
(2008), Henriques e Quinteiro (2010), Greg Richard (2007), Pérez (2009), assim como
entidades consideradas neste ambito como a UNESCO e a DRCN. Deste modo, e tendo
em conta que o termo “patriménio” ja foi citado anteriormente neste trabalho, €
apresentado primeiramente, e de forma ndo exaustiva, 0 que se entende por patrimonio
cultural e posteriormente séo expostas algumas perspetivas sobre as diversas utilidades

do patrimonio, entre elas o consumo, que se conecta com a industria turistica.

2.1. Patrimonio Cultural

“Heritage is our legacy from the past, what we live with today,
and what we pass on to future generations. Our cultural and natural
heritage are both irreplaceable sources of life and inspiration.”!2

UNESCO (2017)113

Durante milénios a palavra Patrimonium significava heranca ou posses de uma
pessoa ou instituicdo a ser transmitida a outrem, contudo no século XIX este termo
ganhou um sentido mais concreto ao representar, para além de uma heranca, o conjunto
de bens representativos da histdria e identidade de um pais, povo ou comunidade. De
acordo com Peralta (2000:218) com a dindmica da existéncia de manifesta¢Ges culturais
materiais produzidas pelo Homem estas sustentam, através da sua continuidade, a
criatividade das proximas geracdes, que num processo de continuidade adicionam
elementos as geragdes anteriores de modo que por este meio a cultura flui e enriquece-

se ininterruptamente.

A UNESCO refere que este legado do passado deve ser preservado por ser
insubstituivel. A preservacdo do patrimonio contribui para que este seja o elo entre o
passado e o0 presente e 0 que permite conhecer as tradi¢des, as culturas, quem somos e

de onde viemos, despertando um sentimento de identidade coletiva (Barreto, 2000:44).

112 Tradugdo livre: “O patrimdnio é o nosso legado do passado, o que vivemos hoje e 0 que transmitimos as futuras
geracdes. O nosso patriménio cultural e natural sdo fontes de vida e inspiragdo insubstituiveis.”
H3Cf http://whc.unesco.org/en/about/ [Consultado em 20/5/2017]
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Uma vez que patrimoénio ndo é s6 algo que é herdado, mas sim algo que se
deseja transmitir, de forma consciente, para as geracgdes futuras, todas as manifestacdes
e vestigios do passado podem nao ser consideradas patrimonio. Pelo que consta nos
termos da Lei de Bases do Patriménio Cultural*'4, patriménio cultural consiste em todos
0s bens que sejam testemunhos com valor de uma civilizagdo ou cultura, portadores de

interesse cultural, isto é:

“(...) a ideia de posse que lhe ¢ implicita, sugere-nos
imediatamente que estamos na presenca de algo de valor. Valor
que os seres humanos, tanto individual como socialmente, atribuem ao
legado material do passado, valor no sentido do apreco individual ou
social (...)” (Peralta, 2000:218)

Todavia, Ramos (2003:57) faz um reparo pertinente, em “E Tudo o Fumo
Levou: as Memorias e as Identidades”, acerca desta conscienciosa classificacdo seletiva
de certas ideias e tradi¢cGes que parecem “antropologicamente correctas” a0 Homem.
Serd que ao agir desta forma ndo se estard a contribuir para o desaparecimento da
diversidade das ideias e tradi¢des?

Controvérsias a parte, a verdade é que estes bens do passado, transmitidos,
selecionados e valorizados de forma consciente merecem protecédo e valorizagdo porém,
na Conferéncia Geral de 17 de Outubro a 21 de Novembro de 1972, em Paris, a
UNESCO? constatou que o patriménio cultural se encontrava cada vez mais ameagado
pela destruicdo e considerou que a degradacdo ou até mesmo o desaparecimento dos
bens do patriménio cultural constituiria um empobrecimento do patriménio do mundo.
Nesta conferéncia, no Artigo 1°, a convencgdo considerou como patriménio cultural a ser

preservado e valorizado:

« Monumentos: Obras arquiteténicas, de escultura ou de pintura
monumentais, elementos de estruturas de indole arqueoldgica, inscricoes,
grutas e grupos de elementos com valor universal excecional do ponto de
vista da historia, da arte ou da ciéncia;

« Conjuntos: Grupos de construgdes isoladas ou reunidos que, em virtude da
sua arquitetura, unidade ou integracdo na paisagem detenham um valor

universal excecional do ponto de vista da historia, da arte ou da ciéncia;

H4Cf http://www.culturanorte.pt/fotos/editor2/lei_107_2001_de_8 de_setembro-

lei_de bases da politica_e_do_regime_de_protecao e valorizacao_do_patrimonio_cultural.pdf [Consultado em
25/5/2017]

H5CF, http://whc.unesco.org/archive/convention-pt.pdf [Consultado em 25/5/2017]
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» Locais de interesse: Obras do Homem, ou obras combinadas pelo Homem e
pela natureza, e os locais de interesse arqueoldgico que tenham um valor
universal excecional do ponto de vista historico, estético, etnolégico ou

antropologico.

Atualizagfes foram surgindo, e segundo a DRCN (2017), atualmente o
patrimonio cultural pode ser repartido em trés grupos diferenciados, segundo a
legislacdo em vigor: patriménio imaterial, patriménio imével e patriménio movel.
Dentro do patrimonio material existe o patrimonio imovel e o patrimonio mével. Ao
patriménio imovel estdo associados 0os monumentos, 0s conjuntos e 0s sitios. Por seu
lado, o patrimonio mdvel abrange todas as espécies artisticas, etnograficas,
cientificas/técnicas, arqueoldgicas, arquivistas, audiovisuais, bibliogréficas, fotograficas
e fonoldgicas. O patrimoénio imaterial corresponde a uma grande leque de opgdes:
tradicOes e expressdes orais, incluindo a lingua como vetor do patrimdnio cultural
imaterial, expressbes artisticas e manifestacbes de caracter performativo, préaticas
sociais, rituais e eventos festivos, conhecimentos e préaticas relacionados com a natureza
e 0 universo, competéncias no ambito de processos e técnicas tradicionais. Para uma

melhor compreenséo segue-se a Figura 13:

Patrimonio cultural

‘ Patrimoénio material Patriménio Imaterial

Ll Patriménio Imével I | | Tradicdes e expressdes orais, incluindo a lingua

como vector do patrimonio cultural imaterial

Monumentos | | | Expressdes artisticas e manifestacées de
: caracter performativo
{ Conjuntos

\ Praticas sociais, rituais e eventos festivos |
L{ Sitios

Conhecimentos e praticas relacionados com 3 |
~| Patnmémp mévell natureza e 0 universo

Competéncias no ambito de processos ¢
espécies artisticas, etnograficas, cientificas / teenicas, Trécnicas tradicionais

| arqueologicas, arquivisticas, dudio-visuais,
bibliograficas, fotogréficas e fonograficas

T o

Figura 13 Patrimodnio Cultural material e imaterial

Fonte: DRCN16

H8CF, http://www.culturanorte. pt/pt/areas-de-intervencao/patrimonio-cultural/ [Consultado em 25/5/2016]
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Como verificado, mais do que uma heranga, o valor intrinseco ao patriménio advém
primordialmente da atribui¢do de um significado valorativo dado aos bens materiais e
imateriais pela civilizacdo, o que deste modo lhes outorga como papel a representacao
de uma memoria e de uma identidade coletiva. Neste sentido, Peralta (2000:219) afirma
que “o elemento determinante que define o conceito de patriménio ¢ a sua capacidade
de representar simbolicamente uma identidade”. Nos Ultimos anos, a histdria e os seus
vestigios adquiriram um valor e um interesse como nunca antes verificado pois a
sociedade como que numa “explosdo de nostalgia” reivindica o passado. Assim sendo,
nesta conjuntura nostalgica que Peralta (2000) diz a sociedade passar, 0 patrimonio
apresenta-se como uma necessidade atual. Para a sociedade precisa sentir que pertencer
a uma identidade cultural pois isso significa descobrir-se a si mesma e distinguir-se dos
comportamentos globais. Em virtude disto, esta heranca do passado transformou-se num
culto popular e rétulo “a uma enorme quantidade de elementos e objetos, do individual
ao coletivo, do material ao intangivel, de um passado mais remoto a um passado mais
recente” (Peralta, 2000:220).

Desde a sua perspetiva, Smith (2006:25) afirma que “O patriménio ndo ¢ um objeto
ou um local, mas um processo e um resultado: utiliza objetos e locais como veiculos
para a transmissdo de ideias ao servico de uma vasta gama de necessidades sociais
contemporaneas”, pelo que ao ser valorizado e consequentemente preservado, 0
patriménio cultural é um fator de progresso que pode gerar produtos e servigos
proficuos em termos econémicos. E, sendo que a relacdo entre economia e uma das
“necessidades sociais contemporaneas”, o Turismo, é intrinseca compreende-se que,
sobretudo hoje num mundo estandardizado, o patriménio cultural seja considerado um
elemento de progresso uma vez que atribui valores de diferenciacdo e atracdo ao
destino, ao “fazer face a um turismo massificado que ameacga as identidades locais”

(Peralta, 2000:220).

2.2. Simbiose entre Patrimoénio Cultural e Turismo Cultural — Criativo

— Literario

Tal como verificado por altura da Conferéncia Geral de 17 de Outubro a 21 de
Novembro de 1972 da UNESCO, surgiram e mantém-se em debate temas que se

baseiam nos termos: preservacdo, revitalizacdo, conservacdo e restauracdo do
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patrimonio. Por seu lado, o turismo pode mostrar-se como forte aliado dado que lhe é
possivel contribuir para a preservacao, revitalizacdo, conservacdo e restauragcdo do
patrimonio cultural uma vez que os bens, que se destacam como expressdes culturais,
constituem-se como elementos fortificantes, sdo uns dos principais incitadores de
viagens, sdo fatores de atragdo no ambito do turismo, particularmente no cultural.
Consciente de que “investimentos no patrimonio cultural podem desenvolver o sector
turistico” (Barretto, 2000:44) é do interesse do setor agir em prol da sua conservacgdo até

porque pode constituir-se como uma fonte de receitas essencial neste sentido.

No entanto, para garantir resposta as preocupagdes inerentes ao patriménio dos
destinos, as entidades turisticas, publicas e privadas, devem tomar decisdes de
planeamento e gestdo que permitam preservar e reforcar os valores originais de modo a
sobressair a atratividade dos lugares e trazer prosperidade as comunidades abrangidas.
O uso adequado do patriménio dentro da dinamizacgdo levada a cabo pelo turismo pode
garantir continuidade e apreco a heranca cultural, fortalecer a identidade local, gerar
emprego, oportunidades de comercializacdo de artesanatos e de prestacdo de servigos,

por consequéncia, garantir o desenvolvimento dos lugares.

Cada vez mais mostra-se fundamental apresentar experiéncias de qualidade para
0s turistas, baseadas em produtos e servicos que possibilitem uma melhor compreenséo
e acréscimo de valor cultural. Assim, sdo necessarios produtos inovadores para se
atingir sucesso num mercado altamente competitivo, e aliando ao Turismo Cultural o
Turismo Criativo obtém-se resposta a exigéncia da urgéncia de experiéncias singulares
pois este da mais destaque a bens imateriais como aos cheiros, sons, imagens, historias,
lendas e memorias, interligando-se com os quatro sentidos. No contexto da ascensao das
experiéncias Unicas, a literatura surge como um recurso turistico criativo-cultural

proficuo.

A literatura reflete a vida e os costumes da sociedade em que € produzida pelo
que ao mesmo tempo faz a divulgacdo da cultura de uma comunidade e do respetivo
patrimonio. A literatura pode agir como um meio intermediario entre as pessoas € 0
patriménio, como se fosse uma ponte. Ao ler o leitor adquire informacGes e perspetivas
acerca de determinados aspetos sociais e culturais e € instigado a procurar os lugares
descritos, ou seja, patrimonio literario. Os escritores ao fazerem referéncia e descrevem,
por vezes, detalhadamente tanto elementos materiais como imateriais fazem uma (re)
construcdo de memarias que conduz a valorizacdo de elementos materiais como: lugares

ou objetos, e imateriais como: emogdes ou costumes componentes desses mesmos
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espacos que se tornam evocadores do espirito do lugar e da memdria desse espirito, isto
é, da heranca cultural que Ihe é inerente. O espirito do lugar e a memdria desse espirito,
em sinergia, podem servir como experiéncias turisticas ‘“transformadoras” que
conduzem a um “autodesenvolvimento” ou “transformacao” (Pine ¢ Gilmore, 1999), o

que similarmente é requisitado pelos turistas criativos.

Sendo a “arte de compor obras em que a linguagem é usada esteticamente,
procurando produzir emogdes no recetor”’, Andersen e Robinson (2002:56) defendem o
poder da literatura justamente no que concerne ao despertar de emocoes,
particularmente ao visitar os lugares, “places in fiction are generally anchored to the
emotions generated at particular times by the characters of a novel, or more explicitly in
the author providing the narrative.”'!” Portanto é possivel associar a pratica turistica
memorias e emogdes relacionadas com esses lugares visitados, a ligacdo entre os
lugares mencionados pelo autor e a realidade do destino permite aproximar a cultura do
turismo e atribuir significado e valor a esses mesmos lugares. No entanto, se o turista ja
tiver “conhecimento” tedrico prévio, fruto do que a sua imaginacéo idealiza, aquando
desta experiéncia terd maior predisposicdo a fruir do patriménio cultural, material e

imaterial, do destino que visita, in loco.

Andersen e Robinson (2002:26, como citado por Henriques e Quinteiro
2011:601), enunciam que a literatura seja prosa, ficcdo, poesia ou drama “enquanto
detentora de alguma forma de legado publico expressa em termos emocionais e
espaciais, possibilita-nos falar de patrimonio literario”. O patrimonio literario consegue
recordar uma época, uma sociedade, um patriménio histérico, toda uma heranca cultural
que as personagens viveram. Enquanto patrimonio, a literatura torna-se claramente “um
produto no mercado” (Howard, 2003:144), ou seja, é rentdvel ao mesmo tempo que
consegue ser valorizada tanto na sua relagdo com o turismo e os lugares, tanto como no
seu papel produtor de uma identidade nacional (Robinson e Andersen, 2002). Ao
“patrimonializar” bens literarios € como ativar a memdria e ter um seguro contra o
olvido. O patriménio reconhece valor a literatura que de ser uma perce¢do individual,
para se tornar um bem social, pelo que enquanto elemento identitario coletivo e
individual, o patrimonio literario consegue articular-se com o turismo cultural ja que
pode interligar elementos arquitetonicos, culturais, paisagisticos, linguisticos, sociais,

entre outros e com o turismo criativo ja que interliga emog6es com experiéncias.

117 Tradugdo livre “"Os lugares na ficgdo geralmente sdo ancorados as emogdes geradas em momentos especificos
pelos personagens de uma novela, ou mais explicitamente no autor fornecendo a narrativa.”
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Capitulo 3 — Porto, Turismo e Literatura —um nicho a

explorar

Este capitulo trata uma reflexdo sobre as possiveis relacdes entre a cidade do Porto,
Turismo e Literatura tendo como bases teodricas autores como Rio Novo et al. (2012),
Abreu (2005), pesquisas realizadas em sites, como o VisitPorto, artigos de jornal com
declaracGes pertinentes e entrevistas realizadas a CMP e ao programador cultural das
Quintas de Leitura. Este capitulo averigua a possibilidade de se poder considerar o
Porto uma cidade com préticas de Turismo Literario, tendo em conta as experiéncias

literarias realizadas na cidade, como o seu patrimdnio literario, material e imaterial.

3.1. Porto: a cidade, a cultura e o turismo

No norte de Portugal, situada na margem direita do rio Douro e sendo a segunda
maior cidade do pais com uma zona urbana com mais de 1,3 milhGes de habitantes,

localiza-se a Antiga, Mui Nobre, Sempre Leal e Invicta Cidade do Porto.

Tendo em conta um panorama recente, ha mais de uma década que o Porto se
apresenta com um lugar de destaque no panorama cultural do pais e da Europa. A cidade
oferece aos visitantes um vasto leque patrimonial historico, cultural e artistico material e
imaterial ¢ uma oferta turistica dinamizada e diversificada, contando com operadores

turisticos especializados e presente em varias instituicdes e espacos culturais.

Com um patriménio historico, cultural e artistico conservado ao longo de
séculos, algumas responsabilidades e mengdes honrosas se deram como marcos
importantes, conferindo visibilidade internacional, projetando a altos niveis a cidade e a
comunidade, e consequente evoluindo o sector do turismo da cidade. Dentro deste
panorama foi irrefutavel a importancia que agregou a cidade o indigitamento a
Patrimonio Cultural da Humanidade desde 1996, o acolhimento da VIII Cimeira Ibero-
Americana em 1998, ter sido Capital europeia da Culturaem 2001 juntamente com
Roterddo, ter acolhido alguns dos jogos do Campeonato Europeu de Futebol de 2004 —
que é o0 ano do boom turistico na cidade de acordo o presidente da Associagdo
Portuguesa de Hotelaria, Restauracdo e Turismo (APHORT), Rodrigo Pinto Barros em

Junho de 2014 em entrevista a Lusa:
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"Foi justamente em 2004 que se deu o boom turistico na cidade,
quando Portugal patrocinou o Euro 2004 [campeonato de futebol], e
foi a partir dai que o Porto se comegou a tornar num destino de
turismo europeu porque nos demos a conhecer a Europa e a alguns
mercados que descobriram uma regido e cidade onde poderiam
apostar como destino de lazer, de ferias e de negocios”.

A abertura da primeira ligacdo aérea low cost em 2009 (da Ryanair) no
aeroporto Francisco S& Carneiro também é um marco pois ao facilitar a deslocacéo
atraiu-se um maior fluxo de turistas a cidade. Serralves, Casa da Musica, Coliseu e 0s
Teatros sdo pontos de interesse cultural incontornavel. De igual forma, o nome da
cidade tem sido elevado nacional e internacionalmente com reconhecimentos de
exceléncia na éarea da hotelaria onde como exemplo de referéncia incontornavel se
apresenta The Yeatman Hotel, pertencente a cadeia de hotéis e restaurantes de luxo
Relais & Chateaux, com duas estrelas Michelin, reeleito em 2015 como “Melhor Hotel
Vinico do Mundo” nos Wine Tourism Awards, também galardoado como “Melhor Hotel
Spa da Europa” nos World Spa & Wellness Awards de 2013, premiado ainda pela sua
garrafeira com o “Best of Award of Excellence” pela revista norte-americana Wine
Spectator e tendo a Condé Nast Traveler eleito a sua piscina como uma das 12 mais
bonitas do mundo — difundido assim a imagem da paisagem portuense além-fronteiras e

fazendo o nome Porto ser frequentemente citado na imprensa estrangeira.

Os marcos mencionados estdo de facto intrinsecamente relacionados com a
evolucdo do turismo no Porto mas para além disso é incontornavel ndo mencionar o0s
aspetos que mais caracterizam a cidade e cativam cada vez mais turistas as suas ruas. A
cidade conta com uma paisagem urbana construida numa histéria milenar em que a
diversidade da arquiteturas civil e religiosa atesta o trajeto de um Centro Historico, que
remonta as épocas Romana, Medieval, Renascentista, Barroca e Neoclassica, cria uma
atmosfera singular, a cidade detém igualmente um posto de destaque especial com uma
gastronomia representativa — a Francesinha ou as Tripas a moda do Porto, com o
excelso vinho do Porto e as suas caves, com a sensacao de seguranca que também faz
com que escolham este destino em detrimento de outros. Para além disto, a cidade
dispde, em termos de recursos urbanos, uma oferta diversificada de equipamentos
culturais e desportivos, espacos verdes, rede de transportes publicos, hospitais e
unidades locais de salde, clinicas, farmacias, entre outros. A cidade é reconhecida pela
sua capacidade améavel de acolhimento, integracéo.

Com tudo isto, no fundo talvez seja a conjugacdo entre o tradicional e o

cosmopolitismo que trazem um espirito singular a cidade e asseverando isso mesmo em
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2012 e 2014, a cidade do Porto foi eleita como "Melhor Destino Europeu" pela
European Consumers Choice, em 2013 foi eleita o "Melhor Destino de férias na
Europa" pela Lonely Planet, em de 2014 a revista Business Destinations considerou a
Alfandega do Porto como o melhor espaco para "reunides e conferéncias" da Europa.
Em 2015, a cidade voltou a ser selecionada como um dos principais destinos turisticos
da Europa, formando parte de uma lista feita pelo The Guardian, em Fevereiro de 2017
foi novamente, pela terceira vez, eleita pela European Consumers Choice como
"Melhor Destino Europeu" do ano.

Com isto, ndo restam ddvidas de que nos ultimos anos, o Porto tem estado na
ribalta no panorama turistico, atraindo milhGes de turistas cuja motivacdo recai
maioritaria sobre o segmento cultural:

“(...) no que concerne a Evolucdo do Turismo no Porto pode-se
concluir que (...) Quanto a motivacao especifica que norteou a visita
ao Porto, quase 70% dos inquiridos referem o turismo cultural. Ora,
este dado € consistente com outros ja referidos anteriormente: os
locais visitados e o tipo de férias em que geralmente participam. Pode-
se pois concluir que o Porto é um destino de turismo cultural, embora
muitas vezes inserido em ldgicas de city break e de touring cultural.”
(Dias, 2010:186)

Com base nas informacg6es na entrevista realizada a CM do Porto (Anexo 5),
relativamente aos interesses dos turistas que se deslocam ao Porto, os dados apurados
nos inquéritos de perfil e comportamento realizados aos turistas que procuraram
informacdo nos postos de turismo oficiais da cidade do Porto, correspondem a visitantes
que procuram a cidade por motivos de lazer. Quando os turistas sdo questionados sobre
“os principais atrativos do Porto” e “qual o icone do Porto”, nos inquéritos realizados
periodicamente nos postos de turismo e iPoints, estes identificam como principais
atrativos: o Patrimonio Mundial, o Vinho do Porto, a gastronomia, os Museus e
Patriménio, o rio e as praias e referem como icones da cidade a Ribeira, a Ponte Luis I,
a Torre dos Clérigos, 0 Vinho do Porto e a Catedral. Quando questionados sobre “o que
pretende fazer no Porto” as preferéncias dos turistas recaem para as visitas ao Centro
Histdrico, visitar as caves do Vinho do Porto, provar a gastronomia, realizar circuitos

turisticos e visitar as principais atracfes turisticas, igrejas e museus.
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3.2. Porto cidade literaria

Talvez o facto de que existam nos 2.040 arruamentos 123 escritores que ddo nome
as ruas do Porto, enquanto s existe 26 ruas com nomes de arquitetos e 47 ruas com
nomes de engenheiros nas ruas do Porto, ajude a vislumbrar a importancia que deve ser
reconhecida e atribuida a estas individualidades que atribuiram tantas palavras,

dedicadas inteiramente, a sua cidade, que tanto os inspirou.

A 5 de junho de 1923, haviam sido selecionados no Jornal de noticias (Abreu, 2005:
108) os nomes dos escritores mais ilustres do pais que

“(...) no Porto nasceram, morreram ou pela cidade passaram e
que sdo os seguintes: Almeida Garrett, Camilo Castelo Branco,
Arnaldo Gama, Julio Diniz, Antonio Nobre, Antero de Quental,
Guilherme Braga, Sampaio Bruno, Soares dos Reis, Soares de Passos,
Oliveira Martins, Ramalho Ortigdo, Tomaz Antdnio Gonzaga, Bazilio
Teles e Hamilton de Araujo.”

Ora, se por 1923 ja existiam tantos nomes dignos de mencdo, 94 anos depois a
lista deles estendeu-se com nomes como Sophia de Mello Breyner Andresen ou
Agustina Bessa-Luis. Em virtude destas individualidades o Porto tem sido, ao longo das
varias décadas, meio de inspiracdo literaria e lugar de produgdo para um ndmero

alargado de criadores.

Em consonancia, ndo é arriscado, dizer-se, que a cidade rica em tantos
escritores, livrarias, bibliotecas, centros culturais e eventos desta categoria, ndo possa
ser vista como uma cidade literaria, tal como a Vila de Obidos. E, esta ndo é uma
concecdo com contornos ficticios pois no presente ano, a Livraria Lello criou, desde o
mesmo ponto de vista, um movimento para que a cidade integrasse o programa de
Cidades Literarias, da Rede de Cidades Criativas da UNESCO, o que viria reconhecer o
devido valor ao que de literario foi e é produzido na cidade. A Livraria Lello desejava
que a literatura constasse no ADN do Porto: “queremos que se respire literatura, que em
cada rua haja um poema”8 nesse sentido, a 27 de janeiro de 2017, criou a primeira
edigdo das “Conversas na Livraria Lello”, um movimento de debate de ideias e que
almejava que os livros contagiassem os cidad&os e turistas da cidade com o objetivo

desta integrar a rede de cidades literarias, contando com diversos oradores estrangeiros:

HBCf. https://jpn.up.pt/2017/02/27/porto-cidade-literaria-ha-condicoes-falta-narrativa/ [Consultado em 2/3/2017]
https://espalhafactos.com/2017/02/21/porto-podera-tornar-cidade-literaria/ [Consultado em 2/3/2017]
http://24.sapo.pt/vida/artigos/candidatura-do-porto-a-cidade-literaria-da-unesco-livraria-lello-abandona-ideia
[Consultado em 2/3/2017]
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Vineet Lal (VisitScotland), Lois Wolfe (National Library of Scotland) e Nathan Loceff
(Shakespeare & Company).!'®. Contudo “o Municipio nio tem qualquer intengdo ou
projeto em curso com vista a qualquer candidatura a UNESCO” o que vai, de certa
forma, ao encontro das informacdes fornecidas pela Doutora Ana Azevedo aquando da
entrevista realizada para esta dissertacdo (Anexo 5). Por enquanto, pelo menos para j4, a
temaética literaria ainda ndo foi vista como uma oportunidade de impulsionamento para a
cidade, o que ndo infirma a possibilidade de vir a ser pensada e ativada pela entidade

municipal.

Se a cidade se marca-se mais a literatura, que tanto a prestigia, e fosse eleita, tal
como Obidos, Vila Literéria este seria mais um elemento de atracdo para turistas que
buscam ambientes mais culturais e criativos pois quando uma cidade recebe este
estatuto da UNESCO o desempenho da atividade turistica é acionado positivamente, no
entanto, neste panorama, seria necessario deter recursos e experiéncias turisticas dentro

da tematica para responder a procura dai advinda.

Na entrevista realizada em 2016 & Doutora Ana Azevedo ndo foi reconhecida a
existéncia de “(...) turismo literario no Porto”, ou seja, depreendeu-se que ndo &, ainda,
reconhecido o potencial da cidade turistica enquanto enquadrada na tematica literéria.
Quando muito foi considerado, dentro “dos principais produtos turisticos (...) o do
segmento city-break!?° (turista urbano: viagens de curta duragdo para as cidades) ” e que
pode existir uma “motivacdo de visita a atragdes e recursos turisticos e que poderdo
estar associados a escrita de determinado autor ou frequentados por determinado
escritor. Refere-se que para J. K. Rowling, autora dos livros do Harry Potter, 0s seus
lugares preferidos e que terdo influenciado a sua escrita, aquando da sua permanéncia
no Porto, eram o Café Majestic e a Livraria Lello, esta Gltima vulgarmente conhecida,

junto do mercado espanhol, como Livraria do Harry Potter.”.

Constata-se que, para ja, a literatura ndo faz parte dos planos da CMP como
recurso revitalizador da cidade e da sua oferta turistica, que tanto a beneficia. Entidades
externas ja almejam um Porto, cidade literaria, para quando a descoberta das suas

potencialidades, e amplificacdo, pelas entidades competentes?

H9Cf http://www.jn.pt/artes/interior/livraria-lello-desafia-o0-porto-a-candidatar-se-a-cidade-literaria-5680452.html
[Consultado em 2/3/2017]

120 Segundo o Turismo de Portugal (2006:9), City Breaks tem como motivagdo principal “conhecer uma cidade e as
suas atracgdes monumentais, arquitetonicas, culturais, comerciais, gastronomicas, etc”, através da realizagdo de
atividades durante uma “estadia de curta duragdo para visitar varias atrac¢des de uma cidade”.
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3.2.1. O Patrimonio Literdrio Portuense como recurso cultural para

novos produtos turisticos

O conceito desenvolvido ao longo deste trabalho é o de que a literatura é, para
além dos seus multiplos valores, uma fonte de conhecimento e descoberta das cidades
pois a literatura é, entre tantos outros, o ato de comtemplar e formar registos culturais.
Através dela é possivel compreender a indole cultural, histérica, geografica e social da

cidade, em toda a sua extensdo representada literariamente.

O setor turistico apos oferecer, durante algum tempo, sempre 0S mesmos
recursos, estes acabam por ficar saturados e a necessitar de renovacdes e, ou,
substituicdes. A cidade do Porto oferece um Turismo de City Break, e no Plano de
Comunicacdo da ATP - Agéncia Regional de Promogdo Turistica de 2016 os produtos
turisticos referidos em estado de maturidade e desenvolvimento foram, enquanto
produtos consolidados: Touring (Histdrico e cultural, short breaks), enquanto produtos
em desenvolvimento: Citybreaks e o Turismo de Negocios, enquanto produtos
complementares: a Gastronomia e 0s Vinhos. Nas Ultimas edi¢des do “Oportonity to
discover” e procurando no site Visit Porto a oferta, apesar de imensa, pouco tem variado

e gira em torno dos produtos supracitados.

Talvez seja altura de se comecar a criar recursos de experiéncias diferentes.
Porque n3o apostar no patriménio literario? E que, na verdade, existe um Porto
esquecido no panorama turistico, que é ignorado ao olhar de quem se fixa nos lugares e
monumentos mais propagados nos guias convencionais. Descobrir o patrimonio literario
material e imaterial impde um esforco redobrado, impde uma motivagdo e pesquisa
prévia dado que as informagdes que revelam, como exemplo, o sitio onde Almeida
Garrett se inspirou para escrever "Arco de Sant'/Ana" ndo se encontra numa unica fonte,

no site do VP, relativamente a este lugar apenas diz:

“O Arco de Sant'Ana das Aldas era uma das quatro portas da
velha cidade do Porto, aquela que estava vocacionada para 0 acesso a
zona ribeirinha e mercantil da cidade. Arco de arquitectura simples,
era estreito, um pouco tortuoso e alto. No entanto o seu carécter e a
sua feicdo especial, contribuiam poderosamente para dar a rua, um
tom gracioso, pitoresco e original. O Arco comecou a ser demolido
em 1821, e como recordacdo da Santa, que Ihe deu 0 nome, néo ficou
mais do que uma reduzida imagem, metida num pequenissimo
santuario de madeira envidracada, que ainda actualmente se V&,
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pendurado ou cravado na parede, junto as escadas de pedra que da
Rua de Sant'Ana ddo comunicagdo para a Rua de Pena Ventosa.”?!

Ou seja, nem uma alusao a obra de Garrett.

O "Percurso Garretiano" era o unico circuito elaborado pela divisdo de Turismo
da Cémara Municipal do Porto que hoje ndo se encontra disponivel em fonte alguma.
Em 2001 Mario Claudio organizou dez percursos em torno do imaginario de alguns
escritores da cidade, foram postos em pratica? Da, possivel, falta de acdo que aqui se
evidéncia denota-se que ha trabalho a fazer na preservacdo e na divulgacdo deste
patrimonio. Algumas das casas de escritores encontram-se devolutas, sem

aproveitamento turistico ou cultural algum, como por exemplo a de Almeida Garrett.

No sentido do patrimoénio literario portuense atuar como recurso cultural para
novos produtos turisticos na entrevista realizada a Doutora Ana Azevedo foi afirmado
que na cidade do Porto efetivamente ““(...) ¢ inegavel a existéncia de alguma oferta
turistica na area literaria do turismo cultural.” Destacando-se 0 circuito turistico
rodoviario “O Porto de Camilo — Uma inesquecivel viagem pela cidade romantica”, da
Tours & Tales, e “a presenca de elementos patrimoniais tangiveis e.g. Casa Museu
Guerra Junqueiro”. Todavia, foi novamente mencionado que “(...) ndo se pode
considerar a existéncia de um segmento turistico definido nem de oferta turistica
literaria organizada que, por si, sO capte ou suscite a motivacao da procura turistica.” Ou
seja, tal como na entrevista realizada & CM de Obidos ou na entrevista realizada ao
Diretor das Quintas de Leitura, Doutor Jodo Gesta, ndo se acredita que a literatura se
possa fazer valer por si sé enquanto atracdo turistica. Porém, talvez isso se deva ao facto

de ndo existir um “oferta turistica literaria organizada”.

Como verificado no Capitulo 2, o patriménio pode ser usado como recurso
turistico auxiliando na preservacdo da identidade cultural, podendo ao mesmo tempo

gerar ativos proficuos para a cidade, economicamente quanto culturalmente.

3.2.2. Patrimonio Literario Portuense

Ao querermos inventariar alguns pontos de interesse ligados ao patrimonio literario
portuense primeiramente deve-se expor que todo ele se deve, indiscutivelmente, aos

mestres - aos escritores — pois sem eles néo existiria a literatura e consequentemente o

121 Cf. http://www.visitporto.travel/visitar/paginas/viagem/DetalhesPOl.aspx?PO1=1784 [Consultado em 25/9/2017]
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patrimoénio literdrio. Nao se deve esquecer, jamais, que a cidade do Porto foi bergo,
escola, identidade, felicidade, amor, desamor e timulo de muitos. As pessoas fazem os
lugares e os lugares fazem as pessoas. A cidade molda a identidade de muitos e as

palavras de muitos imortalizam-na. E uma relacéo reciproca e indissolGvel.

Varios séo os lugares, como outrora mencionado neste trabalho, onde se pode encontrar
patrimonio literario material como, por exemplo, as casas-museu de autores, fundacdes,
cafés, livrarias, cemitérios, jardins e, ou, em espa¢cos urbanos com homenagens
representadas em estatuas e monumentos. Sobre estes Gltimos,

“Entre memoria publica e identidade cultural, a inauguracdo da
estatua assinala 0 momento em que o escritor, na consideracdo do
papel civico, ético, intelectual e estético que desempenhou na vida
publica, é assumido pela colectividade como tendo-se revestido de
uma dimensdo monumental, convertendo-se em figura incontornavel
da histéria cultural da comunidade, imagem de referéncia num legado
que se pretende transmitir as geracdes futuras, parte de um arquivo
simbolico que constitui a identidade cultural de um povo” (Lopes,
1994, como citado em Rio Novo et. al., 2012:40).

Com efeito, segue-se um breve inventario de pontos de interesse respeitantes ao
patrimonio literdrio portuense “(...) que se pretende transmitir as geracdes futuras” e
tornar ““ parte de um arquivo simbdlico que constitui a identidade cultual” (Ibidem) da

cidade.

e Raul Brandao

Na avenida de Dom Carlos | no Passeio Alegre € possivel observar um monumento
comemorativo do centenario do nascimento de Raul Brandao, inaugurado em marco de
1967. A efigie e os grupos escultéricos de bronze encontram-se embutidos numa
estrutura de granito, obra do arquiteto Rogério de Azevedo e do escultor Henrique
Moreira. O monumento sugere um livro aberto, onde se afigura dois grupos modelados

em alusdo as obras mais conhecidas do autor: “Os Pescadores” e “Os Pobres”.1%

e Anténio Nobre

No Jardim Jodo Chagas observa-se o projeto de Correia da Silva, executado por

Tomas Costa, 0 monumento, com busto de bronze e inaugurado em marco de 1927, ao

122Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?PO1=1021&AreaType=1&Area=6
[Consultado em 10/12/2015]
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escritor Antonio Nobre no qual que se cita a obra "SO", com ramos de flores e uma

linha alegdrica a sua inspiragdo poética.?®
e Almeida Garrett

Em 1933 no Comércio do Porto foi noticiado: “vai pois o Porto pagar uma divida de
gratiddo a quem tanto honrou a sua terra natal, como liberal, como cultor das letras e
como politico” (como citado em Rio Novo et al. 2012:196), ou seja, a ninguém mais se
ndo a Almeida Garrett. Na Praca do General Humberto Delgado esta a sua estatua,
realizada por Barata Feyo e inaugurada em novembro de 1954. Esta estatua de bronze

foi concebida para assinalar o centenério da sua morte.'?*
e Ramalho Ortigéo

No Jardim Jodo Chagas é possivel admirar a obra dedicada a “uma das grandes
figuras das letras nacionais e portugués de alto quilate que foi o escritor Ramalho
Ortigdo” (como citado em Abreu, 2005:194). Esta estatua, de Leopoldo de Almeida,
inaugurada em setembro de 1954, é trabalhada em pedra lioz, apresenta-se "com

expressdo de olhar recto, de olhos em frente.1?°
e Camilo Castelo Branco

A primeira ideia de homenagear Camilo Castelo Branco partiu da Associacdo de
Jornalistas e Homens de Letras do Porto que em 1895 resolveu “em assembleia geral,
tomar a iniciativa de uma homenagem a memoria de Camilo Castelo Branco” (Ibidem,
2005:107). Hoje, no Campo Martires da Patria (Largo Amor de Perdicdo), perto da
antiga Cadeia da Rela¢do, temos da autoria do Mestre Francisco Simdes a estatua que é
entdo uma homenagem a Camilo Castelo Branco, autor do romance “Amor de

Perdi¢do”, de 1862, e que faz alusdo a essa mesma obra. 2
e Rosalia De Castro

A ideia de construgdo de um monumento a poetisa Rosalia de Castro Murguia
surgiu em 1934 com uma proposta de vereador Homem de Melo ja que o projeto da

praca da Galiza era tido como o “local proprio para homenagear a grande poetisa

123Cf. http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?PO1=952&AreaType=1&Area=6
[Consultado em 10/12/2015]

124Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?POI1=901& AreaType=1&Area=6
[Consultado em 10/12/2015]

125Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?POI=892&AreaType=1& Area=6
[Consultado em10/12/2015]

126Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?PO1=2976 &AreaType=1&Area=6
[Consultado em10/12/2015]
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galega”. Pelo que, precisamente, na Praca da Galiza, da autoria de Barata Feyo,
encontra-se um monumento a poetisa galega Rosalia de Castro, inaugurado em 1954,

e Casa de Almeida Garrett

Na rua do Dr. Barbosa de Castro, 37, e classificada como Patrimonio Mundial, esta
a casa de Almeida Garrett que é um edificio setecentista Neocl&ssico, tipico da reforma
urbanistica dos Almadas. Nesta casa nasceu Jodo Baptista de Almeida Garrett, a 4 de
Fevereiro de 1799 e foi onde viveu até 1804. Em 1864, foi colocado, pela Camara
Municipal do Porto, um medalhdo oval, em gesso, decorado com festGes de folhas de

louro, contendo uma inscrigdo em homenagem a meméria do escritor.?
e Casa Museu Guerra Junqueiro

Na Rua de Dom Hugo encontra-se a Casa Museu Guerra Junqueiro, respeitada como
Patrimonio Mundial. Esta é uma casa aberta ao publico, acessivel a pessoas com
limitacGes fisicas, com um horario de segunda a sabado das 10:00 as 17:30 e ao
domingo das 10h00 ao 12h30. Esta casa-museu foi criada em 1942 por Maria Isabel
Guerra Junqueiro na tentativa de recriar a atmosfera privada da casa do poeta. Nela, esta
reunida um espdlio de artes decorativas de ourivesaria, mobilirio, ceramica, téxteis,
vidros, metal, armas e armaduras e um depdsito de escultura, doado pelo poeta ao
Museu Nacional de Arte Antiga. A casa foi recuperada com espagos de marca
museologica, salas de exposicdo temporaria e com areas novas destinadas ao publico
como o auditorio, a cafetaria e a loja. No jardim, existe uma escultura que imortaliza o

Guerra Junqueiro, do escultor Leopoldo de Almeida.*?°
e LivrariaLello S.A

Cerca de cinco mil pessoas passam todos os dias pela Lello, que se situa na Rua das
Carmelitas, 144, com um horério de segunda a sexta das 10:00 as 19:30, sabados das
10:00 as 19:00 e domingos das 11:00 as 19:00. O atual edificio em que se encontra
instalada foi inaugurado em 1906. Distingue-se pela sua belissima fachada Arte Nova,
com apontamentos neogoticos. O seu interior tem uma decora¢do em gesso pintado
imitando madeira, uma escada de acesso ao piso superior e um grande vitral existente

no teto com o monograma e a divisa da livraria: "Decus in Labore™.

127Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?POI=1175& AreaType=1&Area=6
[Consultado em10/12/2015]

128Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?POI=1786& AreaType=1&Area=6
[Consultado em10/12/2015]

129Cf http://www.visitporto.travel/Visitar/Paginas/Descobrir/DetalhesPOl.aspx?PO1=283&AreaType=1&Area=6
[Consultado em 10/12/2015]
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e Sophia de Mello Breyner Andresen

Construida no Jardim Botéanico do Porto a Casa de Sophia de Mello Breyner
Andresen foi o espago onde a poetisa brincou durante a sua infancia e que tantas vezes
descreveu na sua obra. A Casa Andresen foi inaugurada em dezembro de 2010 e ocupa
o0 palacete do Jardim Boténico do Porto. A antiga casa de familia foi restaurada para
albergar exposicbes e outras atividades. Como a prépria Sophia de Mello Breyner

escreveu em resposta a uma carta de Miguel Serras Pereira:

“A casa onde vivi no Porto, em crianga, foi sobretudo a casa do
Campo Alegre. O jardim foi cortado pela ponte. Arrancaram oS
platanos. A casa ainda existe, mas muito desfigurada. O espa¢o da
cozinha era o quarto mais escuro. Tudo era negro de carvao do fogéo a
lenha: havia pouca luz, e era uma diviséo virada a norte. Toda a casa
dava uma grande impressdo de claridade, excepto precisamente a
cozinha.”*3°

3.2.2. Expressoes literarias na cidade

Vaérias sdo as expressdes e manifestacdes culturais e criativas ligadas a tematica
literaria, levadas a cabo tanto por entidades publicas como privadas. Desde ciclos
literarios, performances, representacfes na rua, feiras a debates e conferéncias a oferta

esta presente e recetiva ao publico.

Porto de Encontro - A conversa com escritores

“Porto de Encontro - A conversa com escritores” é um ciclo literario, fundado
em 2011, organizado pela Porto Editora. Este ciclo mensal é um espaco de dialogo e
partilha no qual decorrem conversas com escritores. Todos 0s meses, um autor partilha
o0s seus livros, numa série de entrevistas conduzidas, ao vivo, pelo jornalista Sérgio
Almeida. Este ciclo conta com alguns apoios externos como as Livrarias Bertrand, o

Jornal de Noticias, o Porto Canal, a Antena 1, o Porto Barros e a Arcadia.

Livraria Lello

130 Cf, http://mundodelivros.com/casas-famosas/ [Consultado en 10/12/15]
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A Livraria Lello é, quicd, sem davida um dos maiores motores de divulgagéo e
preservacdo do patrimoénio literario da cidade. Para além de todo o seu valor historico e
cultural ja reconhecido, a “casa” do Porto que inspirou JK Rowling, dentro do aliciante
programa cultural que leva até ao publico ao longo de todo o ano, levou a literatura para
a rua durante os meses de agosto e setembro de 2017 com “Camilo na Rua”. “Camilo na
Rua” € definido pela organiza¢do como uma “viagem através da qual o publico podera
conhecer a historia da vida de Camilo Castelo Branco e da sua obra mais conhecida
“Amor de Perdi¢do””**!, representando a sua vinda para o Porto, a sua obra literaria e o
espirito boémio dos cafés de entdo, sem nunca esquecer a arrebatadora paixdo do
escritor com Ana Placido e a consequente prisdo de ambos por crime de adultério. Apos
a sentenca de prisdo a interpretacdo finda com os dltimos dias do escritor, marcados
pela cegueira que o levou a pdr termo a vida. De ressaltar que os espetaculos tanto
foram interpretados em portugués como em inglés, o que possibilitou uma audiéncia
ndo sé nacional como estrangeira, um fator importantissimo de comunicagdo dado o

volume de turismo internacional da cidade.

Feira do Livro

Desde 2014 que a Feira do Livro do Porto é organizada unicamente pela Camara
Municipal do Porto e ano apds ano é mais considerada pelo municipio como um festival
literdrio do que como um evento meramente comercial. Segundo o Regulamento Feira
Do Livro Porto 2017, Artigo 1.°, Ambito 1 “A Feira do Livro do Porto integra um
espaco de venda de publicagfes cuja organizacdo compete a Porto Lazer E.M. e um
Festival Literario da responsabilidade do Municipio do Porto através do Pelouro da
Cultura.” No Artigo 2.° sdo mencionados os objetivos da Feira de 2017, como: difundir
o livro e a leitura; fomentar habitos culturais; estabelecer contacto entre o publico e 0s
autores; promover uma grande festa do livro e da leitura que tenha “no livro o seu

protagonista.” 132

Este ano, 2017, houve um investimento de cerca de cem mil euros, contou-se com 130
pavilhdes e muitos eventos de programacao cultural que atrairam para a Avenida das
Tilias, para os Jardins do Palacio de Cristal e para a Biblioteca Almeida Garret, durante

os 17 dias de feira, 285.000 visitantes, entre os quais o Presidente da Republica Marcelo

131 Cf, https://www.livrarialello.pt/camilo-na-rua/ [Consultado em 10/9/2017]

132 Cf
http://www.porto.pt/assets/misc/img/noticias/ CULTURA/2017/Feira%20do%20Livro/Feira_do Livro 2017 Regula
mento.pdf [Consultado em 14/9/2017]
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Rebelo de Sousa. Nas edicOes anteriores foram homenageados autores como Vasco
Graca-Moura, Agustina Bessa-Luis ou Mério Claudio, este ano foi a vez da poetisa
Sophia de Mello Breyner Andresen. A homenageada esteve em destaque no programa
educativo e no de animacdo com bastante adesdo por parte do publico. Para além da
homenagem a Sophia de Mello Breyner Andresen decorreram debates e sessdes de
spoken word com a curadoria de José Eduardo Agualusa e Anabela Mota Ribeiro,
oficinas, espetaculos de teatro, danca, musica, um ciclo de cinema, uma exposi¢do de
arte contemporanea, langcamentos e apresentaces de livros, encontros com escritores,
conversas com convidados nacionais e estrangeiros como a sul-coreana Han Kang,
vencedora do “The Man Booker Prize Internacional 2016” com “A Vegetariana” e o
nigeriano-americano Teju Cole, autor do romance “Open City” que o catapultou

internacional sendo uma referéncia incontornavel da nova literatura africana.

Todavia este ano a Feira do Livro do Porto “comegou” mais cedo € em terras
espanholas. Rui Moreira langou a reedicdo castelhana da obra "Humus", de Raul
Brand&o, na sessao de abertura da Feira do Livro de Madrid, a 26 de maio. O presidente
da Camara Municipal do Porto e o Presidente da Republica participam no evento que
representou um primeiro passo para a internacionalizacdo do evento literario do Porto.
O espaco da Feira do Livro do Porto em Madrid, como meio de divulgacdo da cultura e
literatura portuguesas, deu a conhecer obras de diversos autores portuenses como
Almeida Garrett, Julio Dinis, Eca de Queiroz, Miguel Sousa Tavares, Valter Hugo Mae,
Adélia Carvalho, Vasco Graga-Moura, Agustina Bessa-Luis, Manuel Anténio Pina e
Maério Claudio, entre tantos outros. Uma vez que a feira do livro da capital espanhola
teve a adesdo de quase 2,5 milhdes de pessoas no ano passado a presenca portuense é

vista como um passo relevante para a internacionalizagdo da Feira do Livro do Porto.1%

Bairro dos livros

Promovido pela CulturePrint desde abril de 2012, o projeto “Bairro dos Livros”
é um evento mensal de debate, preparacdo e coordenacao de iniciativas que se realiza no
segundo sabado de cada més, em livrarias, alfarrabistas e na baixa da cidade. O “Bairro
dos Livros” pretende aplicar estratégias e aces entre as entidades envolvidas tendo
como mote “Ler com prazer livros todos os dias” e fazer parte do estimulo da dindmica

que ja faz parte da cidade, com o objetivo de captar, aumentar e fidelizar novos publicos

133 Cf. http://www.porto.pt/noticias/feira-do-livro-do-porto-comeca-sexta-feira-em-madrid-com-raul-brandao
[Consultado em 30/6/2017]
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através de acBes organizadas como performances, tertllias, apresentagdes de livros,
debates, sessBes de cinema, musica e danca. “Bairro dos Livros” descreve-se como um “
(...) espaco geografico e emocional em que se inserem mais de trés dezenas de livrarias
da cidade do Porto (...) que funcionam como pontos de encontro para os habitantes da
cidade e que sdo locais de passagem obrigatdria no roteiro cultural da cidade, assim

como um iman para turistas (os de fora e os de dentro).!34

Quintas de Leitura

Numa entrevista presencial, de guido aberto, realizada a 9 de maio de 2016 no
Rivoli, com o Doutor Jodo Gesta foi possivel obter informacgdes e percecbes tanto

acerca do ciclo poético que gere como do panorama cultural da cidade.

As “Quintas da Leitura” surgiram no ano do Porto Capital Europeia da Cultura, em
2001, inicialmente com a programacéo de Jorge Velhote. No ano seguinte, em 2002,
Jodo Gesta ocupou o cargo sendo até aos dias de hoje o programador, para quem o ciclo
¢ “(...) qualquer coisa que...ndo existe na Europa, ¢ um ciclo literario, nao so literario
(...) E, digamos, um programa multidisciplinar. Ou seja, ¢ o cruzamento da literatura
com todas as formas possiveis de cultura. Danga, musica, a performance e a imagem.”
No seu discurso, o programador relembrou e referiu uma influéncia importante para a
concretizagdo das “Quintas de Leitura” que foram “(...) as Noites de Poesia do
Pinguim. Pinguim café. Tinham a frente um enorme poeta portuense e uma enorme (...)
performance que era o Joaquim Castro Caldas”. Admitindo que a literatura sofre de
falta de apoio, as “Quintas de Leitura” sdo uma “profunda atitude de respeito pela nossa
lingua”, é uma forma de fazer chegar os poetas ao publico sendo que ja foram realizadas
sessoes “dedicadas a Agustina Bessa Luis, por exemplo, ¢ ja fizemos “Quintas de
Leitura dedicadas” ao Vasco Bessa Moura, e depois a todos 0s poetas que possa
imaginar. Ja passaram cerca de 70 poetas... Um produto portuense, do Teatro Municipal
do Porto.” Este abrangente programa de artistas tem permitido a evolugdo do evento e
conquistando cada vez mais publico, que vai dos 25 aos 70 anos embora 0 programador
se lamente de existir “(...) uma grande falha de chegar ao seu publico, aos
universitarios”. No entanto quem assiste a uma sesséo rende-se e fica fiel, um dos
grandes elementos que sustenta o sucesso deste ciclo literario. As sessdes das “Quintas

de Leitura”, que se realizam todas as quintas-feiras de cada més no Teatro do Campo

134 Cf. https://portuguesdefacto.wordpress.com/2013/06/28/bairro-dos-livros/ [Consultado em 14/11/2016]
https://bairrodoslivros.wordpress.com/ [Consultado em 14/11/2016]
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Alegre, contam com uma média de assisténcia acima dos 90%, sendo que grande parte é
um publico ja fidelizado. Contudo, e apesar desta iniciativa deter uma agenda em papel
descrita como “(...) um luxo” distribuida um pouco por toda a baixa e constar nas
agendas culturais de sites como o do Teatro Municipal do Porto Rivoli, Jodo Gesta
referiu a falta de divulgacgdo existente que atinge os eventos literarios da cidade, nesse

e 1Y

sentido sugeriu a criagdo de um “gabinete especifico” “(...) um gabinete que o
Ministério da Cultura tinha essa obrigagdo de criar meios de divulgagdo (...) poderia
ser, subsidiado obviamente pelo Ministério, e ai sim, eu estou de acordo, estou muito
mais de acordo que se subsidie divulgacdo do que se subsidie os espetaculos (...)”.
Almejando um pouco mais além, a divulgacdo deveria chegar igualmente ao pablico
estrangeiro pois “(...) temos (...) delegacdes do Instituto Camdes em todo o mundo,
porque ndo fazer um grande boletim, uma grande agenda de divulgacdo em que durante

(...) 6 meses se divulgasse os grandes eventos (...). Por meios eficazes, desde logo

[distribuir] estas revistas, estas revistas nos aeroportos, estas revistas nos avides da TAP

(..

Jodo Gesta ndo esquece que o “nosso maior patrimonio € a lingua” e que esta é

um valor intransferivel.

| Encontro Nacional de Literaturismo

Nos dias 30 de junho e 1 de julho realizou-se no Forte de S&o Jodo Baptista da
Foz do Douro o primeiro encontro nacional de literatura e turismo “I Encontro Nacional
de Literaturismo” — organizado pela Unido de Freguesias de Aldoar, Foz do Douro e
Nevogilde. Foram dois dias nos quais os temas principais foram os roteiros literarios,
turismo e gastronomia: “Pelos caminhos de Camilo”; “Roteiro Literario Vergiliano de
Gouveia”; “Roteiro Literario de Leiria”; “Roteiro Literario de Ponte de Lima”;
“’Caminhos de Ferreira de Castro’/Osseia, Oliveira de Azeméis™; “Roteiro Literario de
Jodo de Aratjo Correia”; “Roteiro Torguiano de Tras-os-Montes”; “ Geografia de
‘Mulheres da Beira’ de Abel Botelho”; “Os escritores também tém casa”’; “Roteiro das
Terras de Baido”; “Roteiro Literario do Centro”; “Jardim da Europa a Beira-mar

plantado”; “So6 na nossa companhia” e “A Foz Literaria”.

Participaram nesta iniciativa o Presidente do Turismo Porto e Norte Melchior
Moreira, o Diretor Regional da Cultura do Norte Antonio Ponte, o Presidente do

Instituto dos Vinhos do Douro e Porto Manuel Cabral, a Presidente da Federagéo
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Nacional das Confrarias Gastrondmicas Olga Cavaleiro, da Unidade de Gestdo do
Patrimonio Histdrico e Cultural das IP Paula Azevedo e a Diretora da "QUADRANTE —
Rotas do Patriménio” Dalia Dias. Comissariado pelo Doutor José Valle de Figueiredo,
este encontro teve o apoio da Santa Casa da Misericérdia do Porto, do Rotary Porto-

Foz, do Grupo Painhos, do Progresso da Foz, entre outros.

Como ¢é possivel verificar, através destas mencdes, existe, de fato, oferta de
programacao literéria, inclusive encontros que unem a literatura com turismo na cidade,
sendo que indiscutivelmente a Feira do Livro € o evento mais bem-sucedido, dadas as
suas dimensdes e multiplicidade de oferta. Porém talvez ndo esteja a ser levada a cabo a

melhor estratégia de divulgacgdo possivel.
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Capitulo 4 — Oportunidades para potenciar o Turismo

Literario no Porto

Este capitulo versa numa conjuntura de oportunidades para potenciar o Turismo
Literario na cidade do Porto, apresentando, sucintamente, propostas e a devida
pertinéncia. Posteriormente, e de forma particular, é adotada a criacdo de um roteiro
literario, averiguando alguns fatores de aplicacdo e gestdo como: divulgacdo, anélise
geral do mercado: consumidores, apoios, concorréncia, analise SWOT e, por fim, séo

apresentadas informacdes e recomendacdes acerca do roteiro.

4.1. Propostas e Pertinéncia

Como dissertado no Capitulo 2, o turismo é um meio que une a valorizacédo
cultural e a defesa do patriménio pelo que, tendo em consideracdo que o municipio do
Porto caracteriza-se por apresentar amplos atrativos turisticos histdricos, culturais e
naturais, que complementam a economia e contribuem para o desenvolvimento local,
considera-se oportunamente pertinente apostar em experiencias de um segmento
turistico cultural-criativo-literario. Considerando o Turismo Literdrio como um turismo
de experiéncias pode-se apresentar varias propostas diferenciadas e baseadas na criacao
de eventos culturais como: workshops de escrita, oficinas de literatura para turistas
nacionais e estrangeiros, animacdo de rua, leituras puablicas, ciclos, conferéncias e
debates, visitas com autores atuais como guias, visitas teatralizadas, experiéncias
gastrondmicas tematicas, experiéncias musicais adaptadas a partir da literatura ou
roteiros literarios. “Os poemas nascem dos lugares” (Sophia de Mello Breyner

Andresen) mas por vezes é necessario os lugares renascerem dos poemas.

4.2. Uma proposta de roteiro

A proposta é simples: viajar pela cidade Invicta pelos passos de vida e obra de
alguns dos principais escritores portuenses e ao mesmo tempo descobrir e experienciar a
atmosfera, a paisagem, as pessoas, as cores, 0s cafés, os jardins e as sonancias tipicas da

cidade que inspirou o legado cultural que nos deixaram, que formam parte de um
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imaginério coletivo e da identidade de uma comunidade, ou até mesmo, nagdo, que ndo

deve ser oferecido a desmemoria.

Este é um roteiro que pretende de alguma forma (re) valorizar a identidade literario-
cultural do Porto através da identificagdo e promocdo do seu patrimonio literério,
contribuindo para a reducéo da sazonalidade e para uma maior oferta turistica. Portanto,
segue-se uma proposta de roteiro que foi realizada ap6s um devido processo de

investigacdo, analise e avaliacdo que consistiu em algumas etapas, nomeadamente:

1) Analise geral da concecdo do projeto: estudo do mercado, consumidores, apoios,
concorréncia, divulgacéo, analise SWOT;

2) Realizacdo de um inventario preliminar de lugares e pontos de interesses
relacionados com a literatura de autores portuense;

3) Selecdo dos principais pontos de interesse levando em consideracdo fatores que
poderiam influenciar a inclusdo ou exclusdo de lugares no roteiro como: a
proximidade, a atratividade, a acessibilidade e a propria relevancia para o roteiro;

4) Projeto de roteiro preliminar;

5) Retificacdo de falhas;

6) Apresentacdo final utilizando como ferramenta o Google maps.

4.2.1. Analise geral do mercado: Consumidores, Apoios e Concorréncia

Segundo Francois Colbert (2001) e a sua definicdo de mercado cultural, um
conjunto de agentes econdmicos que expressam aspiracdes e necessidades por produtos,
servicos e ideias, define-se como mercado para este projeto: turistas nacionais (publico
geral e especifico); o mercado escolar (que tem nos seus programas escolares as obras
de autores portuenses como Sophia de Mello Breyner, Camilo Castelo Branco ou
Almeida Garrett) e turistas estrangeiros de paises emissores como Espanha, Franca,
Inglaterra, Italia, Brasil que se interessem pela tematica.

De modo a adicionar conteldo e experiencias genuinas ao roteiro seria
necessario contar com apoios/patrocinadores locais, o que resultaria numa troca de
divulgacdo proficua.

Considera-se, neste meio, concorréncia todas as manifestacGes, atividades e
ofertas culturais da cidade e principalmente todas as ofertas de turismo criativo, de

experiéncias.
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4.2.2. Divulgacao

Relativamente a parte da divulgacdo julga-se fundamental comunicar com o
mercado a existéncia do roteiro Porto Literario. A divulgacéo seria feita através de um
site proprio (multilingue), postos de turismo, agéncias de viagens; operadores de
turismo nacionais e internacionais e entidades hoteleiras. Seria estrategicamente
vantajosa a presenca do roteiro nos sites oficiais da DRCN, VisitPorto, Turismo de
Portugal e CMP, nos sites das casas de autores, museus e fundacdes com ligacdo ao site

do proprio roteiro e nos sites de associacdes e rotas literarias nacionais e internacionais.

Com esta estratégia de divulgacdo criar-se-ia reconhecimento, proporcionando
visibilidade e projecdo internacional da oferta cultural no Porto talvez através de
recomendacfes em guias turisticos internacionais, em sites sobre a cidade e em sites

como o Tripadviser ou Booking, por exemplo.

4.2.3. Analise SWOT: Forcas, Fraguezas, Oportunidades e Ameacas

Enquanto meio de diagnéstico e andlise estratégico que permite identificar e
avaliar forcas e fraquezas a nivel interno e oportunidades e ameacas a nivel externo,
julga-se uma analise SWOT como uma ferramenta base para a gestdo e planeamento de
um projeto tal como o de um roteiro turistico, pelo que, nesse sentido, se segue a analise

ao projeto Porto Literario:
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Aspetos positivos Aspetos negativos
Forcas (S) Fraquezas (W)

e Cidade com numerosas identidades, e Divulgacéo deficiente da
memorias e potencial cultural ainda programagcdo cultural (ligada a
por fruir; literatura);

= e Crescimento do nimero de o Falta de conteldos associados aos
E visitantes (de city break); bens existentes (por exemplo:
= e Existéncia de autores com projecédo folhetos informativos ou placas
% nacional e internacional e outros por informativas junto das estatuas);
KT dar a conhecer; o Falta de visdo estratégica
'g e EXisténcia de diversas iniciativas e direcionada para esta area (dentro
< estudos académicos, tanto nacionais da CMP);
como internacionais que e Fraca capacidade financeira para
demonstram interesse e viabilidade recuperar e valorizar o
neste ambito; patrimoénio literério (estatuas e
e Proximidade dos bens patrimoniais; casas de escritores);
Oportunidades (O) Ameagas (T)
e Bens literarios existentes a e Comunicacéo deficiente entre
° rentabilizar; entidades publicas e privadas;
= e Cativar um novo segmento de o Falta de profissionalizagdo nos
£ turistas; servigos de tematica literaria;
'-q“) e Criacdo de uma estratégia diferente
= de oferta e produtos de turismo;
= e Desenvolvimento econémico e
S social;
<t e Obter publicidade e patrocinadores;
e Promogdo da leitura e da lingua;
e Promogdo de autores;

Tabela 4 Anélise SWOT

Fonte: elaboragdo prdpria

4.2.4. Informagdes e Recomendacdes acerca do roteiro

Esta rota exige um guia turistico com habilitacGes especificas, que tenha feito
uma analise prévia do contexto e de cada uma das informac@es a transmitir ao longo de

cada paragem do percurso.

O roteiro poderda ser dinamizado com assisténcia a alguma expressdo ou
manifestacdo literdria que decorra na cidade, representacdes teatrais ou outras
performances de acordo com os futuros patrocinadores (na eventualidade de). Neste

caso o0 horario sera reajustado.
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Os turistas nacionais e internacionais (e tanto o publico geral como especifico)
devem receber uma brochura informativa com a planificagdo do percurso, informacoes e

excertos a serem lidos em portugués e inglés.

O publico escolar deve receber uma brochura informativa com algumas

questdes/atividades a serem respondidas e entregues no final.

Sempre que houver um excerto a ser proclamado o guia ir& colocar a disposicao

a atividade para o caso de algum elemento do grupo o quiser fazer.

Deve ser acordado previamente com o grupo o meio de transporte que preferem
para fazerem as deslocacBes mais extensas (elétrico, autocarro, tuc tuc, automovel
particular...). A deslocacdo ja estard incluida no valor do roteiro, independentemente do

meio selecionado.

E possivel, mediante conformidade prévia, realizar piquenique nos espagos
verdes da cidade, nomeadamente nos visitados. A organizacao do roteiro preparara as
cestas de piquenique com produtos tipicos da cidade, provenientes do comércio local.

Sendo esta uma opcao extra, acresce 30% ao valor inicial.

Se o desejo do turista for usufruir de um roteiro mais personalizado (por
exemplo com o piquenique) recomenda-se marcacdo com pelo menos 24h de

antecedéncia.

O roteiro tera inicio por volta das 10 horas da manhd, com pausa de almoco das
12 horas as 13 horas e 30 minutos, e terminara quando o trajeto estiver totalmente

cumprido. Quando solicitadas e necessarias serdo feitas pausas.

Recomenda-se que o itinerario seja realizado em pequenos grupos, de modo a
gue se possa proporcionar uma experiéncia Unica e personalizada e que todos os turistas

possam sentir a experiencia de forma Unica.

O guia deve indicar e / ou lembrar aos turistas curiosidades relacionadas com a

cidade em geral.

Deve ser levado em consideracdo se o turista leu o livro ou viaja através de algum
outro motivo, sem conhecer a obra. Nesse caso, 0 guia deve ser capaz de formular
estratégias para que o turista possa aproveitar o percurso de alguma maneira. Do mesmo

modo, deve ser tido em conta se a leitura foi feita recentemente ou ha muito tempo.
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Durante as pausas para almoco e lanche, o guia deve sugerir algumas experiéncias
para fazer com que o turista sinta que segue um itinerario de atmosfera literaria, por

exemplo:

e Café Almanaque (Avenida Rodrigues de Freitas, 293, Porto)

e Café Majestic (Rua Santa Catarina, 112, Porto)

e Chiado Café Literario (Avenida da Boavista, 919, Porto)

e Galeria Manifesto (Rua Franca Junior, 1, Matosinhos)

e Livraria e Cafetaria Flaneur (Rua Ribeiro de Sousa, 225, Porto)
e Livraria Figueirinhas (Rua do Freixo, 635, Porto)

e Pinguim Café (Rua de Belomonte, 65, Porto)

4.2.5. Resumo das etapas do roteiro Porto Literario

Porto Literario corresponde a 7 lugares relacionados com Raul Branddo, Sophia de
Mello Breyner Andresen, Antonio Nobre, Ramalho Ortigdo, Camilo Castelo Branco e

Almeida Garrett. Os lugares de paragem seguem-se sequenciados da seguinte maneira:

1. Ponto de partida: Inicia-se este percurso em meio natural, no Jardim do Passeio

Alegre que foi construido nos finais do século X1X. Este é um jardim para além
da sua Alameda de Palmeiras acolhe alguns elementos arquitetonicos
importantes como um chafariz em granito, dois Obeliscos de Nasoni, um chalé
romantico construido em 1874. Ressalta-se aqui 0s sanitéarios pablicos que foram
construidos e decorados em 1910 com azulejos Arte Nova e loicas inglesas.
Ponto de destaque: 0 monumento comemorativo do centendrio do nascimento de
Raul Branddo. Aqui, o guia deve facultar informacdes sobre a vida e obra do
poeta, nomeadamente mencionar como esta localidade o marcou, pelo mar e
pelos seus homens, a infancia e a adolescéncia passadas no Porto, a colaboragéo
em 1885 na publicacdo da revista escolar O Andaluz.

2. “Os poemas nascem dos lugares”, dizia frequentemente Sophia de Mello

Breyner Andresen ao querer iterar a importancia que teve o Porto para si. Assim,

parte-se para o Jardim Botanico do Porto, situado nos jardins da Quinta do
Campo Alegre ou Casa Andresen, “o territorio fabuloso” que inspirou a poetisa
Sophia de Mello Breyner Andresen a escrever “O Rapaz de Bronze” em 1966.

Neste espaco onde se cruza a ciéncia, a arte e a literatura é possivel ao turista
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observar a entrada e a Casa dos Andresen, o busto da poetisa e todo o jardim
Boténico, organizado em trés partes distintas: Roseiral, Jardim dos Jotas e
Jardim do Peixe, que conta com dois lagos, estufas, espacos de arvores
centenarias e plantas raras e exdticas e muitos outros elementos naturais a ser
observados. Em 2017 foi inaugurada neste lugar a Galeria da Biodiversidade, o
primeiro polo do Museu de Historia Natural e Ciéncia da Universidade do Porto,
um museu da rede ciéncia viva, sobre a vida na terra, a evolucdo e
biodiversidade. Junto ao busto de Sophia deve ser abordada a sua vida e obra e
ler um excerto de “O Rapaz de Bronze” junto das camélias.

Rumo ao Centro Histérico da cidade. Momento de paragem na estatua de

Ramalho Ortigdo, obra de Leopoldo de Almeida, inaugurada em setembro de

1954, no Jardim Jodo Chagas. O guia deve facultar informacdes sobre a vida e

obra do escritor e citar um excerto. Mencionar, por exemplo, o seu pendor
didatico para a sétira politica e social que o tornou numa figura de destaque na
geracdo nacionalista, que conduziu ao Integralismo Lusitano, e a grande amizade
que o ligou a Eca de Queiros.

Ainda no Jardim Jodo Chagas é possivel observar a estatua de Anténio Nobre,

um busto de bronze, de 1927, onde esta citada a obra "S6", com ramos de flores
e uma linha alegdrica a sua inspiracdo poética. O guia relacionando os elementos
da estatua com a sua vida e obra, muito marcada pelas paisagens que conheceu,
quer do Douro interior e do litoral a norte do Porto e ler um excerto da obra
“S0o”.

Aqui, no Largo Amor de Perdicdo, perto do Centro Portugués da Fotografia

antiga Cadeia da Relacdo do Porto, o guia deve mencionar que este foi o lar de
Camilo Castelo Branco por ter sido preso por fugir com uma mulher casada,
Ana Placido, e que foi precisamente nesta detencdo que escreveu, em 15 dias, a
sua obra mais célebre “Amor de Perdicdo”, mencionando outros aspetos da sua
vida e obra como a sua participagdo em “A Gazeta Literaria do Porto”.

Rua do Dr. Barbosa de Castro 39, Casa de Almeida Garrett, devoluta e apenas

observavel a partir do exterior. O guia deve referir que esta foi a casa onde
Almeida Garrett nasceu e passou 0s primeiros anos de vida, para além de outros
elementos biograficos e literarios. E visivel, na fachada principal desta casa um
medalhdo em gesso, neoclassico, patrocinado pela Camara Municipal do Porto,

com a inscri¢do "Casa onde nasceu aos 4 de Fevereiro de 1799 Jodo Baptista da
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Silva Leitdo de Almeida Garrett / Mandou gravar a meméria do grande poeta a

Camara Municipal d’esta cidade em 1864".

Ultima paragem: Rua das Carmelitas, visita a Livraria Lello. Neste classificado

patrimonio nacional, monumento de interesse publico para além da
contemplacdo de todo o esplendor arquitetonico da livraria os turistas podem
adquirir exemplares de autores portugueses/portuenses. O guia deve fornecer
informacdes sobre o valor historico e desvendar curiosidades acerca da livraria,

nomeadamente a ligagdo a Harry Potter.
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4.2.6. Roteiro Porto Literario

Lugares Literdrios - :
9 Monuments A Rad Brandio \

135 Disponivel em: https://www.google.com/maps/d/edit?mid=1UY4605JcpvZctDelnN0g804qZus&I1=41.15360115186188%2C-8.636794837097113&z=15
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Consideracoes finais

Ao lado do Turismo de massas foi-se instituindo e amadurecendo um Turismo
de nichos, um mercado alternativo cuja tendéncia é principalmente a de diversificacao.
As mudancas socioculturais ocorridas nos anos 80 e 90, do século XX, como as
melhorias econdmicas, como a tendéncia a fragmentacdo de férias, como a busca por
um maior nivel cultural, como o interesse por férias ativas, levou ao incremento de um
Turismo Cultural, mas mais do que isso, ao surgimento de um Turismo de caracter
preferencialmente criativo. Como elemento de diversificacdo neste quadro cultural e
criativo surge um segmento, ao encontro das novas tendéncias para a combinacdo de
diferentes formas de cultura, no qual a literatura atua enquanto recurso pela sua
capacidade de motivar a deslocacédo de individuos — o Turismo Literario. No decorrer da
ultima década, o Turismo Literario tem tido um campo de rece¢do junto de um publico
cada vez mais capacitado do ponto de vista da sua formagdo académica. Turismo,
Cultura, Literatura e Patriménio tém como fio condutor a valorizacdo, o valor que o
Patriménio reconhece, deixando a literatura de ser uma percecao individual, para se
tornar um bem social, pelo que esta tendéncia pode traduzir-se numa mobilizacéo social

muito mais alargada do que o que se poderia prever ha alguns anos atrés.

Apesar das obras literarias que desencadeiam essa deslocacdo, em geral, ndo
serem criadas com o intuito de atrair turistas, elas podem tornar-se uma forma de
promocao e ser uma ferramenta estratégica para o setor turistico pois os “os peregrinos
literarios” a partir delas sentem curiosidade pela vida e obra dos autores e projetam as
suas construcdes sociais nos espacos relacionados. Esta € uma alternativa em busca da
singularidade, ja que os leitores fazem uma jornada para encontrar o significativo ou
patrimonial da humanidade ja lido. Nos dias de hoje, este segmento vai-se disseminando
gradualmente, sendo apresentando por meio de diversas Gticas e construcdes seja em
eventos, itinerarios, casas - museu, fundac@es, projetos ou guias. Paises como Franga ou
Inglaterra encontram-se na dianteira, no que concerne a identificagcdo, divulgacdo e
promogdo do Turismo Literario. Em Portugal, ainda que aos poucos, a oferta ja é
evidente, principalmente em festivais. Todavia, ainda existe muita identificagcdo e

divulgacdo por fazer com este patrimonio.

No panorama turistico, a cidade do Porto tem-se destacado, nos ultimos anos,
pelo seu conjunto arquitetonico, pelas diversas manifestacdes culturais existentes, pelos

atrativos naturais da regido e pela potencialidade de lazer e recreacdo. Mas, deve existir
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uma renovacao e multiplicidade de oferta para que o destino ndo fique estatico. Pelo que
se atesta que o fortalecimento da identidade cultural e uma melhor divulgacdo do
patrimonio literario e da sua potencialidade turistica deve fazer parte das estratégias de
fomento do turismo da cidade, para um total aproveitamento, recuperacdo e criacdo de

atragdes criativo-culturais.

O Porto dispde da existéncia de um amplo conjunto de bens literarios materiais e
imateriais que ndo se encontram devidamente aproveitados para que o turista disponha
de um minimo de conhecimento acerca das suas caracteristicas e informagdes mais
elementares, para o seu envolvimento com o legado portuense, pois a literatura € uma
ponte entre as pessoas e 0 patrimonio. E necessario desenvolver iniciativas, como as
sugeridas, com o0 objetivo de atrair 0 maior nimero de turistas com interesse e
motivagdes culturais e criativas, favorecendo assim a busca por estes bens e reduzindo a
sazonalidade do setor. Dessa forma, seria importante o desenvolvimento de politicas

publicas e de mais estudos, com a finalidade de promover o Turismo Literéario.

Neste sentido, e em termos gerais, a realizacdo deste trabalho concebeu uma
percecdo clara acerca da tematica em estudo, identificou algum do patrimonio literario e
expressdes literarias da cidade, ao mesmo tempo que foi proposto um roteiro de forma a
(re) valorizar a identidade literario-cultural do Porto, através da identificacdo e
promocao do patrimdnio literario, contribuindo para a reducdo da sazonalidade com este
segmento turistico alternativo e incentivando novos projetos. Existe Turismo Literario
na cidade do Porto? Néo, por enquanto a CMP declara que ndo, mas existem recursos
para tal. Nos ultimos anos, reconhecendo as cidades como ambientes criativos, existe
todo um espaco para a promogéo deste segmento, com forte viabilidade. Atualmente, as
instituices politicas ainda ndo veem nele uma oportunidade, pelo que se espera que este

trabalho ajude a repensar esta possibilidade.

Como verificado, sdo diversas e promissoras as hipoteses e propostas que se
demandam para se continuar este estudo, do reconhecimento do papel da literatura na
diversificacdo de recursos, promocéo e dinamizacéo turistica. Espera-se que este estudo
seja uma reflexdo e uma proposta que venha a ter futuro no panorama e calendarios

internacionais.
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Camara Municipal de Sintra: http://arquivo.cm-sintra.pt/Artigo.aspx?1D=4313

Camara Municipal de Torres Vedras: www.cm- tvedras.pt/turismo/roteiro/?id=2551>;

Direcdo-Geral do Patrimonio Cultural:

http://www.patrimoniocultural.gov.pt/pt/patrimonio/patrimonio-

mundial/portugal/centro-historico-do-porto/

DRCN, Patriménio cultural: http://www.culturanorte.pt/pt/areas-de-

intervencao/patrimonio-cultural/

Escritaria: https://pt-pt.facebook.com/pg/Escritaria/about/?ref=page_internal

Fédération des maisons d'écrivain et des patrimoines littéraires: http://www.litterature-

lieux.com/

Feria Internacional del Libro de Guadalajara: https://www.fil.com.mx/info/info_fil.asp

Feria internacional del libro: http://www.ifema.es/liber 01/

Festival Fronteira: https://pt-pt.facebook.com/festivalfronteira/

Festival Internacional de Cultura: http://www.fic.leya.com/

Festival Latitudes: http://obidosvilaliteraria.com/latitudes/

Festival Literario da Gardunha: https://pt-pt.facebook.com/festivaliterariodagardunha/
Festival Literario da Madeira: http://www.festivalliterariodamadeira.pt/pt

Festival Literario Diaspora: https://pt-pt.facebook.com/Di%C3%Alspora-Festival-
Liter%C3%Alrio-de-Belmonte-786803741378839/?ref=page_internal

Festival Literario Douro: https://www.facebook.com/FLIiDEMT/

Festival Literario: Tabula Rasa: http://www.tabularasa.pt/

Festival Livros a Oeste: https://livrosaoestefestival.blogspot.pt/

Festival Tinto no Branco: http://www.tintonobranco.pt/
FLIP: http://flip.org.br/
FOLIO: http://foliofestival.com/

Frankfurter Buchmesse: http://www.buchmesse.de/en/fbf/

Fundacdo Eca de Queiroz: http://www.feq.pt/o-caminho- de-jacinto.htmi>

Fundacién el libro 2017: http://www.el-libro.org.ar/

INE: https://www.ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine publicacoes

Instituto Camades: http://cvc.instituto-camoes.pt/

Itinerarios de Lisboa: http://itinerariosdelishoa.blogspot.pt/p/literarios.html
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Jaipur Literature Festival: https://jaipurliteraturefestival.org/

KZN Literary Tourism:
http://literarytourism.co.za/index.php?option=com_content&view=frontpage&Itemid=
100001&limitstart=204

Lisboa Auténtica: http://lisboaautentica.com/passeios

Lisbon Literary Tours: https://lisbonliterarytours.com/home/
Lisbon Walker: http://www.lisbonwalker.com/pt-pt/walks/
Lit&Tour: http://www.esght.ualg.pt/littour/index.php?lang=pt
Literary Traveler: http://www.literarytraveler.com/

Literatura em Viagem: https://pt-pt.facebook.com/literaturaemviagem/

Livraria Lello: https://www.livrarialello.pt/camilo-na-rua/

London Book Afair: http://www.londonbookfair.co.uk/

Los Itinerarios Culturales:

http://www.esicomos.org/Nueva carpeta/TCSM/ponencia MARIAROSASUAREZ.ht
m#2

National Trust for Historic Preservation: https://savingplaces.org/

NYC, A Literary map of Manhattan:
http://www.nytimes.com/packages/html/books/20050605_BOOKMAP_GRAPHIC/
Oeiras a Ler: http://oeiras-a-ler.blogspot.pt/

Paris: Site officiel de I’Office du Tourisme et des Congres:

https://www.parisinfo.com/

Poets & Writers: https://www.pw.org/mfa

Porto Editora: https://www.portoeditora.pt/autor/sophia-de-mello-breyner-andresen
Promenade Litteraire: http://www.promenadelitteraire-lehavre.fr/

Terres d’écrivains; http://terresdecrivains.com/Lewis-CARROLL-a-Cheltenham

Turismo de Coimbra: http://www.turismodecoimbra.pt/company/passear-na-literatura-
roteiro-torguiano/

UNESCO: http://en.unesco.org/

UNWTO: http://www2.unwto.org/

Visit Porto: http://www.visitporto.travel/

Artigo de Jornal:
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ABC NEWS: Portugal Hotel Is Home to 45,000 Books
http://abcnews.go.com/Travel/portugal-hotel-home-45000-books/story?id=44038911

Espalha-Factos, Porto podera tornar-se cidade literaria:

https://espalhafactos.com/2017/02/21/porto-podera-tornar-cidade-literaria/

Huffington Post, This hotel with 50,000 books is a literary lover’s dream come true:
http://www.huffingtonpost.com/entry/literary-man-hotel-with-
books us 587e69a4e4h0aaa36942e068

Jornal de Noticias, Livraria Lello desafia o Porto a candidatar-se a cidade literaria:
http://www.jn.pt/artes/interior/livraria-lello-desafia-o-porto-a-candidatar-se-a-cidade-
literaria-5680452.html

Jornal de Noticias, Volta a Portugal em Festivais Literarios:
http://www.jn.pt/artes/especial/interior/volta-a-portugal-em-festivais-literarios-
8526834.html

Jornal de Noticias: As rotas da escrita por percorrer

http://www.jornaldenegocios.pt/economia/cultura/detalhe/as rotas da escrita por per

correr.html
Jornal Econdmico, Turismo europeu em trajetéria positiva: Portugal entre os que

mais crescem  http://www.jornaleconomico.sapo.pt/noticias/turismo-europeu-em-

trajetoria-positiva-portugal-entre-os-que-mais-crescem-179530

Jornalismo Porto Net, Porto Cidade Literaria: Ha condicGes, falta a narrativa:

https://jpn.up.pt/2017/02/27/porto-cidade-literaria-ha-condicoes-falta-narrativa/

Observador: Folio quer levar 20 mil pessoas a Obidos. E ja tem comboios
http://observador.pt/2016/09/08/folio-quer-levar-20-mil-pessoas-a-obidos-e-ja-tem-

comboios/

Portal de Noticias do Porto, Feira do Livro do Porto "comec¢a" sexta-feira em Madrid

com Raul Branddo: http://www.porto.pt/noticias/feira-do-livro-do-porto-comeca-

sexta-feira-em-madrid-com-raul-brandao

Pablico: 285  mil pessoas na Feira do Livro do  Porto
https://www.publico.pt/2017/09/21/local/noticia/285-mil-pessoas-na-feira-do-livro-
do-porto-1786202
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e Publico: Um portal para promover nove casas-museu de escritores

https://www.publico.pt/2017/03/15/culturaipsilon/noticia/um-portal-para-promover-

nove-casasmuseu-de-escritores-1765355

e Sapo24: Candidatura do Porto a cidade literaria da UNESCO. Livraria Lello

abandona ideia http://24.sapo.pt/vida/artigos/candidatura-do-porto-a-cidade-literaria-

da-unesco-livraria-lello-abandona-ideia

e Travelers Today, What's In Store For Tourists At The Literary Man Boutique Hotel,
Portugal:  http://www.travelerstoday.com/articles/28786/20161209/the-literary-man-

hotel.htm
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Anexos

Anexo 1 Turismo de massas vs Turismo de nicho

ACTIVIDADES
TURISTICAS

h 4

TURISMO DE
MASSAS

Y

Turismo convencional que
envolve um elevado nimero de
turistas em “palco encenados”

v

TURISMO DE
NICHO

Interesses especiais, cultura efou
actividades turisticas que
envolvem em un reduzido

ndmero de turistas em “"cenarios

autenticos”

CULTURAL AMBIENTAL RURAL URBANO OUTROS

heranca tnbal Natureza e vida Quintas/celeiro Negocios Fotografia

religioso selvagem Campismo Conferéncias pequenos

educacional ecoturismo Vinho/gastronomia Desporto cruzeiros

patriménio adventura Desporto Galerias voluntariado
genealogia alpinismo Festival e eventos Arte negro/sofrimento
pesquisa geoturismo Artes e oficios jovemn
litoral transporte

Figura 14 Turismo de massas vs Turismo de nicho
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Anexo 2 Lista das Cidades Criativas da UNESCO

Cidades Criativas da UNESCO

Literatura

CoNoU~wNE

Baghdad
Barcelona
Dublin
Dunedin
Edinburgh
Granada
Heidelberg
lowa City
Krakow

. Ljubljana

. Lviv

. Melbourne
. Montevideo
. Norwich

. Nottingham
. Obidos

. Prague

. Reykjavik
. Tartu

. Ulyanovsk

21.
22.
23.
24.
25.
26.

27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.

Design

Bandung
Beijing
Berlin
Bilbao
Budapest
Buenos
Aires
Curitiba
Detroit
Dundee
Graz
Helsinki
Kaunas
Kobe
Montreal
Nagoya
Puebla

S. Etienne
Seoul
Shanghai
Shenzhen
Singapore
Torino

Artesanato

43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.

60.
61.
62.

Al-Ahsa
Aswan
Bamiyan
Duran
Fabriano
Hangzhou
Icheon
Isfahan
Jacmel
Jaipur
Jingdezhen
Kanazawa
Lubumbashi
Nassau
Paducah
Pekalongan
S.Cristobal de
las Casas
Santa Fe
Sasayama
Suzhou

Cinema

63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.

Bitola
Bradford
Busan
Galway
Rome
Santos
Sofia
Sydney

71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.

80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.

Musica
Adelaide
Bogota
Bologna
Brazzaville
Ghent
Glasgow
Hamamatsu
Hannover
Idanha-a-
Nova
Katowice
Kingston
Kinshasa
Liverpool
Mannheim
Medellin
Salvador
Sevilla
Tongyeong
Varanasi

Artes da media

90.
91.
92.

93.
94.
95.
96.
97.

98.

Austin
Dakar
Enghien-
les-Bains
Gwangju
Linz
Lyon
Sapporo
Tel Aviv-
Yafo
York

Gastronomia
99. Belém

100.
101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.

Bergen
Burgos
Chengdu
Dénia
Ensenada
Floriandpolis
Gaziantep
Jeonju
Ostersund
Parma
Phuket
Popayan
Rasht
Shunde
Tsuruoka
Tucson
Zahlé

Tabela 5 Cidades Criativas da UNESCO

Fonte: elaboragéo propria, adaptado de UNESCO?™%¢

136 Cf, http://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map / http://fr.unesco.org/creative-cities/sites/creative-cities/files/EN%20creative%20city%20leaflet%201.pdf [Consultado em 20/2/2016]
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Anexo 3 Proporc¢éo de Cidades Criativas da UNESCO por

pais

0

- [g%] [¥%) = 4] [=2] =l [==] w

Afghanistan e
Argentina
Australia s —————
Austria moe———
Bahamas
Belgium e s—
Brazil _
Bulgaria s
Canada m— s
China _
L ——
——
———

Colombia
Congo
Czech Republic

Germany | —————
Haiti —
Hungary s
Iceland ms—
India jme e——
Indonesia m:————————
Iran m————
Iraq
Ireland e ———
Israel mc—
Italy _

I

Lithuania s
Mexico _
New Zealand =
Norway =
Poland mcm—
Portugal m—
Republic of Korea e ———————————
Russian Federation s
Saudi Arabia |e—
Senegal e —
Singapore m- ——
Slovenia e
Spain _
Sweden e —
Thailand =
Turkey s —
Ukraine e
Uruguay

- —
LS A —

Figura 15 Proporcao de Cidades Criativas por pais

Fonte: UNESCO™¥’

137 Cf. http://en.unesco.org/creative-cities/events/uccn-today-116-cities-54-countries [Consultado em 20/2/2016]
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Anexo 4 Entrevista 8 CM de Obidos

Entrevista diretiva, via correio eletronico.
Respondida a: 10 de agosto de 2016.

Entrevistada: Doutora Paula Maria Ganh&o, do Departamento de Subdivisdo de

Desenvolvimento Comunitério, Juventude e Turismo do Municipio de Obidos.

Questdo 1 - Assume a existéncia de um turismo de caracter particularmente
literario ou, de um modo geral, cultural na vila de Obidos?

“O surgimento do chamado turismo literario, resulta da procura deliberada pelo turista
das imagens interculturais veiculadas pela literatura, seja a de viagens, seja a
romanesca, antiga ou recente. Obidos néo assume a existéncia de um Turismo Literario,
per si, visto que as rotas criadas e o trabalho desenvolvido ndo se limitam a um autor ou
uma obra, embora estejamos, aos poucos, a caminhar nesse sentido. O que Obidos
poderd oferecer é um Turismo que assenta na promocdo e incentivo a visita de
Livrarias, localizadas em espacos pouco habituais, complementado por um calendario

de eventos que promove o livro e a literatura.

Por outro lado, Obidos recebe anualmente aproximadamente 1.5 milhdes de visitantes
que usufruem do patriménio material, natural e imaterial. Os eventos tém sido uma
alavanca para o desenvolvimento turistico desta vila, tendo como mais conhecidos o
Festival Internacional de Chocolate, Mercado Medieval de Obidos, Obidos Vila Natal e
mais recente o Festival Literario Internacional de Obidos. Esta vertente a que se refere,
ligado & Literatura, em Obidos, teve inicio no ano de 2011 e, ano ap6s ano, tem havido
um elevado esforco para diferenciar esta Vila no que diz respeito ao desenvolvimento

deste nicho especifico.”

Questdo 2 - Como surgiu a concecao deste segmento turistico?

“Em 2011, a Igreja de Santiago apresentava uma necessidade de intervencdo no que diz
respeito a sua conversacdo. De modo a obter financiamentos estatais seria necessario
que o edificio tivesse uma atividade econdmica que pudesse ser 14 desenvolvida e nessa
altura surgiu a ideia do projeto da Grande Livraria de Santiago. Apos a abertura da
mesma, outras seguiram: uma ficaria no antigo quartel dos Bombeiros (agora Livraria
do Mercado), outra numa antiga adega (agora a Livraria da Adega), e pequenos nichos

tematicos na Rede de Museus e Galerias. Outros projetos de livrarias estdo projetadas e
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que irdo complementar a oferta, tornando esta vila num verdadeiro destino ligado a
literatura.”

Questdo 3 - Quais 0s momentos que fizeram antever as suas potencialidades?

“Para que o Turismo se constitua num verdadeiro instrumento de desenvolvimento desta
vila historica, este necessita de desconcentrar-se e diversificar-se, aproveitando o
potencial que este territdrio apresenta e criar produtos turisticos alternativos. Uma das
atuacdes que vai neste sentido corresponde ao desenvolvimento e incremento de um
turismo nomeadamente cultural e que tem como objetivo aumentar a atratividade de
Obidos e captar cada vez mais e melhores visitantes. Ap6s a abertura da primeira
livraria, concluimos que a reacdo foi positiva e que desenhava o caminho para algo

maior.”

Questdo 4 - Como foi possivel avaliar a viabilidade e a exequibilidade deste
projeto?

“Foi possivel avaliar a viabilidade deste projeto através de varias formas. Em primeiro
lugar, a viabilidade financeira das livrarias que foram aqui criadas. Em segundo, o
interesse que demonstrado por parte da comunicacdo social em relacdo a esta nova
dindmica. Em terceiro lugar, e tendo em conta que o Festival Internacional Literério de
Obidos, que decorre num periodo de época média/baixa, foi possivel atrair mais pessoas

a Vila, dinamizando assim o comércio local.”

Questédo 5 - De que forma foi feita a identificacdo do patriménio a ser valorizado
neste ramo?

“Sio edificios propriedade da Camara Municipal de Obidos, que aguardam intervencdes
de restauro, bem como um novo destino. O setor privado também ja aderiu a este
conceito e avangou com projeto de remodelacdo dos seus espacos tendo em conta a
Obidos Vila Literaria, nomeadamente o Hotel Literay Man e o Obidos Lounge, que

agora contam com livraria nos seus espagos.”

Questdo 6 - E no que concerne a sua promogao?

“A promogdo ¢ feita através de varios meios € € uma acdo liderada pelo Gabinete de
Comunicacio e Design da Camara Municipal de Obidos. Para a estratégia Obidos Vila
Literdria, o0 Municipio conta ainda com o apoio de uma empresa de comunicagdo

especializada.”

Questao 7 - Em que se baseiam as fases e gestdo de desenvolvimento deste projeto?
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“As fases de gestdo e desenvolvimento deste projeto baseiam-se na filosofia do Design
Thinking.”

Questdo 8 - Quais sdo os instrumentos de apoio ao crescimento?

“Parcerias publico-privadas sdo muito importantes. Por outro lado, contamos com o
apoio financeiro que provém por parte do QREN 2020 e Turismo do Centro e
comparticipam a realizacido do Festival Internacional Literario de Obidos. A Rede
Cidade da Literatura da Unesco € um caminho importante para apoiar 0 crescimento
deste produto e estratégia.”

Questdo 9 - Quais sé&o 0s vossos potenciais de capacidade competitiva?
“Acreditamos que todos os destinos sdo tnicos. E objetivo de Obidos ser uma Vila
Literaria, que desenvolve a sua atividade através da abertura de livrarias. Incentiva a
organizacdo de eventos literarios que abrangem todas as areas ligadas a leitura,
literatura e o livro, tendo sempre como pano de fundo o castelo, as muralhas e todo o
patriménio edificado de Obidos. Estes ingredientes, aliados a localizagdo geogréafica
privilegiada, tornam este produto apetecivel as milhares de pessoas que por Obidos
passam. Por outro lado, estabelecer parcerias de exceléncia sdo acbes imprescindiveis

para 0 sucesso e sustentabilidade do projeto.”

Questdo 10 - Qual a estratégia de comunicacdo utilizada para promover este
segmento turistico? Que tipos de suportes utilizam?

“O perfil do turista mudou muito desde o aparecimento da Internet. Mais esclarecido e
informado, apresenta-se mais seletivo em relagdo as suas opg¢des de destinos turisticos.
Viaja sem recurso as agéncias de viagens, informa-se previamente do que pode visitar
no destino e parte a aventura recorrendo, fundamentalmente, aos inUmeros servi¢cos
disponibilizados na Internet. Em resultado dessas modificagbes e do aumento
exponencial de concorrentes diretos, a comunica¢do de um destino turistico assume uma
importancia vital para a sobrevivéncia dos varios agentes do sector do turismo, no
sentido de todos os diferentes atores utilizarem a mesma linguagem e harmonizando o0s
conteudos que visem atingir os mesmos puablicos. A criacdo e desenvolvimento de uma
marca implica um esforco enorme de comunicacdo, para a qual importa delinear a
miss&o e os valores adequados ao produto que é oferecido e tendo em atengdo os turistas
que se pretende atrair. Neste processo, a inclusdo dos diversos agentes econdémicos da
atividade turistica da regido e os trabalhadores que, direta ou indiretamente, entram em
contacto com os clientes/visitantes, € fundamental para o sucesso da marca. Apostar nas

novas tecnologias da comunicacdo, nomeadamente através de um portal na Internet,
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dinamizar a Obidos Vila Literaria junto das populagdes locais, nomeadamente em idade
escolar, desenvolver um programa de rela¢fes publicas que aumente a notoriedade de
Obidos e do seu principal produto turistico, assumir parcerias com produtos turisticos
maduros, nacionais e estrangeiros, sdo algumas das propostas de comunicacdo a

desenvolver no sentido de garantir o sucesso deste projeto.”

Questdo 11 - Como é que a Camara se relaciona com as entidades locais — publicas/
privadas — no sentido de promover este segmento turistico? Existem protocolos a
suportar este vinculo ou existe uma relacdo informal/formal? Existe alguma
pratica de cooperacdo com outras instituicbes em segmentos turisticos ja
existentes?

“Sim. A Camara Municipal tem parcerias com varios agentes, sendo a principal, por

enquanto, a Associagao Obidos Vila Literaria.”

Questdo 12 - A Camara delega em outra entidade, que ndo o Departamento de
Turismo, algumas iniciativas de promoc¢ao do Turismo Literario?

“A promocao do turismo literario ¢é feito por varias entidades publicas e privadas. Nao ¢
s6 o Departamento de Turismo que promove iniciativas ligadas a promocao da Obidos
Vila Literaria, mas sim é uma estratégia transversal a toda a Camara. Para além do
trabalho desenvolvido pelo Municipio outras entidades tém um papel importante,
nomeadamente a Associacdo Vila Literaria, que gere um numero significativo de
livrarias em Obidos. O comércio local também é um parceiro importante,

nomeadamente as unidades de alojamento que promovem este segmento.”

Questdo 13 - Qual o publico-alvo definido para este turismo? Tem estudos
especificos acerca das preferéncias turisticas relativamente a vila de Obidos?

“Para este tipo de turismo, 0 que se pretende é um segmento € por nichos e ndo de
massas. Relativamente & faixa etéria, a estratégia de Obidos abrange todas as camadas
etarias da populacdo. Relativamente a social, embora o objetivo é levar a leitura e
literatura para todos, pretende-se atingir individuos da classe média e média-alta.”
Questdo 14 - Que produtos/patrimoénio tem a cidade para oferecer a esse publico?
Por que razdo o publico deve preferir Obidos a outros destinos?

“A Vila de Obidos tem um conjunto de edificios que foram transformados em livrarias.
Para além disso, conta com a realizacdo anual do Festival Internacional de Literatura de
Obidos, que decorre em setembro, e que traz a Obidos, alguns dos nomes mais
conhecidos no mundo da literatura internacional. Este evento é divido por diversas areas

tematicas, a saber: Folio Autores, Folio Educa, Folia, Folio Mais, e Folio llustra.
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Resultado da politica levada a cabo por parte do municipio para tornar Obidos numa
Vila Literaria, em Dezembro de 2015, a Unesco nomeou esta Vila como Cidade da

Literatura, a Unica em Portugal e uma das 20 existentes no mundo.

Todos os destinos tém os seus pontos fortes. No caso de Obidos, podemos contar com
um Vila histdrica, com patrimoénio edificado que, no seu conjunto, € um Monumento
Nacional. A preferéncia para visitarem Obidos pode resultar de um conjunto de fatores,
entre eles, a sua localizagdo estratégica ou seja, 80 quildometros norte da capital do pais.
O ambiente histdrico que se encontra também é muitas vezes motivo de uma visita. Por
ultimo, a programacédo de eventos ligados & literatura também sdo um chamariz a este

destino turistico.”

Questdo 15 - H& uma segmentacao na comunicagdo por mercado/ publico-alvo? Ou
seja, é selecionado um determinado suporte/meio por mercado/publico- alvo?
“Sim. De acordo com as atividades a desenvolver sdo escolhidos meios/suportes que

consiga chegar aos publicos abrangidos, camadas etarias, entre outros elementos.”

Anexo 5 Entrevista a CM do Porto

Entrevista diretiva, via correio eletrénico.
Respondida a: 13 de maio de 2016.

Entrevistada: Doutora Ana Maria Barbosa de Azevedo, Técnica Superior do Turismo do

Porto.

Questdo 1 - Assume a existéncia de um turismo de caracter literario no Porto?

“Nao se pode considerar que exista turismo literario no Porto, porquanto ndo poderemos
falar da existéncia de um perfil de turista literario definido nem de oferta sistematizada

na area do turismo literéario.

Um dos principais produtos turisticos do Porto é o do segmento city-break (turista
urbano: viagens de curta duracdo para as cidades) com motivacdo de visita a atragOes e
recursos turisticos e que poderdo estar associados a escrita de determinado autor ou
frequentados por determinado escritor. Refere-se que para J. K. Rowling, autora dos

livros do Harry Potter, os seus lugares preferidos e que terdo influenciado a sua escrita,
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aquando da sua permanéncia no Porto, eram o Café Majestic e a Livraria Lello, esta
ultima vulgarmente conhecida, junto do mercado espanhol, como Livraria do Harry

Potter.”

Questdo 2 - Pensa que existirdo potencialidades? Que elementos a fazem acreditar

nesta possibilidade?

“Existem projetos, como o “Escritores a Norte”, que engloba também escritores da
cidade do Porto, concebido e coordenado pela Direcdo Regional de Cultura do Norte,
que pretende promover uma aproximacgdo dos publicos aos escritores do Norte, partindo
da sugestdo de visitas, fisicas ou virtuais, as suas casas, espacos de memoria detentores
dos seus espdlios. Este projeto aposta na edicdo de um conjunto de materiais
promocionais, em diversos suportes, procurando responder a anseios distintos e
provenientes de diferentes publicos, ambicionando potenciar a afirmagdo destes autores
no dominio da cultura nacional, assumindo-os como ancora para um segmento

especifico do turismo cultural (http://www.escritoresanorte.pt/pagina.aspx?id=1) e que

se materializa na construcdo do portal (www.escritoresanorte.pt), cuja responsabilidade

foi assumida pela Sistemas de Futuro, na criacdo de um livro, uma edi¢do homonima,

disponivel em quatro linguas e com a chancela da Opera Omnia, e ainda na realizacéo
de uma série de nove documentarios, sobre as casas e 0s seus patronos, produzidos pela

Ideias e Conteudos.

No Porto, é inegavel a existéncia de alguma oferta turistica na area literaria do turismo
cultural. Como exemplo, cita-se o circuito turistico rodoviario “O Porto de Camilo —
Uma inesquecivel viagem pela cidade romantica”, do operador Tours & Tales

http://toursandtales.pt/portfolio_item/oportodecamilo/, ou a presenca de elementos

patrimoniais tangiveis e.g. Casa Museu Guerra Junqueiro. Mas nao se pode considerar a
existéncia de um segmento turistico definido nem de oferta turistica literaria organizada
que, por si, sO capte ou suscite a motivacdo da procura turistica. O Portal de Turismo do

Porto (www.visitporto.travel), na area “Mais Porto”, da a conhecer a cronologia da

literatura no Porto e, neste sentido, acaba por divulgar a presenga dos escritores na

cidade. http://www.visitporto.travel/MaisPorto/Paginas/default.aspx”

Questdo 3 - Qual a estratégia de comunicacdo utilizada para promover este

segmento turistico? Que tipos de suportes se poderdo utilizar ou ja utilizam?

(Resposta trabalhada de modo a preservar informacdes privadas, a pedido da entidade

entrevistada.) “Para saber qual a estratégia de promogdo do produto de segmento city
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break aceda ao (...) Plano de Comunicacdo da ATP- Agéncia Regional de Promogéo

Turistica(...)”

Questdo 4 - Como ¢é que a Camara se relaciona com as entidades locais — publicas/
privadas — no sentido de promover o Turismo Literario? Existem ja protocolos a
suportar este vinculo ou existe uma relacdo informal/formal? Existe alguma
pratica de cooperacdo com outras instituicbes em segmentos turisticos ja

existentes?

“Diretamente com as entidades publicas e privadas. No ambito da ATP o Municipio do
Porto celebrou um contrato de prestacdo de servicos que inclui a promocao dos produtos
turisticos (em particular City Breaks), que associado a funcdo de comercializacdo de
tours e atividades, dos associados da ATP, permite a cooperacdo e colaboracdo na

estruturacao e apoio a venda da oferta de servigos dos seus associados.”

Questdo 5 - A Camara delega em outra entidade, que ndo o Departamento de

Turismo, algumas iniciativas de promogao do Turismo Literario?

“Através do contrato de prestagdo de servigos com a ATP - Agéncia Regional de
Promocdo Turistica - esta promove as atividades no ambito do produto turistico City

Breaks.”

Questdo 6 - Quais os publicos-alvo (segmentos/ mercados) definidos para este

turismo?
“Ver plano de comunicagdo”

Questdo 7 - Tem estudos especificos acerca das preferéncias turisticas

relativamente ao Porto?

“Relativamente aos interesses do turista que se desloca ao Porto, os dados apurados nos
inquéritos de perfil e comportamento realizados aos turistas/visitantes que procuraram
informagdo nos postos de turismo oficiais da cidade do Porto, reportam-se a visitantes

que procuram o Porto por motivos de lazer.

Nos inquéritos realizados periodicamente nos postos de turismo e iPoints, quando
questionados sobre “os principais atrativos do Porto” e “qual o icone do Porto”, os
visitantes/turistas identificam como principais atrativos do Porto, o Patriménio Mundial,
o Vinho do Porto, a gastronomia, os Museus e Patrimonio, os rio e praias e referem
como icones da cidade, a Ribeira, a Ponte Luis I, a Torre dos Clérigos, o Vinho do Porto

e a Catedral.
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Quando questionados sobre “o que pretende fazer no Porto” as preferéncias dos
turistas/visitantes vao para as visitas ao Centro Historico, visitar as caves do Vinho do
Porto, experimentar a gastronomia, realizar circuitos turisticos e visitar as principais

atragdes turisticas, igrejas e museus.

Sugerimos, ainda, a consulta ao site do IPDT (Instituto de Planeamento e
Desenvolvimento do Turismo), onde encontrard noticias que se baseiam em estudos
realizados relativamente ao perfil do turista do Porto e Norte de Portugal. Através dos
seguintes links podera aceder, respetivamente, aos estudos do 2°, 3° e 4° trimestres de
2015:

http://www.ipdt.pt/?cld=fd27abf6-c38d-a99c-afaa-83f8187c8029

http://www.ipdt.pt/?cld=e91773b7-6aff-fdb9-b80e-22230901188a

http://www.ipdt.pt/?cld=b2283ec9-95fb-002c-3251-e5b77b51eb2f

Questdo 8 - Que produtos/patriménio tem a cidade para oferecer a esses publicos?
Por que razao os seus publicos devem preferir o Porto a outros destinos, como a

cidade literaria de Obidos, por exemplo?

“A cidade do Porto disponibiliza aos seus visitantes um vasto patrimonio cultural
material e imaterial e uma oferta turistica diversificada, dinamizada por um leque
variado de operadores turisticos e presente em inimeras e diversas instituicdes e
espacos culturais. Um dos produtos ancora € o Vinho do Porto — segmento do
Enoturismo — que se manifesta nas visitas as Caves de Vinho do Porto, Quintas no
Douro e Produtores de Vinho, nos espacos de provas de Vinhos, nas garrafeiras, nos

restaurantes embaixadores de Vinho do Porto, nos circuitos turisticos tematicos, etc.

O Centro Histdrico Patrimonio Cultural da Humanidade (celebra-se em 2016 vinte anos
sobre a sua classificacdo) € uma das atracdes turisticas mais procuradas, assim como
diversos museus e monumentos, arquitetura tradicional e contemporéanea. Do ponto de
vista do patriménio imaterial destaca-se as Festas do Sdo Jodo do Porto, nas vertentes
do sagrado e do profano. Consulte o guia weekend@porto para conhecer o essencial do
Porto. http://www.visitporto.travel/Lists/ISSUUDocumentos/City PORTUGUES.pdf

No Portal do Turismo (www.visitporto.travel ) , encontrard, também, informacdo que a

podera ajudar. Indicamos de seguida alguns links que poderdo ser Uteis:

Bibliotecas
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Centros de exposicoes e Galerias de arte

Esculturas & Fontes

Museus e Centros tematicos

Pontes

Teatros e Salas de concertos

Templos religiosos”

Questdo 9 - Que tipo de comunicagdo com 0s seus publicos é atualmente utilizada

para promover este segmento turistico?
“Ver plano de comunicagdo”

Questdo 10 - Ha uma segmentacdo na comunicacéo por mercado/ publico-alvo? Ou
seja, € selecionado um determinado suporte/meio/iniciativa por mercado ou

publico- alvo?
“Ver plano de comunicagao”

Questdo 11 - Tem ideia da concorréncia (existe algum meio de identificagéo?)
atual, isto €, dos destinos que competem diretamente neste segmento em territorio

nacional?
“Ver plano de comunicagdo”

Questdo 12 - Em caso afirmativo, o que diferencia a oferta do Porto da sua

concorréncia?

“Ndo temos dados sobre este assunto.”
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Anexo 6 Entrevista ao Programador Cultural das Quintas de Leitura
da CMP

Entrevista ndo diretiva, presencial.
Data: 9 de maio de 2016

Local: Teatro Municipal Rivoli.

Entrevistado: Doutor Jodo Gesta, Programador Cultural responsavel pelas Quintas de

Leitura.
Transcricdo parcial; Tempo audio: 00:57:23

(...)

Entrevistado: Vamos comecar por ai. Ndo ha muito tempo o Porto, e falando, ndo ja so
no aspeto literario, mas no aspeto global de cultura, tinha ou tem trés eixos que sdo
fundamentais impossiveis de ignorar. Serralves, Casa da Musica, Teatro S&o Jodo e 0s
nucleos todos do Teatro Sdo Jodo, tem o Teca, tem mais o... recentemente e sobretudo
por uma iniciativa, por iniciativa extraordinaria do antigo vereador da cultura Paulo
Cunha e Silva que entretanto como sabe faleceu, eu diria mesmo que a esses trés polos
que sdo fundamentais e atravessam a cidade e atravessam mesmo se reparar, a
localizagdao deles, Serralves, quase na Foz...Casa da Mfusica na Boavista e Teatro
Nacional de Sdo Jodo centro, centro, na Batalha, pronto. Houve um enorme impulso do
Teatro Municipal do Porto, as pessoas ndo sabem, o Teatro Municipal do Porto sdo dois
polos, € aqui o Rivoli...e o Teatro Campo Alegre, pronto. E digamos que a esses trés
importantissimos polos junta-se este quarto polo, e porque é que eu 0 chamo aqui a
conversa, chamo porque esse polo tem na sua esséncia uma grande importancia na
divulgacdo dos nossos autores e ai sim, entramos j& nos escritores. Na Literatura.
Serralves também o tem, o Sdo Jodo é frequente encontrar pecas adaptadas de

escritores, de obras de escritores, estou a falar de escritores...
Entrevistador: Portuenses?

Entrevistado: ...portuenses e portugueses e apesar de tudo alguns escritores

portuenses.
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(...) Entrevistado: Sim, nos escritores portuenses temos que, tem que fazer uma anélise
que ndo anda muito longe do que se passa também, por incrivel que lhe parega, nas, no
universo, olhe por exemplo futebolistico, é tentar perceber exatamente quais sédo 0s
escritores portuenses que conseguiram dar um salto e de algum modo se tornaram
figuras nacionais e figuras internacionais e 0s que tém uma importancia grande no

universo portuense mas nao tem...

(...

Entrevistado: A Sofia [de Mello Breyner Andresen] tem, pronto, uma dimensdo se
ndo... talvez ndo lhe possa dizer profundamente internacional, mas tem uma dimensao

nacional.

Entrevistador: Sem duvida

Entrevistado: Quanto a isso ndo ha. Outro caso, Agustina Bessa Luis.
Entrevistador: Também.

Entrevistado: Também, ndo ha duvida nenhuma sobre isso, encontra muitas vezes, 1a

esta, pecas...

Entrevistador: Adaptadas.

Entrevistado: ...e até pode como sabe cinema, coisas do Manoel de Oliveira...
Entrevistador: Exatamente.

Entrevistado: ...adaptadas a obra...

Entrevistador: Da Agustina.

Entrevistado: ...da Agustina, portanto teriamos aqui um segundo nome que...
Entrevistador: Também esta referenciado.

Entrevistado: ...ndo ha duvida sobre o assunto. Poder-lhe-ia, até que ele viveu muitos
anos aqui em Matosinhos e a sua juventude cé, s6 depois é que foi para Lisboa, juntar
um nome [00:05:00] importantissimo e as pessoas acabardo por Ihe fazer justica mais
tarde ou mais cedo, um poeta extraordinario e que é impossivel ndo considerar com uma

projecdo a nivel nacional, que foi o Vasco Bessa Moura. (...) ¢ uma figura
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importantissima da poesia, mas atencdo, ndo € so da poesia, da poesia portuguesa, é da
cultura portuguesa uma vez que ele era um tradutor extraordinario, os cléssicos,
sobretudo Dante e os cléssicos italianos foram traduzidos por ele como ninguém os

conseguiu traduzir em Portugal. Outra figura que é importante, Eugénio de Andrade.
Entrevistador: Eugénio de Andrade, sim também.

Entrevistado: Tem também uma dimensdo absolutamente nacional. (...) Dir-lhe-ei
outro que alterna, digamos, uma dimensdo muito regionalista com uma dimens&o
nacional, que a tem até porque ganhou varios prémios, prémio Camdes recentemente, e

ndo sei qué, Mario Claudio.

(...) Portanto serd outro nome a ter em conta. Temos também e ¢ uma coisa que as

pessoas nao sabem, novissimas vozes da literatura portuguesa...
Entrevistador: Que querem ser ouvidas.

Entrevistado: ... querem ser ouvidas e que tém ja, neste momento, uma dimensdo
absolutamente nacional. Dou-lhe alguns exemplos. Da novissima geragdo, o melhor e o

mais conhecido de todos, Valter Hugo Mae.
Entrevistador: Ja tem bastante projecéo.

Entrevistado: ... ndo ha davida, ndo ha duvida que ele tem talvez incrivelmente, de

todos estes nomes que referimos, serd ele neste momento que tem a maior projecao...

Entrevistador: ... internacional, nomeadamente no Brasil. E um mercado, como sabe,
medonho, e ele neste momento desvinculou-se, até porque a editora faliu, uma pequena
editora brasileira e agora estd na maior editora brasileira o que significa que o0s
préximos anos para o Valter vao ser absolutamente de projecdo mundial, portanto temos
Valter Hugo Mée. E depois eu podia-lhe referir talvez duas ou treze, trés grandes vozes
neste momento da literatura, da poesia portuguesa, la esta, [impercetivel] jovens mas
que tém j& uma projecdo nacional, o que prova que tém uma projecdo nacional €
exatamente o facto de serem editados pela Assirio & Alvim, a Assirio & Alvim
continua a ser a editora que marca a diferenca na poesia em Portugal e eu entdo podia-
Ihe referir das novissimas vozes da poesia portuguesa dois nomes absolutamente de c4,
um, um grande poeta e um grande tradutor, que é o Daniel Jonas e 0 um outro grande

nome, neste momento grande nome, saiu agora um livro, ja sairam muitos mas ela acaba
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de publicar na Assirio & Alvim também, a Filipa Leal também, portanto que s&o nomes
de cé e que sdo, digamos nomes que eu ndo tenho ddvidas que muito em breve, até
porque eles vao a imensos, ainda quer um quer outro estiveram em Bogota, portanto ja

sao figuras da poesia portuguesa mas ja sao figuras absolutamente...
Entrevistador: A internacionalizar.

Entrevistado: ... a internacionalizar, portanto outro nome, ¢ uma figura do
Porto...embora as pessoas o associem mais ja ao pais, Alberto Pimenta. O Alberto
Pimenta € um nome, € desde logo o pioneiro de uma certa literatura e de uma certa
componente muito marginal na literatura, mas é evidente que tem [00:10:00]
absolutamente uma dimensdo nacional. Eu dir-lhe-ia, poder-lhe-ia também referir
nomes de poetas que tendo uma enorme importancia, de poetas/ escritores que tendo
uma enorme importancia intramuros ndo a tiveram, ndo conseguiram dar, digamos um
salto de se, de pelo menos serem num universo nacional. Ha varios nomes, nem vale a
pena, porque em boa verdade, mas dou-lhe um nome, que € um enorme poeta e que

nunca teve o reconhecimento nacional, Egito Gongalves, por exemplo.
Entrevistador: E porgue é que acha que nunca teve o reconhecimento [impercetivel]?

Entrevistado: Eu falava-lhe muitas vezes, falei-lhe ha pouco que isto tem a mesma, o
mesmo problema e a mesma dimensdo que tinha o fenémeno desportivo do Futebol
Clube do Porto, até ao 25 de Abril nunca ganhou nada, eles diziam que atravessavam a

ponte e ja estavam a perder.
Entrevistador: Sim.

Entrevistado: E porqué? Porque o sistema, e o sistema existe, mas o sistema, o sistema,

0 poder, sobretudo abraca e acarinha as figuras culturais que vivem em Lisboa.

(..)

Entrevistador: Em relagdo a outros escritores e poetas, como Ramalho Ortigdo,

Almeida Garrett... Antonio Nobre, julga que estdo esquecidos?

Entrevistado: Estdo um bocado. Estdo, sdo esquecidos, n6s ndo temos, infelizmente, o
Eugénio teve e tem uma fundagdo, a biblioteca, deixe-me dizer-lhe bem, estou-me a
referir a de S8o Lazaro, ndo a do, porque ha duas bibliotecas, a do Palécio, ha a do

Palacio e a de Sdo Léazaro. A Biblioteca Municipal do Porto, assim é que se chama,
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Biblioteca Publica Municipal do Porto, que é de Sdo Lazaro, neste momento o espolio
Eugénio de Andrade esta na biblioteca. O que eu acharia € que dada a importancia de,
olhe, desde logo, o Almeida Garrett como € evidente, por exemplo o Julio Dinis, como
sabe ndo era de ca, era de Ovar...Outra figura importantissima, mas o que é que falta?

Falta...

Entrevistador: Divulgacéo.

Entrevistado: ... estruturas da cultura portuguesa sejam elas qual forem...
Entrevistador: Para impulsionarem.

Entrevistado: ... que de algum modo impulsionem...

Entrevistador: Porque as pessoas parece que se esquecem da literatura.

Entrevistado: Estdo completamente esquecidos, se voltarmos a conversa que tinhamos
tido veja uma figura como, claro, mas digo-lhe ja também nao ha comparacéo possivel,

mas por exemplo a internacionalizacdo que se faz do Fernando Pessoa.
Entrevistador: Sim.

Entrevistado: E de todos os seus heterénimos. Lisboa vive também completamente
virada para [00:15:00] o Fernando Pessoa, 0 que ndo deixa de ser justissimo porque é

claramente 0 nosso grande poeta.
Entrevistador: E um génio.

Entrevistado: Ou seja, ha o Eugénio, hd o Fernando Pessoa e depois h& agora o

centenario do suicidio do Méario Sa Carneiro, outro enorme poeta.

Entrevistado: Na realidade ndo sdo figuras literarias do Norte, sdo figuras literarias

nacionais.
Entrevistador: Mais nacionais do que do Norte.

Entrevistado: Mais nacionais. Portanto, quando pergunta, e estdo a ser feitas coisas,
estdo a ser feitas. Eu passaria agora a dizer-lhe alguns nucleos que fazem, sobretudo

estamos a falar de coisas literarias, que fazem a divulgacdo dos nossos, agora tirando e
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eu sou responsavel por isso e dai ter chamado aqui a referéncia do Teatro Municipal do

Porto, as Quintas de Leitura existem, ¢ qualquer coisa que...
Entrevistador: Ja desde 2001, 2002.

Entrevistado: 2001. Ouca, portanto é qualquer coisa que ndo existe na Europa, é um
ciclo literario, ndo s6 literario, deixe-me explicar-lhe. E, digamos, um programa
multidisciplinar. Ou seja, € o cruzamento da literatura com todas as formas possiveis de
cultura. Danga, musica, a performance e a imagem. No fundo, o que é que o Teatro
Municipal do Porto oferece as pessoas? Oferece espetadculos com todas estas
componentes, a partir da obra dos nossos escritores, ndo sdo s6 poetas, 0S NOSSOS
escritores. Eu devo dizer que ja fizemos Quintas de Leitura dedicadas a Agustina Bessa
Luis, por exemplo, e j& fizemos Quintas de Leitura dedicadas ao VVasco Bessa Moura, e

depois a todos os poetas que possa imaginar. Ja passaram cerca de 70 poetas...
Entrevistador: Todos portugueses?

Entrevistado: ... todos portugueses, pelas Quintas de Leitura. Portanto, um produto

eminentemente do Norte.
Entrevistador: Portuense.

Entrevistado: Um produto portuense, do Teatro Municipal do Porto. Mas digo-lhe
outro, que comecgou ainda antes das Quintas de Leitura e que influenciou profundamente
as Quintas de Leitura, que s&o as Noites de Poesia do Pinguim. Pinguim café. Tinham a
frente um enorme poeta portuense e um enorme, entretanto morreu, € um enorme
performance que era o Joaquim Castro Caldas, irmao de um Ministro qualquer que foi
Ministro da Justica ou ndo sei qué, que se chamava néo sei quantos Castro Caldas. Era o
irmdo. Temos também as leituras encenadas do Teca, do teatro, do Teca, que sao
digamos, sdo importantissimas. Se reparar e isso € que € importante perceber duas
iniciativas, o Teca € como sabe, Ministério da Cultura, o teatro, as Quintas de Leitura

sdo autarquia...
Entrevistador: Camara do Porto.
Entrevistado: ... Camara do Porto, ¢ as noites do Pinguim...

Entrevistador: As noites de poesia.
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Entrevistado: ...sdo de iniciativa...propria, privada.

Entrevistado: Que € muito importante, porqué? Vamos chegar a outro ponto
importante, houve talvez, diz-se que ndo foi, ou como se também quer dizer, até porque
repare, normalmente as pessoas referem-se a toda a, como se diz? Os mandatos do Rui
Rio como mandatos de absoluta virar de costas a cultura, isso ndo € verdade, na justa
medida que por exemplo as Quintas de Leitura reforcam-se e tém, e tinham, e
conquistaram um or¢amento muito bom para poder fazer o que fez, durante o Rui Rio.
Mas ndo €, mas também é verdade porque, [00:20:00] sobretudo aqui o Teatro
Municipal do Porto deixou de produzir as suas proprias producfes, uma vez que estava

entregue ao Filipe La Feria...
Entrevistador: Sim.

Entrevistado: ... houve a necessidade das companhias de teatro portuenses com textos

muito bons, obviamente que ndo sao so textos de autores portugueses...
Entrevistador: Claro.

Entrevistado: ... sobretudo de se organizarem e terem uma agdo importantissima e
poderosa e dava-lhe trés exemplos, olhe, As Boas Raparigas, a companhia de teatro as
boas raparigas vao para 0 céu as outras para parte, depois tem que ver na net eu nao sei,

as boas raparigas vao para o céu, as mas...
Entrevistador: Véo para todo o lado.

Entrevistado: ... vao para todo o lado, ¢ assim qualquer coisa, portanto, ¢ uma grande

companhia de teatro, As Boas Raparigas. Teatro do Bolhao...
Entrevistador: Sim, sim.

Entrevistado: ... também. A ACE, Academia Contemporanea do Espetaculo, ACE/
Teatro do Bolh&o. Segunda, terceira, ainda que de certa maneira inserida no Teatro
Municipal, a Seiva Trupe, e que fez imensas pecas de autores portugueses, por exemplo,
pecas baseadas, baseado na obra por exemplo do Antonio Lobo Antunes. Portanto, para
Ihe dizer que eu pessoalmente ndo considero que a cultura no Porto, a cultura no Porto

foi profundamente, e repare se foi o Porto...

Entrevistador: 2001.
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Entrevistado: ... 2001 deixou marcas que nunca mais s¢ apagardo. A componente

cultural do Porto ¢ importantissima e marcante na...
Entrevistador: No panorama turistico.

Entrevistado: ... no panorama turistico, exatamente deve muito a Porto 2001, desde
logo, como sabe, a Casa da Musica foi uma, e visto assim ah mas sO esteve pronta em
2005, so esteve pronta em 2005 mas foi uma iniciativa da Porto 2001. E a Casa da
Musica sera porventura um fator, o maior fator de internacionalizacdo da cultura no

Porto.

Entrevistador: Sim.

Entrevistado: Desde logo também...

Entrevistador: Seguidamente de Serralves.

Entrevistado: Sim. Serralves também, em que areas? Nio tanto...
Entrevistador: Na literatura, ndo exatamente.

Entrevistado: N&o tanto na literatura mas mais na danca e na performance e
obviamente na area para que estd mais vocacionada, grandes exposi¢des como foi a da
Paula Rego...que trouxe para o Porto uma quantidade de pessoas ao nivel do que
trazem os grandes museus internacionais como o de Madrid ou como alguns museus em

Paris.

Entrevistador: Exatamente, isso € uma questdo, Serralves em Festa consegue atrair

turistas internacionais.

(...)

Entrevistado: ... da cultura. Eu sou muito contra a dependéncia dos subsidios, a
subsidiodependéncia. A verdade é que estas companhias que eu lhe falei conseguiram
realizar sem grandes subsidios grandes trabalhos durante estes anos e continuam a
realizar grandes trabalhos, alids esta estd a ser comecada tem a frente um grande ator
que o v€ nas novelas a todo o momento que ¢ o Anténio Capelo...¢ o diretor da
Academia Contemporanea [00:25:00] de Espetaculo. Outra figura que também me dir3,
ndo mas tem a ver com grandes textos, uma vez que a Agustina foi adaptada por ele,

outra figura que também internacionalizou o Porto foi Manoel de Oliveira. Isso,
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absolutamente inultrapassado. E considerado um dos grandes realizadores, neste caso j4,
ainda h& pouco tempo era vivo, europeu, portanto sobre isso ndo ha segundas leituras.
Quer se goste, quer ndo se goste. E uma estética, dir-se-4, € uma estética que nio tem
muito a ver com a estética do Porto, nada, mas digo eu uma estética nacional. Pois
muito bem, a verdade é que ele era um cineasta de culto, sobretudo em grandes
mercados, como seria em Franca, como seria até Italia, mas mais em Italia. Portanto dir-
Ihe-ei que o Porto esta neste momento completamente aberto e em sintonia com a
cultura e essa cultura tem uma dimensdo profundamente internacional. E se houvesse
duvidas era ler, eu até lhe vou, vou dar-lhe isso, a revista por exemplo do Teatro
Municipal do Porto que vé& imensas pegas internacionais, galegas, de autores galegos, de
autores italianos, vamos ter agora um grande nome do teatro italiano j& na proxima
semana cé e portanto eu dir-lhe-ia que estamos no bom caminho. Serd necessario, iSso

sim, divulgar, fazer, ter um sistema mais agressivo...
Entrevistador: Ativo.
Entrevistado: ... mais ativo de divulgacdo das nossas...

Entrevistador: Na minha investigacdo que tenho feito até agora noto que a divulgacao

€ muito pouca.

Entrevistado: N&o passa, ndo passa e isso realmente € o aspeto que eu diria que noto

que menos bem funciona, ou seja. ..

Entrevistador: Ndo havendo divulgacdo, ndo h& adesdo por parte das pessoas. Nao

sabem que existe.

Entrevistado: ... ndo ha, ndo sabem que existe, embora exista.
Entrevistador: Exatamente.

Entrevistado: Percebe, embora exista como estamos...
Entrevistador: A verificar.

(...)

Entrevistado: Dentro da cultura temos a literatura como lhe disse na literatura ha esses

polos que sdo polos profundamente atuantes de divulgacdo dos nossos autores.
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Entrevistador: E chega a que publicos?

Entrevistado: Eu posso-lhe falar das Quintas de Leitura. Ha uma faixa etaria, muito
clara. (...) Que vai dos 25 anos aos 70. Perguntar-me-4, hd aqui uma grande falha. H4,
h& uma grande falha de chegar ao seu publico, aos universitarios. Os universitarios nao

tém...(...) uma enorme sintonia com os programas de literatura do Porto.

E sabe porqué? Vou-lhe explicar porqué. Isso € importante para a sua tese, é porque a
forma completamente errada, completamente salazarista como ele, como lhes séo dados,

impingidos, aqueles programas obrigatérios de leituras.

(...) Devo-lhe também dizer que as Quintas de Leitura e agora vamos, vou-lhe tocar o
ultimo ponto que Ihe queria tocar. Ha trés anos esta parte foi completamente revista e
porque ndo dizer-lhe, com um grande impulso também de chamar turistas a toda o

espirito e a filosofia da Feira do Livro do Porto.

(...) E porqué? Porque se decidiu de uma maneira muito inteligente agregar duas coisas,
a Feira do Livro num sitio nobre da cidade...no Palacio, nos jardins do Palacio de
Cristal. E o que € que as pessoas fazem? As pessoas dao o seu passeio...passeiam pelas
barraquinhas, veem este livro, este, aquele e aqueloutro, poderdo encontrar tudo,
obviamente que ha de melhor no panorama da literatura internacional mas também dos

nossos autores e depois tem um infinddvel programa cultural...
Entrevistador: Espalhado pela cidade.

Entrevistado: ... com debates na Biblioteca Municipal Almeida Garrett que serve a
Feira do Livro e onde se passam imensos debates, isto de ha trés anos esta parte,
portanto ndo se esqueca de referir que do ponto, deixei para o fim exatamente por isso,
do ponto de vista da literatura neste momento a pe¢a fundamental de divulgacdo dos
nossos autores e a divulgacdo é a Feira do Livro que se realiza, pode pér ai, todos 0s

anos em Setembro, nas primeiras trés semanas de Setembro.

Entrevistador: E considera que h& pessoas que vém de proposito para o Porto para

visitar a Feira do Livro?

Entrevistado: Considero que ha pessoas que vém de proposito para ver algumas

formas...
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Entrevistador: Sera que podemos falar no fendmeno de turismo literario? Sera que as

pessoas sdo atraidas especificamente por causa da literatura?

Entrevistado: S&o atraidas ndo pela literatura, chegam ca e ha uma Feira do Livro num

sitio nobre da cidade e por simpatia...
Entrevistador: Aproveitam todas as componentes.

Entrevistado: ... e entdo entram e entdo entram nessa componente literaria. Se me
pergunta se a feira do Livro ainda tem, j& tem capacidade para catapultar, eu dir-lhe-ia
que sim, talvez na Galiza. (...) vi ano passado imensos turistas galegos que sabiam
exatamente ao que vinham e mais, vinham concretamente ver espetaculos que estavam
marcados, mas isso também as Quintas de Leitura tém um publico j& muito concreto e
vai-se rir de uma coisa, as Quintas de Leitura, uma enorme componente do seu publico
é de Lisboa. Ha pessoas que vém propositadamente de Lisboa para ver os espetaculos
das Quintas de Leitura. E porqué? Ah claramente isso pode ser o orgulho deste
executivo, é porque em Lisboa ndo ha. (...) devo-lhe dizer que a taxa de ocupacdo das
Quintas de Leitura é 100%.

Entrevistador: 100%?
Entrevistado: E. As Quintas de Leitura estdo esgotadas hé& varios anos seguidos, sim.
Entrevistador: E um pablico fiel?

Entrevistado: E um publico fiel. E um publico com esta, dentro dos coisos que,
sobretudo com professores universitarios, professores de liceu, profissdes liberais.
Médicos, advogados, tudo isso, e muitos artistas, muita gente ligada a musica, muita

gente ligada a dancga...

Entrevistador: Pessoas mais vocacionadas para a cultura
Entrevistado: ... para a cultura sim.

Entrevistador: Aos outros passa quase de lado.

Entrevistado: A quem ndo chega, chega mal ao publico universitario. Chega muito

mal.

Entrevistador: Porque a semente é mal plantada em anos anteriores, ndo é?
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Entrevistador: A literatura ndo se vale por si s, ndo é?

Entrevistado: N4o, a literatura, hd um grande trauma nos artistas portugueses que é
estarem fechados nas suas capelinhas. As pessoas da danca s percebem de danca. As
pessoas do teatro vivem...(...) E as Quintas de Leitura foram dos poucos programas em
Portugal que conseguiu cruzar todas essas linguagens e o que é que tera nesta coisa?
Tem a linguagem da literatura com um grande poeta, Manuel Alberto Valente, e quem é
0 Manuel Alberto Valente? E é ai que é interessante e poderia muito bem falar com ele,
0 Manuel Alberto Valente € nem mais nem menos que o principal editor, o chefe dos
editores da Porto Editora. Vive em Lisboa, repare a Porto Editora é Porto Editora como

sediada no Porto, o grande editor vive em Lisboa.

Entrevistado: Néo se esqueca que o mundo literario em Portugal estéa dividido em dois
grandes polos. A Leia e a Porto Editora. E fora disto existe apenas, por incrivel que

pareca, 5%...
Entrevistador: Das outras?

Entrevistado: ... do universo, sim. A Porto Editora mais a Leia representam neste
momento 95% do mercado livreiro literario em Portugal. (...) Ou seja, 0s nossos
grandes autores ou estdo na Leia ou estdo na Porto Editora, ndo é? A Porto Editora foi
comprando, agora fala-se assim, ah a Caminho que inclusivamente, como sabe estava

ligada ao PC, a Caminho é da Porto Editora...
(...) Entrevistado: Mais alguma pergunta?
Entrevistador: Em relagdo a estratégia de comunicagao...

Entrevistado: O que é que sugeria? Sugeria um [00:40:00] gabinete especifico, um
gabinete camarario, ndo era camarario, era um gabinete que o Ministério da Cultura
tinha essa obrigacdo de criar meios de divulgacdo, olhe, poderia ser, subsidiado
obviamente pelo Ministério, e ai sim, eu estou de acordo, estou muito mais de acordo

que se subsidie divulgagdo do que se subsidie os espetaculos...
Entrevistador: Os projetos.

Entrevistado: ... os projetos em si. Porque alguns nao tém qualquer consisténcia. (...)
Um grande boletim de divulgagdo e que depois fosse, repare nds temos, isto que vou

dizer ¢ mais que evidente, nds temos embaixadas em todo...
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Entrevistador: O mundo.

Entrevistado: ...em todo o mundo, temos o, como ¢ que se diz, delegagdes do Instituto
Camoes em todo 0 mundo, porque ndo fazer um grande boletim, uma grande agenda de
divulgacdo em que durante os, durante 6 meses mais 6 meses divulgasse os grandes
eventos, € ja sao muitos que se realizam...(...) em Portugal. Também com
[impercetivel], enfim ndo estd completamente c, é impossivel ndo ligar a literatura, ndo
se esqueca que hd um outro festival que tem muita importancia que é o FITEI, que o
FITEI € um, é de teatro, como sabe, mas com muitissimos textos de autores
portugueses, de autores de teatro. Dou-lhe um exemplo, vai passar por exemplo uma
peca nesse que €, repare chama-se FITEI, Festival Internacional de Teatro de Expressao

Ibérica...

(...) Entrevistador: Por exemplo, na minha pesquisa em termos turisticos, a minha
pesquisa também partiu pelos sites da Camara do Porto, por exemplo o visitporto que é
0 grande site que divulga tudo o que o Porto tem para oferecer aos turistas, aos
estrangeiros que vém, ndo sé estrangeiros, também aos portugueses, que fazem turismo

interno e se procurarmos na parte da cultura...
Entrevistado: Especificamente.

Entrevistador: ... projetos literarios ndo existe. Ndo ¢ referida as Quintas de Leitura

por exemplo.
Entrevistado: Sim, pois néo.

Entrevistador: Nao chega a ser divulgada em projetos de turismo, porque ha turistas
que vém e podem ter interesse, estar aqui durante a semana, na quinta-feira a noite e se

souberem daquilo podem querer assistir, mas...

Entrevistado: Digamos que do publico, as Quintas de Leitura foram, o que ndo deixa
de ser interessante, porque foram consideradas pela revista Visdo que é uma revista
como um dos dez polos de divulgacdo da imagem Porto e de internacionalizacdo do

Porto.

Entrevistador: Mas onde é que sdo divulgadas as Quintas de Leitura? No proprio site

do Teatro?
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Entrevistado: Vou-lhe trazer ja, sim, ndo é sé no site, eu vou-lhe buscar (...) Bom

como Vé, existe divulgagéo.

Entrevistador: Sim, sim.

Entrevistado: Isto é entregue a toda a gente, aqui na zona do Porto.
Entrevistador: Na zona do Porto? Ai sim?

Entrevistado: Sim, sim. Repare por exemplo, tenho a certeza que desconhecia tivemos

cd um dos grandes nomes do...

Entrevistador: Do Ir&o.

Entrevistado: Esta a ver? Tivemos musicos ingleses, italianos...
Entrevistador: Entdo a divulgacdo é feita assim? Neste género de agenda.
Entrevistado: Sim, sim, de agenda.

Entrevistador: [impercetivel] da temporada. Todos 0s meses?

Entrevistado: Que tem de reconhecer que isto é um luxo, isto é dado gratuitamente as

pessoas, ndo €...

Entrevistado: ... por outro lado, houve o festival, o DDD, os Dias da Danga, que ndo,
que tem a ver com Gaia, Porto e Matosinhos, e se reparar, ouca, [impercetivel] Espanha,
a Ambrace Natori, ela é italiana, diz aqui Italia/ Franca porque ela agora esta a frente
duma grande companhia de danca em Lille mas ela é Italiana. [impercetivel] ndo. A
Mara, a Mara Andrade ndo ¢, é brasileira.

Entrevistador: Ou seja, nds oferta temos bastante, esta aqui a faltar a divulgacao.

Entrevistado: ... sobretudo de eventos, de oferta mas de autores estrangeiros, nao € so
obrigar as pessoas, a dizer assim, olha temos aqui uma coisinha do, sei |a, do Fernando
Pessoa agora venham, ndo, ndo, vocés o que tém aqui é o melhor que ha dos vossos

préprios paises.

(...) Por meios eficazes, desde logo estas revistas, estas revistas nos aeroportos, estas

revistas nos avides da TAP...aqui em Campanha, sim. Nas coisas da CP, os, neste
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momento os Alfas andam completamente cheios, porque ndo a senhora quando, em vez

de vir com a coisa dos jornais € ndo sei qué entregar uma revista destas. ..

Entrevistador: Também acho. Uma 6tima ideia. Isto € mesmo sé distribuido aqui por

esta zona circundante, aqui do centro?

Entrevistado: N&o, ndo. Também nio, isto é maci¢camente...
Entrevistador: Mas s6 nas casas, ndo em sitios mais publicos?
Entrevistado: Sim, nos teatros, se for ao Sao Joao tem...

(...) Entrevistado: Era ter, imagine uma coisa, uma coisinha que pode ser de T como T
de Turismo e ter alguém, olhe, dir-me-a4 assim essas coisas custam dinheiro, pois

custam...
Entrevistador: Mas depois o retorno [impercetivel] logo.

Entrevistado: ... mas estes espetaculos custam rios de dinheiro e era importantissimo

que tivessem uma projecdo internacional maior.

(..)
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